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หัวขอนําเสนอ :หัวขอนําเสนอ :

การก้าวสู่ประชาคมอาเซียน

ประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน
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วัฒนธรรมกับการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์

: โอกาสของผู้ประกอบการวัฒนธรรมไทย
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การเข้าสู่ประชาคมอาเซียน 2558

2546 2550

พ.ย. 2550

ต.ค. 2552

ผู้นําอาเซียนลงนามใน
ปฏิญญาบาหล ีแสดง
เจตนารมณ์สู ่ ASEAN 
Community ในปี 
2563 (2020) ต่อมาได้
เร่งรัดให้เร็วขึ้นเป็นป ี
2558

รมต. เศรษฐกิจอาเซียน
ลงนามรบัรอง AEC 
Blueprint  แผนงานการ
จัดตั้ง “ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน” 
AEC

ผู้นําอาเซียนลงนามใน 
“ASEAN Charter”
และ “ปฏิญญาว่าดว้ย
แผนงานการจัดตัง้
AEC” ยืนยันดําเนินการ
ให้สําเร็จตามกําหนดใน
ปี  2558

ไทยเสนอแนวคิดการ
สร้างความเชื่อมโยง
ระหว่างกัน 
(ASEAN 
Connectivity)

One Vision, One Identity, One Community (หนึ่งวิสัยทัศน์, หนึง่เอกลักษณ์, หนึ่งประชาคม)

ก.พ. 2552

รับรองแผนงานการ
จัดตั้งประชาสงัคมและ
วัฒนธรรมอาเซียน 
(ASCC Blueprint) 
และแผนงานการจัดตัง้
ประชาคมการเมืองและ
ความมั่นคงอาเซียน
(APSC Blueprint)

เม.ย. 2553

ผู้นําอาเซียนได้ให้การ
รับรอง Master Plan 
on ASEAN 
Connectivity

ต.ค. 2553

จัดทํา ASEAN 
Economic 
Community 
Scorecard เพื่อ
ติดตามความคืบหน้า
มาตรการตา่งๆ

พ.ค. 2554

ผลักดัน ASEAN 
beyond 2015 
initiatives โดยภายใน
ปี 2022 อาเซียนจะมี
ท่าทีร่วมในประเดน็
ปัญหาของโลก

พ.ย. 2554

จัดตั้งศูนย์จัดการภยั
พิบัติของอาเซียน 
(AHA Centre) 

เม.ย. 2555

สนับสนนุ
ปฏิญญา
อาเซียนปลอด
ยาเสพตดิ และ
การจัดตัง้
เครือข่าย
หน่วยงานด้าน
การดแูล
นิวเคลียร์ใน
อาเซียน
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ภาพรวมโครงสร้างประชาคมอาเซียนและพันธกรณี 

ประชาคมเศรษฐกิจ ประชาคมสังคม

และวัฒนธรรม

ประชาคมการเมืองและ

ความมั่นคง

ประชาคมอาเซียน

AEC Blueprint
APSC Blueprint

ASCC Blueprint

ASEAN Charter : 

กฎบัตรอาเซียน เป็น 
กรอบทางกฎหมายและทาง
ส ถ า บั น ข อ ง อ า เ ซี ย น 
ประกอบด้วย หลักการพื้นฐาน
ข อ ง อ า เ ซี ย น  เ ป้ า ห ม า ย 
วัตถุประสงค์ และโครงสร้าง
ของความร่วมมือ

Master Plan on 
ASEAN Connectivity

การเชื่อมโยงทาง
กายภาพ

การเชื่อมโยงด้าน
กฎระเบียบ

การเชื่อมโยง
ระหว่างกันของ

ประชาชน

หมายเหตุ: พันธกรณีตาม Blueprint 
และแผนแม่บทความเชื่อมโยงระหว่าง
กันในอาเซียน
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ประชาคมอาเซียน

Master Plan on ASEAN Connectivity

สาระสําคัญประชาคมอาเซียนและพันธกรณี 

การเชื่อมโยงทาง
กายภาพ การเชื่อมโยงด้านกฎระเบียบ

การเชื่อมโยง
ระหว่างกันของประชาชน

พัฒนาการเมือง คุ้มครองสิทธิ
มนุษยชน ร่วมมือป้องกันทาง
ทหารและความมั่นคงอาเซียน 
เพื่อความสงบสุข เป็นเอกภาพ 
และแข็งแกร่ง

ประชาคมเศรษฐกิจ
(ASEAN Economic 

Community)

ประชาคมการเมืองและความมั่นคง
(ASEAN Political-Security 

Community)

ประชาคมสังคมและวัฒนธรรม
(ASEAN Socio-Culture 

Community)

พัฒนามนุษย์ สวัสดิการสังคม ลด
ความยากจน ส่งเสริมผู้ด้อยโอกาส 
สร้างอัตลักษณ์อาเซียน พัฒนา
สังคมผ่านกรอบอนุภูมิภาค 
แก้ปํญหาสิ่งแวดล้อม

(1) ตลาด/ฐานการผลิตเดียว 
(2) ภูมิภาคที่มีความสามารถใน
การแข่งขัน (3) มีการพัฒนาที่
เท่าเทียม และ (4) บูรณาการ
เข้ากับเศรษฐกิจโลก 

• คมนาคม
• ICT
• พลังงาน

• เปิดเสรี+อํานวยความสะดวกทางการค้า บริการ 
+ การลงทุน

• ความตกลงการขนส่งในภูมิภาค
• พิธีการในการข้ามพรมแดน
• เสริมสร้างศักยภาพ

• การศึกษาและวัฒนธรรม
• การท่องเที่ยว

AEC Blueprint APSC Blueprint ASCC Blueprint
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ประชาคมอาเซียน เปรียบเทยีบกับ...

ประชากร 580 ล้าน > สหภาพยุโรป

GDP ขนาด 1.5 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ = เกาหลีใต้

การค้าระหว่างประเทศ 1.61 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ = 6 เท่าของไทย

การลงทุนโดยตรง 50 พนัล้านเหรียญสหรัฐ = 60% ของจีน

การท่องเที่ยวระหว่างประเทศ 65 ล้านคน = อันดบั 2 ของโลก รองจากฝรั่งเศส

โอกาสของประชาคมอาเซียน

ที่มา บทวเิคราะห์จากศูนย์วจิัยเศรษฐกจิและธุรกจิ  ธนาคารไทยพาณิชย์

ภาพรวมโอกาสประชาคมอาเซียน

ASEAN 10 : 583 Millions of Pop. ( 9 % of the world's population)
GDP 1,275 Billions USD (2% of the world’s GDP) 

ASEAN+3 : 2,068 Millions of Pop. (31 % of the 
world's population) GDP 9,901 Billions USD 
(18% of the world’s GDP) 

ASEAN+6 : 3,284 Millions of Pop. ( 50 % of the 
world's population)
GDP 12,250 Billions USD (22% of the world’s GDP) 
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ทิศทางการเปลี่ยนแปลงและผลกระทบ - โอกาส

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน เปรียบเทียบกับ...

ประชากรประมาณ 600 ล้านคน > สหภาพยุโรป

แรงงานในตลาดASEAN ประมาณ  300 ล้านคน  ร้อยละ 50 พูดภาษายาวี 

การค้าระหว่างประเทศ 1.61 ล้านล้านเหรียญสหรฐั = 6 เท่าของไทย

การลงทุนโดยตรง 50 พันล้านเหรียญสหรัฐ = 60% ของจีน

การท่องเที่ยวระหว่างประเทศ 65 ล้านคน = อันดับ 2 ของโลก รองจากฝรั่งเศส

ASEAN 10 : 583 Millions of Pop. ( 9 % of the 
world's population)

GDP 1,275 Billions USD (2% of the world’s GDP) 

ASEAN 10 : 583 Millions of Pop. ( 9 % of the 
world's population)

GDP 1,275 Billions USD (2% of the world’s GDP) 

ASEAN+3 : 2,068 Millions of Pop. (31 % of the world's population) 

GDP 9,901 Billions USD (18% of the world’s GDP) 
ASEAN+6 : 3,284 Millions of Pop. ( 50 % of the world's population)

GDP 12,250 Billions USD (22% of the world’s GDP) 

ที่มา บทวิเคราะห์จากศูนย์วิจัยเศรษฐกิจและธุรกิจ  ธนาคารไทยพาณิชย์
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 อาเซียนในเชิงภมูศิาสตร์มีไทยเป็นจุดกึ่งกลาง 

ที่ตัง้ของไทยใกล้ชิดต่อเนื่องกับประเทศ

อาเซียนเป็นส่วนใหญ่ 

 ในระยะที่ผ่านมา อาเซียนมีความสาํคัญทาง

เศรษฐกจิกับไทยทัง้ด้านการค้า การลงทุน และ

การท่องเที่ยว 

 การเปิดเสรีทางการค้าระหว่างประเทศสมาชกิ
อาเซียนส่งผลให้อาเซียนเป็นตลาดส่งออก
อันดับ 1 ของไทยตัง้แต่ 2545 และเป็นแหล่ง
นําเข้าอันดับที่ 2 ตัง้แต่ปี 2540 จนถงึปัจจุบัน 
(รองจากญี่ปุ่น) ไทยเกนิดุลการค้ากับอาเซียน
นับตัง้แต่ปี 2536 เป็นต้นมา

 การลงทุนโดยตรง (FDI) จากประเทศอาเซียน
ในไทยมีสัดส่วนเกือบ 20% ของการลงทุนจาก
ต่างประเทศทัง้หมด 

 นักท่องเที่ยวจากอาเซียนที่เดนิทางมาไทย มี
สัดส่วนสูงประมาณ 30% ของนักท่องเที่ยว
ต่างชาตทิัง้หมด (มาเลเซียมาไทยมากที่สุด) 

การจดัตัง้ประชาคมเศรษฐกจิอาเซียน-- จะเป็นผลดตี่อไทย


• ขยาย/เพิ่มโอกาส การค้า การลงทุน การท่องเที่ยว การจ้างงาน • ขยาย/เพิ่มโอกาส การค้า การลงทุน การท่องเที่ยว การจ้างงาน 


• เพิ่มขีดความสามารถผู้ประกอบการ• เพิ่มขีดความสามารถผู้ประกอบการ


• เชื่อมั่น มีภาพลักษณ์ดี จากการรวมกลุ่ม• เชื่อมั่น มีภาพลักษณ์ดี จากการรวมกลุ่ม

 • มีการอาํนวยความสะดวกทางการค้าระหว่างกัน• มีการอาํนวยความสะดวกทางการค้าระหว่างกัน

ใช้ทรัพยากรร่วม/การเป็นพันธมติรการค้า 

ต้นทุนลดลง
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ทิศทางการเปลี่ยนแปลงและผลกระทบ - โอกาส

ตลาดขนาด

ใหญ่

ประชากรขนาดใหญ่ 

(580 ล้านคน)

ต้นทุนการผลิต

ลดลง 

ดึงดดู

การลงทุนและ

การค้า

เพิ่มกาํลงั

การต่อรอง

อาํนาจต่อรอง

เพิ่มขึน้

มีแนวรว่มในการ

เจรจาในเวทีโลก

ดึงดดู

ในการทาํ FTA

ส่งเสริมแหล่ง

วตัถดุิบ
ประโยชน์จาก

ทรพัยากรใน

อาเซียน

วตัถดุิบ & ต้นทุน

ตํา่ลง ขีด

ความสามารถสงูขึน้

สามารถเลือกหาที่

ได้เปรียบที่สดุ

กลุ่มที่มีวัตถุดิบและแรงงาน

เวียดนาม กัมพูชา พม่า ลาว

กลุ่มที่มีความถนัด

ด้านเทคโนโลยี

สิงคโปร์ มาเลเซีย ไทย

กลุ่มที่เป็นฐานการผลิต

ไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย 

เวียดนาม

ผลประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจาก AEC
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ทิศทางการเปลี่ยนแปลงและผลกระทบ - โอกาส

ศักยภาพของไทยในการเปิดเสรีการค้า/บริการ/ลงทุน

• ยางพาราแท่ง/
• ยางแผ่น
รมควัน  

• เครื่องใช้ไฟฟ้า
คอมพิวเตอร์และชิ้นส่วน

• รถยนต์และชิ้นส่วนรถยนต์  
• อาหารสําเร็จรูป 
• น้ําตาลทราย

ได้เปรียบ

พร้อมไม่พร้อม

เสียเปรียบ
• สิ่งทอ

•การท่องเที่ยว
•บริการสุขภาพและ
สังคม

• ก่อสร้างและวิศวกรรม
ที่เกี่ยวเนื่อง

• บริการด้าน
ธุรกิจ

• บริการอื่นๆ

• การเงิน
• ขนส่ง
• การสื่อสาร

คมนาคม

สินค้า บริการ สินค้า บริการ

สินค้า บริการสินค้า

บริการ

• สาขาเกษตร
• สาขาสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม
• สาขายานยนต์และชิ้นส่วน

• เพาะเลี้ยงสัตว์น้ํา
• ขยายพันธุ์และปรับปรุง

พันธุ์พืช
• การทําป่าไม้จาก

ป่าปลูก

การลงทุน

การลงทุน

•จัดจําหน่าย
•การศึกษา
•สิ่งแวดล้อม
• นันทนาการ วัฒนธรรม กีฬา

• ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ
• ข้าว
• มันสําปะหลัง 
• เม็ดพลาสติก
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แนวทางการเตรียมความพร้อม - แผนพัฒนาฉบับที่ 11 

การสร้างคนและสังคมคุณภาพ

แผนฯ 11
การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจ

การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติ

ธรรมาภิบาล
และการขับเคลื่อนแผนฯ 11

• การสร้างความเข้มแข็งของภาคเกษตรและความมั่นคงทาง
อาหารและพลังงาน      (ยุทธศาสตร์ที่ 3)

• การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่การเติบโตอย่างมีคุณภาพและ
ยั่งยืน                          (ยุทธศาสตร์ที่ 4)

• การสร้างความเชื่อมโยงกับประเทศในภูมิภาค 
     (ยุทธศาสตร์ที่ 5)

• การเตรียมการรองรับความเปลี่ยนแปลงของภูมิอากาศและ
สภาพแวดล้อม และการสังคมคาร์บอนต่ําและเป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม  (ยุทธศาสตร์ที่ 6)

• การสร้างความเป็นธรรมในสังคม     (ยุทธศาสตร์ที่ 1)
• การพัฒนาคนสู่สังคมแห่งการเรียนรู้      (ยุทธศาสตร์ที่ 2)

ยุทธศาสตร์การพัฒนาในแผนฯ 11
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มติกิารพฒันาบุคลากร

มติกิารพฒันาเศรษฐกจิและ

ความเชื่อมโยงตามแนว

พืน้ที่ชายแดน

มติโิครงสร้างพืน้ฐานด้าน

ขนส่งและบริการโลจสิตกิส์

• เชื่อมโยงเครือข่ายการขนส่งที่

เชื่อมแหล่งปัจจัยการผลิต ระบบ

การผลิต ห่วงโซ่การผลิตระหว่าง

ประเทศ และประตูส่งออกตาม

มาตรฐานสากลอย่างมี

ประสิทธิภาพ 

มติกิารปรับปรุง

กระบวนการและ

กฎระเบียบการขนส่ง

• พฒันาด่านศุลกากร ศูนย์

เศรษฐกจิชายแดน เพื่อการอาํนวย

ความสะดวกการผ่านแดน

• พฒันาระบบเครือข่ายและ

การบริหารเครือข่ายธุรกจิของ

บริการขนส่งและโลจสิตกิส์ตลอด

ทัง้โซ่อุปทานในภมูภิาค

ถนน

รถไฟความเร็วสูงรถไฟรางคู่

ทางนํา้/ชายฝั่ง

MYANMAR

INDONESIA

การเตรียมความพร้อมของประเทศไทยผ่านแผนฯ ฉบับที่ 
11 (ยุทธศาสตร์ 4 และ 5)

12



มติกิารพฒันาบุคลากร

มติกิารพฒันาเศรษฐกจิและ

ความเชื่อมโยงตามแนว

พืน้ที่ชายแดน

มติโิครงสร้างพืน้ฐานด้านขนส่ง

และบริการโลจสิตกิส์

ลดเอกสาร ลดระยะเวลา ลดต้นทุน

เพิ่มขีด

ความสามารถ

ในการแข่งขัน

มติกิารปรับปรุง

กระบวนการและ

กฎระเบียบการขนส่ง

การเตรียมความพร้อมของประเทศไทยผ่านแผนฯ ฉบบัที่ 11 (ยุทธศาสตร์ 4 และ 5)

ยกระดับประสิทธิภาพกระบวนการ

อาํนวยความสะดวกทางด้านการค้าและ

การขนส่งสินค้าผ่านแดนและข้ามแดน

ปรับปรุงกฎหมายและระเบียบที่

เกี่ยวข้องเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการ

ขนส่งและบริหารจัดการโลจสิตกิส์
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มติกิารปรับปรุง

กระบวนการและ

กฎระเบียบการขนส่ง

มติกิารพฒันาเศรษฐกจิและ

ความเชื่อมโยงตามแนว

พืน้ที่ชายแดน

มติโิครงสร้างพืน้ฐานด้านขนส่ง

และบริการโลจสิตกิส์
มติกิารพฒันาบุคลากร

• เพิ่มศักยภาพของภาคเอกชนไทยทัง้ในด้านทกัษะภาษา

ต่างประเทศ และผลิตบุคลากรด้านโลจสิตกิส์ที่มีความเป็นมืออาชีพ

• พฒันาสมรรถนะการเป็นผู้ประกอบการของไทยในระดบัสากล

เพื่อให้สามารถริเริ่มธุรกจิระหว่างประเทศได้ โดยเฉพาะระดับ SMEs ให้มี

ความรู้ด้านศักยภาพการพฒันาธุรกจิร่วมกับประเทศเพื่อนบ้าน

• สร้างความเป็นหุ้นส่วนทางเศรษฐกจิในภมูภิาคด้านการพฒันาทรัพยากร

มนุษย์ การเคลื่อนย้ายแรงงาน และการส่งเสริมแรงงานไทยในต่างประเทศ

• พฒันาคนด้วยการเรียนรู้ในศาสตร์วทิยาการให้สามารถประกอบอาชีพได้

อย่างหลากหลาย สอดคล้องกับแนวโน้มการจ้างงานในตลาด AEC

การเตรียมความพร้อมของประเทศไทยผ่านแผนฯ ฉบบัที่ 11 (ยุทธศาสตร์ 4 และ 5)

• เสริมสร้างความเข้มแขง็ให้สถาบันการศกึษาทัง้ของรัฐและเอกชนให้มี

มาตรฐานสากลเพื่อผลิตแรงงานไทยเข้าสู่ตลาดแรงงานในอาเซียน
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มติกิารปรับปรุง

กระบวนการและ

กฎระเบียบการขนส่ง

มติกิารพฒันาบุคลากร
มติโิครงสร้างพืน้ฐานด้านขนส่ง

และบริการโลจสิตกิส์

มติกิารพฒันาเศรษฐกจิและ

ความเชื่อมโยงตาม

แนวพืน้ที่เศรษฐกจิ

• บูรณาการแผนพฒันาพืน้ที่เชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบ้าน เพื่อให้บรรลุ

ประโยชน์ร่วมทัง้ในด้านความมั่นคงและเสถียรภาพของพืน้ที่ และเพื่อให้

เกดิการพฒันาจากระบบการผลิตร่วมที่สร้างสรรค์ประโยชน์ที่ทดัเทยีม

ระหว่างกัน จากการบริการ การจัดสรรและการใช้ทรัพยากรธรรมชาติ

และแรงงานที่เป็นประโยชน์ร่วมกัน

การเตรียมความพร้อมของประเทศไทยผ่านแผนฯ ฉบบัที่ 11 (ยุทธศาสตร์ 4 และ 5)

• พฒันาเขตเศรษฐกจิชายแดนและเมืองชายแดนให้มีบทบาทการเป็น

ประตูเชื่อมโยงเศรษฐกจิกับประเทศเพื่อนบ้าน รวมทัง้สร้างเครือข่าย

เชื่อมโยงระหว่างพืน้ที่เศรษฐกจิขนาดใหญ่ในประเทศเพื่อนบ้านกับ

เขตเศรษฐกจิชายแดนไทยและพืน้ที่เศรษฐกจิตอนใน

• พฒันาพืน้ที่ในภมูภิาคต่างๆของประเทศเพื่อเป็นฐานอุตสาหกรรม 

เกษตร และการท่องเที่ยว ให้เชื่อมโยงกับประเทศ

เพื่อนบ้านและภมูภิาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 

• เสริมสร้างประสิทธิภาพด้านการตลาดและการกระจายผลผลิตไปสู่

ตลาดใหม่ที่มีศักยภาพในเอเชียและแอฟริกา 15



ความคืบหน้าที่สําคัญ

ของความร่วมมือด้านการเงินการคลัง

16ุ ฐ

• การใช้ระบบพิกัดอัตราศุลกากรฮาร์โมไนซ์อาเซียน และ ASEAN Single 

Window (ความร่วมมือด้านศุลกากร)

• เชื่อมโยงระบบการซื้อขายผ่านระบบอิเล็คทรอนิค (Trading Link) 

ระหว่างตลาดหลักทรัพย์สิงคโปร์ มาเลเซีย และไทยภายในเดือน

สิงหาคมนี้ (การพัฒนาตลาดทุน)

• จัดทําการประกันภัยทางรถยนต์ภาคบังคับเพื่ออํานวยความสะดวก    

ในการขนส่งสินค้าผ่านแดน (ความร่วมมือด้านประกันภัย)

•  การระดมทุนระหว่างประเทศสมาชิก ซึ่งรวมถึงการจัดตั้ง ASEAN 

Infrastructure Fund เพื่อลงทุนในโครงสร้างพื้นฐาน
16



การเคลื่อนย้ายผู้ประกอบวชิาชีพชัน้สูง ในปี 2558 
ตามข้อตกลงยอมรับร่วมกัน (Mutual Recognition Agreements: MRAs) 

1. แพทย์
2. วศิวกรรม
3. พยาบาล
4. ทนัตแพทย์
5. สถาปัตยกรรม
6. นักบญัชี
7. การสาํรวจ
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Travel Services
(9 ตาํแหน่งงานใน 2 สาขา)

Hotel Services

(23 ตาํแหน่งงานใน 4 แผนก)

Travel 

Agencies

Tour 

Operation Front Office House 

Keeping

Food 

Production
F & B 

Services

32 ตาํแหน่งงานในสาขาการเดนิทางและที่พัก

การท่องเที่ยวและการบริการ
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 ประชาชน รวมถงึกลุม่สตรเีด็กเยาวชน 
ผูส้งูอาย ุและผูพ้กิาร ไดร้บัการสง่เสรมิ
และคุม้ครองสทิธ ิและไดร้บัสวสัดกิารดขี ึน้
และท ัว่ถงึไมน่อ้ยกวา่มาตรฐานอาเซยีน
• เป็นโอกาสใหภ้าครฐัและภาคธรุกจิรว่ม
ในการสรา้งประชาคมอาเซยีนและ CSR
• เกดิความรว่มมอืระดบัภมูภิาคอาเซยีน 
ในเรือ่งการสง่เสรมิและคุม้ครองสทิธิ
สาํหรบักลุม่เป้าหมาย โดยเฉพาะสตร ี
เด็ก เยาวชน ผูส้งูอาย ุและผูพ้กิาร

• การเขา้ไมถ่งึสทิธดิา้นการศกึษา   
   และสาธารณสขุของเด็กมมีากขึน้ 
• ปญัหาเด็กถกูละเมดิทวคีวามรนุแรง
  และซบัซอ้นมากขึน้ 
• สตร ีเด็กและเยาวชน และผูพ้กิาร
   บางกลุม่ยงัเขา้ไมถ่งึบรกิารของ
   ภาครฐั   
• ขาดระบบการคุม้ครองทางสงัคม
  สาํหรบัแรงงานและบตุรของแรง
  งานนอกระบบ  

         ผลกระทบเชงิบวก          ผลกระทบเชงิลบ

ประชาคมสงัคมและวฒันธรรมอาเซยีน
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หัวขอนําเสนอ :หัวขอนําเสนอ :

การก้าวสู่ประชาคมอาเซียน

ประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน

วัฒนธรรมกับการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์

: โอกาสของผู้ประกอบการวัฒนธรรมธรรมไทย

2
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ASEAN 

Socio – Culture 
Community : ASCC

การพฒันา
ทรัพยากรมนุษย์

การพฒันา
ทรัพยากรมนุษย์

การคุ้มครองและ
สวัสดกิารสังคม
การคุ้มครองและ
สวัสดกิารสังคม

ความยุตธิรรม
และสิทธิ

ความยุตธิรรม
และสิทธิ

ส่งเสริมความ
ยั่งยืนด้าน
สิ่งแวดล้อม

ส่งเสริมความ
ยั่งยืนด้าน
สิ่งแวดล้อม

การสร้าง
อัตลักษณ์
อาเซียน

การลดช่องว่าง
การพฒันา

การลดช่องว่าง
การพฒันา

เป้าหมายและพนัธ์กรณี ASCC Blueprint

ประชาคมสังคมและวัฒนธรรม (ASEAN Socio-Culture Community : ASCC)
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การสร้างอัตลักษณ์อาเซียน

ส่งเสริมการ
ตระหนักรับรู้

เกี่ยวกับอาเซียน 
และความรู้สึกของ

ความเป็นประชาคม

การส่งเสริมและการ
อนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรมของ

อาเซียน

การส่งเสริมการ
สร้างสรรค์ด้าน
วัฒนธรรมและ

อุตสาหกรรม

การมีส่วนเกี่ยวข้อง
กับชุมชน

เป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์
ส่งเสริมอัตลักษณ์อาเซียน
และการดาํรงอยู่ ร่วมกันใน
อาเซียน โดยการ
สร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม 
และการส่งเสริมและ
ร่วมมือกันในอุตสาหกรรม
ด้านวัฒนธรรม

เป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์
สร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของ
และการรวมกันเป็น
เอกภาพท่ามกลางความ
หลากหลายและส่งเสริม
ความเข้าใจอันดีในเรื่อง
วัฒนธรรม ศาสนาและ
อารยธรรม

เป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์
ส่งเสริมการสงวนอนุรักษ์
มรดกทางวัฒนธรรม สร้าง
ความเชื่อมั่นในการ
ส่งเสริมความตระหนักใน
ประวัตศิาสตร์ ความ
คล้ายคลึงและแตกต่างทาง
วัฒนธรรม และปกป้อง
เอกลักษณ์มรดวัฒนธรรม
ของอาเซียน

เป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์
ปลูกฝังอัตลักษณ์อาเซียน
และสร้างอาเซียนที่มี
ประชาชนเป็นศูนย์กลางใน
การก่อตัง้ประชาคมโดย
สนับสนุนทุกภาคส่วนให้มี
ส่วนร่วม
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หัวขอนําเสนอ :หัวขอนําเสนอ :

การก้าวสู่ประชาคมอาเซียน

ประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน

วัฒนธรรมกับการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์

: โอกาสของผู้ประกอบการวัฒนธรรมไทย

23
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เศรษฐกจิไทยถกูผลกัดนัดว้ยปจัจยัภายในและภายนอก

ฐานวฒันธรรม และ
ภมูปิญัญาทีแ่ข็งแกรง่

ปจัจยัภายในปจัจยัภายนอก

ภาวะโลกรอ้น  

กระแสการใสใ่จตอ่สิง่แวดลอ้ม

ความตอ้งการผูบ้รโิภคเปลีย่น

วกิฤตเศรษฐกจิโลก 

 อปุสงคใ์นตลาดโลกลดลง

การสง่ออกของไทยลดลง

อาํนาจทางเศรษฐกจิโลก
เร ิม่เคลือ่นมาสูเ่อเชยีตะวนัออก

จนี อนิเดยี เวยีดนาม  
ชว่งชงิตลาดสนิคา้

ระดบักลาง-ลา่งของไทย

ปญัหาเสถยีรภาพ
ทางการเมอืง 

ไดเ้ปรยีบจากความหลากหลาย
ทางชวีภาพ

พึง่พาการสง่ออกสนิคา้
อตุสาหกรรมทีม่มีลูคา่
เพิม่ตํา่ และ Import 
content สงู

การเชือ่มโยงภาคเกษตร - 
อตุสาหกรรม – บรกิาร ยงัไม่

เขม้แข็ง
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1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020

Comparative
Advantage

Competitive
Advantage

Growth

Input/
Resources-driven

Efficiency/
Productivity-driven

Innovation/
Creativity-driven

่กระแสการพฒันาประเทศมุง่สูก่ารขบัเคลือ่น
ดว้ยนวตักรรม และความคดิสรา้งสรรค์
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      เศรษฐกิจสรา้งสรรคแ์ละธรุกิจสรา้งสรรค์

 “เศรษฐกจิสรา้งสรรค”์ :  แนวคดิการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิ
บนพืน้ฐานของการใชอ้งคค์วามรู ้การศกึษาวจิยั การ
สรา้งสรรคง์าน และการใชท้รพัยส์นิทางปญัญา ทีเ่ชือ่มโยง
กบัรากฐานทางวฒันธรรม การส ัง่สมความรูข้องสงัคม 
เทคโนโลยแีละนวตักรรมสมยัใหม ่ 

“ธรุกจิสรา้งสรรค”์  :  ธรุกจิหรอือตุสาหกรรมทีเ่ก ีย่วขอ้งกบั
เศรษฐกจิสรา้งสรรคเ์พือ่สรา้งสรรคส์นิคา้และบรกิารใหมท่ี่
กอ่ใหเ้กดิคณุคา่ทางเศรษฐกจิและสงัคม

ที่มา : ร่างระเบียบสํานกันายกรัฐมนตรีวา่ด้วยการขบัเคลื่อนนโยบายสง่เสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พ.ศ. .... 26



Creative Ecology

1. สนับสนุนการพฒันาธุรกจิสร้างสรรค์ตามแนวทาง
เครือข่ายวสิาหกจิ

2. ส่งเสริมการพฒันาเมืองสร้างสรรค์ โดยพฒันาปัจจัย
แวดล้อมด้านต่างๆ ของพืน้ที่หรือเมืองทัง้ด้าน
โครงสร้างพืน้ฐานทางกายภาพ ทรัพยากรมนุษย์ 
กฎ ระเบยีบ และการบริหารจัดการ

3. เสริมสร้างศักยภาพของผู้ประกอบการและบุคลากรใน
การใช้ความคดิสร้างสรรค์ เพื่อเพิ่มมูลค่าของสินค้า
และบริการในทกุสาขา

4. พฒันาระบบการเงนิ เพื่อสนับสนุนการลงทนุและการ
พฒันาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

5. ส่งเสริมการจดทะเบยีน การใช้ และการคุ้มครอง
ทรัพย์สินทางปัญญา เพื่อเป็นปัจจัยในการขับเคลื่อน
ทางเศรษฐกจิ

การพฒันาเศรษฐกจิสรา้งสรรคใ์นแผนพฒันาฯ ฉบบัที ่11
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วัฒนธรรม

ชุมชน

สังคม

ความเชื่อ ศาสนา  
วธิีคดิ

ประเพณี พธิีกรรม 

ธรรมเนียมถิ่น

วรรณกรรม 

นิทาน ตาํนาน

เครื่องแต่งกาย ชุดประจาํถิ่น/
ประจาํชาติ

ระบบการเมือง

การปกครอง

กีฬาประจาํถิ่น เทศกาลรื่นเริง 

เพลง ดนตรี ศลิปะการแสดง

การรักษาโรค 

ยารักษาโรค 

สมุนไพร

ระบบเศรษฐกจิชุมชน
แบบพอเพยีง ระบบ
ตลาด ระบบค้าขาย

เทคโนโลยี งานช่าง เครื่องมือ

เครื่องใช้ในการดาํรงชีวติ

ทศันคตติ่อโลก ชีวติ 
และการเปลี่ยนแปลง

ระบบครอบครัวและ

เครือญาติ

ภาษา ภาษาถิ่น 

การสื่อสาร

อาหาร อาหารพืน้ถิ่น 

กฎเกณฑ์เรื่องอาหาร

ศลิปะ สถาปัตยกรรม 

สิ่งก่อสร้าง ที่อยู่อาศัย

ชนดิมี
รปูลกัษณ ์

(Tangible)

ที่มา : มหาวิทยาลยัศิลปากร, โครงการโบราณคดีชมุชน (Thailand Community  Archaeology Project) อ้างใน สศช. และ ศศินทร์ (2550) การสร้างมลูคา่ในเชิงเศรษฐกิจจากทนุทางวฒันธรรม

ชนดิไมม่ ี
รปูลกัษณ ์

(Intangible)

แกน่ของเศรษฐกจิสรา้งสรรค ์
คอื ทนุวฒันธรรม  

ทรัพย์สินทางปัญญาที่สั่งสมสืบทอดกันมาและยังดาํรงอยู่ 
เป็นสิ่งที่สังคมนัน้ๆ เหน็คุณค่าเป็นที่ต้องการและสามารถนํามาใช้ประโยชน์ให้งอกเงยขึน้ได้

วฒันธรรมไทยกบัการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิสรา้งสรรค์
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ทนุวฒันธรรม ใสค่วามคดิสรา้งสรรค์ สนิคา้และบรกิารเชงิ
สรา้งสรรค์

สรา้งสรรค ์โดย
• การสื่อสาร ถ่ายทอด
เรือ่งราว

• ภมูิปัญญา องคค์วามรู ้
• การออกแบบ

• สินคา้ และบรกิาร
เชิงสรา้งสรรค ์ที่มี
นวตักรรมของผลิตภณัฑ์
ที่ตอบสนองความตอ้งการ 
รสนิยม ตามวิถีชีวิต
แบบใหม่ของผูบ้รโิภค

• เรือ่งราว/
ประวตัศิาสตร์

• สถานที่ทอ่งเที่ยว
• ระบบความคิด/ความเชื่อ
• ภาษา
• วิถีชีวิต

การใชท้นุวฒันธรรมในการสรา้งธรุกิจสรา้งสรรค ์ 

• ไมใ่ชแ่คท่นุวฒันธรรมทีม่รีปูลกัษณเ์ทา่น ัน้ทีพ่ฒันาเป็นธรุกจิสรา้งสรรคไ์ด ้ 
ทนุวฒันธรรมทีไ่มม่รีปูลกัษณก์็เป็นวตัถดุบิสําคญัในการพฒันาธุรกจิสรา้งสรรค์

• วฒันธรรมไมใ่ชเ่ป็นเรือ่งโบราณเทา่น ัน้ วฒันธรรมรว่มสมยัก็สามารถพฒันาเป็น
ธรุกจิสรา้งสรรคท์ีส่รา้งมลูคา่เพิม่ได้
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• ระบบความคดิ
• ความเชือ่
• ภาษา
• วถิชีวีติเมอืง/ชนบท
• อารมณข์นั
• ศลิปะไทย 

ตวัอยา่งการแปรทนุวฒันธรรมทีไ่มม่รีปูลกัษณเ์ป็นธรุกจิสรา้งสรรค์

พฒันามวยไทยเป็นธรุกจิสรา้งสรรค ์
เชน่ แฟรเ์ท็กซ ์มวยไทย อาร ์ซ ีเอ 

• วถิชีวีติเมอืง
• ศลิปะการตอ่สูพ้ ืน้บา้น

• ภาษาถิน่
• วถิชีวีติเมอืง/
ชนบท

• อารมณข์นั
• ศลิปะ
• การแสดง
• ดนตรพีืน้บา้น

สรา้งสรรคด์นตรแีละการแสดง
พืน้บา้นเป็นการแสดงทีท่นัสมยั เชน่ 

วงโปงลางสะออน 
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แนวทางการเตรียมความพร้อมของผู้ประกอบการวัฒนธรรมไทย

 ปรบัเปลีย่นแผนการตลาดใหย้ดืหยุน่สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของตลาดท ัง้ในประเทศและ

ตา่งประเทศ รวมท ัง้การนําเทคโนโลยสีารสนเทศมาใชใ้นการดาํเนนิกลยทุธท์างการตลาด 

 พฒันาและสนิคา้และบรกิารเชงิสรา้งสรรค ์สรา้งสรรคน์วตักรรมทีด่งึดูดใจลูกคา้ และ
สามารถปรบัเปลีย่นกลยทุธแ์ละหาชอ่งทางเพือ่ตอบสนอง Lifestyle ทีห่ลากหลาย

แสวงหาพนัธมติรทางธรุกจิทีเ่ก ีย่วเนือ่งภายในประเทศ เชน่ ธรุกจิรา้นอาหาร 
เครือ่งดืม่ การจดัซือ้ และการนําเทีย่ว รวมถงึพนัธมติรภายในกลุม่ประเทศอาเซยีน 
เพือ่พฒันาเชือ่มโยงเครอืขา่ยธรุกจิและการตลาดรว่มกนั

จดัการภายในองคก์รเพือ่ลดตน้ทนุและคา่ใชจ้า่ยทีไ่มจ่าํเป็น

พฒันาทกัษะดา้นภาษา เชน่ ภาษาองักฤษ จนี ญีปุ่่ น เกาหล ีและภาษาในกลุม่อาเซยีน การ
พฒันาทกัษะดา้น IT และการใช ้Social network รวมท ัง้ความเชีย่วชาญเฉพาะดา้น ใหเ้กดิ
ประโยชนใ์นเชงิการตลาดและการใหบ้รกิารลกูคา้

ศกึษาลูท่างและโอกาสทางการตลาดในการใหบ้รกิารขา้มแดน และการลงทนุใน
ตา่งประเทศ

แลกเปลีย่นเรยีนรูจ้ากการปฏสิมัพนัธร์ะหวา่งผูป้ระกอบการวฒันธรรมเชงิสรา้งสรรค ์
เพือ่ใหเ้กดิการตอ่ยอดในการพฒันานวตักรมอยา่งตอ่เนือ่ง 31



พฤตกิรรมผูบ้รโิภคในเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใต้
•รปูแบบ พฤตกิรรม และกระบวนการตดัสนิใจ
•อทิธพิล ความเชือ่ และจติวทิยาทีม่ผีลตอ่พฤตกิรรมการซือ้

สภาพแวดลอ้มทางธรุกจิของเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใต้
• ภมูหิลงัการพัฒนาในมติปิระวตัศิาสตร ์การเมอืง เศรษฐกจิ และสงัคม
• การลงทนุโดยตรง การรว่มลงทนุกบัตา่งประเทศ และนโยบายการแขง่ขนั
• กฎหมายระหวา่งประเทศ ขอ้ตกลงการคา้ สนธสิญัญา กฎหมายทอ้งถิน่  ยตุขิอ้พพิาท

การจดัการปญัหาความแตกตา่งทางวฒันธรรม
•การศกึษาผลกระทบจากความแตกตา่งทางวฒันธรรมตอ่การบรหิารงาน
•การสรา้งทักษะและการแกไ้ขปัญหาความแตกตา่งทางวฒันธรรม
•การจัดรปูองคก์รเพือ่รองรับความแตกตา่งทางวฒันธรรมของบคุลากร

การจดัการความเสีย่งทางธรุกจิ
•การวเิคราะหค์วามเสีย่งในการดําเนนิธรุกจิ 
•การจัดการภยัพบิตัแิละภยัธรรมชาติ
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กลยุทธเ์พื่อเตรียมความพรอ้มสูป่ระชาคมอาเซียน

เชิงรุก เชิงรบั

• สรา้งมูลค่าเพิ่ม สรา้งแบรนด์
• ใชก้ลยุทธต์ลาดเชิงรุก เจาะตลาดผูซ้ื้อ

คู่คา้ของอาเซียน
• พฒันาและผลิตสินคา้ตรงความตอ้งการของ

ตลาดใน AEC เพื่อใหเ้กิด economy of scale

• แสวงหาแหลง่วตัถุดิบและแรงงานใน AEC 
และศึกษาความเป็นไปไดก้ารยา้ยฐานการผลิต

• ยา้ยฐานการผลิตเพื่อการสง่ออกไปนอก AEC 
ไปยงักลุม่ประเทศ CLMV เพื่อใชป้ระโยชน์
จากสถานะ LDCs

• ใหค้วามสาํคญักบัการวิจยัและพฒันาและการ
สรา้งนวตักรรมใหม่ๆ 

• พฒันา/ปรบัระบบตา่งๆ ของบริษทัเพื่อใช้
ประโยชนก์ารพฒันาเชื่อมโยงโลจสิตกิสไ์ดเ้ตม็ที่

ระยะ

สั้น

ระยะ

ยาว

• ไม่ละเลยลดตน้ทุน เนื่องจากตน้ทุน
คู่แข่งอาจตํา่ลง

• พฒันาเทคโนโลย ีและระบบบริหาร
จดัการ 

• เรง่เสริมจดุแข็ง ลดจดุอ่อน พฒันา
บุคลากร แรงงานฝีมือ

• ตดิตามกฎระเบียบ เงื่อนไขทางการคา้
ใหเ้ขา้ใจอยา่งถ่องแท ้ เพื่อนาํมาใช้
ประโยชน์
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คณุธรรม 

ซื่อสตัยส์จุรติ อดทน  

พากเพยีร มสีต ิปญัญา

ความรอบรู้

ความรอบคอบ 

ความระมดัระวงั

บนพืน้ฐาน

ประเทศชาติ ประชาชน 

สมดลุ พร้อมรบัต่อการเปลี่ยนแปลง

ด้านวตัถ ุ/ สงัคม / สิ่งแวดล้อม / วฒันธรรม

พอประมาณ

มีภมูิคุ้มกนั

ในตวัที่ดี

ปรชัญาของเศรษฐกจิพอเพยีง

มีเหตผุล

   นําสู่

ทางสาย

กลาง

ความพอ

เพียง
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