
การเสวนา :  

การสร้างเครือข่ายและการขบัเคลื่อนการตลาดสีเขียว

โดย

นางอญัชนา วิทยาธรรมธชั

ผู้ตรวจราชการกระทรวงพาณิชย์

กระทรวงพาณิชย์



 ผู้ดแูลสขุภาพ

 เดก็

 ผู้สงูอายุ

 วยัทํางาน

อาหาร

ไม่ใช่อาหาร

ธรุกิจบริการ

เป้าหมายStrengths จุดแขง็ Weaknesses จุดอ่อน

 ความต้องการขยายตัว 

(10%) ต่อเนื่อง

 ความน่าเชื่อถือของตรา
รับรอง

 มี การส นับส นุนอ ย่ า ง

ต่อเนื่อง

 ผู้บริโภคสับสน

 ราคาค่อนข้างสูง 

 ไม่มี กฎหมายเฉพาะ

 งานวจิัยยังไม่เพียงพอ

Opportunities โอกาส Threats ภยัคุกคาม

o สนับสนุนการพัฒนา

ตลาดและงานวจิัย

o นําด้านสิ่งแวดล้อม

o ราคาเริ่มไม่แตกต่างจาก

ผลิตภณัฑ์ทั่วไป

o ผู้บริโภคมีความรู้และ

ตระหนักมากขึน้

 มีตรารับรองหลายแบบ 

ทาํให้ผู้บริโภคสับสน

 การผลิตในประเทศไม่
หลากหลาย

 การสื่อสารความคิดเห็น
ที่แตกต่างกันสู่สาธารณะ

ในประเทศ ตา่งประเทศ

 N
 S
 E
 NE

 EU
 US
 East AS
 ASEAN

ตราสัญลักษณ์ใน

การประชาสัมพันธ์

แผนการสง่เสริมตลาดสนิค้าอินทรีย์ของกระทรวงพาณิชย์ ปี 2556-2558

Organic Plus

ASEAN Hub

ในประเทศ

ตา่งประเทศ

Facilitation Academy Marketing

 เกาะอินทรีย์
 การค้าที่เป็นธรรม
 กิจกรรมเพื่อสงัคม

 เป็นศนูย์กลางด้าน
การผลติ

 เป็นศนูย์กลางด้าน
การแปรรูป

เป็นศนูย์กลางด้านการ
รับรองมาตรฐาน

สินค้า
อนิทรีย์

ระยะ
ปรับเปลี่ยน

เกษตรปลอดภยั,GAP,
เกษตรอินทรีย์วิถีชาวบ้าน

1 • 1. การพฒันาผูป้ระกอบการดา้นการตลาดสินคา้อินทรีย์

2 • 2. การขยายตลาดสินคา้อินทรียใ์นและต่างประเทศ

3 • 3. การสร้างมูลค่าสินคา้อินทรีย ์และผลิตภณัฑต์าม

ความตอ้งการของตลาด

4
• 4. การสนบัสนุนการสร้างสิ่งอาํนวยความสะดวกทางการคา้



กลยุทธ์การส่งเสริมตลาดของกระทรวงพาณชิย์ 

1. การพฒันาผู้ประกอบการด้านสินค้าอนิทรีย์ 
(Capacity Building) 

2. การขยายตลาดสินค้าอนิทรีย์ในและต่างประเทศ 
(Market Expansion) 

3. การสร้างมูลค่าสินค้าอนิทรีย์และผลิตภณัฑ์ 

(Value Creation)
4. สนับสนุนการสร้างสิ่งอาํนวยความสะดวกทางการค้า 

(Trade Facilitation)



ระดบัจังหวัด /ศูนย์ภาค

 ตลาดกลุม่สนิค้าอินทรีย (Organic 
business community )   ที่จงัหวดั 

ราชบรุี เพชรบรูณ์ ลพบรุี สโุขทยั
 จดัอบรม/งานแสดงสนิค้า โดยศนูย์ภาค

 Organic Mapping
 พฒันาฐานข้อมลู

 สง่เสริมภาพลกัษณ์
  กิจกรรมสง่เสริมตลาด

สนบัสนนุการเข้าสูต่ลาดของผู้ประกอบการ

แผนการตลาดในและต่างประเทศ

ในประเทศ
ต่างประเทศ

ระดบัชุมชน

 โครงการร่วมกบัมลูนิธิเพื่อนพึง่ (ภา) ยามยาก 

 จดัตลาดนดัสีเขียว
  งานแสดงและจําหนา่ยสนิค้าในพืน้ที่

ระดบัประเทศ 

การร่วมงานแสดงสินค้า

 Biofach

 Organic Product Europe

 Natural Product Expo West

 THAIFEX

In‐Store Promotion  ร้านอาหาร

 หา้งสรรพสินคา้

 ร้านคา้จาํหน่ายสินคา้อินทรีย์

การจัดงานแสดงสินค้า

และสัมมนาระหว่างประเทศ
 Organic and Natural ASEAN Expo

 Organic Symposium 


