
 
 
 

การเตรียมความพร้อม ด้านการค้าและการลงทุน 
โดย 

คุณเจน น าชัยศิริ 
รองประธานสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 

 
วันจันทร์ที่ 16 กันยายน 2556 
การประชุมประจ าปี 2556  

เรื่อง “เส้นทางประเทศไทย...สู่ประชาคมอาเซียน 
ณ ห้องรอยัลจูบิลี่ ศูนย์การแสดงสินค้าและการประชุมอิมแพค  

เมืองทองธานี จ.นนทบุรี 

 
 
 
 



สถานการณ์การค้าของประเทศไทย 
กับประเทศคู่ค้า 

2550 2551 2552 2553 2554 2555 

อาเซียน 34,842 40,112 2,369 44,327 53,769 51,876 

จีน 15,918 16,216 16,059 21,471 27,132 24,520 

ญี่ปุ่น 19,209 20,085 15,656 20,413 24,240 21,624 

ยุโรป  22,840 23,431 18,076 21,814 23,922 19,988 

สหรัฐอเมริกา 20,596 20,286 16,594 20,205 21,639 20,908 

ฮ่องกง 9,194 10,061 9,442 3,132 16,312 11,936 

ออสเตรเลีย 6,136 7,987 8,538 9,367 7,922 8,829 

อินเดีย 2,850 3,394 3,213 4,393 5,132 5,024 

เกาหลีใต้ 3,178 3,666 2,807 3,606 4,531 4,404 



โอกาสทางการคา้ของไทยในประเทศอาเซียน 



1. ภาษีน าเข้าสินค้า – ต้องเป็นศูนย์ (ลดเป็นล าดับตั้งแต่ปี 2536) 
     - 1 ม.ค. 53 อาเซียน 6 (SG 100%, TH 99.8%, BR 99.2%, PH 99%, IN 98.7%, ML 98.4%) 
      - 1 ม.ค. 58 อาเซียน 4 (CLMV) 

1.1 ภาษีสินค้า/อุปสรรคน าเข้าจะหมดไป กลายเป็นตลาดอาเซียน  

2. อุปสรรคทางการค้าที่มิใช่ภาษี (Non-Tariff Barriers: NTBs) - ต้องหมดไป            
     - อาเซียน 5 (1 ม.ค. 53) ฟิลิปปินส์ (1 ม.ค. 55) CLMV (1 ม.ค. 58) 

3. กฎว่าด้วยถิ่นก าเนิดสินค้า (ROOs) – เพิ่มทางเลือกอย่างเท่าเทียม (co-equal) 
     - RVC (40), CTC, PSRs 
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4. มาตรฐานร่วม – ให้สอดคล้องกับระบบสากลและระหว่างอาเซียน 
       - เครื่องใช้ไฟฟ้า ความปลอดภัยทางไฟฟ้า องค์ประกอบด้านแม่เหล็กไฟฟ้า ผลิตภัณฑ์ยาง เภสัชกรรม 
(ก าลังด าเนินการ - เกษตร ประมง ไม้ ยานยนต์ วัสดุก่อสร้าง เครื่องมือแพทย์ ยาแผนโบราณ อาหารเสริม)  

5. พิธีการทางศุลกากรที่ทันสมัย - อ านวยความสะดวกทางการค้า 
      - ASEAN Single Window, Self-Certification 



ปัญหาของการค้าระหว่างประเทศ 

1. มาตรการกีดกันทางการค้าที่เป็นภาษีและไม่ใช่ภาษี NTB/NTMs 

2. ความแตกต่างของกฎหมายภายในแต่ละประเทศ 

3. ผู้ประกอบการไทยขาดความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับ FTA และภาษี
และกฎระเบียบภายใน  

4. ปัญหาในการขนส่งสินค้า 

 



สถานการณ์การค้ากับประเทศเพื่อนบ้าน 
ปี 2555 



  การค้าระหว่างประเทศเพื่อนบ้านแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ การค้าชายแดน 
และการค้าที่ไม่ใช่ชายแดน โดยมูลค่าการค้าชายแดนปี 2555 มีมูลค่าประมาณ 9 
แสนล้านบาทหรือมีสัดส่วนร้อยละ 71 และการค้าระหว่างประเทศท่ีไม่ใช่ชายแดนมี
มูลค่าประมาณ 3.7 แสนล้านบาท หรือมีสัดส่วนร้อยละ 29 โดยมีสัดส่วนราย
ประเทศดังนี ้

- มาเลเซีย เป็นการค้าชายแดนร้อยละ 65 และการค้าท่ีไม่ใช่ชายแดนร้อยละ 35 
- เมียนมาร์ เป็นการค้าชายแดนร้อยละ 85 และการค้าที่ไม่ใช่ชายแดนร้อยละ 15 
- ลาว เป็นการค้าชายแดนร้อยละ 88 และการค้าที่ไม่ใช่ชายแดนร้อยละ 12 
- กัมพูชา เป็นการค้าชายแดนร้อยละ 66 และการค้าท่ีไม่ใช่ชายแดนร้อยละ 34 

 
 

สถานการณ์การค้ากับประเทศเพื่อนบ้าน 
ปี 2555 



โอกาสทางการค้าไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน 

1. สินค้าไทยเป็นที่ยอมรับในตลาดประเทศเพื่อนบ้าน เช่น สินค้า
อุปโภคบริโภค และสินค้าแฟชั่น 

2. ในการท าการค้าชายแดนกับประเทศเพื่อนบ้านบางประเทศใช้
สกุลเงินบาทไทย  เช่น ลาวและกัมพูชา ท าให้ไทยมีนโยบาย
ผลักดันการใช้เงินบาทในการท าการค้าชายแดน เพื่อสร้างความ
ได้เปรียบทางการค้า 

 



ปัญหาในการท าการค้ากับประเทศเพื่อนบ้าน 

1. ช่องทางการเข้า-ออกบริเวณด่านการค้ามีน้อย ไม่มีการปรับปรุงหรือ
ขยายช่องทาง และมีมาตรการเก็บค่าธรรมเนียมเพิ่มเติมจากภาษี
ศุลกากรปกต ิ

2.  มีการลักลอบท าการค้าที่ผิดกฎหมาย โดยลักลอบน าเข้าสินค้าท าให้
ราคาต่ ากว่าสินค้าที่น าเข้าโดยถูกกฎหมาย 

3. ขั้นตอนการน าเข้าสินค้าที่ยุ่งยากในบางประเทศ เช่น สินค้าที่ส่งไป
กัมพูชาต้องผ่านการตรวจสอบคุณภาพจากบริษัท SGS ก่อน 

4. ในการท าการค้าที่มูลค่าสูงสกุลเงินบาทของไทย ไม่เป็นที่ยอมรับใน
สากลเนื่องจากความไม่มีไม่มีเสถียรภาพ ต้องใช้สกุล ดอลลาร์ สรอ.
แทน 



สถานะการลงทุนของไทย 



สถาณการณ์การลงทุนโลก 
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การลงทุนของไทยในต่างประเทศ 



การลงทุนของไทยในประเทศ CLMV 





ปัญหาและโอกาสการลงทุนใน CLMV 

 โอกาส 

• ประเทศ CLMV เป็นกลุ่มประเทศที่มีการเติบโตสูง  รวมทั้งการเข้า
เข้าถึงปัจจัยการผลิตและทรัพยากรในการผลิตที่ยังมีอยูจ่ านวนมากและ
มีราคาถูกกว่า 

• ประเทศกลุ่ม CLMV มักจะได้รับสิทธิประโยชน์ทางภาษีศุลกากร 
GSP การไปลงทุนในประเทศดังกล่าวส่งผลให้ได้รับสิทธิประโยชน์บาง
ประการด้วย 

• การขยายการลงทุนในต่างประเทศสามารถบรรเทาภาวะการแข็งค่าของ
ค่าเงินบาทลงได ้

 

 

 



ปัญหา 
• การลงทุนใหม่ๆ ภายในประเทศเผชิญกับข้อจ ากัดบางประการ เช่น ราคาของพื้นที่

ลงทุนมีราคาสูงขึ้นและมีจ านวนน้อยลง รวมทั้งข้อจ ากัดหรือเงื่อนไขด้านสิ่งแวดล้อม 

• ต้นทุนการในการผลิตสินค้าที่ปรับเพิ่มขึ้นทั้งด้านวัตถุดิบและแรงงาน 

     ภาวะการขาดแคลนแรงงาน รวมทั้งต้นทุนค่าจ้างแรงงานที่ปรับเพิ่มสูงขึ้น ย่อม
ก่อให้เกิดความเสียเปรียบด้านการแข่งขันกับต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน
อุตสาหกรรมที่ใช้แรงงานเข้มข้น 

• การลงทุนในประเทศเพื่อนบ้านอาจต้องประสบกับอุปสรรคต่างๆ บ้าง เนื่องจาก 
สภาพเศรษฐกิจ ความพร้อมของโครงสร้างพื้นฐาน กฎระเบียบการค้าการลงทุน 
นโยบายของภาครัฐ การด าเนินงานขององค์กรหรือธรรมเนียมปฎิบัติที่มีความ
แตกต่างกัน  

 

 

ปัญหาและโอกาสการลงทุนใน CLMV  (ต่อ) 



 
ธุรกิจดาวรุ่งของไทย  

 
1. กลุ่มที่เกี่ยวข้องกับยานยนต์ 

2. กลุ่มอุตสาหกรรมการเกษตรและพลังงานทดแทน 

3. กลุ่มผลิตภัณฑ์และบริการไลฟ์สไตล์ 

4. ธุรกิจในกลุ่มก่อสร้าง 

5. ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับกลุ่มธุรกิจโทรคมนาคม 

6. กลุ่มการผลิตและบริการเพื่อสุขภาพและความงาม 

7. กลุ่มธุรกิจด้านการท่องเที่ยว โรงแรม ร้านอาหาร ร้านขาย
ของที่ระลึก และบริการรถรับจ้าง 

8. กลุ่มธุรกิจ สันทนาการ 

 



การเตรียมความพร้อมทางด้านการค้า และการลงทุน 



Productivity 
(OEM) 

ODM, OBM 

Innovation Differentiation 

Branding Standardization 

Taking advantage of FTAs 

ต้องสร้างมูลค่าเพ่ิมให้เตม็ที่ 
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การจัดกลุ่ม 12 CLUSTER จาก 42 กลุ่มอุตสาหกรรม 



Main Focus 

 
 การจัดประเภทอุตสาหกรรมเพื่อการสร้างมูลค่าเพิ่ม 

 

Agro-Based 
Industry 

New Wave 
Industry 

Hi-Tech 
Industry 

High-Value 
Industry คลัสเตอร์อาหาร 

“Kitchen of the World” 

Thailand Strategic Industries 

คลัสเตอร์อุตสาหกรรม
การเกษตร 

“Better  Farming  Solutions 
for  Better Agro - Industry“ 
 
คลัสเตอร์ยางและไมย้างพารา 
“Rubber Tire , Wood and 
Furniture Homeland” 
 

คลัสเตอร์พลังงาน 
เพื่อส่ิงแวดล้อม 

“ASEAN Renewable Hub” 

คลัสเตอร์ผลิตภัณฑ์       
เพื่อสุขภาพ 

“Hub of Health & Beauty” 

ต่อเรือและขนส่งทางน้ า 
“Venice of  Asia” 

คลัสเตอร์ยานยนต์ 
“Detroit of Asia” 

คลัสเตอร์เครื่องใช้ไฟฟา้ฯ 
คลัสเตอร์วัสดุก่อสร้าง 

“Better Living of Asia” 

คลัสเตอร์แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ 
 “Innovation for Life Hub” 

คลัสเตอร์การพิมพ์ และ 
บรรจุภัณฑ์ 

“Regional Printing Hub”  

Strategic Upstream Industry 

Labor Intensive / Primary Commodity 

คลัสเตอร์ปิโตรเคมี 
“Hi – Value Petrochemical 

 & Knowledge Base” 
เหล็กต้นน้ า 

เกษตรกรรม รองเท้า เครื่องแต่งกาย 



สรุปแนวทางการเตรยีมความพร้อม 
ทางด้านการค้า และการลงทุน 



แนวทางการเตรียมความพร้อมของภาคอุตสาหกรรมไทย 
ด้านการค้า และการลงทุน 

การปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิตภายในประเทศ 

การเตรียมความพร้อม ด้านสาธารณูปโภคและระบบโลจิสติกส์เพื่อรองรับการลงทุนจาก
ต่างประเทศ 

หาตลาดส่งออก ปรับปรุงการบริหารจัดการ การจัดหาวัตถุดิบราคาถูกและมีคุณภาพดีในภูมิภาค 

การปรับปรุงโครงสร้างภาษีของไทยทั้งระบบเพื่อให้เอื้อประโยชน์แก่ผู้ประกอบการไทย 

ส่งเสริมให้เกิดเครือข่ายการผลิต (Production Network) เพื่อให้สามารถสร้าง Economy of 
Scale เพื่อให้สามารถแข่งขันได้ในระดับโลก 

ปรับปรุงแก้ไขกฎระเบียบที่เป็นอุปสรรคต่อการผลิต และการลงทุนในภาคอุตสาหกรรม 

สนับสนุนการใช้เงินบาทเพื่ออ านวยความสะดวกทางการค้าชายแดน 



ต้องเรียนรู้
คู่แข่ง 

ลดต้นทุน 

เร่งเสริมจุด
แข็ง                   

ลดจุดอ่อน 

ผูกมัดใจ
ลูกค้าใน

ทุกรูปแบบ 

จูงใจให้
แรงงานมี

ฝีมือ 

เรียนรู้
คู่แข่ง/
วิเคราะห์ 
SWOT 

แนวทางการเตรียมความพร้อม 
ของผู้ประกอบการไทย 



 

• มีนโยบายชัดเจนในการส่งเสริมการลงทุนในต่างประเทศ 

• จัดหน่วยงานที่เป็นแกนกลางในการเจรจาต่อรองกับรัฐบาล
ของประเทศที่ไปลงทุน 

• ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลและภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา 

• มีมาตรการช่วยเหลือนักลงทุนที่เป็น SME โดยเฉพาะเรื่อง
เงินทุน 

มาตรการส่งเสริมการลงทุน 
ในประเทศสมาชิกอาเซียน 



ขอบคุณครับ 


