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Code 043 : การทําเนื้อกระปอง 
 
- ไกสดแชแข็งและไกแปรรูป 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 การผลิตไกเน้ือของประเทศไทย สามารถแบงตามกลุมผูประกอบการได 4 กลุม ไดแก  

1. ฟารมไกเน้ือของบริษัทผลิตอาหารสัตวซึ่งผลิตรอยละ 85 ของปริมาณเนื้อไกในตลาด 
ทั้งหมด  

2. ผูเลี้ยงไกเน้ือแบบระบบประกันราคา  
3. ผูเลี้ยงไกเน้ืออิสระ 
4. ผูรับจางเลี้ยง 

 โดยรอยละ 70 ของปริมาณไกเน้ือที่ผลิตไดจะถูกนํามาบริโภคภายในประเทศ และอีกรอยละ 
30 จะถูกสงไปแปรรูปเปนไกสดแชแข็งซ่ึงสถานการณการผลิตไกเน้ือโดยรวมเพิ่มสูงขึ้นเกือบทุกป  
โดยในป 2544 มีปริมาณการผลิตไกเน้ือประมาณ 880 ลานตัว เพ่ิมขึ้นจากป 2543 รอยละ 1.81 สวน
ในป 2545 มีปริมาณการผลิตไกเน้ือประมาณ 13 ลานตัวตอสัปดาห หรือประมาณ 1,560 ลานตัวตอป 
ทั้งน้ีเกิดจากโรควัวบาและปากเทาเปอยระบาดในสหภาพยุโรป ทําใหผูบริโภคหันมาบริโภคไกมากขึ้น 
 
สถานการณการสงออก – นําเขา 
 

ป 2544 ไกสดแชแข็งมีปริมาณการสงออก 309,543 ตัน มีมูลคาการสงออก 23,935.8     
ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2543 รอยละ 28.5 และ 52.6 ตามลําดับ สวนไกแปรรูปมีปริมาณการสงออก 
89,159 ตัน มีมูลคาการสงออก 11,546.9 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2543 รอยละ 28.6 และ 32.0 ตาม
ลําดับ และในชวงตนป 2545 มีการตรวจพบสารตกคางในไกที่ไทยเปนผูสงออกของสหภาพยุโรปสง
ผลใหมีการตรวจเขมการนําเขาไกจากไทยมากขึ้น ทําใหการสงออกไกไปสหภาพยุโรปลดลง 
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แนวโนม 
 
 แนวโนมการสงออกไกของไทยคาดวานาจะเกิดการขยายตัวในตลาดญี่ปุน เน่ืองจากคูแขง
สําคัญอยางจีนประสบปญหาโรคไขหวัดนกระบาดในชวงปลายป 2544 ทําใหญี่ปุนหันมานําเขาไก 
จากไทยมากขึ้น แตอยางไรก็ตามในชวงตนป 2545 ไทยประสบปญหาเนื่องจากสหภาพยุโรปไดตรวจ
พบสารตองหามไนโตรฟูแรนสในไกของไทย สงผลใหการสงออกไกของไทยไปสหภาพยุโรปมีแนว
โนมลดลง  และในชวงตนป 2546  มีการฆาไกไขนํามาบริโภคเนื้อของไกไข  เพ่ือลดภาวะราคาไขไก 
ตกต่ํา ทําใหราคาไกเน้ือลดลง และสงผลใหราคาไกแชแข็งและไกแปรรูปลดลง อยางไรก็ตามจากราคา
ไกที่ ลดลงสงผลใหป ริมาณการสงออกไกแชแข็ง และไกแปรรูปไปประเทศอื่นๆนอกจาก 
สหภาพยุโรปเพิ่มสูงขึ้น จึงทําใหในป 2546 ปริมาณการสงออกไกแชแข็งและไกแปรรูปของไทยนาจะ
สูงขึ้น 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 
 ปญหาและอุปสรรคสวนใหญเกิดจาการกีดกันทางการคาโดยมาตรการที่มิใชภาษี เชนการ
ตรวจเขมเรื่องสารตกคางในไกของสหภาพยุโรป และการเขามาเปนสมาชิก WTO ของจีน ซึ่งมีผล
กระทบกับการสงออกของไทยเปนอยางมาก 
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Code 044 : การผลิตน้ํานมและผลิตภัณฑจากนม 
 
-  การผลิตนมผง 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 การผลิตนมผงในเชิงธุรกิจของประเทศไทยเริ่มตนเม่ือป 2531 โดยโรงงานที่ไดรับการสงเสริม
การลงทุนจากคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนคือบริษัท นิวตริชั่นแนลโปรดักส (ประเทศไทย) จํากัด 
มีกําลังการผลิตปละ 10,500 ตัน และบริษัท อุตสาหกรรมนมไทย จํากัด กําลังการผลิตปละ 3,000 ตัน 
อยางไรก็ตาม บริษัทเหลานี้มีปญหาในการดําเนินการ เน่ืองจากมีปริมาณน้ํานมดิบไม เพียงพอปอน
โรงงาน ดังน้ันผลิตภัณฑนมผงที่จําหนายในประเทศประมาณรอยละ 80 ของปริมาณการบริโภคทั้ง
หมดเปนการนําเขาจากตางประเทศ  ความตองการนมผงเลี้ยงทารกอยูที่ระดับในปจจุบันประมาณ 
36,985 ตันตอป ในขณะที่สามารถผลิตในประเทศไดประมาณปละ 13,500 ตัน หรือรอยละ 36.5 ของ
ความตองการทั้งหมด อยางไรก็ตาม ในชวงเดือนตุลาคม 2542 ที่ประชุมคณะกรรมการนโยบาย 
ปศุสัตวแหงชาติมีมติใหสรางโรงงานนมผงของชุมนุมสหกรณโคนมแหงประเทศไทย วงเงินกอสราง 
600 ลานบาท โดยกอสรางที่อําเภอชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี มีกําลังการผลิตนํ้านมดิบ 200 ตันตอวัน 
ผลิตนมผงเลี้ยงทารกปละประมาณ 3,584 ตัน และผลิตเนยเหลวปละ 1,350 ตัน คาดวาจะสรางเสร็จ
ในป 2544 โดยจะจัดซื้อนํ้านมดิบจากเกษตรกรปละ 30,000 ตัน คาดวาเม่ือโรงงานสรางเสร็จแลว
กําลังการผลิตนมผงในประเทศเพิ่มขึ้นเปน 17,084 ตันตอป หรือคิดเปนรอยละ 46.2 ของความ
ตองการนมผงในประเทศ สวนที่เหลือยังคงตองนําเขาจากตางประเทศ 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การผลิตนมในประเทศไทยสวนมากจะเปนการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศ เพ่ือนํามาใช 
เปนวัตถุดิบในการผลิตนม เน่ืองจากการผลิตนํ้านมดิบในประเทศมีไมเพียงพอตอความตองการทําให
มูลคาการนําเขาผลิตภัณฑนมมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง แตอยางไรก็ตามในป 2541 มูลคาการ
นําเขาเทากับ 11,604.2 ลานบาท โดยเมื่อเทียบกับในชวงปที่ผานมาเพิ่มขึ้นเพียงรอยละ 1.2 ทั้งน้ี
เน่ืองมาจากภาวะเศรษฐกิจซบเซา และภาวะผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนทําใหผูประกอบการหันมา
รับซ้ือนมในประเทศมากขึ้น และในชวง 9 เดือนแรกของป 2542 มูลคาการนําเขาผลิตภัณฑนมเทากับ 
6,453.4 ลานบาท ลดลงถึงรอยละ 29.9 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปที่ผานมา โดยผลิตภัณฑนมที่
มีการนําเขามากเปนอันดับหน่ึง คือ นมและครีมผงเม็ด(หวาน)ไขมันไมเกิน 1.5% สัดสวนนําเขา 
รอยละ 35.1 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑนมทั้งหมด รองลงมา คือ การนําเขานมและครีมผงเม็ด 
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(ไมหวาน) ไขมันเกิน 1.5% สัดสวนรอยละ 26.1 นมและครีมผงเม็ด (หวาน) ไขมันเกิน 1.5% สัดสวน
รอยละ 12.0 และนมและครีมผงเม็ดใชเลี้ยงทารก สัดสวนรอยละ 8.9 ที่เหลือเปนการนําเขาผลิตภัณฑ
นมอ่ืนๆ แหลงนําเขาผลิตภัณฑนมที่สําคัญของไทย คือ ออสเตรเลียสัดสวนนําเขารอยละ 32.0 ของ
มูลคาการนําเขาผลิตภัณฑนมทั้งหมด นิวซีแลนดรอยละ 28.6 และเนเธอรแลนดรอยละ 6.3 โดยนมผง
ที่นําเขาสวนหน่ึงใชในการบริโภคในรูปของนมผงโดยตรง และอีกสวนหนึ่งใช เปนวัตถุดิบในการปอน
โรงงานผลิตภัณฑนม โดยเฉพาะโรงงานผลิตภัณฑนมพรอมด่ืม เน่ืองจากวาในปจจุบันปริมาณน้ํานม
ดิบในประเทศนั้นมีไมเพียงพอกับความตองการของโรงงานผลิตนมพรอมด่ืม  
  มูลคาตลาดนมผงในป 2542 เทากับ 9,750 ลานบาท โดยนมผงที่มีจําหนายในทอง
ตลาดนั้นแบงเปน 

1. นมผงสําหรับเด็ก 6 เดือนถึง 3 ป หรือนมผงสําหรับเด็กโต มูลคาตลาดนมผง
ประเภทนี้ในป 2542 สูงถึงปละ 7,200 ลานบาท หรือรอยละ 73.8 ของตลาดนมผงทั้งหมด โดยนมผง
ประเภทนี้ยังแบงตลาดเปนนมผงธรรมดามูลคาตลาดประมาณ 3,200 ลานบาท และนมผงปรุงแตง
หรือนมผงสูตรตอเนื่องมูลคาตลาดประมาณ 4,000 ลานบาท ซึ่งนมผงธรรมดานั้นผลิตจากนม 
พาสเจอรไรซที่ไมไดสกัดไขมันออก สวนนมผงปรุงแตงน้ันมีการเติมวิตามิน แรธาตุ รส กลิ่น และสี 
เพ่ือใหนารับประทาน จุดขายของนมผงสําหรับเด็กโตอยูที่เม่ือเด็กบริโภคแลวจะมีรางกายแข็งแรง 
และโตเร็ว ซึ่งนับวาเปนตลาดที่มีการแขงขันรุนแรง เน่ืองจากนมผงสําหรับเด็กโตน้ีสามารถโฆษณาได 
รวมทั้งยังมีการออกผลิตภัณฑใหมๆ โดยเนนการเพิ่มสวนผสมตางๆ ที่ใหคุณคาดานสารอาหารเพิ่ม
ขึ้น ปจจุบันชองทางการจําหนายนมผงสําหรับเด็กโตผานทางรานคาประมาณรอยละ 65 และผานทาง
ซุปเปอรมารเก็ตรอยละ 35 

2. นมผงสําหรับเด็กแรกเกิดถึง 6 เดือน หรือนมผงเลี้ยงเด็กทารก มูลคาตลาดนม
ผงเลี้ยงทารกในป 2542 เทากับ 2,200 ลานบาท หรือรอยละ 22.6 ของมูลคาตลาดนมผงทั้งหมด เปา
หมายเพ่ือเจาะกลุมคุณแมที่ตองทํางานนอกบาน ตลาดนมผงกลุมนี้ไมประสบความสําเร็จมากนัก และ
มีอัตราการจําหนายลดลงประมาณรอยละ 2 ตอป ทั้งน้ีเน่ืองจากสังคมไทยนิยม และไดรับการ
สนับสนุนจากหลายฝายใหใชนมแมเลี้ยงบุตร เพราะนอกจากนมแมจะมีประโยชนทําใหลูกมีภูมิคุมกัน
โรคแลว ยังใหคุณคาดานจิตใจอีกดวย นมผงเลี้ยงเด็กทารกนั้นไมมีการโฆษณาประชาสัมพันธหรือสง
เสริมการขายใดๆ เน่ืองจากขัดตอขอกําหนดของคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) กระทรวง
สาธารณะสุขที่มีการสนับสนุนใหมีการเลี้ยงดูบุตรดวยนมแม ดังน้ันจึงทําใหนมในตลาดนี้เปนที่รูจัก
เฉพาะกลุมผูบริโภคที่ตองการใชเทานั้น โดยมีโรงพยาบาล และคลีนิกตางๆเปนชองทางการจําหนาย
ที่สําคัญ แตอยางไรก็ตามปจจุบันทางอย.ผอนผันกฎดังกลาว โดยใหมีการเปดชองทางใหสามารถ
โฆษณาไดบาง ดวยการโฆษณาแนะนําการเลี้ยงดูบุตรที่ถูกตองตอแมมากกวาที่จะเปนการโฆษณาตัว
สินคา ซึ่งจะเปนการโฆษณาเชิงภาพลักษณเทานั้น ทําใหผูประกอบการบางรายมีการโฆษณาสินคา
นมผงเลี้ยงทารกควบคูไปกับนมผงสําหรับเลี้ยงเด็กโต 
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3. นมผงแคลเซียมสูง มูลคาตลาด 350 ลานบาท คิดเปนสัดสวนเพียงรอยละ 3.6 
ของมูลคาตลาดนมผง ตลาดนมผงแคลเซียมสูงมีแนวโนมขยายตัวเพิ่มสูงขึ้น เน่ืองจากผูบริโภคมี 
ความเปนหวงในเรื่องสุขภาพมากขึ้น  

ตลาดนมผงตั้งแตป 2543 ถึงปจจุบันนั้นมีแนวโนมจะเปลี่ยนแปลงอยางชัดเจน จาก
ปจจัยสําคัญ ดังตอไปน้ี   

1. จากพันธกรณีที่มีกับองคการการคาโลก ไทยตองปรับลดภาษีนําเขานมผง โดย
ไทยตองเปดตลาดนําเขานมผงขาดมันเนยในป 2538 ในโควตาจํานวน 45,000 ตัน ในอัตราภาษี  
รอยละ 20 ทั้งน้ีไมรวมนมผงสําหรับเลี้ยงทารก เน่ืองจากยังไมมีการผลิตในประเทศ และเพ่ิมขึ้นเปน 
55,000 ตันในป 2547 สําหรับการนําเขานมผงขาดมันเนยนอกโควตานั้นมีการเก็บภาษีรอยละ 237.6 
ในป 2538 และรอยละ 216.0 ในป 2547 ทั้งนี้เน่ืองจากไทยอยูในระหวางการปรับโครงสรางการผลิต
ทางการเกษตร และสงเสริมการผลิตนํ้านมดิบใหเพียงพอกับความตองการในประเทศ โดยในป 2542 
ไทยเปดนําเขานมผงขาดมันเนยในโควตาขององคการการคาโลก 58,500 ตัน แบงการนําเขาเปน    2 
งวด คือ งวดแรกจัดสรรไปเมื่อ 22 กุมภาพันธ 2542 จํานวน 29,250 ตัน และงวดที่สองจัดสรรไปเมื่อ
เดือนกันยายน 2542 สําหรับอัตราภาษีในโควตาเรียกเก็บรอยละ 5 สวนนอกโควตาเรียกเก็บ   รอย
ละ 228 ซึ่งในป 2543 ไทยมีแนวโนมตองเปดตลาดนมผงขาดมันเนยเพิ่มขึ้นตามขอผูกพันดวย 

2. กระทรวงเกษตรและสหกรณประกาศยกเลิกการบังคับซ้ือนํ้านมดิบภายใน
ประเทศตามสัดสวนที่กําหนด หรือ Local Content ซึ่งมาตรการนี้เปนประกาศของกระทรวงอุตสาห
กรรม ลงวันที่ 28 กุมภาพันธ 2526 กําหนดใหผูประกอบการผลิตภัณฑนมที่ใชหางนมผงหรือนมผง
เปนวัตถุ ดิบ ตองใชน้ํานมดิบที่ผลิตไดในประเทศอยางนอย 1 สวนตอนํ้านมคืนรูป 1 สวน และจะตอง
เพ่ิมปริมาณรับซ้ือนํ้านมดิบในอัตรารอยละ 20 ตอปทุกปจากปริมาณการรับซ้ือในปที่ผานมา การยก
เลิกดังกลาวเปนไปตามพันธกรณีภายใตความตกลง Trade-Related Measures หรือ TRIMs ของ     
องคการการคาโลก ซึ่งมาตรการดังกลาวนี้มีผลบังคับมาตั้งแต 1 มกราคม 2538 แตมีระยะเวลาการ
ผอนผันใหประเทศพัฒนาระยะเวลา 2 ป และประเทศกําลังพัฒนาไดรับการผอนผันภายในระยะเวลา 
5 ป และประเทศพัฒนานอยที่สุดไดรับการผอนผันเปนระยะเวลา 7 ป อยางไรก็ตาม ประเทศสมาชิก
อาจขอขยายระยะเวลาผอนผันตอคณะกรรมการวาดวยสินคาพรอมเหตุผลและความจําเปนซึ่งจะมี 
การพิจารณาเปนกรณีๆไป คาดวาเม่ือไทยประกาศยกเลิกการบังคับซ้ือนํ้านมดิบในประเทศจะสงผล
กระทบตอกิจการโคนมในประเทศ และจะเกิดปญหาน้ํานมดิบลนตลาดอยางมาก เน่ืองจากผลิตภัณฑ
นมที่นําเขามีราคาถูกกวาผลิตภัณฑนมในประเทศ และมีคุณภาพดีกวา ดังนั้นทางกระทรวงเกษตรฯ
เสนอใหมีการจัดตั้งมูลนิธิพัฒนาโคนม โดยจะเรียกเก็บเงินจากผูนําเขานมผงจากตางประเทศกิโลกรัม
ละ 0.50-1.00 บาท เพ่ือชวยเหลือผูเลี้ยงโคนมในประเทศ ประเทศออสเตรเลียและนิวซีแลนดซึ่งเปน
ประเทศสงออกนมผงเขามายังประเทศไทยมากที่สุดไมเห็นดวยกับวิธีการดังกลาว เน่ืองจากเทากับวา
เปนการเก็บคาธรรมเนียมพิเศษหรือเซอรชารจการนําเขานมผง 

ตลาดนมผงในประเทศไทยตั้งแตป 2543 จะมีการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ อันเปนผลมาจากการ
ที่ประเทศไทยตองเปดตลาดนําเขามากขึ้น ทั้งจากพันธกรณีกับองคการการคาโลก และการยกเลิก
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การบังคับซ้ือนํ้านมดิบในประเทศตามสัดสวนที่กําหนด คาดวานาจะสงผลใหมีการนําเขานมผงเพิ่ม
มากขึ้น เน่ืองจากราคานมผงนําเขานั้นถูกกวาราคาน้ํานมดิบที่ผลิตไดในประเทศ เกษตรกรผู เลี้ยงโค
นมในประเทศจะไดรับผลกระทบอยางมาก เน่ืองจากคาดวาจะเกิดปญหาน้ํานมดิบลนตลาด จากการที่
โรงงานผลิตภัณฑนมในประเทศจะหันไปใชนมผงที่นําเขามากขึ้น และในขณะนี้ยังไมมีแนวทางแก
ปญหาที่ชัดเจนจากรัฐบาลวาจะเตรียมรับมือกับผลกระทบที่จะเกิดขึ้นตอเกษตรกรผูเลี้ยงโคนมใน
ประเทศอยางไร เน่ืองจากแนวทางในการจัดตั้งโรงงานนมผงเพ่ือรองรับนํ้านมดิบที่ลนตลาดนั้นยังตอง
ทบทวนในเรื่องของประสิทธิภาพในการผลิตและการตลาดเพื่อใหสูกับผลิตภัณฑนมที่นําเขาได รวม
ทั้งมาตรการการเก็บเซอรชารจนําเขานมผงนั้นก็ขัดกับหลักการคาเสรีขององคการการคาโลกดวย 
และยังไดรับการคัดคานจากผูสงออกนมรายใหญมายังประเทศไทย คือ ออสเตรเลียและนิวซีแลนด
ดวย 
 
แนวโนม 
 

ตลาดนมผงในประเทศป 2546 มีแนวโนมการเปลี่ยนแปลงที่นาสนใจทีเดียว เพราะไทยตอง
เปดตลาดนําเขานมผงขาดมันเนยตามพันธกรณีที่มีกับองคการการคาโลกมากขึ้น รวมทั้งยกเลิกการ
บังคับซ้ือนํ้านมดิบในประเทศตามสัดสวนที่กําหนด ซึ่งคาดวาจะมีผลทําใหมีการนําเขานมผงเพิ่มขึ้น
อยางมาก ทั้งในรูปของการบริโภคเปนนมผงสําหรับเด็กโดยตรง และเพื่อเปนวัตถุดิบใหกับโรงงาน 
อุตสาหกรรมนมในประเทศ การเปดตลาดมากขึ้นนี้จะสงผลกระทบอยางมากตอการพัฒนากิจการ
เลี้ยงโคนมในประเทศที่มีจุดมุงหมายใหผลิตนมสนองกับความตองการภายในประเทศอยางเพียงพอ 
เน่ืองจากราคาน้ํานมดิบที่ผลิตในประเทศนั้นสูงกวาราคานําเขา และถาหากวามีการพึ่งพาการนําเขา
นมมากกวาการใชน้ํานมดิบในประเทศ ก็จะมีผลกระทบตอการผลิตนํ้านมดิบในประเทศที่รัฐบาลให 
การสงเสริมอยูในขณะนี้ กิจการโคนมที่รัฐบาลใหการสนับสนุนอยูก็จะไดรับผลกระทบไปดวย เพราะ
โรงงานผลิตภัณฑนมจะหันไปใชนมผงนําเขาจากตางประเทศมากกวาการใชน้ํานมดิบในประเทศซึ่งมี 
ตนทุนในการผลิตแพงกวานมผงที่นําเขา 

  
ปญหาและอุปสรรค 
 
 ปริมาณน้ํานมดิบไมเพียงพอปอนใหโรงงานจึงตองพ่ึงพิงการนําเขานมผงจากตางประเทศ
เปนจํานวนมาก  ประกอบกับไทยตองเปดตลาดนําเขานมผงขาดมันเนยตามพันธกรณีที่มีกับองคการ
การคาโลกมากขึ้น รวมทั้งยกเลิกการบังคับซ้ือนํ้านมดิบในประเทศตามสัดสวนที่กําหนด ทําใหมีการ
นําเขานมผงเพิ่มขึ้นอยางมาก ทั้งในรูปของการบริโภคเปนนมผงสําหรับเด็กโดยตรง และเพื่อเปนวัตถุ 
ดิบใหกับโรงงานอุตสาหกรรมนมในประเทศ การเปดตลาดมากขึ้นนี้จะสงผลกระทบอยางมากตอการ
พัฒนากิจการเลี้ยงโคนมในประเทศ  
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- การผลิตไอศกรีม 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 ในชวงฤดูรอนไอศกรีมเปนหนึ่งในบรรดาสินคายอดฮิตที่มียอดจําหนายสูง โดยเฉพาะในป 
2545 ที่หลายฝายคาดการณกันวาจะมีชวงฤดูรอนที่ยาวนานและอุณหภูมิเฉลี่ยจะสูงกวาในปที่ผานมา 
ทําใหคาดหมายวามูลคาของตลาดไอศกรีมจะขยายตัวอยางตอเน่ือง นอกจากนี้การสงออกไอศกรีมก็ 
เปนธุรกิจที่นาจับตามอง เน่ืองจากไทยมีปจจัยหนุนหลายประการที่จะทําใหไทยจะกาวขึ้นไปเปนศูนย
กลางการสงออกไอศกรีมในภูมิภาคนี้ 
 คาดวาตลาดไอศกรีมในป 2545 จะมีมูลคาตลาดเทากับ 9,000 ลานบาท หรือเม่ือเทียบกับป 
ที่ผานมาเพิ่มขึ้นประมาณรอยละ 5 ใกลเคียงกับอัตราการขยายตัวของตลาดในป 2544 โดยสามารถ
แบงตลาดไดดังนี้ 

ไอศกรีมพรีเมี่ยม มูลคาตลาดประมาณ 1,000 ลานบาท กลุมลูกคาเปาหมายสวนใหญเปน
ชาวตางประเทศ และลูกคาในประเทศระดับบีบวกขึ้นไป ตลาดไอศกรีมกลุมน้ีไดรับผลกระทบจาก
ภาวะวิกฤตทางเศรษฐกิจมากที่สุด เน่ืองจากมีขอจํากัดในเรื่องราคาจําหนายที่อยูในเกณฑสูง การ
กระจายฐานการตลาดโดยเฉพาะชองทางการจําหนายยังครอบคลุมผูบริโภคไมทั่วถึง ดังนั้นผู 
ประกอบการไอศกรีมในกลุมน้ีเนนการขยายสาขา โดยเฉพาะการเปดสาขาในทําเลที่ใกลเคียงกับกลุม
เปาหมาย นอกจากนี้ยังมีกิจกรรมทางตลาดในการแลกซื้อของพรีเม่ียมเชนเดียวกับอาหารประเภท
ฟาสตฟูดส รวมทั้งการทําบัตรสวนลดเปนรายปใหกับลูกคา ทั้งนี้เพ่ือตองการดึงใหลูกคาเขามาใช 
บริการบอยครั้งขึ้น  

เม่ือตลาดไอศกรีมเริ่มฟนตัวผูประกอบการไอศกรีมพรีเม่ียมเริ่มเพิ่มการลงทุนเพื่อการ
พัฒนาการผลิตและการตลาด รวมทั้งขยายชองทางการจําหนายใหมๆโดยเฉพาะสถานีบริการน้ํามัน 
ซึ่งเปนกลยุทธการสรางพันธมิตรทางธุรกิจ รวมถึงการรุกตลาดเทคโฮมซึ่งยังเปนชองวางทางการ
ตลาดที่ยังไมมีผูนําตลาดที่ชัดเจนในชองทางจําหนายนี้ และยังเปนการรุกเขาไปกินสวนแบงตลาดของ
ไอศกรีมระดับกลางบางสวนดวย 

ไอศกรีมระดับกลาง มูลคาตลาดรวมประมาณ 5,000 ลานบาท และมีอัตราการขยายตัว 
รอยละ 5 ตลาดนี้มีการแขงขันที่ดุเดือดเนื่องจากผูประกอบการที่อยูในตลาดลวนแตเปนบริษัทยักษ
ใหญ อีกทั้งยังมีผูประกอบการมากมายหลากหลายยี่หอ ซึ่งในปนี้คาดการณวาตลาดไอศกรีมจะฟนตัว
ตอเน่ืองจากปที่ผานมา ทําใหผูประกอบการแตละรายตองเพ่ิมกิจกรรมทางการตลาดเพื่อกระตุนการ
บริโภค รวมถึงการออกสินคาใหมเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง นอกจากนี้มีผูประกอบการเริ่มรุกเขาตลาดเพ่ือ
แยงชิงสวนแบงตลาด โดยการรุกตลาดนั้นเนนกลยุทธการสรางชองทางการจําหนายและการกระจาย
สินคา โดยเฉพาะการกระจายจุดจําหนายตูแช การขายโดยอาศัยรถสามลอ และกลยุทธลาสุดคือการ
ใหคนแบกเปไอศกรีมจําหนายในแหลงชุมชน ทั้งน้ีเพ่ือเนนใหสินคาเขาถึงมือผูบริโภคมากที่สุด นอก
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จากน้ีธุรกิจอาหารฟาสตฟูดบางรายเริ่มหันมาใชไอศกรีมซอฟทเสิรฟ หรือไอศกรีมนมบรรจุโคนเปน
สินคาที่จะดึงใหผูบริโภคเขามาใชบริการในรานเพิ่มขึ้น โดยการลดราคาไอศกรีมโคนที่จําหนายลง
เหลือเพียง 5-7 บาท นับวาเปนกลยุทธที่ใชไดผลอยางมาก ซึ่งเทากับวาผูประกอบการในธุรกิจ
ไอศกรีมระดับกลางตองเผชิญกับการแขงขันที่รุนแรงมากยิ่งขึ้น 

ไอศกรีมระดับลาง  คาดวาจะมีมูลคาตลาดประมาณ 3,000 ลานบาท ผูประกอบการใน
ตลาดนี้ตองทํางานหนักมากกวาในปที่ผานมา เน่ืองจากผูประกอบการไอศกรีมตลาดกลางรุกคืบเขา
แยงชิงสวนแบงตลาด โดยอาศัยคุณภาพ และตรายี่หออันเปนที่รูจักของผูบริโภค ในขณะที่ตลาด
ไอศกรีมระดับลางยังไมมีผูนําตลาดที่ชัดเจน นอกจากนี้ไอศกรีมตลาดลางยังตองเผชิญกับปญหาเม่ือ
ทางกระทรวงสาธารณะสุขเริ่มเขมงวดมากขึ้นในเรื่องคุณภาพของไอศกรีม กลาวคือทางกระทรวง    
สาธารณะสุขออกประกาศกระทรวงสาธารณะสุขฉบับที่ 222 ในวันที่ 24 กรกฎาคม 2544 ซึ่งเปนการ
กําหนดมาตรฐานการผลิตไอศกรีมตามประเภทไอศกรีมแตละชนิด ทั้งในเร่ืองวิธีการผลิต เครื่องมือ
เครื่องใชในการผลิต และการเก็บรักษา ซึ่งเปนผลใหทางผูประกอบการไอศกรีมระดับลางตองมีการ
ปรับตัวเปนอยางมาก อยางไรก็ตามประกาศกระทรวงฯฉบับน้ีใหเวลาในการปรับตัว 2 ปนับตั้งแตวัน
ที่ ประกาศมีผลใชบังคับ โดยตองยื่นขอรับเลขสารอาหารภายใน 1  ป (ภายใน 24 กรกฎาคม 2545) 
จึงจะไดรับการผอนผันการปฏิบัติตามประกาศกระทรวงสาธารณะสุขเปนเวลา 2 ป (ภายใน 24 
กรกฎาคม 2546) 
 การฟนตัวของตลาดไอศกรีมทําใหผูประกอบการในตลาดไอศกรีมเริ่มมีการปรับกลยุทธเพ่ือ
ชวงชิงสวนแบงตลาด ดังนี้ 

1. การเพิ่มงบการประชาสัมพันธใหมีอยางตอเน่ืองตลอดทั้งป ผูประกอบการเนนการสราง
ตรายี่หอใหผูบริโภคจดจําได และกระตุนความตองการบริโภคไอศกรีมของผูบริโภค รวมทั้งมีการสง
เสริมการขายอยางตอเน่ือง โดยเฉพาะการใชกลยุทธการแลกซื้อสินคาพรีเม่ียมเชนเดียวกับธุรกิจ
อาหารฟาสตฟูด รวมทั้งการลดราคาในบางชวงเพ่ือจูงใจใหลูกคาเขามาใชบริการในรานดวย 

2. การขยายชองทางการจําหนายและพัฒนาสรางชองทางการขายใหมๆ ปจจุบันชองทาง
จําหนายหลักของตลาดไอศกรีม คือ ตูแชตามรานคาทั่วไป ซุปเปอรมารเก็ต และรถสามลอ โดยมีเปา
หมายเรงกระจายสินคาใหเขาถึงผูบริโภคอยางทั่วถึงเพ่ือเพ่ิมชองทางการจําหนายโดยการจับมือเปน
พันธมิตรทางธุรกิจกับกิจการฟาสตฟูด รานจําหนายเบเกอรี่ รานอาหาร และรานกาแฟพรีเม่ียม 

3. ออกสินคาใหมเพ่ือใหครอบคลุมกลุมเปาหมายมากขึ้น โดยเนนการผลิตไอศกรีมครอบ
คลุมทุกกลุมเปาหมาย ทั้งเด็ก วัยรุน และผูใหญ ซึ่งผูประกอบการธุรกิจไอศกรีมมีการศึกษาวิจัยรส
นิยมของผูบริโภคอยางตอเน่ืองเพ่ือนําขอมูลมาใชในการพัฒนาผลิตภัณฑ รวมทั้งมีการยกเลิกการ
ผลิตไอศกรีมบางประเภทที่ไมทํารายไดดวย นอกจากนี้ ในชวงฤดูรอนไดมีการรุกเขามาแยงสวนแบง
ตลาดไอศกรีมของนมผสมน้ําผลไม ซึ่งเม่ือนําไปแชแข็งแลวก็จะเหมือนกับไอศกรีมประเภทเชอเบด 
และการที่ธุรกิจอาหารประเภทฟาสตฟูดสหันมาจําหนายไอศกรีมโคนภายในราน โดยมีการลดราคาใน
บางชวงเพื่อดึงใหลูกคาเขามาใชบริการภายในราน ทําใหการแขงขันในวงการไอศกรีมมีคูแขงเพ่ิมขึ้น
อีก 
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4. บริษัทผูผลิตไอศกรีมทองถิ่นและบริษัทที่ผลิตไอศกรีมที่ไมคอยมีกิจกรรมทางการตลาด 
เริ่มมีการทํากิจกรรมทางการตลาดมากขึ้นตั้งแตในป 2543 รวมทั้งมีบริษัทรายใหมทยอยเขามาใน
ตลาด นับวาเปนการสรางสีสันในการแขงขันในตลาดไอศกรีมเปนอยางมาก หลังจากบริษัทผูผลิต
ไอศกรีมทองถิ่นไดรับผลกระทบอยางหนักจากการรุกตลาดของบริษัทตางประเทศ ทั้งนี้ในป 2543 
บริษัทผูผลิตไอศกรีมทองถิ่นมีแผนขยายการผลิตและเสริมความแข็งแกรงในชองทางการจัดจําหนาย
หลัก โดยเฉพาะรานคายอย และการขายตรงสูผูบริโภค โดยการกระจายสินคาใหทั่วถึง รวมทั้งมีการ
เพ่ิมหนวยขายยอย เชน หนวยรถสามลอ รถมอเตอรไซค ตลอดจนการขยายสาขาโดยใชกลยุทธการ
ใหสัมปทานเขต นับวากลยุทธทางการตลาดเหลานี้เปนกลยุทธเชิงรุกเพื่อเรียกคะแนนนิยมในตรา
ยี่หอไอศกรีมทองถิ่นเพิ่มขึ้น 

 
สถานการณการสงออก-นําเขา 

 
นอกจากการขยายตัวของตลาดในประเทศแลว ผูประกอบการไอศกรีมในประเทศไทยไดมี

การสงออกไอศกรีมไปจําหนายยังตางประเทศดวย แมวาในแตละปมูลคาการสงออกยังนอยอยูมาก
เพียงประมาณ 50 ลานบาท แตการสงออกไอศกรีมนับวานาสนใจมากโดยตลาดที่นาสนใจสวนใหญ
เปนตลาดในประเทศเพื่อนบาน ไดแก อินโดนีเซีย มาเลเซีย และ ฟลิปปนส 

ปจจัยเกื้อหนุนการสงออกไอศกรีมมีดังนี้  
1. ไทยมีจุดแข็งในแงของวัตถุดิบ คือ การใชผลไมทองถิ่นมาผลิตไอศกรีม ทําใหรสชาติ

ไอศกรีมของไทยมีเอกลักษณที่สามารถนํามาเปนจุดขายไดเปนอยางดี อยางไรก็ตามสิ่งที่ผูประกอบ
การตองเรงดําเนินการคือ พัฒนาตรายี่หอของสินคาใหเปนที่รูจักในตลาดสงออก อยางไรก็ตาม 
โอกาสในการสงออกไอศกรีมของไทยสําหรับผูประกอบการที่ซื้อแฟรนไชสมาจากตางประเทศจะมี
ความไดเปรียบ โดยเนนการสงออกไปยังผูประกอบการที่ซื้อแฟรนไชสในประเทศตางๆ 

2. การพัฒนาคุณภาพใหไดมาตรฐานสากล ซึ่งมีปจจัยสนับสนุนคือการที่กระทรวงสาธารณะ
สุขออกประกาศกระทรวงฯเพื่อปรับปรุงมาตรฐานคุณภาพการผลิตไอศกรีม ผลก็คือจะเปนใบเบิกทาง
อยางดีสําหรับการขยายการสงออกในอนาคต  

3. ปจจุบันกําลังการผลิตไอศกรีมยังมากเกินกวาความตองการของตลาดในประเทศ ซึ่งจาก
การสํารวจของผูประกอบการในธุรกิจไอศกรีมพบวากําลังการผลิตไอศกรีมของไทยมีมากกวาความ
ตองการถึงรอยละ 50-70 เทากับวาไทยมีกําลังการผลิตเพียงพอที่จะขยายตลาดสงออก 

4. มีนักลงทุนสนใจที่จะเขามาตั้งโรงงานผลิตไอศกรีมในประเทศไทย แตติดปญหาเรื่องผลิต
ภัณฑนมซึ่งเปนวัตถุดิบสําคัญในการผลิตไอศกรีมยังมีไมเพียงพอกับความตองการ และการนําเขา
ผลิตภัณฑนมเพื่อผลิตไอศกรีมก็มีผลทําใหตนทุนการผลิตไอศกรีมอยูในเกณฑสูง โอกาสในการแขง
ขันในตลาดสงออกลดลง อยางไรก็ตามจากผลการพัฒนาและสงเสริมกิจการโคนมของไทย รวมทั้งอีก 
2 ปขางหนาไทยตองเปดเสรีการคาผลิตภัณฑนม ทําใหคาดวาปริมาณผลิตภัณฑนมในประเทศจะมี
มากขึ้นและราคานาจะลดลง ทําใหมีความเปนไปไดมากขึ้นที่จะมีการตั้งโรงงานผลิตไอศกรีมเพื่อการ
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สงออก  นับวาเปนแนวทางสงเสริมการคาดการณวาในอนาคตอันใกลนี้ประเทศไทยจะกลายเปนศูนย
กลางการสงออกไอศกรีมของภูมิภาคนี้  
 
แนวโนม 
 

ตลาดไอศกรีมในประเทศไทยยังมีโอกาสขยายตัวในดานการสงออกอีกมาก แมวาจะมีการ
แขงขันที่รุนแรงก็ตาม เน่ืองจากเม่ือเทียบปริมาณการบริโภคไอศกรีมตอคนตอปของคนไทยกับตาง
ประเทศแลวอัตราการบริโภคของคนไทยยังอยูในเกณฑต่ํามาก กลาวคือ คนไทยบริโภคไอศกรีมเพียง 
1.5 ลิตรตอคนตอป ในขณะที่ประเทศเพื่อนบานอยางมาเลเซียมีอัตราการบริโภค 3 ลิตรตอคนตอป 
ญี่ปุน 7 ลิตรตอคนตอป ออสเตรเลีย 18 ลิตรตอคนตอป และสหรัฐฯ 22 ลิตรตอคนตอป นอกจากนี้
ธุรกิจไอศกรีมในประเทศไทยยังมีชองวางทางการตลาดเปดกวาง โดยเฉพาะตลาดไอศกรีมในตาง
จังหวัด ซึ่งเม่ือทางสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเขมงวดในเรื่องสุขอนามัยไอศกรีมที่จําหนาย
ในทองตลาด คาดวาจะทําใหผูประกอบการไอศกรีม โดยเฉพาะไอศกรีมในทองถิ่นตองมีการปรับตัว
กันอยางขนานใหญ และผูที่ปรับตัวไมได รวมทั้งมีตนทุนสูงขึ้นไมสามารถแขงขันในตลาดได ก็คงตอง
เลิกกิจการไป ซึ่งจะทําใหเกิดชองวางของตลาดไอศกรีมที่ทําใหผูผลิตไอศกรีมที่มีการผลิตที่ไดมาตร
ฐานแทรกตัวเขาไปครอบครองตลาดเหลานี้ไดมากขึ้น ทําใหตลาดสงออกของไทยมีปจจัยเกื้อหนุน
หลายประการในการที่จะกาวขึ้นไปเปนศูนยกลางการผลิตไอศกรีมในภูมิภาคนี้ในอนาคต 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. การกระจายฐานการตลาดยังครอบคลุมผูบริโภคไมทั่วถึงกลุมเปาหมาย 
2. มาตรฐานคุณภาพการผลิตไอศกรีม ทั้งในเรื่องวิธีการผลิต เครื่องมือเครื่องใชในการผลิต 

และการเก็บรักษายังไมดีพอสําหรับไอศกรีมระดับลาง 
3. ผลิตภัณฑนมซึ่งเปนวัตถุดิบสําคัญในการผลิตไอศกรีมยังมีไมเพียงพอกับความตองการ 

และการนําเขาผลิตภัณฑนมเพื่อผลิตไอศกรีมก็มีผลทําใหตนทุนการผลิตไอศกรีมอยูในเกณฑสูง ทํา
ใหโอกาสในการแขงขันในตลาดสงออกลดลง 
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Code 048 : การผลิตน้ํามันจากสัตวและพืช 
 

- การผลิตน้ํามันพืช 
 

สถานการณการผลิต 
 

น้ํามันพืชเปนอุตสาหกรรมเกษตรที่มีการพัฒนามาอยางตอเน่ืองเปนเวลา 30 - 40 ป มาแลว 
และเปนอุตสาหกรรมที่เชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมอื่นๆ เชน อาหารสัตว สบู และยังสามารถเพิ่มมูลคา
ใหกับพืชดวย โดยระยะแรกนั้นจัดวาเปนแคอุตสาหกรรมในครัวเรือนเทานั้น โดยมีการผลิตงายๆ และ
ไมซับซอน ซึ่งในอดีตน้ันการกลั่นนํ้ามันพืชยังไมไดมาตรฐาน 
 แตเดิมน้ันคนไทยบริโภคน้ํามันหมูเปนหลักเพราะวาหาไดงายและสะดวก และนอกจากนั้นคือ
น้ํามันมะพราวที่ใชทอดอาหารในปริมาณมากๆ จนถึงป 2505 ที่รัฐบาลประกาศใหผูผลิตน้ํามันพืช
สามารถขอรับการสงเสริมการลงทุนไดเพ่ือทดแทนการนําเขาน้ํามันพืช หลังจากนั้นเปนตนมาทําให
ตลาดน้ํามันพืชขยายตัวอยางตอเน่ืองจนลดบทบาทของน้ํามันหมูลง 
 อยางไรก็ตาม บทบาทน้ํามันหมูในชวงหลังเริ่มนอยลง จนในป 2520 มีผูผลิตนํ้ามันหมูราย
ใหญเขามาลงทุนในอุตสาหกรรมน้ํามันพืช ทําใหการใชน้ํามันพืชมีความแพรหลายเปนอยางมาก
เพราะสามารถหาซื้อไดงาย สะดวก ปลอดภัยตอสุขภาพ และราคาถูก  
 

ตารางที่ 1 : ปริมาณการผลิตน้ํามันปาลมและน้ํามันถ่ัวเหลืองตลอดจนอัตราการเปลี่ยนแปลง 
                   ปริมาณการผลิตของไทยในชวงป 2539-2543  

ป 
ปริมาณการผลิต 
นํ้ามันปาลม 
(หนวย : ตัน) 

 

ปริมาณการผลิต
นํ้ามันถ่ัวเหลือง 

(หนวย : ตัน) 

อัตราการ
เปลี่ยนแปลง 
นํ้ามันปาลม 

(%) 

อัตราการ 
เปลี่ยนแปลง 

นํ้ามันถ่ัวเหลือง 
(%) 

2539 421,974 601,638 11.3 12.5 
2540 439,125 769,459 4.1 27.9 
2541 315,109 781,586 -28.2 1.6 
2542 544,365 1,183,607 72.8 51.4 
2543 1,125,404 624,485 106.7 -47.2 

ที่มา : กรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชย 
 

อุตสาหกรรมน้ํามันพืชเปนอุตสาหกรรมที่มีความเกี่ยวของทั้งกับภาคการเกษตร ผูบริโภค
และอุตสาหกรรมตอเน่ืองอ่ืนๆ  แตน้ํามันพืชที่มีบทบาทสําคัญ คือ น้ํามันปาลมบริสุทธิ์ และนํ้ามันถั่ว
เหลืองบริสุทธิ์ ซึ่งครองสวนแบงตลาดประมาณรอยละ 60-65 และ 28-30 ของตลาดน้ํามันพืชรวม 
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ตามลําดับ ทั้งน้ี การผลิตนํ้ามันพืชของไทยเปนการผลิตเพ่ือตอบสนองความตองการบริโภคใน
ประเทศเปนหลัก โดยจําแนกเปนการบริโภคโดยตรงรอยละ 67 ที่เหลืออีกรอยละ 33 เปนการใชในอุต
สาหกรรม อาทิ อุตสาหกรรมขนมขบเคี้ยว เบเกอรี่ เนยขาว เนยเทียม สบู ผงซักฟอก อาหารทะเล
กระปอง สี และอาหารสัตว เปนตน โดยปริมาณการผลิตนํ้ามันปาลมน้ันขึ้นอยูกับปริมาณผลผลิตที่
หลงเหลือจากการบริโภคปกติ กลาวคือถาเดือนนั้นๆมีการบริโภคสินคาวัตถุดิบ เชน มะพราว ถั่วลิสง
มาก จะทําใหมีวัตถุดิบเขาสูการผลิตนอยเพราะประชาชนใชในการบริโภคมากขึ้น แตนั่นก็ไมไดหมาย
ความวาการที่จะผลิตไดมากหรือนอยนั้นขึ้นอยูกับฤดูกาล เชนในป 2541 ผลผลิตนํ้ามันปาลมลดลง
จากป 2540 เพราะเหตุการณแหงแลงของเอลนีโญ และประกอบดวยการที่เศรษฐกิจตกต่ําจึงทําให
การผลิตลดลงมาก บางโรงงานเกิดปญหาขาดแคลนเงินทุน แตอยางไรก็ตาม ในป 2542 การผลิตมี
แนวโนมที่ดีขึ้นเนื่องจากคาเงินบาทแข็งตัวขึ้น และ การที่เทคโนโลยีพัฒนาขึ้นทําใหราคาของน้ํามันที่
ผลิตไดจึงต่ําลง ราคาจึงต่ําลง ทําใหการซื้อขายดีขึ้นมาก ซึ่งมีผลตอเน่ืองทําใหปริมาณการผลิตสูงขึ้น
ในป 2543 
 

สถานการณสงออก-นําเขา 
 

โดยทั่วไปการผลิตน้ํามันพืชเกือบทั้งหมดจะใชบริโภคภายในประเทศ โดยมีการสงออกเพียง
รอยละ 1 ของการผลิตทั้งหมด เพราะตนทุนการผลิตของไทยคอนขางสูงเม่ือเทียบกับประเทศคูแขง 
โดยการสงออกสวนใหญจะสงไปยังตลาดอินโดจีน คือ พมา ลาว เปนตน แตก็ยังจัดไดวามีการสงออก
มากกวาปกอนๆ สวนในดานการนําเขานั้นประเทศไทยจะนําเขาในรูปของวัตถุดิบมากกวา จึงเปน
สาเหตุใหตนทุนการผลิตสูงตามที่ไดกลาวมาขั้นตน 
 

แนวโนม 
 

  การฟนตัวของเศรษฐกิจที่ดีขึ้นในชวงป 2544 เปนตนมา ทําใหมีการผลิตมากขึ้นกวาในป
กอนๆ สงผลใหมีการผลิตไปขายยังตางประเทศมากขึ้น และจากการประมาณการณคาดวาการผลิต
น้ํามันพืชจะมีการขยายตัวอยางตอเน่ือง เพราะกลุมผูผลิตไดมีการพัฒนาสินคาของตนใหมากขึ้นทั้ง
ในดานหีบหอ ราคา และคุณภาพรวมทั้งความปลอดภัยในการใชกับอุตสาหกรรมอาหารทําใหแนว
โนมการตองการน้ํามันพืชมีมากขึ้นอีก 
 

ปญหาและอุปสรรค 
 

1. ปริมาณวัตถุดิบในแตละฤดูกาล ทําใหผลผลิตที่ออกมาไมอยูในปริมาณคงที่ 
2. นโยบายของรัฐที่ไมครอบคลุม และไมสนับสนุนถึงโรงงานกลั่นน้ํามันพืช 
3. ตนทุนการผลิตนํ้ามันคอนขางสูงเม่ือเทียบกับประเทศคูคา 
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Code 050 : ผลิตภัณฑอ่ืนๆที่ไดจากแปงมันสําปะหลังและแปงมัน 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

การผลิตมันสําปะหลังในป 2539 – 2544 เพ่ิมขึ้นเฉลี่ยรอยละ 3.2 ตอป เน่ืองจากประเทศ
ไทยมีการพัฒนาดานสายพันธุดีอยางตอเนื่อง จึงทําใหการผลิตแปงมันสําปะหลังในชวง 5 ปที่ผานมา 
( 2539 – 2543 ) มีการปรับตัวเพ่ิมขึ้นและลดลงแตจะเปนการปรับตัวที่เพ่ิมขึ้นเปนสวนใหญ โดยจะ
เห็นไดจากป 2541 ปริมาณการผลิตแปงมันสําปะหลังปรับตัวลดลงจากป 2540 ตามภาวะที่ผลิตแปง
มันสําปะหลังที่ออกสูตลาดนอยในปนี้ ไมเพียงพอตอความตองการของโรงงานแปง โดยโรงงานแปง
ในปจจุบันมีอยูปริมาณ 71 โรงงาน มีอัตราการใชกําลังการผลิตลดลงจากปกอนอยูที่ประมาณรอยละ 
55 และปริมาณผลิตแปงมันสําปะหลังป 2542 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 91.37 ลานตัน ตามความ
ตองการจากตางประเทศและภาวะการผลิตมันสําปะหลังที่ออกสูตลาดเพิ่มขึ้น โดยโรงงานผลิตแปงมัน
สําปะหลังเพ่ิมขึ้น 1 โรงงาน โดยสิ้นป 2542 มีกําลังการผลิตเฉลี่ยทั้งอุตสาหกรรม 3.32 ลานตันตอป 
ทําใหอัตราการใชกําลังการผลิตของโรงงานผลิตแปงมันสําปะหลังในป 2542 เพ่ิมขึ้นเปนรอยละ 59 

สําหรับการผลิตแปงมันสําปะหลังป 2543 อยูที่ 1.83 ลานตัน เพ่ิมจากปกอนรอยละ 31 เน่ือง
จากไดรับปจจัยสนับสนุนจากผลผลิตหัวมันที่ออกสูตลาดเพิ่มขึ้น กอปรกับความตองการที่เพ่ิมขึ้นจาก
ตลาดตางประเทศ และการขยายตัวของอุตสาหกรรมที่ใชแปงมันสําปะหลังเปนวัตถุดิบภายในประเทศ 
โดยโรงงานผลิตแปงมันสําปะหลังในป 2543 มีทั้งหมด 74 โรงงาน มีกําลังการผลิตเฉลี่ยทั้งอุตสาห
กรรม 2.159 ลานตันตอป ทําใหอัตราการใชกําลังการผลิตของโรงงานผลิตแปงมันสําปะหลังในป 
2543 เพ่ิมขึ้นมาจากรอยละ 67 ในป 2542 เปนรอยละ 85 

สวนภาวะการผลิตมันสําปะหลังที่สงเสริมการผลิตแปงมันมีภาวะการผลิตดังน้ีโดยจะเห็นได
จากป 2540 มีผลผลิตมากขึ้นจากป 2539 ประมาณ 583,000 ตัน แตตอมาในป 2541 ปริมานผลผลิต
มันสําปะหลังปรับตัวลดลงจากป 2540 ประมาณ 1,094,000 ตัน ทําใหผลผลิตแปงมันสําปะหลังที่ออก
สูตลาดในปนี้มีนอย ไมเพียงพอตอความตองการของโรงงานแปง และปริมานผลผลิตมันสําปะหลัง
ปรับตัวลดลงอีกในป 2542 ประมาณ 189,000 ตัน และในป 2543 ปริมานผลผลิตมันสําปะหลังปรับ
ตัวเพ่ิมขึ้นจากป 2542 ประมาณ 2,623,000 ตัน ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 31 เน่ืองจากไดรับปจจัย
สนับสนุนจากผลผลิตหัวมันสดที่ออกสูตลาดมากขึ้นประกอบกับความตองการที่เพ่ิมขึ้นทั้งจากตลาด
ตางประเทศและการขยายตัวของอุตสาหกรรมที่ใชแปงมันสําปะหลังเปนวัตถุดิบภายในประเทศ โดน
โรงงานผลิตแปงมันสําปะหลังในป 2543 มีประมาณ 74 โรง มีกําลังการผลิตเฉลี่ยทั้งอุตสาหกรรม 
2.159 ลานตันตอป ทําใหปริมาณการใชกําลังการผลิตของโรงงานผลิตแปงมันสําปะหลังในป 2543 
เพ่ิมขึ้นมาจากรอยละ 67 ในป 2542 เปนรอยละ 85 แตในป 2544 ปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังปรับ
ตัวลดลงอีกประมาณ 980,000 ตัน 
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ตารางที่ 1 : ปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังป 2539 – 2544 
หนวย : พันตัน 

ป 2539 2540 2541 2542 2543 2544 

ปริมาณ 17,161 17,744 16,650 16,461 19,084 18,104 

ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
ตารางท่ี 2 : ราคาแปงมันสําปะหลังป 2539 – 2543 

หนวย : บาทตอตัน 
เดือน 2539 2540 2541 2542 2543 

มกราคม 7,250 5,800 9,500 5,900 5,450 
กุมภาพันธ 7,200 5,800 12,500 6,100 5,000 
มีนาคม 7,200 5,800 13,500 6,500 4,950 
เมษายน 7,200 5,800 13,250 6,550 5,400 
พฤษภาคม 7,200 5,800 13,000 6,075 5,450 
มิถุนายน 7,100 5,500 13,000 5,500 5,250 
กรกฎาคม 6,350 5,450 12,250 5,150 5,250 
สิงหาคม 6,000 5,900 9,500 4,900 5,200 
กันยายน 5,900 7,254 8,000 4,900 5,000 
คุลาคม 5,800 7,200 7,500 4,900 5,000 
พฤศจิกายน 5,800 7,100 7,225 5,225 5,050 
ธันวาคม 5,800 7,500 6,150 5,450 5,300 
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
 

จากตารางพบวา ราคาของแปงมันสําปะหลังลดลงอยางตอเน่ืองจากประมาณ 7,000 บาทใน
ป 2539 ลดลงจนเหลือประมาณ 5,500 บาท ในป 2540 และราคากลับเพ่ิมขึ้นอีกในปลายป 2540 
โดยสูงขึ้นถึงประมาณ 7,500 บาท และสูงขึ้นไปอีกจนในตนป 2541 เพ่ิมถึง 13,000 บาท แตพอ
ปลายป2541 ราคาลดลงอีกครั้ง โดยลดลงเรื่อยๆจนถึงปลายป 2542 ราคาประมาณ 4,900 บาท และ
ราคากลับสูงอีกในตนป 2543 และรักษาระดับประมาณ 5,200 บาท 
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ตารางที่ 3 : ปริมาณและมูลคามันสําปะหลังและผลิตภัณฑ 

ปริมาณ : ตัน 
มูลคา : ลานบาท 

Year   ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ค. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. รวม 
2544 ปริมาณ             521,880 454,547 433,828 540,578 778,966 232,332 709,761 554,150 438,619 250,079 267,280 384,372 5,566,393 

 มูลคาผลิตภัณฑ             1,521.94 1,392.56 1,333.19 1,562.88 2,226.40 913.08 2,126.97 1,900.38 1,584.40 1,128.01 1,064.55 1,395.81 18,150.20 
2543  ปริมาณ             488,431 461,652 526,269 117,490 248,874 161,494 275,801 487,104 495,741 338,816 263,067 446,374 4,311,113 

 มูลคาผลิตภัณฑ            1,718.82 1,513.62 1,557.52 586.67 873.15 653.07 974.67 1,509.75 1,149.97 1,139.40 1,001.82 1,357.89 14,036.35 
2542 ปริมาณ             462,966 578,739 432,613 448,885 346,962 268,873 373,638 401,130 344,542 413,316 346,833 566,023 4,984,520 

 มูลคาผลิตภัณฑ             1,548.02 1,879.18 1,531.37 1,547.69 1,192.40 932.81 1,334.69 1,453.83 1,289.85 1,486.73 1,275.25 1,930.85 17,402.67 
2541 ปริมาณ             500,694 435,579 377,368 299,081 233,425 208,369 436,327 162,304 225,861 315,581 231,591 453,921 3,880,101 

 มูลคาผลิตภัณฑ             2,505.29 2,431.31 1,729.58 1,247.50 946.2 946.3 1,698.33 752.04 838.31 1,248.35 1,003.69 1,530.22 16,877.12 
2540 ปริมาณ             457,601 287,034 451,453 500,521 438,380 315,175 347,289 386,759 560,047 448,471 457,661 522,594 5,172,983 

 มูลคาผลิตภัณฑ             1,524.79 944.38 1,382.81 1,465.36 1,330.51 930.52 1,181.31 1,318.19 2,067.47 1,865.79 2,005.59 2,370.79 18,387.51 

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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สถานการณการสงออก – นําเขา 
 
 การสงออกแปงมันสําปะหลังและในชวง 5 ปที่ผานมา (2539 – 2543) มีการเปลี่ยนแปลงคอน
ขางมาก โดยการสงออกแปงมันสําปะหลังมีสัดสวนเพิ่มขึ้น โดยในชวงป 2539 – 2543 ปริมาณสง
ออกรอยละ 88 อยูในเอเชีย โดยไตหวัน ญี่ปุน อินโดนีเซีย และมาเลเซีย นําเขารอยละ 27.2, 23.1, 
11.8 และ 7.8 ตามลําดับ 
 มูลคาการสงออกแปงมันสําปะหลังในป 2541 มีแนวโนมปรับตัวลดลงมารอยละ 29 อยูที่ 
7,480 ลานบาท เน่ืองจากแปงขาวโพดมีราคาถูกลง ขณะที่ราคาสงออกแปงมันของไทยกลับปรับตัว
สูงขึ้นโดนเฉพาะในปลายป ที่คาเงินบาทปรับตัวแข็งขึ้น ซึ่งสงผลใหราคาสงออกแปงมันสําปะหลังในป 
2541 อยูที่ 11,000 บาทตอตัน เพ่ิมขึ้นรอยละ 21 และประเทศในแถบเอเชียเปนตลาดหลักประสบ
ปญหาดานเศรษฐกิจ ทําใหความตองการแปงชะลอตัวลงรอยละ 41 อยูที่ประมาณ 680,000 ตัน มูล
คาการสงออกแปงมันสําปะหลังในป 2542 เพ่ิมรอยละ 73 อยูที่ 8,158 ลานบาท เน่ืองจากความ
ตองการแปงมันสําปะหลังจากตางประเทศเพิ่มมากขึ้นโดยลูกคาหลักยังคงเดิม ขณะที่ความตองการ
ใชในประเทศเพิ่มขึ้นไมมากนัก สวนราคาสงออกในป 2542 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ืองจากปกอน
เล็กนอย 
 สวนมูลคาผลิตภัณฑแปงมันสําปะหลัง (แปงมันสําปะหลังเปนแปงหยาบทําจากมันสําปะหลัง) 
ในชวง 9 เดือนเเรกของป 2543 อยูที่ 4,381 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 26 เปนการเพิ่มปริมาณการสง
ออกรอยละ 54 อยูที่ 0.754 ลานตัน ในขณะที่ราคาสงออกเฉลี่ยอยูที่ 150 ดอลลารสหรัฐ ตอตัน ลดลง
จากระยะเดียวกันของปกอนรอยละ 21 รวมปริมาณการสงออกแปงมันสําปะหลังทั้งป 2543 อยูที่ 
1,048 ลานตัน มูลคา 6,172 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 67 และ 28 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 4 : ปริมาณการสงออกแปงมันสําปะหลัง 

ปริมาณ : ตัน 
ป ปริมาณ สัดสวน รวม 

2539 893,365 19.8 4,500,476 
2540 1,140,377 21.5 5,295,069 
2541 770,096 19.4 3,968,744 
2542 1,028,021 19.2 5,368,628 
2543 1,409,659 16.5 5,324,370 

ที่มา : สมาคมการคามันสําปะหลังไทยและสมาคมการคาอุตสาหกรรมแปงมันสําปะหลังไทย 
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ตารางที่ 5 : ปริมาณการสงออกแปงมันสําปะหลังไทยป 2539 – 2543 
หนวย : ตัน 

ผูนําเขา 2539 2540 2541 2542 2543 
ไตหวัน 279,735 318,464 212,676 305,970 310,884 
ญี่ปุน 221,625 226,936 204,152 255,938 300,046 
อินโดนีเซีย 24,771 210,814 65,079 47,147 268,423 
มาเลเซีย 69,958 90,135 46,936 91,065 113,186 
สิงคโปร 34,354 46,344 41,826 51,402 76,153 
จีน 43,085 48,836 28,412 63,534 69,331 
ฮองกง 46,456 52,534 39,702 52,560 54,609 
อเมริกา 52,307 39,059 39,086 46,254 40,869 
ฟลิปปนส 20,868 16,324 13,162 21,326 36,375 
เนเธอรแลนด 32,647 18,516 13,816 15,149 24,549 
แอฟริกา 8,837 10363 11432 15186 14981 
ออสเตรเลีย 9,861 11,910 13,223 13,356 13,882 
อ่ืนๆ 48,834 54,143 40,591 86,071 86,071 
รวมปริมาณ 893,338 1,140,378 770,096 1,409,659 1,409,659 
ที่มา : สมาคมการคาอุตสาหกรรมแปงมันสําปะหลังไทย 
 

ป 2539 – 2544 ปริมาณและมูลคาการสงออกมันสําปะหลังและผลิตภัณฑมันสําปะหลังมีแนว
โนมขึ้นๆลงๆ ดังในป 2540 ปริมาณการสงออกมันสําปะหลังและผลิตภัณฑมันสําปะหลังมีแนวโนม
เพ่ิมขึ้นจากป 2539 ประมาณ 804,042 ตัน และในป 2541 ปริมาณการสงออกมันสําปะหลังและผลิต
ภัณฑมันสําปะหลังลดลงจากป 2540 ประมาณ 1,302,966 ตัน ในป 2542 ปริมาณการสงออกมัน
สําปะหลังและผลิตภัณฑมันสําปะหลังกับสูงขึ้นอีกประมาณ 1,181,864 ตัน และลดลงประมาณ 
639,538 ตัน ในป 2543 และในป 2544 ปริมาณการสงออกมันสําปะหลังและผลิตภัณฑมันสําปะหลัง
เพ่ิมขึ้นอยางมากจากป 2543 โดยเพิ่มประมาณ 1,094,365 ตัน ซึ่งจากขางตนจะเห็นวาปริมาณการ
สงออกมันสําปะหลังและผลิตภัณฑมันสําปะหลังจะสูงขึ้นและลดลงสลับกับไป 
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ตารางที่ 6 : ปริมาณและมูลคาการสงออกมันสําปะหลังและผลิตภัณฑมันสําปะหลัง 
                   ป 2539 – 2544 

หนวย : มูลคา : พันบาท 
ปริมาณ : ตัน 

 2539 2540 2541 2542 2543 2544 
ปริมาณ 4,632,811 5,436,853 4,133,887 5,315,751 4,676,213 5,770,578 
มูลคา 20,650,982 22,468,157 22,133,223 22,999,526 20,280,129 21,686,000 

ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
ตารางที่ 7 : ราคาสงออกมันอัดเม็ด                                                         หนวย : บาท: กิโลกรัม 
ป ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. เฉลี่ย ป 

2002 2.8 2.71 2.6 2.64 2.8 2.8 2.8 2.9 2.96 3 n/a n/a n/a 2545 
2001 2.4 2.32 2.3 2.35 2.4 2.59 2.7 2.8 2.82 2.8 2.77 2.78 2.57 2544 
2000 2.5 2.31 2.3 2.28 2.3 2.22 2.3 2.1 1.96 1.9 2.04 2.12 2.19 2543 
1999 2.8 2.95 2.8 3.04 3.1 3.01 2.9 2.8 2.86 2.8 2.68 2.7 2.86 2542 
1998 3.9 3.59 3.2 3.19 3.1 3.28 3.3 3.4 3.32 3.2 3.1 3.07 3.3 2541 
1997 2.5 2.43 2.3 2.12 2.1 2.16 2.4 2.3 2.55 2.8 2.85 3.28 2.48 2540 
1996 3.7 3.27 3.3 3.24 3.3 3.38 3.2 3.1 3.08 3 2.73 2.64 3.16 2539 
1995 3.3 3.34 3.4 3.37 3.4 3.39 3.6 3.7 3.58 3.6 3.64 3.71 3.5 2538 
1994 2.4 2.44 2.4 2.45 2.5 2.78 2.9 3 3.21 3.3 3.27 3.33 2.84 2537 
1993 3.4 3.04 2.8 2.87 2.9 2.67 2.6 2.6 2.6 2.6 2.39 2.36 2.74 2536 
1992 4.1 3.94 3.8 3.72 3.7 3.74 4.8 3.9 4.16 4.1 3.78 3.52 3.85 2535 
1991 4 4.17 4 3.86 3.7 3.58 3.5 3.6 3.82 4 4.04 4.06 3.86 2534 
1990 4 3.86 3.8 3.37 3.3 3.31 3.4 3.5 3.94 4 4.08 3.97 3.7 2533 
1989 3.2 3.01 3.1 3.16 3 2.97 3.2 3.1 3.32 3.4 3.27 3.58 3.18 2532 
1988 3.3 3.27 3.4 3.6 3.7 3.72 3.8 3.7 3.23 3.2 3.1 3.19 3.42 2531 

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
 

จากตารางพบวาราคาสงออกมันอัดเม็ดเฉลี่ยขึ้นๆลงๆสลับกันไปในแตละปโดยจากตารางพบ
วาในป 2537 – 2538  และ 2542 – 2544 เปนชวงที่ราคามันอัดเม็ดลดลง และในป 2532 – 2536 
และ 2539 – 2541 เปนชวงที่ราคามันอัดเม็ดเพิ่มขึ้น 
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ตารางที่ 8 : สถิติการสงออกสินคามาตรฐานผลิตภัณฑมันสําปะหลัง ตามใบรับรองมาตรฐานสินคา 
ปริมาณ : เมตริกตัน 

มูลคา : ลานบาท 
ป 2542 ป 2543 ป 2544 ป 2544 (ม.ค.-พ.ย.) ป 2545 (ม.ค.-พ.ย.) %เปลี่ยนแปลง(45/44) ประเทศ 

  ปริมาณ มูลคา      ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา 
- มันสําปะหลังอัดเม็ดแข็ง 
เกาหลีใต  - -      50,715.00 109.14 169,505.00 456.82 159,005.00 428.84 31,739.00 88.75   -80.04 -79.3

ญี่ปุน 16,603.36 55.5       23,279.34 62.59 16,889.05 50.78 16,889.05 50.78 16,953.00 54.95   0.38 8.21
ไตหวัน          - - 11,675.00 26.87 15,880.00 45.36 15,880.00 45.36 - - - -
ฟลิปปนส             - - 11,650.00 27.45 5,500.00 12.95 5,500.00 12.95 - - - -
สาธารณรัฐ
ประชาชน
จีน 

-       - 3,000.00 7.33 64,828.85 159.41 64,828.85 159.41 10,500.00 29.51   -83.80 -81.49

อิสราเอล            - - 23,650.00 46.37 - - - - - - - -
ตุรก ี            - - 155,570.00 306.07 - - - - - - - -
เนเธอร
แลนด 

3,431,583.0 9,928.15 2,414,357.00 5,792.18 1,833,441.00 4,407.38 1,715,155.00 4,109.18 953,324.41 2,522.63   -44.42 -38.61

เบลเยี่ยม 79,331.00 236.10       58,999.00 151.79 21,601.00 54.57 13,951.00 34.03 28,279.00 71.93   102.7 111.37
โปรตุเกส 57,125.00 170.07       217,669.00 534.84 221,599.00 547.22 183,837.00 441.30 115,202.00 314.25   -37.33 -28.79

ที่มา : กองมาตรฐานสินคานําเขาสงออก กรมการคาตางประเทศ 
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ตารางที่ 8 : สถิติการสงออกสินคามาตรฐานผลิตภัณฑมันสําปะหลัง ตามใบรับรองมาตรฐานสินคา (ตอ) 
ปริมาณ : เมตริกตัน 

มูลคา : ลานบาท 
ป 2542 ป 2543 ป 2544 ป 2544 (ม.ค.-พ.ย.) ป 2545 (ม.ค.-พ.ย.) %เปลี่ยนแปลง(45/44) ประเทศ 

  ปริมาณ มูลคา      ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา 
เยอรมน ี        - - 25,100.00 70.12 7,350.00 17.84 7,350.00 17.84 - - - -
สเปน          532,747.00 1,561.75 759,522.00 1,889.76 474,619.00 1,178.41 456,739.00 1,136.87 220,530.00 590.42 -51.72 -48.07

อิตาลี          26,588.00 80.02 5,822.00 15.65 - - - - - - - -
รวม 4,143,977.36 12,031.59 3,761,008.34      9,040.16 2,831,212.90 6,930.74 2,639,134.90 6,436.56 1,376,527.41 3,672.44   -47.84 -42.94
- มันสําปะหลังเปนชิ้น 
สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน 

154,348.75      466.32 73,581.05 172.77 1,634,197.19 4,161.70 1,555,023.66 3,933.85 1,330,892.96 4,053.11 -14.41 3.03

เนเธอรแลนด 24,715.00 70.78           - - - - - - 15.56 0.09 - -
โปรตุเกส            9,800.00 29.41 - - - - - - - - - -
เกาหลีใต             - - - - 12 0.04 12.00 0.04 - - - -
ฮองกง         - - - - 10,500.00 27.08 10,500.00 27.08 - - - -
แอฟริกาใต             - - - - - - - - 10.00 0.04 - -
อิตาลี          32,277.00 94.09 21,270.00 54.20 - - - - - - - -
รวม    221,140.75 660.60 94,851.05 226.97 1,644,709.19 4,188.82 1,565,535.66 3,960.97 1,330,918.52 4,053.24   -14.99 2.33
ที่มา : กองมาตรฐานสินคานําเขาสงออก กรมการคาตางประเทศ 
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ตารางที่ 8 : สถิติการสงออกสินคามาตรฐานผลิตภัณฑมันสําปะหลัง ตามใบรับรองมาตรฐานสินคา(ตอ) 
ปริมาณ : เมตริกตัน 

มูลคา : ลานบาท 
ป 2542 ป 2543 ป 2544 ป 2544 (ม.ค.-พ.ย.) ป 2545 (ม.ค.-พ.ย.) %เปลี่ยนแปลง(45/44) ประเทศ 

  ปริมาณ มูลคา      ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา 
- มันสําปะหลังชนิดปน 
เกาหลีใต -            - - - - - - - 126.00 0.61 - -

รวม             - - - - - - - - 126.00 0.61 - -
รวมทั้งสิ้น     4,365,118.11 12,692.19 3,855.19 9,267.13 4,475,922.09 11,119.56 4,204,670.56 10,397.53 2,707,571.93   7,726.29 -35.61 -25.69
ที่มา : กองมาตรฐานสินคานําเขาสงออก กรมการคาตางประเทศ 
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ตารางที่ 9 : มูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังแยกตามประเภท ป 2541 - 2544 
หนวย : ลานดอลลารสหรัฐฯ 

 รายการ    2541 2542 2543 2543(มค. –พค.) 2544(มค. –พค.) 
มันอัดเม็ด      258.7 313.0 193.0 92.9 11.8
มันเสน      12.9 16.1 2.4 1.4 11.1
แปงมันสําปะหลัง      123.3 127.3 155.6 70.1 59.3
แปงละเอียด      23.7 18.0 21.1 11.3 7.7
แปงหยาบ      0.0 0.3 0.1 0.1 0.0
สตารจากมันสําปะหลัง      99.6 108.9 134.4 58.6 51.6
เด็กตรินและโมดิไฟด      128.9 148.5 158.1 67.5 67.1
ผลิตภัณฑมันอื่นๆ      4.7 4.4 38 1.6 1.8
รวม 528.5     609.4 512.9 233.4 251.3
การเปลี่ยนแปลง(รอยละ)      -27.1 15.3 -15.8 -6.6 7.7

ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย และกรมศุลกากร 
หมายเหตุ : ผลิตภัณฑมันสําปะหลังอื่นๆ ไดแก หัวมันสําปะหลัง สาคู และเศษมันสําปะหลัง 
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ตารางที่ 10 : มูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังแยกรายประเทศ 
หนวย : ลานดอลลารสหรัฐฯ 

รายการ 2541 2542 2543 2543 
(มค. -พค.) 

2544 
(มค. -พค.) 

สหภาพยุโรป 237.8 322.6 193.0 98.5 83.1 
จีน 30.8 40.5 31.1 12.1 46.1 
ญี่ปุน 85.9 89.9 96.7 43.5 45.6 
ไตหวัน 45.6 53.1 47.7 20.8 -20.9 
อินโดนีเซีย 20.5 20.0 49.0 25.2 10.4 
เกาหลีใต 19.7 2.8 5.3 1.4 9.3 
มาเลเซีย 13.7 18.7 19.5 7.5 8.9 
สิงคโปร 12.8 12.6 11.4 4.7 4.9 
สหรัฐฯ 17.3 14.8 12.6 4.0 4.4 
ฮองกง 10.2 9.0 8.8 3.4 3.7 
ฟลิปปนส 4.8 4.9 7.5 3.2 3.7 
ออสเตเลีย 4.8 4.0 4.3 1.6 2.2 
แอฟริกาใต 3.5 4.0 3.9 1.7 2.1 
บังคลาเทส 1.8 2.4 2.5 1.2 1.1 
อื่นๆ 19.3 10.1 19.6 4.6 4.9 
รวม 528.5 609.4 512.9 233.4 251.3 
การเปลี่ยน
แปลงรอยละ 

-27.1 15.3 -15.8 -6.6 7.7 

ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย และกรมศุลกากร 
 

จากตารางพบวาประเทศที่นําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังจากประเทศไทยมากที่สุด คือ 
สหภาพยุโรป โดยมีปริมาณการนําเขาในแตละป ประมาณ 200 กวาลานดอลลารสหรัฐฯตอป และรอง
ลงมาคือประเทศญี่ปุน มีปริมาณการนําเขาในแตละป ประมาณ 80 กวาลานดอลลารสหรัฐฯตอป และ
อันดับที่ 3 คือ ไตหวันมีปริมาณการนําเขาในแตละป ประมาณ 40 กวาลานดอลลารสหรัฐฯตอป และ
อันดับที่ 4 คือประเทศจีนมีปริมาณการนําเขาในแตละป ประมาณ 30 กวาลานดอลลารสหรัฐฯตอป 
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แนวโนม 
  

ประเทศไทยเปนประเทศที่มีศักยภาพในการแขงขันในตลาดผลิตภัณฑมันสําปะหลังมากที่สุด
ของโลก จากสภาพดังกลาวคาดวาไทยยังคงรักษาความเปนผูนําดานการผลิต และการสงออกผลิต
ภัณฑ มันสําปะหลังของโลกตอไป  โดยคาดวาการผลิตในป  2545 – 2546 ยังคงอยู ในชวง 
19,500 – 17,000 พันตัน สวนการสงออกในป 2545 คาดวาจะมีแนวโนมลดลง แตจะกลับสูงขึ้นอีก
ครั้งในป 2546  
 ในสวนของแปงมันสําปะหลังคาดวาในป 2545 จะมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นรอยละ 9 ตอป ตามการ
ขยายตัวของอุตสาหกรรมตอเน่ืองภายในประเทศ เปนผลมาจากราคาแปงมันอยูในระดับต่ําราว 
5,600 – 5,800 บาทตอตันเม่ือเทียบกับแปงชนิดอ่ืนๆ และตลาดสงออกที่ขยายตัวตอเนื่องรอยละ  
13 – 15 ตอป 
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Code 052 : โรงงานทําแปง และการปนแปงอ่ืนๆ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 แปงถั่วเหลืองเปนแปงที่มีไขมันต่ํา และมีคุณคาทางโภชนาการสูง ใชแกปญหาโรคขาด
โปรตีน และแคลอรี่ นอกจากนี้ยังสามารถนําไปใชในอุตสาหกรรมตอเน่ืองไดหลายประเภท เชน  
อุตสาหกรรมอาหารเสริมเด็กออน อุตสาหกรรมทําขนมอบ และอุตสาหกรรมทําน้ํานมถั่วเหลือง 
เปนตน ดังนั้นการผลิตแปงถั่วเหลืองจึงเปนการผลิตเพ่ือเปนวัตถุดิบในการผลิตสินคาชนิดอ่ืนๆดวย 
 แปงขาวโพด เปนแปงที่มีคุณภาพดีและนิยมใชเปนวัตถุดิบในการผลิตอาหารในรูปแบบตางๆ
มากมายหลายชนิด เชน แปงขนมปงโรตี ขนมชนิดตางๆ ดังน้ันการผลิตแปงขาวโพดจึงเปนการผลิต
เพ่ือเปนวัตถุดิบในการผลิตสินคาชนิดอ่ืนๆ 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ในระยะ 4 - 5 ป ที่ผานมาไทยจําเปนตองนําเขาจากตางประเทศเพื่อใหเพียงพอกับความ
ตองการใชภายในประเทศ ทั้งๆที่ในอดีตไทยเคยเปนประเทศผูสงออกรายใหญรายหนึ่งของโลก 
 
แนวโนม 
 
 จากการที่ผลผลิตแปงถั่วเหลือง และแปงขาวโพด เปนแปงที่ใชในการประกอบอาหารสําหรับ
อุตสาหกรรมตอเน่ืองตางๆ ทําใหปริมาณความตองการใชแปงถั่วเหลือง และแปงขาวโพดมีมากขึ้น
อยางตอเนื่อง รวมทั้งจํานวนประชากรภายในประเทศที่เพ่ิมมากขึ้น ซึ่งมีผลทําใหความตองการ
อาหารสูงขึ้นตามไปดวย 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 
 แปงถั่วเหลือง แปงขาวโพด ผลิตภัณฑจากถั่วเหลือง และขาวโพดเปนสินคาเกษตรที่ตองพ่ึง
พาดิน ฟา อากาศ ทําใหมีความเสี่ยงตอความเสียหายจากความแหงแลงมาก และพ้ืนที่ปลูกตองแขง
ขันกับพืชเศรษฐกิจอ่ืนๆที่ใหผลตอบแทนที่ดีกวา ปญหาอีกประการ ก็คือราคาถั่วเหลือง และขาวโพด 
ซึ่งเปนราคาสินคาเกษตรที่มีความผกผันขึ้นลงอยางไมแนนอน ทําใหเกษตรกรบางรายอาจจะตอง
ออกจากธุรกิจน้ีไป 
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Code 055 : โรงงานทําน้ําตาล และผลิตภัณฑอ่ืน 
 
- โรงงานทําน้ําตาล 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 ในป 2544 ราคาน้ําตาลในตลาดโลกสูงขึ้น เน่ืองจากผลผลิตออย และน้ําตาลของประเทศผูผลิต 
และผูสงออกรายใหญของโลกลดลง โดยเฉพาะ บราซิล ไทย ออสเตรเลีย และคิวบา แตรายไดจากการสง
ออกน้ําตาลของไทยไมไดเพ่ิมขึ้นมาก เน่ืองจากในป 2543 - 2544 พ้ืนที่ปลูกออยบางสวนของไทย เกิด
โรคใบขาว และหนอนกอระบาด จึงทําใหผลผลิตออยเขาสูโรงงานลดลง และมีผลผลิตน้ําตาลเหลือสงออก 
ลดลงดวย อยางไรก็ตาม ราคาน้ําตาลในตลาดโลกที่สูงขึ้นดังกลาวเปนปจจัยที่จูงใจใหมีการปลูกออยมาก
ขึ้นในฤดูกาลผลิตป 2544 - 2545 โดยเฉพาะประเทศบราซิล ที่เปนผูสงออกน้ําตาลรายใหญที่สุดของโลก 
ซึ่งสงผลใหราคาน้ําตาลในตลาดโลกป 2545 ลดลงจากป 2544 และเกิดผลกระทบสําคัญที่เปนปญหาตอ
อุตสาหกรรมออย และน้ําตาลของไทยในป 2545 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 การผลิต จําหนาย และการสงออก 
 
 ปริมาณออยเขาหีบในฤดูการผลิตป 2543 - 2544 มีจํานวน 48.7 ลานเมตริกตันลดลงจากปกอน
รอยละ 8.4 เน่ืองจากพื้นที่ปลูกออยบางสวนเกิดโรคใบขาว และหนอนกอระบาด ทําใหอัตราการผลิตนํา
ตาลเฉลี่ยตอตันออยลดลงจาก 103.9 กิโลกรัมตอตันออยในปกอนเปน 102.5 กิโลกรัมตอตันออยในปนี้ 
รวมผลผลิตน้ําตาลเปน 4.98 ลานเมตริกตัน ลดลงจากปกอนรอยละ 9.3 แบงเปนการผลิตนํ้าตาลทราย
ดิบ และน้ําตาลทรายขาวจํานวน 2.45 และ 2.53 ลานเมตริกตันตามลําดับ 

ปริมาณจําหนายน้ําตาลทรายขาวภายในประเทศของโรงงานน้ําตาลตางๆในป 2544 มีจํานวนทั้ง
สิ้น 18.1 ลานกระสอบ เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 7.6 ตามการบริโภคในภาคครัวเรือนเปนสําคัญ แยกเปน
น้ําตาลทรายขาวชนิดธรรมดา 13.6 ลานกระสอบ ที่เหลือเปนนํ้าตาลทรายขาวบริสุทธิ์ 
 การสงออกน้ําตาลของไทยในป 2544 มีปริมาณ 3.2 ลานเมตริกตัน ลดลงจากปกอนรอยละ 20.6 
ตามผลผลิตออยที่ลดลง ขณะที่มูลคาสงออกที่เปนดอลลาร เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 5.2 เปน 692 ลาน
ดอลลาร สรอ. โดยมีราคาสงออกเฉลี่ยเมตริกตันละ 213.2 ดอลลาร สรอ. เพ่ิมขึ้นรอยละ 32.5 ตามแนว
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โนมราคาน้ําตาลตลาดโลก ซึ่งเปนผลจากอุปทานน้ําตาลทรายโลกลดลง สําหรับตลาดสงออกน้ําตาลทราย
ที่สําคัญของไทยยังคงเปน ประเทศในภูมิภาคเอเชีย คือ อินโดนีเซีย ญี่ปุน สาธารณรัฐประชาชนจีน และ
มาเลเซีย 
 
แนวโนม 
 
 ในฤดูกาลผลิตป 2544 - 2545 คาดวาจะมีออยเขาหีบประมาณ 52.14 ลานเมตริกตัน ซึ่งจะผลิต
น้ําตาลไดประมาณ 5.4 ลานเมตริกตัน เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 7.2 และรอยละ 8.3 ตามลําดับ เน่ืองจาก
ราคาออยในปกอนอยูในเกณฑสูงจูงใจใหเกษตรกรขยายพื้นที่ปลูกออย ประกอบกับการที่ภาครัฐ และกอง
ทุนออย และน้ําตาล สนับสนุนงบประมาณ เพ่ือแกไขปญหาการระบาดของหนอนกอออย และโรคใบขาว 
ทําใหความเสียหายลดลง 
 ในป 2545 นี้ คณะกรรมการออยและน้ําตาลไดจัดสรรน้ําตาลทรายไวเพ่ือการบริโภคภายใน
ประเทศ (โควตา ก.) ประมาณ 1.8 ลานเมตริกตัน และเพื่อการสงออก (โควตา ข. และ ค.) 3.6 ลาน
เมตริกตัน 
 ราคาน้ําตาลในตลาดโลกที่มีแนวโนมลดลงในป 2545 จะสงผลกระทบตอระบบอุตสาหกรรมออย 
และน้ําตาลของไทย ในประเด็นสําคัญดังน้ี 

-การชําระหนี้ที่โรงงานน้ําตาลไดปรับโครงสรางหนี้แลว จะลาชาออกไป ราคาน้ําตาลในตลาดโลก
มีแนวโนมลดลง ทําใหรายไดโรงงานของน้ําตาลลดลง สงผลตอหน้ีที่มีการปรับโครงสรางหนี้แลว ของ  
โรงงานน้ําตาลมูลคาหนี้รวมประมาณ 100,000 ลานบาท โดยการชําระคืนหนี้ตองลาชาออกไป 

-ชาวไรออยจะขาดทุน เน่ืองจากมีแนวโนมวาราคาออยขั้นตนในปการผลิต 2545 - 2546 จะลดลง
ทําใหชาวไรออยจะไดรับราคาออยขั้นตนต่ํากวาตนทุนการผลิต และทางการคงตองเขามาชวยเหลือ เพ่ือ
บรรเทาความเดือดรอนใหชาวไรออย เพราะการคํานวณราคาออยขั้นตน ฤดูกาลผลิตป 2544 - 2545 ซึ่ง
กําหนดไวเมตริกตันละ 530 บาท อิงราคาน้ําตาลตลาดโลกที่ปอนดละ 7.8 เซ็นต ดังน้ัน หากราคาน้ําตาล
ในตลาดโลกป 2545 ทรงตัวอยูในระดับต่ําตามราคาซื้อขายลวงหนา เดือนตุลาคม 2545 ที่ 5.5 เซ็นตตอ 
ปอนด คาดวาจะทําใหราคาออยขั้นสุดทายฤดูการผลิตป 2544 - 2545 ต่ํากวาราคาออยขั้นตน ซึ่งจะสง
ผลกระทบตอราคาออยขั้นตนในปการผลิต 2545 - 2546 ใหลดลงดวย  

-กองทุนออย และน้ําตาลทรายประสบปญหาสภาพคลองมากขึ้น ในกรณีที่ราคาออยขั้นสุดทายต่ํา
กวาราคาออยขั้นตน ตามมาตรา 56 แหงพระราชบัญญัติออย และน้ําตาล พ.ศ. 2527 กําหนดใหกองทุนฯ 
จายเงินชดเชยใหแกโรงงานเทากับสวนตางดังกลาว แตชาวไรออยไมตองสงคืนเงินคาออยที่ไดรับเกิน ซึ่ง
จากสถานะทางการเงินของกองทุนฯ ในปจจุบันไมอยูในฐานะที่จะจายเงินชดเชยดังกลาวได เน่ืองจาก ยัง
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มีภาระตองชําระหนี้ที่กองทุนฯ กูยืมจาก ธกส. มาใหสินเชื่อแกชาวไรออย เพ่ือเพ่ิมราคาออยขั้นตนในฤดู
การผลิตป 2541 - 2542 และ 2542 - 2543 ในอัตราตันละ 100 บาท ซึ่งยังมียอดเงินตนคงคางอยูอีก
จํานวน 6,331.7 ลานบาท การที่ราคาน้ําตาลตกต่ําเปนการเพิ่มปญหาสภาพคลอง ใหกับกองทุนฯที่จะ
ตองหาแหลงเงินมาจายชดเชยใหแกโรงงานน้ําตาล 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 
 ปญหาการตกต่ําของราคาน้ําตาลในตลาดโลกชวงนี้ เปนปจจัยภายนอกที่ไทยไมสามารถควบคุม
ไดโดยเปนผลจากตลาดโลกมีอุปทานน้ําตาลสวนเกินประกอบกับภาวะวิกฤติทางการเงินในประเทศอาร
เจนตินา ที่ลุกลามไปถึงประเทศบราซิล ทําใหบราซิลซ่ึงเปนประเทศผูสงออกน้ําตาลรายใหญที่สุดของโลก
มีคาเงินที่ออนลงมาก จึงสามารถขายในราคาที่ต่ําลงได 
 แนวทางที่ไทยสามารถดําเนินการไดในขณะนี้ คือการพยายามเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต และลด
ตนทุนการผลิตออย และนํ้าตาลใหไดมากที่สุด เพ่ือใหสามารถรองรับการแขงขันที่รุนแรงขึ้น รวมทั้งควบ
คุมพ้ืนที่การปลูกออย และการผลิตนํ้าตาลใหอยูในขอบเขตที่เหมาะสมเพื่อใหอุปทาน และอุปสงคของน้ํา
ตาลอยูในระดับที่เหมาะสม นอกจากนี้กระทรวงอุตสาหกรรมรวมกับภาคเอกชนของไทยไดประสานกับ
ประเทศผูสงออก น้ําตาลทรายรายใหญของโลกรวม 13 ประเทศ ประกอบดวย บราซิล ออสเตรเลีย แคนา
ดา ชิลี โคลัมเบีย เอลซาวาดอร กัวเตมาลา ฮอนดูรัส อินเดีย นิคารากัว ปานามา แอฟริกาใต และไทย 
จัดตั้งกลุมพันธมิตรเพื่อปฏิรูปการคาน้ําตาลของโลก ( Global Alliance for Sugar Trade Reforms and 
Liberalization ) เพ่ือผลักดันใหสหรัฐอเมริกา และกลุมประเทศในประชาคมยุโรป ลดการอุดหนุนผูผลิตนํ้า
ตาลทรายภายในประเทศ ซึ่งเปนสาเหตุสําคัญอีกประการหนึ่งที่ทําใหราคาน้ําตาลทรายในตลาดโลก 
ปจจุบันอยูในระดับต่ํา ซึ่งหากการประสานงานดังกลาวไดผล ก็จะชวยผลักดันใหราคาน้ําตาลในตลาดโลก
สอดคลอง กับปริมาณอุปสงค อุปทานที่แทจริงมากขึ้น และชวยแกไขปญหาของอุตสาหกรรมออย และน้ํา
ตาลทรายของไทยไดอีกทางหนึ่ง 
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Code 057 : การผลิตน้ําแข็ง 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 ในชวงหนารอนของทุกป ความตองการบริโภคสินคาที่ชวยดับกระหาย คลายรอน ไมวาจะ
เปนนํ้าดื่มบรรจุขวดหรือนํ้าแข็งจะเพ่ิมสูงขึ้นกวาปกติ โดยเฉพาะในป 2545 ไทยตองเผชิญกับปรากฏ
การณเอลนิลโญที่มีผลทําใหอุณหภูมิโลกสูงขึ้น ทําใหประเทศไทยในชวงหนารอนจะรอนกวาหลายๆป
ที่ผานมา ซึ่งปจจัยดังกลาวไดสงผลใหตลาดน้ําแข็งขยายตัวเพ่ิมมากขึ้น ประกอบกับฐานผูบริโภคที่
กวาง ทุกเพศทุกวัย ทําใหนอกจากจะจําหนายไดดีในชวงหนารอนแลว ในชวงปกติประชาชนโดยทั่ว
ไปก็มีการบริโภคนํ้าแข็งเพ่ือดับกระหาย สงผลใหมีผูผลิตนํ้าแข็งเปนจํานวนมากทุกจังหวัดในประเทศ 
โดยปจจุบัน การผลิตนํ้าแข็งแยกเปน 2 ประเภท ไดแก น้ําแข็งซองแบบกอนใหญที่นํามาบดใหมี
ขนาดเล็กลงเปนน้ําแข็งบดและน้ําแข็งทุบบรรจุใสถุงปุย และอีกประเภทหนึ่ง ไดแก น้ําแข็งหลอดที่
ผลิตออกมาเปนกอนเล็กหรือนํ้าแข็งยูนิตที่บรรจุในถุงพลาสติกจําหนาย ซึ่งแบบนี้นับวันจะไดรับความ
นิยมบริโภคมากขึ้น สงผลใหผูประกอบการน้ําแข็งแบบหลอดเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว อยางไรก็ตามเน่ือง
จากขั้นตอนการผลิตนํ้าแข็งที่มีคุณภาพนั้นตองมีการควบคุม ทั้งทางดานคุณภาพน้ําที่ใชทําน้ําแข็ง  
ไดแก น้ําบาดาล น้ําประปา ตองขจัดสิ่งเจือปน ทั้งทางดานฟสิกส เคมี รวมทั้งฆาเชื้อตางๆ แตเน่ือง
จากความตองการชวงหนารอนจะเพิ่มสูงกวาปกติทําใหการผลิตน้ําแข็งอาจจะมีคุณภาพต่ําลงและยังมี
การแขงขันสูงอีกดวย 
 
สถานการณการสงออก - นําเขา 
 

การสงออก 
 
 การสงออกน้ําแข็งในป 2544 ที่ผานมาพบวา ไทยสามารถสงออกน้ําแข็งเปนมูลคารวม 22.5 
ลานบาท ซึ่งลดลงจากป 2543 รอยละ 6.89 และในป  2545  ไทยสามารถสงออกน้ําแข็งไดเปนมูลคา 
14.1 ลานบาท ซึ่งลดลงจากป 2544 เปนจํานวนมาก โดยประเทศไทยมีประเทศที่เปนคูคาที่สําคัญคือ 
ฮองกง ซึ่งการลดลงเปนจํานวนมากนี้เน่ืองมาจากการบริโภคที่เพ่ิมสูงขึ้นอยางมากภายในประเทศ ทํา
ใหผูประกอบการเนนการผลิตเพื่อการบริโภคภายในประเทศมากกวาการสงออก อีกทั้งนํ้าแข็งที่สง
ออกไปนั้นยังไมไดมาตรฐานเทาที่ควร 
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การนําเขา 
 
 การนําเขาน้ําแข็งในป 2544 ที่ผานมาพบวา ไทยสามารถนําเขาน้ําแข็งเปนมูลคารวม 1.0 
ลานบาท ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากป 2543 รอยละ 46.9 และในป  2545  ไทยสามารถนําเขาน้ําแข็งไดเปนมูล
คา 1.2 ลานบาท ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากป 2544 รอยละ 25 โดยมีประเทศคูคาที่สําคัญคือ ญี่ปุนและเดนมารค 
สาเหตุที่มีการนําเขาน้ําแข็งในปริมาณที่เพ่ิมขึ้น เน่ืองมาจากความตองการบริโภคน้ําแข็งของคนไทย
เพ่ิมสูงขึ้นเปนอยางมากนั่นเอง 
 
แนวโนม 
 
 เน่ืองจากสภาพอากาศของประเทศไทยรอนอยางมาก ทําใหความตองการที่จะบริโภคน้ําแข็ง
มีแนวโนมสูงขึ้นเร่ือยๆ และในฐานะผูบริโภคน้ําแข็งมีทุกเพศทุกวัยสงผลใหมีความตองที่จะผลิตนํ้า
แข็งเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง จากการที่ความตองการของคนในประเทศสูงขึ้นอยางตอเน่ืองทําใหผู
ประกอบการเนนการผลิตเพ่ือจําหนายในประเทศ ทําใหมูลคาการสงออกมีแนวโนมที่จะลดลงอยางตอ
เน่ือง อีกทั้งยังมีสาเหตุจากมาตรฐานของสินคาที่สงออกขาดคุณภาพทําใหการสงออกคาดวาจะลดลง
ตอไป ในขณะที่การนําเขานั้นจากชวง 2-3 ปที่ผานมามีแนวโนมที่จะเพิ่มสูงขึ้นตามความตองการ
บริโภคของคนในประเทศ 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 
 จากการตรวจวิเคราะหน้ําแข็งของกรมวิทยาศาสตรการแพทย ทางดานเคมีและการปนเปอน
ของเชื้อโรคพบวา มีน้ําแข็งไมไดมาตรฐานรอยละ 26.8 ของกลุมตัวอยาง โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
 - ไมไดมาตรฐานทางเคมี จากกลุมตัวอยางที่นํามาวิเคราะหที่ผานมาจํานวน 56 ตัวอยางพบ
วาไมไดมาตรฐาน 14 ตัวอยาง ซึ่งสวนใหญไมไดมาตรฐานทางดานความเปนกรดเปนดาง ซึ่งไม
เหมาะกับการบริโภค 
 - ไมไดมาตรฐานทางจุลชีวะ จากกลุมตัวอยางที่นํามาวิเคราะหที่ผานมาจํานวน 53 ตัวอยาง
พบวาไมไดมาตรฐาน 17 ตัวอยาง เน่ืองจากมีการปนเปอนของเชื้อโรคตางๆที่เปนสาเหตุของโรคทาง
เดินอาหาร 
 จากการวิเคราะหจะเห็นไดวา น้ําแข็งที่นํามาวิเคราะหไมไดมาตรฐานมากกวารอยละ 10 ทํา
ใหผูบริโภคทั่วไปมีความเสี่ยงในการบริโภคน้ําแข็งที่มีจําหนายตามทองตลาดทั่วไป 
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Code 058 : การผลิตผงชูรส 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

ผงชูรส นับเปนสารปรุงแตงเพ่ือเพ่ิมรสชาดอาหารที่ไดรับความนิยมแพรหลายในประเทศไทย 
ซึ่งแนวโนมความตองการใชผงชูรสจะมีเพ่ิมขึ้นตามจํานวนประชากรที่เพ่ิมขึ้น และนอกจากตอบสนอง
ความตองการภายในประเทศแลว ปจจุบันยังมีการผลิตผงชูรสเพื่อสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ 
ซึ่งในแตละประเทศมีมูลคาสูงมากกวา 2,000 ลานบาท โดยประเทศไทยนับวามีความไดเปรียบทาง
ดานการเปนผูผลิตผงชูรสเพื่อใชในประเทศ รวมทั้งสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ หลายประการ
อาทิ ความไดเปรียบดานวัตถุดิบทั้งออยและมันสําปะหลัง รวมทั้งคาจางแรงงานก็ยังไมสูงมากนัก 
อยางไรก็ตามผลจากการที่ภาวะเศรษฐกิจของไทยที่ตกต่ําอยางตอเน่ือง สงผลใหกําลังซ้ือของคนไทย
ลดลง รานอาหารตางๆมีการปดกิจการเปนจํานวนมาก ทําใหตลาดผงชูรสมีการแขงขันรุนแรง โดยผู
ประกอบการจําเปนตองมีการทุมงบโฆษณา ประชาสัมพันธผานสื่อตางๆเพื่อกระตุนตลาด และเพื่อ
แยงชิงสวนแบงตลาดกันอยางคึกคัก 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 อุตสาหกรรมผงชูรสของไทยในระยะเริ่มแรกนั้น เปนการผลิตเพ่ือมุงสนองความตองการภาย
ในประเทศ ตอมาเม่ือการผลิตมีมากขึ้น จึงมีการขยายตลาดสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ โดย
ปริมาณการสงออกผงชูรสของไทยขยายตัวเพิ่มขึ้นตามลําดับ จากมูลคาการสงออก 657.1 ลานบาท
ในป 2530 สงออกเพิ่มขึ้นมาเปน 1,243.9 ลานบาทในป 2535 กอนที่จะเพิ่มขึ้นมาเปน 1,605.7 ลาน
บาทในป 2539 สําหรับในป 2540 ที่ผานมามูลคาการสงออกผงชูรสของไทยมีทั้งสิ้น 2,187.7 ลาน
บาท มูลคาการสงออกขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 32.9 สวนในป 2541 สถานการณการสงออกผงชูรส
ของไทยยังคงสดใสโดยในชวงเดือนมกราคม-ตุลาคม มูลคาการสงออกมีทั้งสิ้น 2,248.0 ลานบาท การ
สงออกขยายตัวรอยละ 36.2 สวนป 2543 มีมูลคาสงออก 275.3 ลานบาท ป 2544 มีมูลคาสงออก 
331.9 และป 2545 มีมูลคาสงออก 146.0 สําหรับประเทศผูนําเขาผงชูรสที่สําคัญของไทยนั้น สวน
ใหญจะเปนประเทศในประเทศในเอเชีย โดยเฉพาะประเทศเพื่อนบานในแถบอินโดจีน ที่สําคัญ
ประกอบดวย 
 ประเทศพมา เดิมเปนประเทศผูนําเขาผงชูรสที่สําคัญของไทยเปนอันดับสอง แตเน่ืองจากใน
ชวงป 2541 มูลคาการนําเขาพุงขึ้นสูง สงผลใหกลายเปนประเทศผูนําเขาผงชูรสของไทยเปนอันดับ
หน่ึง โดยในป 2535 มีมูลคานําเขา 259.5 ลานบาท กอนที่จะเพิ่มขึ้นมาเปน 280.3 ลานบาทในป 
2539 สวนในป 2540 ที่ผานมามูลคานําเขาผงชูรสเพ่ิมขึ้นสูงถึง 402.4 ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอย
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ละ 43.6 สําหรับสิ้นป 2541 ในชวง 10 เดือนแรก มีการนําเขาคิดเปนมูลคาสูงถึง 685.5 ลานบาท คิด
เปนการขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 105.0 
 ประเทศญี่ปุน ในป 2535 มีการนําเขาผงชูรสจากไทยคิดเปนมูลคา 732.3 ลานบาท กอนที่จะ
ลดลงมานําเขาเพียง 643.6 ลานบาท ในป 2539 สวนในป 2540 ที่ผานมามูลคาการนําเขาผงชูรสจาก
ไทยเพิ่มขึ้นมาเปน 799.8 ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 24.3 สําหรับป 2541 ชวง 10 เดือนแรกมี
การนําเขาคิดเปนมูลคา 623.2 ลานบาท ขยายตัวลดลงรอยละ 1.7 
 ประเทศกัมพูชา ในป 2535 มีการนําเขาผงชูรสจากไทยคิดเปนมูลคา 36.9 ลานบาท กอนที่
จะเพ่ิมขึ้นมาเปน 277.1 ลานบาทในป 2539 สวนในป 2540 ที่ผานมามีมูลคาการนําเขา 355.0 ลาน
บาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 28.1 สําหรับในป 2541 ชวง 10 เดือนแรกมีมูลคาการนําเขา 280.0 ลาน
บาท ขยายตัวลดลงรอยละ 3.2  
 ประเทศลาว ในป 2535 มีการนําเขาผงชูรสจากไทยคิดเปนมูลคา 87.3 ลานบาท กอนที่จะ
เพ่ิมขึ้นมาเปน 131.5 ลานบาท  ในป 2539 สวนในป 2540 ที่ผานมามีมูลคาการนําเขา 146.8  
ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 11.7 สําหรับในป 2541 ในชวง 10 เดือนแรกมีมูลคาการนําเขา 
158.0 ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 35.0 
 ประเทศเวียดนาม ในป 2535 มีการนําเขาผงชูรสจากไทยเพียง 7.7 ลานบาท กอนที่จะเพ่ิม
ขึ้นมาเปน 56.6 ลานบาทในป 2539 สวนในป 2540 ที่ผานมามีมูลคาการนําเขาเพิ่มขึ้นเปน78.7 ลาน
บาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 39.0 สําหรับในป 2541 ชวง 10 เดือนแรกมีมูลคาการนําเขา 76.1 ลาน
บาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 30.5 
 นอกจากประเทศเพื่อนบานในอินโดจีนจะเปนตลาดสงออกผงชูรสที่สําคัญของไทยแลว  
ผงชูรสของไทยยังสามารถสงออกไปยังประเทศในเอเชียอาทิ ไตหวัน จีน รวมถึงประเทศในยุโรป และ
สหรัฐอเมริกาไดอีกดวย 
 ปจจุบัน แมวาประเทศไทยจะมีการผลิตผงชูรสเพื่อตอบสนองความตองการในประเทศ แตก็
ยังคงมีการนําเขาผงชูรสจากตางประเทศบางสวน แตก็คิดเปนมูลคาที่ไมสูงมากนัก โดยในป 2535 มี
มูลคาการนําเขา 0.2 ลานบาท กอนที่จะเพิ่มขึ้นมาเปน 49.1 ลานบาท ในป 2539 สวนในป 2540 มี
มูลคาการนําเขาผงชูรส 37.6 ลานบาท ขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 23.4 สําหรับในป 2541 ในชวง 10 
เดือนแรกมีมูลคานําเขาทั้งสิ้น 16.7 ลานบาท มูลคาการนําเขาขยายตัวลดลงรอยละ 18.5 
 
แนวโนม 
 
 อุตสาหกรรมการผลิตผงชูรสของไทยมีแนวโนมที่จะเจริญเติบโตยิ่งขึ้นไปอีก ทั้งนี้เพราะการ
ผลิตผงชูรสของไทยนอกจากจะเปนการผลิตเพ่ือตอบสนองความตองการภายในประเทศแลว ยัง
สามารถสงออกทํารายไดเขาประเทศในแตละปคิดเปนมูลคามากกวา 2,000 ลาน นอกจากนี้การผลิต
ผงชูรสยังเปนอุตสาหกรรมที่นําวัตถุดิบทางการเกษตร อาทิ แปงมันสําปะหลัง และกากน้ําตาลมาแปร
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รูปเพ่ิมมูลคา โดยประเทศไทยนับวามีความไดเปรียบทางดานการเปนผูผลิตผงชูรสหลายประการอาทิ 
ความไดเปรียบทางดานวัตถุดิบทั้งออยและมันสําปะหลังที่หางายและมีราคาไมสูงนัก รวมทั้งคาจาง
แรงงานก็ยังไมสูงมากนัก สงผลใหไทยมีความพรอมในการผลิตผงชูรสเพื่อใชในประเทศรวมทั้งสง
ออกไปจําหนายแขงขันกับประเทศผูผลิตผงชูรสที่มีตนทุนที่สูงกวาได 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 
 เน่ืองจากคุณประโยชนของผงชูรสที่สามารถกระตุนประสาทในปากและลําคอใหรูสึกอรอย 
และชวยเสริมรสชาติอาหาร สงผลใหคนไทยมีความนิยมใชผงชูรสประกอบอาหารกันอยางแพรหลาย 
อยางไรก็ตามไดมีการพยายามปลอมปนผงชูรสดวยสารเคมีที่มีราคาต่ํา โดยวัตถุดิบที่ใชปลอมปนผง
ชูรสมี 2 ประเภทคือ 
 1.วัตถุดิบที่มีเปนอันตรายตอผูบริโภค ไดแก เกลือ น้ําตาล แปง เปนตน ซึ่งจะมีลักษณะเปน
เกล็ดเล็กๆเปนเม็ดหรือผงละเอียด เม่ือชิมดูจะมีรสเค็มหรือหวาน ขึ้นอยูกับประเภทของสารที่ปลอม
ปน วิธีนี้สวนใหญจะสังเกตไดงาย จ่ึงไมเปนที่นิยมปลอมปนดวยวิธีนี้ 
 2.วัตถุดิบที่เปนอันตรายตอผูบริโภค ไดแก 
  - บอแรกซ (BORAX) หรือนํ้าประสานทอง ซึ่งปกติจะใชในการเชื่อมเสนทอง มี 
ลักษณะเปนผลึกเม็ดกลม สีขาว ทึบแสง บอแรกซเปนสารที่หามใชใสอาหาร ถารางกายไดรับใน
ปริมาณนอยจะสะสมในรางกาย กอใหเกิดการเจ็บปวยอาทิ ออนเพลีย เบื่ออาหาร ผิวหนังอักเสบ ถา
ไดรับในปริมาณมากอาจทําใหเสียชีวิตได 
  - โซเดียม เมตาฟอสเฟต (SODIUM METAPHOSPHATE) มีลักษณะเปนผลึกขาว 
ใส หัวทายมนปกติใชเปนนํ้ายาลางหมอนํ้ารถยนต เม่ือรับประทานเขาไปจะมีฤทธิ์เปนยาถายอยาง
แรง 
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Code 060 : การผลิต ผลิตภัณฑอาหารอื่นๆ 
 
- การผลิตอาหารเสริมสุขภาพ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 แนวความคิดเรื่องอาหารเสริมสุขภาพนั้นเร่ิมขึ้นในสหรัฐอเมริกา อันเนื่องมาจากปญหาผลขาง
เคียงจากการบริโภคสิ่งปรุงแตงทางเคมี ทําใหคนหันกลับไปหาธรรมชาติกันมากขึ้น ประกอบกับการเผย
แพรความรูในการปองกันโรคภัยไขเจ็บดวยสมุนไพรทางตะวันออก โดยเฉพาะอยางยิ่งจากจีน ทําให
สหรัฐอเมริกาหันมาคนควาวิจัยในเรื่องพืชผักสมุนไพรและสัตวเพ่ือผลิตเปนอาหารจานพิเศษสามารถหา
รับประทานไดในรานอาหารเฉพาะ หลังจากนั้นก็มีการวิวัฒนาการมาเปนยาที่มีคุณสมบัติปองกันการเกิด
โรค ซึ่งไดรับความนิยมอยางมากจนกระทั่งจะมีการเปดรานสําหรับจําหนายสินคาประเภทนี้โดยเฉพาะ 
ซึ่งแนวความคิดนี้ไดแพรหลายเขามาในประเทศไทยดวย  
 แมวาทางกระทรวงสาธารณสุขจะยังไมมีการกําหนดคุณภาพหรือมาตรฐานสําหรับอาหารเสริมสุข
ภาพไวโดยเฉพาะ แตทางสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาแบงผลิตภัณฑอาหารเสริมไว 4 ประเภท 
ดังนี้  
 1. อาหารเสริมประเภทที่มีวิตามินและแรธาตุตางๆ จะตองมีปริมาณการบริโภคในแตละวันไมเกิน
คาสารอาหารที่ควรไดรับประจําวันสําหรับคนไทย 

2. อาหารเสริมที่มีอยูในรูปของสารอาหารตางๆ ที่มีสูตรแตกตางกันออกไป สวนใหญใชกับบุคคล
บางประเภทเฉพาะ เชน ผูปวยเฉพาะโรค หรือผูมีสภาพผิดปกติทางรางกาย หรือผูที่มีวัตถุประสงคใน
การบริโภคเปนพิเศษ เชน ผูสูงอายุ สตรีมีครรภ กรณีเชนนี้จัดเปนอาหารที่มีวัตถุประสงคพิเศษหรือเปน
อาหารทางการแพทย ซึ่งจะตองแสดงฉลากวาใชภายใตคําแนะนํา หรือการดูแลของแพทย 

3. อาหารเสริมที่ไดจากธรรมชาติมีสารอาหารบางอยางสูงเปนพิเศษตามธรรมชาติ หากมีขอมูล
แสดงวาปลอดภัยตอผูบริโภค ทางสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะอนุญาตใหผลิตหรือนําเขาเพื่อ
จําหนายเปนอาหารไดโดยไมตองแสดงสรรพคุณใดๆ ที่ฉลาก หรือแมกระทั่งการโฆษณา แตใหมีการ
จําหนายเชนเดียวกับอาหารทั่วไป 

4. อาหารประเภทที่ไดจากการนําเอาอาหารที่มีสารอาหารบางอยางตามธรรมชาติหลายชนิดมา
ผสมกัน 

ปจจุบันมีบริษัทผูดําเนินธุรกิจเกี่ยวกับอาหารเสริมสุขภาพไมต่ํากวา 100 บริษัท โดยลักษณะของ
ผูประกอบการในธุรกิจอาหารเสริมสุขภาพ แบงออกเปน 2 ลักษณะดังน้ี  
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1. สินคาที่ผลิตในประเทศ ผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพที่ผลิตในประเทศคิดเปนรอยละ 30 
ของมูลคาตลาดอาหารเสริมสุขภาพในปจจุบัน เชน กระเทียมแคปซูล ซุปไกสกัด สารสกัดจากสมแขก 
เปนตน ซึ่งผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพที่ผลิตในประเทศนอกจากจะมีการจําหนายในประเทศแลว ยังมี
การสงออกไปจําหนายในตางประเทศเปนการนําเงินตราเขาประเทศอยางเปนกอบเปนกําในแตละปอีก
ดวย 

2. สินคาที่นําเขาจากตางประเทศ ผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพที่นําเขา คิดเปนรอยละ 70 
ของมูลคาตลาดอาหารเสริมสุขภาพทั้งหมด ขอไดเปรียบของอาหารเสริมสุขภาพที่นําเขาจากตางประเทศ 
คือ มีผลิตภัณฑใหเลือกหลากหลายประเภท มีระบบการพัฒนาเครือขายและระบบการสงเสริมการ
จําหนายเพ่ือสรางยอดขายใหสูงขึ้น โดยระบบเหลานี้ประสบความสําเร็จมาแลวในหลายประเทศ แมวาตัว
แทนจําหนายจะตองการผลิตและจัดจําหนายสินคาที่ผลิตในประเทศ แตก็ตองมีการนําเขามาจําหนายดวย 
เน่ืองจากผูบริโภคมีความเชื่อถือเทคโนโลยีการผลิตที่ไดมาตรฐานสากลของการผลิตในตางประเทศ รวม
ทั้งสวนผสมของอาหารเสริมสุขภาพในตางประเทศบางอยางหาไดยากในเมืองไทย อยางไรก็ตาม 
นักโภชนาการของมหาวิทยาลัยมหิดลยืนยันวา สารบางอยางในอาหารเสริมสุขภาพที่นําเขานั้นสามารถ
สกัดไดจากพืชพรรณที่มีอยูในเมืองไทย เชน สารเบทาแคโรทีน ซึ่งสกัดไดจากแครอทนั้น สามารถสกัดได
จากมะละกอ เปนตน 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพสวนใหญที่ จําหนายในปจจุบันตองพ่ึงพาการนําเขาจากตาง
ประเทศ ทั้งในลักษณะวัตถุดิบ และสําเร็จรูปที่นําเขามาแบงบรรจุแลวจําหนายในประเทศ ในชวง 4-5 ปที่
ผานมานี้ ปริมาณและมูลคาการนําเขาอาหารเสริมสุขภาพยังคงอยูในเกณฑสูงอยางตอเน่ือง กลาวคือ ใน
ป 2541 ปริมาณนําเขาเทากับ 4,307 ตัน มูลคา 2,443 ลานบาท เม่ือเทียบกับป 2538 ซึ่งมีปริมาณการ
นําเขา 6,626 ตัน มูลคา 2,691 ลานบาท และในชวง 7 เดือนแรกของป 2542 มีปริมาณการนําเขาเทากับ 
2,882 ตัน มูลคา 1,365 ลานบาท เม่ือเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของป 2541 ซึ่งมีการนําเขา 2,356 ตัน 
มูลคา 1,466 ลานบาทแลว ปริมาณการนําเขาเพิ่มขึ้นรอยละ 22.3 แตมูลคานําเขาลดลงรอยละ 6.9 เน่ือง
จากผลของการลดภาษีนําเขาอาหารเสริมบางประเภทโดยเฉพาะวิตามิน ซึ่งมีสัดสวนในการนําเขาถึงรอย
ละ 79.2 ของมูลคาการนําเขาอาหารเสริมสุขภาพทั้งหมด สวนอาหารเสริมสุขภาพอ่ืนๆ นั้นมีการนําเขา
เน่ืองจากปริมาณการผลิตในประเทศไมเพียงพอกับความตองการ เชน สาหรายสําหรับบริโภค รังนก
นางแอน วิตามิน เปนตน อยางไรก็ตาม อาหารเสริมสุขภาพบางประเภทนั้นมีการนําเขาเพื่อเปนวัตถุดิบ
ในการสงออกตอไป โดยเฉพาะหูฉลามแหง สิ่งที่นาสังเกตคือ อาหารเสริมสุขภาพที่อยูในลักษณะเดียวกับ
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ยานั้นมีการลักลอบนําเขาในปริมาณที่สูง และยังไมมีการแยกพิกัดศุลกากรสําหรับอาหารเสริมสุขภาพใน
ลักษณะนี้อยางชัดเจน จึงคาดหมายไดวาทั้งปริมาณและมูลคาการนําเขาสินคาอาหารเสริมสุขภาพนั้น
ตองสูงกวาอีกหลายเทาตัว 
 ในดานการสงออกสินคาอาหารเสริมสุขภาพนั้นทั้งปริมาณและมูลคาเพิ่มสูงขึ้นอยางตอเนื่อง โดย
ในป 2541 ปริมาณการสงออกเทากับ 3,760 ตัน มูลคา 667 ลานบาท เม่ือเทียบกับในป 2538 ปริมาณ
การสงออกเทากับ 4,882 ตัน มูลคา 392 ลานบาท และในชวง 7 เดือนแรกของป 2542 มีการสงออก
อาหารเสริมสุขภาพ 3,137 ตัน มูลคา 381 ลานบาท เทียบกับชวงเวลาเดียวกันของป 2541 ซึ่งมีการสง
ออก 2,319 ตัน มูลคา 419 ลานบาท แลวปริมาณสงออกเพิ่มขึ้นรอยละ 35.3 แตมูลคาการสงออกลดลง
รอยละ 9.1 โดยวิตามินเปนอาหารเสริมสุขภาพที่มีการสงออกมากที่สุดถึงรอยละ 38.5 รองลงมาเปนรัง
นกนางแอนที่ยังไมไดจัดทํารอยละ 17.5 และซุปไกสกัดรอยละ 15.0 ตามลําดับ 
 
แนวโนม 
 
 คาดวามูลคาตลาดอาหารเสริมสุขภาพในป 2546 เพ่ิมขึ้นรอยละ 10 โดยวิกฤตเศรษฐกิจน้ันไมมี
ผลตอตลาดผลิตภัณฑอาหารเสริมมากนัก เน่ืองจากกลุมที่บริโภคอาหารเสริมสวนใหญจะเปนกลุมผู
บริโภคระดับบน และมีความรูเกี่ยวกับอาหารเสริมสุขภาพเปนอยางดี ซึ่งมีการรับประทานอาหารเสริมสุข
ภาพอยางตอเน่ืองเพื่อใหเกิดผลตอสุขภาพอยางแทจริง แตปญหาในปจจุบันของผูประกอบการ คือ การ
ขยายตลาด การขยายกลุมลูกคาเปาหมายออกไปยังกลุมใหมนั้นเปนไปไดยาก เน่ืองจากผูประกอบการ
ไมสามารถระบุสรรพคุณของผลิตภัณฑอาหารเสริมไดมากนัก ขณะที่ผูบริโภคคนไทยยังมีความสับสนอยู
มากในแงที่วาเม่ือรับประทานไปแลวจะไดผลหรือไม รับประทานแลวมีผลประโยชนตอรางกายอยางไร ซึ่ง
ทางสมาคมฯไดยื่นขอผอนปรนฉลากของผลิตภัณฑอาหารเสริมไปยังเลขาธิการคณะกรรมการอาหารและ
ยาตั้งแตตนป แตขณะนี้ยังไมมีความคืบหนาเทาที่ควร 

อยางไรก็ตามสมาคมอาหารเสริมสุขภาพแหงประเทศไทยคาดวามูลคาของตลาดอาหารเสริมสุข
ภาพนาจะสูงกวาที่มีการคาดการณไว เน่ืองจากยังมีสินคาบางประเภทเปนสินคาที่เขามาในตลาดนาน
มาก และวางจําหนายในรานขายยาจีนโดยเฉพาะประเภทยาโปวทั้งหลาย เชน โสม เขากวางออน 
เปนตน รวมทั้งยังมีสินคานอกระบบอีกมาก โดยมีการลักลอบนําเขามาจําหนายในประเทศ ซึ่งเปนสิ่งที่
พิสูจนไดวาความตองการผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพยังมีอีกมากในประเทศไทย ทําใหมีผูประกอบการ
ตางประเทศสนใจตลาดนี้อยางมาก โดยจะเห็นไดจากรายชื่อสินคายี่หอดังๆ จากตางประเทศที่กําลังรอ
อนุมัติขึ้นทะเบียนกับคณะกรรมการอาหารและยาเปนจํานวนมากตลาดอาหารเสริมสุขภาพในประเทศ
ไทยยังมีโอกาสเติบโตไดอีกมาก เม่ือเทียบกับตลาดอาหารเสริมสุขภาพในตางประเทศที่มีมูลคาสูงหลาย
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หม่ืนลานบาท คาดวาในอีก 3 ปขางหนามูลคาตลาดอาหารเสริมสุขภาพนาจะขยายตัวเพ่ิมขึ้นอีก
ประมาณ 3 เทาตัว ทั้งน้ีเน่ืองจากมีการขยายตัวทั้งในแงของผลิตภัณฑและบริษัทใหมที่ทยอยเขามาใน
ตลาด ซึ่งนับวาเปนผลดีกับผูบริโภค เน่ืองจากการแขงขันจะทําใหผูประกอบการพัฒนาตนเองมากขึ้น 
โดยเฉพาะในดานของคุณภาพ มาตรฐานของสินคา และราคาที่อยูในเกณฑที่เหมาะสม นอกจากนี้ ผู
บริโภคเริ่มหันมาตระหนักถึงความสําคัญของสุขภาพมากยิ่งขึ้น ในอดีตการบริโภคอาหารเสริมสุขภาพ
เปนลักษณะคนอื่นซื้อมาฝาก หรือการซื้อเปนของเยี่ยมไข ทําใหเกิดแนวความคิดวาเวลาปวยเทานั้นจึง
เหมาะสําหรับรับประทานอาหารเสริมสุขภาพ ผูประกอบการในธุรกิจอาหารเสริมสุขภาพพยายามเปลี่ยน
แปลงพฤติกรรมการบริโภควาเปนการรับประทานเพื่อใหรางกายแข็งแรงทําใหไมตองเสียเวลาและคาใช
จายในการไปโรงพยาบาล 
 กุญแจสําคัญในการประสบความสําเร็จสําหรับธุรกิจอาหารเสริมสุขภาพ ก็คือ ตองพยายามปอน
ขอมูลความรูใหกับผูบริโภค โดยเฉพาะผลประโยชนที่ผูบริโภคจะไดรับจากการบริโภคอาหารเสริมสุข
ภาพ และที่สําคัญยิ่งไปกวานั้น  ขอมูลตางๆที่ใหกับผูบริโภคนั้นตองเปนขอมูลที่อยูบนพ้ืนฐานความเปน
จริง ไมเปนการโฆษณาโออวดสรรพคุณเกินจริง สภาพการแขงขันในตลาดอาหารเสริมสุขภาพในปจจุบัน
เพ่ิมความรุนแรงมากขึ้น เน่ืองจากมีผูผลิตรายใหมเริ่มเขามาบุกตลาดมากขึ้น ผูที่จะประคองตัวอยูรอดใน
ธุรกิจน้ี คือ ผูที่ผลิตสินคาที่มีคุณภาพ การตัดสินใจซ้ือสินคาประเภทผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพขึ้นอยู
กับการเล็งเห็น หรือเชื่อถือวาสินคานั้นมีประโยชน เน่ืองจากสินคาประเภทนี้มีราคาอยูในเกณฑสูง ทําให
กลุมเปาหมายของผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพอยูในวงจํากัด และผูบริโภคบางสวนยังมีความเชื่อวาถา
บริโภคอาหารครบทั้ง 5 หมู และบริโภคอาหารถูกตองตามหลักโภชนาการอยูแลวไมจําเปนที่จะตองรับ
ประทานอาหารเสริมสุขภาพอีก 
 แนวโนมที่จะทําใหอาหารเสริมสุขภาพขยายตัว โดยเฉพาะอาหารเสริมสุขภาพที่มีคุณสมบัติเปน
ยาดวยก็คือ การที่ชาวจีนกําลังเรงปรับปรุงโครงสรางพื้นฐานของการแพทยแผนโบราณใหมีความทันสมัย
และมีเครือขายครอบคลุมมากขึ้น ทั้งนี้เพ่ือเขาชิงสวนแบงตลาดยาสมุนไพรของโลกที่มีการเจริญเติบโต
อยางตอเน่ือง ประมาณวาตลาดยาสมุนไพรโลกจะเติบโตขึ้นสูระดับ 12,000 ลานดอลลารสหรัฐฯในชวง 
10 ปขางหนา ซึ่งนับวาเปนตลาดที่มีขนาดใหญที่ทาทายใหประเทศตางๆ ที่มีศักยภาพดานการตลาดยา
สมุนไพรเรงพัฒนาขีดความสามารถของตน เพ่ือรองรับตลาดที่มีแนวโนมขยายตัวดังกลาว ถึงขนาดที่วา
ฮองกง สิงคโปร และไตหวันตั้งความหวังไววาจะยกระดับการแพทยแผนโบราณใหมีความทันสมัยเฉก
เชน ที่จีนกําลังทําอยู โดยเฉพาะอยางยิ่งการพัฒนาใหเปนศูนยกลางทางการแพทยแผนโบราณขึ้นมารอง
รับตลาดที่เติบโต ซึ่งปจจุบันนี้ การรักษาโรคโดยการใชยาสมุนไพรก็เปนที่แพรหลาย และยอมรับมากขึ้น
ในประเทศซีกโลกตะวันตก 
 ภายใตการเคลื่อนไหวของตลาดที่ทุกฝายเตรียมนําสินคาทยอยเขาตลาด ดวยความแตกตางและ
อาศัยจุดขายโดยใหแพทยและผูเชี่ยวชาญเปนผูแนะนําสินคาทําใหตลาดอาหารเสริมมีการแขงขันกัน
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อยางดุเดือดขึ้นทุกวันในทางกลับกันถาผูผลิตและผูจําหนายอาหารเสริมสุขภาพปราศจากความรับผิด
ชอบตลาดอาหารเสริมสุขภาพที่มีการขยายตัวอยางมากและมีการแขงขันกันอยางดุเดือดอาจกลายเปน
ดาบสองคมสําหรับผูบริโภคก็ไดเชนกัน 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 

1. เน่ืองจากสภาวะเศรษฐกิจที่ไมสามารถคาดการณไดจากกรณีสงครามระหวางประเทศสหรัฐ
อเมริกา กับประเทศอิรักทําใหผูประกอบการหลายรายชะลอการบุกตลาด ทําใหแนวโนมตลาดอาหาร
เสริมสุขภาพไมนาจะเติบโตมากนัก 

2. ไมมีผูประกอบการรายใดที่จะกลาลงทุนเพ่ือจัดกิจกรรมหรือแคมเปญออกมากระตุนตลาดมาก
นัก เน่ืองจากเกรงวาเม่ือมีกิจกรรมขึ้นมา และหากหนวยงานที่เกี่ยวของโดยเฉพาะสํานักงานคณะ
กรรมการอาหารและยา (อย.) ออกมาใหขอมูลหรือเตือนผูบริโภคในเรื่องน้ันๆ ก็อาจจะทําใหผูบริโภคเกิด
ความสับสนและเขาใจผิดอยางกรณีที่เคยเกิดขึ้นกับกวาวเครือมาแลว ซึ่งจนถึงปจจุบันสินคาหรือผลิต
ภัณฑจากกวาวเครือไมวาจะเปนกวาวเครือขาวหรือกวาวเครือแดงยังไมสามารถวางจําหนายไดในเมือง
ไทย ซึ่งที่จริงแลวปญหาสําคัญเกิดขึ้นจากการทํางานของหนวยงานตางๆที่เกี่ยวของไมมีความชัดเจน ไม
มีการประสานงานกัน ทําใหการดําเนินการตางๆของหนวยงานที่เกี่ยวของไมเปนไปในทิศทางเดียวกัน 

3. การทําการตลาดผลิตภัณฑอาหารเสริมของผูประกอบการในธุรกิจอาหารเสริมสุขภาพนั้นมี
ความยากในการที่จะสื่อสารกับผูบริโภคอยางยิ่งในแงของคุณประโยชนที่ผูบริโภคจะไดรับเม่ือรับประทาน
อาหารเสริม 
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Code 062 : การตม กล่ัน และการผสมสุรา 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

จากขอมูลธนาคารแหงประเทศไทยผลผลิตภาคอุตสาหกรรมการตม กลั่น และผสมสุราในป
2545 มีแนวโนมไปในทางที่ดีกวาป 2544 ดูไดจากสองไตรมาสแรกของป 2545 มีปริมาณผลผลิตรวม
มากกวาป 2544 ทั้งปโดยปสองไตรมาสแรกป 2545 มีปริมาณการผลิตทั้งสิ้น 221,360,000 ลิตรใน
ขณะที่ป 2544 มีปริมาณผลผลิตรวมเพียงแค 199,660,000 ลิตร ทั้งน้ีเน่ืองมาจากภาวะเศรษฐกิจที่ดี
ขึ้นรวมทั้งอัตราวางงานที่มีแนวโนมลดลงทําใหประชาชนในประเทศมีกําลังซื้อสินคาที่เปนสินคา
ฟุมเฟอย อีกทั้งแนวโนมของอัตราการใชกําลังการผลิตมีแนวโนมสูงขึ้นแตเม่ือเทียบกับป 2540 ยังอยู
ในระดับที่ต่ํากวา  
 
ตารางที่ 1 :  ผลผลิตภาคอุตสาหกรรมสุรา           หนวย : 20,000 ลิตร 

ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 
ไตรมาส1 

2545 
ไตรมาส2 

สุรา 45,813 45,757 45,757 3,769 9,983 5,068 6,000 
ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
ตารางที่ 2 : ดัชนีผลผลิตภาคอุตสาหกรรมจําแนกตามกิจกรรมการผลิต         (ป2538 = 100) 

ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 
ไตรมาส1 

2545 
ไตรมาส2 

สุรา 108.4 108.3 159.2 8.9 23.6 48.0 56.8 
ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
ตารางที่ 3 : อัตราการใชกําลังการผลิตภาคอุตสาหกรรมจําแนกตามกิจกรรมการผลิต 

หนวย : รอยละ 
ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 

ไตรมาส1 
2545 

ไตรมาส2 
สุรา 86.4 86.3 126.9 7.5 19.8 40.2 47.6 

ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 หลังจากวิกฤตเศรษฐกิจป 2540 มูลคาการนําเขาและการสงออกยังไมลดลงมากนักเม่ือเทียบ
กับป 2543 และสงผลตอป 2544 เล็กนอยซ่ึงสาเหตุภาวะตรึงเครียดจากสงครามและการฟนตัวจาก
ภาวะเศรษฐกิจชะงักงันของประเทศมหาอํานาจโดยและในป 2545 นั้น จากมาตรการกระตุนเศรษฐกิจ
ภายในประเทศทําใหมีการบริโภคมากขึ้น ทําใหมูลคาการนําเขาสินคาที่เกี่ยวกับสุราเพิ่มขึ้นทั้งหมด 
ไมวาจะเปนเอทิลแอกอฮอล ไวน และที่มีมูลคาการนําเขามากที่สุดคือ วิสกี้ โดยที่ประเทศไทยนําเขา
จากประเทศอังกฤษมูลคามากที่สุด ในขณะที่สถานการณนําเขานั้นมีมูลคานอยกวาเม่ือเทียบกับการ
สงออกโดยไทยสงออกวิสกี้เปนมูลคามากที่สุดในขณะเดียวกันดัชนีการผลิตจําแนกตามฐานการสง
ออกนั้นใน ป 2545 มีแนวโนมที่ดีขึ้นเม่ือเทียบกับป 2544 
 
ตารางที่ 4 : มูลคาการสงออกอุตสาหกรรมการผลิตสุรา 

คา : บาท 
ผลิตภัณฑ 2543 2544 2545 

-เอทิลแอลกอฮอลและ
สุราที่แปลงสภาพแลว 

10,907,213 7,271,961 2,831,972 

-สุราที่กลั่นจากไวนองุน 10,592,754 8,033,868 8,910,573 
-วิสกี้ 194,615,979 171,116,136 278,816,196 
ที่มา : กรมศุลกากร 
 
ตารางที่ 5 : มูลคาการนําเขาอุตสาหกรรมการผลิตสุรา 

มูลคา : บาท 
ผลิตภัณฑ 2543 2544 2545 

-เอทิลแอลกอฮอลและ
สุราที่แปลงสภาพแลว 

39,806,296 63,045,591 68,740,319 

-สุราที่กลั่นจากไวนองุน 218,177,264 302,322,208 320,386,375 
-วิสกี้ 3,088,781,568 3,121,429,578 3,180,863,794 
ที่มา : กรมศุลกากร 
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ตารางที่ 6 : ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมจําแนกตามฐานการสงออก 
(ป2538=100) 

ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 
ไตรมาส1 

2545 
ไตรมาส2 

สุรา 108.4 108.3 159.2 8.9 23.6 48.0 56.2 
ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
ตารางที่ 7 : อัตราการใชกําลังการผลิตภาคอุตสาหกรรมจําแนกตามฐานการสงออก 

       ซึ่งสงออกนอยกวารอยละ30ของการผลิตรวม 
หนวย : รอยละ 

ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 
ไตรมาส1 

2545 
ไตรมาส2 

สุรา 86.4 86.3 126.9 7.5 19.8 40.2 47.6 
ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
แนวโนม 
 

หลังจากที่มีการชะลอตัวลงมากในสภาวะอุตสาหกรรมในป 2544 เศรษฐกิจและอุตสาหกรรม
ไทยในป 2545 มีการฟนตัวมาอยางชัดเจน หลายฝายมีการปรับตัวเลขการคาดการณการขยายตัว
ของเศรษฐกิจไทยสูงขึ้นจากเดิม จากขอมูลผลิตภัณฑมวลรวมของประเทศซึ่งจัดทําโดยสํานักงาน
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ อัตราการขยายตัวของ GDP ในป 2545 ในไตรมาสที่หน่ึงถึง
ไตรมาสที่สามอยูในระดับรอยละ 3.9, 5.1 และ 5.8 ตามลําดับ ภาคอุตสาหกรรมก็มีการขยายตัวที่ดี
ขึ้นจากรอยละ 4.1 ในไตรมาสแรก เปนรอยละ 6.8 ในไตรมาสที่ 2 และรอยละ 9.0 ในไตรมาสที่สาม 
แมตัวเลขการขยายตัวทางเศรษฐกิจของป 2545 

อุตสาหกรรมการตมกลั่น สุรานั้นยังคงพึ่งพาการนําเขามากกวาที่จะผลิตเองแตก็มีแนวโนมใน
การนําเขาในอัตราที่ไมเพ่ิมขึ้น อันเนื่องมาจากมาตรการเสริมภาครัฐที่สนับสนุนใหชุมชนใชภูมิปญญา
ชาวบานผลิตสุรา อุ กระแช อีกทั้งมีการรณรงคใหบริโภคสินคาไทยโดยดูไดจากปริมาณการจําหนาย
สุราภายในประเทศมีปริมาณที่เพ่ิมสูงขึ้นเรื่อยๆ ทั้งนี้การที่มีการบริโภคสินคาอุตสาหกรรมในหมวด
ของสุรามากขนนั้นนาจะมาจากมาตรการทางเศรษฐกิจที่รัฐบาลนํามาใชสงผลใหประชาชนมีความ
สามารถในการจับจายใชสอยเพิ่มมากขึ้น  
 ในอีกกรณีถาเกิดภาวะสงครามในป 2546 ก็อาจจะเกิดผลกระทบตอการผลิตสุราไมมากก็
นอยอาจทําใหเกิดการหดตัวบริโภคสินคาที่ไมจําเปนก็ได 
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ตารางที่ 8 : ปริมาณการจําหนายสินคาอุตสาหกรรมในประเทศ 
หนวย : 20,000 ลิตร 

ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 
ไตรมาส1 

2545 
ไตรมาส2 

สุรา 38,332 37,321 34,548 34,810 37,556 8,519 9,334 
ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

ขอมูลจากกรมศุลกากรระบุวาการนําเขาสุราจากตางประเทศจะตองเสียภาษีนําเขาในอัตรา
ปกติคือรอยละ 60 ในขณะที่พันธกรณีเขตการคาเสรีอาเซียน (Asean Free Trade Area) หรือ AFTA 
จะเสียภาษีนําเขาในอัตรารอยละ 5 ซึ่งปญหาที่เกิดขึ้นนั้นก็คือมีการนําเขาสุราจากตางประเทศโดย
เปนการนําเขาวัตถุดิบมาบรรจุผลิตภัณฑประเทศที่อยูในเขต AFTA แลวนํามาจําหนายในประเทศ
ไทยสงผลใหราคาตอขวดของสุราจากตางประเทศนั้นแตกตางจากราคาสุราในประเทศไมมากนัก ตัว
อยางเชนบริษัทสุราสกอตแลนดสงวัตถุดิบมาใสแพ็กเกจจิ้งในประเทศฟลิปปนส ก็จะกลายเปนสินคา
ถูกตองตามหลักการอาฟตา ที่ใชวัตถุดิบในประเทศที่เปนสมาชิกอาฟตา อยางนอยรอยละ 40 ซึ่งถา
สุราตางประเทศถูกเก็บภาษีรอยละ 60 ราคาขายปลีกขวดละ 240-250 ถาใชอาฟตาจะประหยัดไปได
ถึง 40-50 บาท ซึ่งสงผลใหราคาสุราตางประเทศมีราคาใกลเคียงกับสุราในประเทศ 
 อีกทั้งการแขงขันภายในประเทศเนื่องจากจํานวนผูผลิตที่เพ่ิมขึ้นอันเน่ืองมาจากมติของคณะ
รัฐมนตรีเม่ือวันที่ 21 มกราคม 2546 อนุมัติขอเสนอของกระทรวงการคลังโดยมีการเปลี่ยนแปลงกฏ
เกณฑที่เกี่ยวของกับสุราในสองสวนใหญคือการอนุญาตใหชุมชนทองถิ่นสามารถผลิตสุรากลั่นได
อยางถูกตองตามกฏหมายจากเดิมที่อนุญาตใหเฉพาะผูผลิตรายใหญเทานั้น ในขณะเดียวกันก็มีการ
ปรับลดภาษีสรรพสามิตสุราที่ผลิตจากชุมชนทองถิ่นทั้งประเภทสุราแชพ้ืนเมืองอาทิ อุ กระแช สาโท
และสุรากลั่นประเภทสุราขาวลงมารอยละ 30 นอกจากนั้นรัฐบาลยังมีนโยบายที่จะยกเวนภาษีเงินได
ใหกับชุมชนทองถิ่นที่ผลิตสุรากลั่นเปนเวลา 3-5 ป เพ่ือใหสามารถแขงขันกับผูผลิตรายใหญได 
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Code 063 : การผลิตเบียร 
 

อุตสาหกรรมเบียรเปนอุตสาหกรรมที่ตองลงทุนสูง มีผูผลิตรายใหญอยูไมกี่ราย โดยที่ 
อุตสาหกรรมเบียรเปนอุตสาหกรรมที่อยูในกลุมของอุตสาหกรรมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล ซึ่งแบงเปน
สองประเภท คือ 

1. เครื่องดื่มแอลกอฮอลชนิดแช ไดแก เบียรและไวน เปนอุตสาหกรรมเปดสามารถขอ
อนุญาตตั้งโรงงานผลิตไดตลอดเวลา หากมีคุณสมบัติถูกตองตามที่กระทรวงการคลังกําหนด 

2. สุรากลั่นเปนอุตสาหกรรมเปด เชน สุราสามทับ สุราขาว สุราผสม สุราปรุงพิเศษ 
รูปแบบของการพัฒนาอุตสาหกรรมประเภทนี้นั้น ผูประกอบการเหลาและเบียรมีแนวโนมที่จะ

ประกอบธุรกิจในกลุมอุตสาหกรรมประเภทนี้อยางครอบคลุม เน่ืองจากชองทางการจัดจําหนายสุรา
และเบียรเปนชองทางเดียวกัน โดยที่กลุมผูผลิตสุราไดมีการปรับโครงสรางธุรกิจเพ่ือรองรับระบบการ
เปดเสรีหลังป 2542 

สําหรับการจัดจําหนายสินคาประเภทเหลาและเบียรนั้น มักใชชองทางการจัดจําหนายใกล
เคียงกัน หรือชองทางเดียวกัน ดังน้ันการแขงขันชวงชิงการจัดจําหนายสินคาจึงมีสูง ประกอบกับราน
คาที่ จําหนายมักตองการเปนศูนยรวมสินคาประเภทเดียวกัน คือ เหลา เบียร หรือเครื่องด่ืม
แอลกอฮอลทั้งหมดในรานเดียวกัน ประกอบกับผูผลิตเบียรบางรายเปนเจาของผลิตภัณฑเหลาซึ่งเปน
ที่นิยมของผูบริโภคดวย ทําใหมีการกําหนดชองทางการจัดจําหนายที่งายกวาผูผลิตที่มีสินคาประเภท
เดียวกัน ดังนั้นสภาพการแขงขันในทางอุตสาหกรรมนี้จึงมีสูง และมักมีขอรองเรียนถึงการจํากัดการ
แขงขันอยูอยางแพรหลาย เปนที่นาสังเกตวา ลักษณะสินคาที่อาศัยชองทางการจัดจําหนายเดียวกัน
นั้น จะสามารถแขงขันกันไดเม่ือสินคาตัวหน่ึงมีลักษณะพิเศษเทานั้น ประเด็นสําคัญจึงอยูที่วาหากสิน
คานั้นลดการมีลักษณะพิเศษหรือมีการแขงขันในสินคาที่มีลักษณะพิเศษนั้น สภาพการแขงกันจัด
จําหนายสินคาจะหมดไป ดังน้ันจึงเหลือประเด็นที่นาสนใจก็คือ การตั้งราคาขาย วาจะมีการกําหนด
ราคาขายต่ํากวาตนทุนหรือไม 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

การผลิตเบียรสวนใหญเปนการผลิตเพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดภายในประเทศ
โดยในป 2539 มีการผลิตและการจําหนายเบียรเพ่ิมขึ้นจากป 2538 รอยละ 17.13 ซึ่งชะลอตัวลงจาก
ป  2538 ที่ เพ่ิมขึ้นรอยละ 23.8 เน่ืองจากเศรษฐกิจในประเทศซบเซาลง สําหรับในป  2540 
 การผลิตและการจําหนายเบียรไดชะลอตัวลงตามกําลังซ้ือของประชาชนที่ลดลงจากภาวะเศรษฐกิจที่
ซบเซาเชนเดียวกับป 2539 

ตอมาในป 2541 ปริมาณการผลิตเบียรในชวง 7 เดือนแรกของปเทากับ 542.6 ลานลิตร ซึ่ง
เพ่ิมขึ้นจากป 2540 รอยละ 9.3 โดยเปนผลมาจากการเรงการผลิตโดยใชกลยุทธขายเบียรพวงสุรา ใน
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อัตรา 1 : 1 ของเบียรชาง และการเรงผลิตเบียรใหม เบียรลีโอ ของคายบุญรอดบริวเวอร่ี ทําให
ปริมาณการผลิตป 2541 เพ่ิมขึ้นประมาณรอยละ 10.8 เปน 975.6 ลานลิตร จากกําลังการผลิตเต็มที่ 
1,427 ลานลิตร หรือมีปริมาณการผลิตคิดเปนรอยละ 68.4 ของกําลังการผลิตเต็มที่ สําหรับปริมาณ
การจําหนายเบียรในชวง 7 เดือนแรกของป 2541 เทากับ 540.9 ลานลิตร เพ่ิมจากป 2540 รอยละ 
8.9 โดยเปนผลมาจากการแขงขันกันตัดราคาในตลาดเบียรราคาถูก เชน เบียรชาง และเบียรลีโอ ซึ่ง
สามารถทดแทนการบริโภคเบียรระดับบน เชน เบียรสิงห เบียรคารลสเบอรก เปนตน ทําใหปริมาณ
การบริโภคเบียรเพ่ิมมากขึ้น อยางไรก็ตาม ระดับราคาเบียรในประเทศกลับเพ่ิมขึ้นสูงขึ้นถึงรอยละ 
13.3 เปน 67.9 บาทตอลิตร เน่ืองจากการเพิ่มภาษีสรรพสามิตถึง 2 ครั้ง ประกอบกับตนทุนวัตถุดิบ
การนําเขาสูงตามคาเงินบาทที่ออนตัว ทําใหตลอดทั้งป 2541 ปริมาณการจําหนายเบียรอยูที่ปริมาณ 
975 ลานลิตร เพ่ิมจากป 2540 ประมาณรอยละ 10.8 

สําหรับป 2542 ปริมาณการผลิตเบียรอยูที่ 1,050 ลานลิตร เพ่ิมจากป 2541 รอยละ 7.5 หรือ
คิดเปนรอยละ 45.6 ของกําลังการผลิตเต็มที่ ทั้งน้ีปริมาณการผลิตเบียรก็ยังเปนผลมาจากกลยุทธการ
ขายเบียรพวงสุราของเบียรชางและการผลิตเบียรใหม คือ เบียรซุปเปอรลีโอ สําหรับปริมาณการ
จําหนายเบียรในป 2542 ในชวง 10 เดือนแรกของปเพ่ิมขึ้นรอยละ 6.0 เปน 822.6  ลานลิตร  ซึ่งเปน
ผลมาจากการแขงขันกันตัดราคาในตลาดเบียรราคาถูก เชน เบียรชาง เบียรลีโอ และเบียรซุปเปอร 
ลีโอ ซึ่งสามารถทดแทนการบริโภคเบียรระดับบนได ทําใหมีปริมาณการบริโภคเบียรเพ่ิมมากขึ้น   
โดยที่ระดับราคาเบียรในประเทศลดลงจากป 2541 รอยละ 3.9 เปน 65.0 บาทตอลิตร 

ป 2543 ปริมาณการผลิตเบียรอยูประมาณ 1,131 ลานลิตร เพ่ิมจากป 2542 รอยละ 8.5 หรือ
คิดเปนอัตราการใชกําลังการผลิตเฉลี่ยรอยละ 51.1 ของกําลังการผลิตเต็มที่ 2,212 ลานลิตร นอกจาก
นี้ภาวะตลาดเบียรในประเทศยังคงมีการแขงขันที่รุนแรงตอเนื่องในทุกสวนตลาด ดังจะเห็นไดจากการ
ที่ปริมาณการจําหนายเบียรอยูที่ประมาณ 1,177 ลานลิตร เพ่ิมขึ้นจากป 2542 รอยละ 14.8 ทั้งนี้เปน
ผลกระทบมาจากราคาเบียรที่ถูกมาก โดยระดับราคาเบียรโดยเฉลี่ยลดลงจากป 2542 รอยละ 6.1 
เปน 55 บาทตอลิตร เน่ืองจากการปรับราคาใหเขากับการแขงขันและผูจําหนายลดราคาเบียรเพ่ือ
ระบายสตอก   ทําใหมูลคาตลาดเบียรที่ผลิตในประเทศอยูที่ 64,735 ลานบาท ซึ่งโดยรวมแลวมูลคา
ตลาดเบียรในประเทศไทยในป 2543 เพ่ิมขึ้นรอยละ 14.8 เปน 1,178 ลานลิตร คิดเปนมูลคา 64,784 
ลานบาท 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การผลิตเบียรสวนใหญเปนการผลิตเพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภคภายในประเทศ 
แตก็มีการสงออกและการนําเขา โดยในป 2539 มีการนําเขาเบียรในปริมาณที่เพ่ิมขึ้นจากป 2538 
รอยละ 20.6 แตมูลคาลดลงรอยละ 1 เน่ืองจากมีการนําเขาเบียรยี่หอเดิมลดลงจากป 2538 เบียรที่นํา
เขาสวนใหญมาจากประเทศเม็กซิโก สหรัฐอเมริกา และเยอรมนี สําหรับการสงออกในป 2539 มี
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ปริมาณเพิ่มขึ้นจากป 2538 รอยละ 24.8 และมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นรอยละ 24.5 เน่ืองจากผูผลิตใน
ประเทศแสวงหาตลาดสงออกมากขึ้น เพ่ือทดแทนตลาดในประเทศที่ถูกแขงขันจากผูผลิตในประเทศที่
เพ่ิมมากขึ้น ซึ่งตลาดสงออกเบียรที่สําคัญ ไดแก สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร กัมพูชา และ 
สหภาพพมา สวนในป 2540 การสงออกขยายตัวใกลเคียงกับป 2539 เน่ืองจากผูผลิตในประเทศมี
นโยบายที่จะขยายตลาดสงออกอยางตอเน่ือง 

สําหรับป 2541 ปริมาณการนําเขาเบียรเพ่ิมขึ้นกวา 14 เทา เปน 14.3 ลานลิตร เน่ืองจากการ
เปดตัวของเบียรนําเขาจากตางประเทศ ตามนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร ซึ่งเปนการนําเขา
เบียรชั้นดีราคาสูง ในขณะที่การสงออกแทบไมมีเลย ทําใหมูลคาตลาดเบียรโดยรวมเพิ่มขึ้นรอยละ 
27.1 เปน 67,099 ลานบาท หรือ 1,611 ลานดอลลารสหรัฐ 

ตอมาในป 2542 ภาวะการแขงขันในอุตสาหกรรมเบียรทวีความรุนแรงเพิ่มมากขึ้น เน่ืองจาก
ผูผลิตเบียรคายใหญๆ ในประเทศมีการแยงชิงสวนแบงทางการตลาดกันอยางเขมขน รวมทั้งมีการนํา
เขาเบียรจากตางประเทศจํานวนมาก ทําใหทั้งเบียรในประเทศและเบียรตางประเทศตางก็พยายามเรง
รัดการเปนเจาตลาด และมีการกระจายสินคาอยางทั่วถึงมากขึ้น โดยเฉพาะเบียรนําเขาจะเนนเบียร
คุณภาพและเบียรใหมเพ่ือใหเกิดความหลากหลายในรสชาติ แตอยางไรก็ตามปริมาณการนําเขาเบียร
ในป 2542 ลดลงจากเบียร 2541 รอยละ 22.2 คิดเปนการนําเขาประมาณ 2.0 ลานลิตร เน่ืองจากผล
การเปดเสรีในการผลิตเบียรทําใหระดับราคาเบียรในประเทศถูกลง สวนปริมาณการสงออกในป 2542 
เพ่ิมจากป 2541 รอยละ 60.6 คิดเปนการสงออกเบียร 18.0 ลานลิตร เน่ืองจากผูผลิตบางรายผลักดัน
การสงออกชดเชยการบริโภคในประเทศที่สูญเสียไป ทําใหมูลคาตลาดในป 2542 เพ่ิมขึ้นจากป 2541 
รอยละ 3.8 เปน 68,950 ลานบาท 
 สําหรับป 2543 ตลาดเบียรยังมีการแขงขันที่รุนแรง มีการนําเขาเบียรเพ่ิมขึ้นจากปกอน
ประมาณรอยละ 11.6 คิดเปนการนําเขา 0.90 ลานลิตร สวนตลาดสงออกเบียรมีตลาดหลักไดแก 
กัมพูชาซึ่งมีการขยายตัวอยางตอเน่ือง ดังจะเห็นไดจากปริมาณการสงออกเบียรในชวง 9 เดือนแรก
ของป 2543 ที่เพ่ิมขึ้นจากป 2542 รอยละ 6.7 เปน 13.30 ลานลิตร และทั้งป 2543 มีการสงออกเบียร
เพ่ิมขึ้นจากป 2542 รอยละ 9.4 เปน 19.0 ลานลิตร โดยสาเหตุที่การสงออกเบียรเพ่ิมขึ้น อาจเนื่องมา
จากราคาการสงออกเบียรลดลงจากปกอนรอยละ 2.3 ทําใหมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น โดยรวมแลว
ตลาดอุตสาหกรรมเบียรในป 2543 เพ่ิมขึ้นรอยละ 77.7 เปน 65,373 ลานลิตร 
 
แนวโนม 
 
 แนวโนมตลาดเบียรในป 2546 นั้นมีปจจัยที่สําคัญที่จะสงผลตอทิศทางความตองการบริโภค
เบียร ไดแก ปจจัยทางดานราคาจําหนายเบียรที่ผูผลิตเบียรตั้งในระดับต่ําลง อันเปนผลจูงใจใหผู
บริโภคเครื่องด่ืมแอลกอฮอลหันมาดื่มเบียรเพ่ิมขึ้น นอกจากนี้การที่รัฐบาลชุดใหมมีมาตรการกระตุน
เศรษฐกิจตางๆ อาทิเชนกองทุนหมูบาน การตั้ง AMC แหงชาติเพ่ือแกปญหาหนี้ไมกอใหเกิดรายได
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ของธนาคาร การที่อัตราดอกเบี้ยเงินกูปรับตัวมาอยูในระดับต่ํา มีการปรับโครงสรางหนี้ รวมทั้งการ
ขยายตัวของสินเชื่อที่เพ่ิมขึ้น ทําใหมีการลงทุนใหมๆเกิดขึ้น ซึ่งจากปจจัยตางๆเหลานี้จะมีผลกระตุน
ใหกําลังซ้ือในระบบเศรษฐกิจมีมากขึ้น 
 อยางไรก็ตาม ไมวาตลาดเบียรจะมีทิศทางเปนเชนใดแตสิ่งหน่ึงที่เกิดขึ้นแลวและจะเกิดขึ้นตอ
ไปไมเปลี่ยนแปลงนั่นก็คือสงครามตลาดเบียรในประเทศไทย โดยเฉพาะระหวางผูประกอบการเบียร
รายใหญสองรายคือ บริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด ผูจําหนายเบียรสิงห ,ลีโอ และซูเปอรไลออน กับ
บริษัท เบียรไทย (1991) จํากัด ผูจําหนายเบียรชาง จะยังคงตอสูและยืดเยื้อตอไปอีกนาน โดยอาจจะ
กลาวไดวาการแขงขันในตลาดเบียรจะมีความรุนแรงคลายคลึงกับการแขงขันของสินคาประเภทน้ําอัด
ลมระหวางคายเปปซ่ีและโคก ซึ่งถือเปนตํานานของสงครามการตลาดที่แขงขันกันดุเดือดแต ณ เวลา
นี้สินคาประเภทน้ําอัดลมไดลดดีกรีการแขงขันลงมามาก แตสําหรับตลาดเบียรในขณะนี้กลับเปน 
สินคาที่ มีการแขงขันกันรุนแรงกวาตลาดน้ําอัดลมมาก เพราะตลาดน้ําอัดลมน้ันแขงขันกันที่ 
ภาพลักษณ ของสินคา รวมทั้งชองทางการจัดจําหนาย แตสําหรับตลาดเบียรนั้นแขงขันกันทุกรูปแบบ 
ไมเพียงแตภาพลักษณและชองทางการจําหนายเทานั้น แตที่สําคัญคือการแขงขันดานราคาที่ผู
ประกอบการนํามาใชเพ่ือความอยูรอดและชวงชิงสวนแบงตลาดเบียรที่มีมูลคามหาศาลใหไดมากที่สุด 
 เปนที่นาสังเกตวา ผูประกอบการเบียรที่ทําสงครามการตลาดแขงขันอยูในปจจุบัน ลวนแลว
แตมีศักยภาพรวมทั้งความพรอมดานเงินทุน รวมทั้งเครือขายการจัดจําหนายที่สูง โดยเบียรสิงหนั้นมี
ความพรอมทั้งทางดานเงินทุน รวมทั้งชองทางการจัดจําหนายที่แข็งแกรง ประการสําคัญ คือ  
ภาพลักษณรวมทั้งชื่อเสียงของสินคาซึ่งเปนที่คุนเคยของผูบริโภคคนไทยมาชานาน ในขณะที่เบียร
ชางนั้นมีความพรอมทางดานเงินทุน รวมทั้งชองทางการจัดจําหนายที่ไมยิ่งหยอนกวากันนัก  แถมยัง
มีปจจัยเดนทางดานราคาจําหนายที่ต่ํากวาคูแขง ซึ่งขอน้ีนับเปนปจจัยสําคัญในยามที่ประชาชนคน
ไทยมีกําลังซื้อรวมทั้งรายไดที่ลดต่ําลง ซึ่งคงตองติดตามตอไปวาในชวงตอจากนี้ไปผูประกอบการ
เบียรคายตางๆจะมีกลยุทธทางการตลาดรูปแบบใดออกมาเพื่อชวงชิงความเปนผูนําตลาดอยางเด็ด
ขาดในอนาคต และเพื่อกาวเขาสูเปาหมายดังกลาว สิ่งหน่ึงที่ผูประกอบการตองเรงกระทํานั่นคือการ
ปรับตัวเองใหสอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงของตลาด รวมทั้งพฤติกรรมผูบริโภค โดยเฉพาะการวาง
ตําแหนงของสินคาของตนเองตองชัดเจนวาจะจับกลุมผูบริโภคในระดับใด ประกอบกับการนําเอาจุด
แข็งของตนเองที่มีอยูมาเปนกลยุทธทางการตลาด ซึ่งสิ่งเหลานี้จะชวยเพ่ิมศักยภาพการแขงขันใหกับ
สินคาของตนเองใหสามารถครองตลาดไดอยางยั่งยืน ในขณะเดียวกันเพ่ือหลีกเลี่ยงการแขงขัน รวม
ทั้งความเสี่ยงจากตลาดในประเทศ ผูประกอบการเบียรควรมีการหันไปสงเสริมทางดานตลาดสงออก
เพ่ิมขึ้น ซึ่งที่ผานมาก็สามารถทําไดดีโดยมีมูลคาการสงออกสูงถึงปละกวา 600 ลานบาท อยางไรก็
ตาม จากการแขงขันที่รุนแรงทายที่สุดแลวผูบริโภคจะเปนกลุมไดรับประโยชนจากการบริโภคเบียรที่
มีคุณภาพและรสชาติที่หลากหลายในราคาที่ไมสูงเกินไป 
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ปญหา และอุปสรรค 
 
 ปญหาและอุปสรรคที่ผูประกอบการจะตองประสบ คือภาวะเศรษฐกิจของประเทศมีการขยาย
ตัวไมมากอยางที่คาดไว ไมวาจะเปนปญหาราคาน้ํามันในตลาดโลกที่ยังคงอยูในระดับสูง สงผลกดดัน
ตอภาวะเงินเฟอรวมทั้งตนทุนการผลิตสูงขึ้น นอกจากนี้ยังมีการคาดการณวาเศรษฐกิจสหรัฐและ
ญี่ปุนจะชะลอตัวลงมาก ซึ่งจะมีผลสะทอนมาถึงเศรษฐกิจไทย เพราะเปนตลาดที่ไทยสงสินคาออกใน
สัดสวนที่สูงสงผลใหการสงออกของไทยมีแนวโนมขยายตัวต่ํากวาป 2545 ประกอบกับทิศทางของ
ราคาสินคาเกษตรมีแนวโนมปรับตัวลดลงรวมทั้งปจจัยการลดลงของดอกเบี้ยเงินฝากจะสงผลให
ตลาดขาดกําลังซ้ือที่จะกระตุนเศรษฐกิจได ซึ่งปจจัยตางๆ ดังกลาวจะเปนแรงกดดันทางดานกําลังซ้ือ
ของระบบรวมทั้งความเชื่อม่ันของประชาชนในการใชจายใชสอยที่คาดวาจะลดลง 
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Code 064 : อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่ไมมีแอลกอฮอลและน้ําอัดลม 
 
- น้ําอัดลม 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

ตลาดน้ําอัดลมในประเทศไทยเปนตลาดผูผลิตรายใหญนอยราย และเปนของบริษัทขามชาติ
ขนาดใหญที่ขายผลิตภัณฑระดับโลก น้ําอัดลมยี่หอหลักที่มีการแขงขันสูงสุดทั้งในประเทศและตาง
ประเทศ คือ เปปซี่ และโคก 

โครงสรางธุรกิจนํ้าอัดลมที่จําหนายในประเทศไทยจะใชหัวเชื้อที่ผสมจากบริษัทเจาของสินคา 
เพ่ือใหสามารถรักษาสูตรในการผลิตและเปนความลับ ธุรกิจนํ้าอัดลมจะประสบความสําเร็จไดนั้นขึ้นอยู
กับระบบการจัดจําหนาย เพราะนํ้าอัดลมเปนสินคาทดแทนกันได เพราะสามารถเลือกดื่มยี่หออ่ืนหรือนํ้า
ประเภทอื่นแทนไดหากไมมียี่หอที่ผูบริโภคชื่นชอบ ดังน้ันแตละบริษัทจึงแตงตั้งตัวแทนจําหนายถาวรใน
แตละพ้ืนที่เพ่ือแขงขันในการกระจายสินคาสําหรับพ้ืนที่นั้นๆ ใหไดมากที่สุด นอกเหนือจากนี้ยังมีการ
พัฒนาธุรกิจ โดยสรางธุรกิจอ่ืนที่มีความเกี่ยวของ เชน บริษัทผูผลิตเปบซ่ี ยังเปนผูผลิตขนมขบเคี้ยวยี่หอ
เลย ซีโตส ดอริโทส ทําใหสนับสนุนซ่ึงกันและกันไดอยางมีประสิทธิภาพ 

เน่ืองจากน้ําอัดลมแตละยี่หอที่วางจําหนายทั่วโลกมีรสชาติที่ผูบริโภครูจักคุนเคยอยูแลว จึงเปน
การยากที่จะปรับรสชาติของผลิตภัณฑเดิมได เพราะเสี่ยงตอการเสียฐานลูกคาเดิม การพัฒนาผลิตภัณฑ
จึงมุงเนนที่บรรจุภัณฑ คือ ขวดและกระปองมากกวา เชน การออกขวดใหมีรูปรางแปลกไปจากเดิม การ
ผลิตกระปองตามเทศกาลและเหตุการณสําคัญ เชน ฟุตบอลโลกเพื่อดึงดูดผูบริโภค เปนตน การตัดสินใจ
ดานบรรจุภัณฑนี้เปนนโยบายของบริษัทแมในตางประเทศสําหรับกลุมรานคาฟาสตฟูดและรานสะดวกซื้อ
ก็จะมีการเลือกทําสัญญากับบริษัทผูผลิตน้ําอัดลมแตละรายไป 
 
การตลาดและสถาณการณการแขงขัน 
 

อุตสาหกรรมการผลิต และจัดจําหนายน้ําอัดลมเปนอุตสาหกรรมขนาดใหญ ซึ่งตองใชเครื่องจักร
ทันสมัยในการผลิต มีการควบคุมคุณภาพ รวมทั้งมีการใชแรงงานจํานวนมากในดานการขนสงและการจัด
จําหนายสินคาสูมือผูบริโภค อุตสาหกรรมการผลิตนํ้าอัดลมไดกอใหเกิดความเจริญในดานตางๆไมวาจะ
เปนการจางแรงงานในทองที่นั้นๆ รวมทั้งเปนแหลงกําเนิดกิจการคายอย อาทิเชน รถเข็นขายน้ํา เพิงขาย
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น้ํา เปนตน ทั้งยังเปนธุรกิจที่สนับสนุนอุตสาหกรรมอื่น ๆ อีกเชน อุตสาหกรรมน้ําตาล, ขวดพลาสติก, ฝา
จุจีบ เปนตน 

สภาพการแขงขันของอุตสาหกรรมน้ําอัดลมเกิดขึ้นตลอดทั้งป ในปจจุบันอัตราการแขงขันของ 
อุตสาหกรรมน้ําอัดลมมีเพ่ิมขึ้น เน่ืองจากมีเครื่องด่ืมประเภทอ่ืนเขาสูตลาดเครื่องด่ืมเปนจํานวนมาก อาทิ
เชน น้ําดื่มบริสุทธิ์, น้ําผลไม, น้ําแร, และเครื่องด่ืมประเภทนมหรืออาหารเสริม เปนตน 

ปจจัยสําคัญที่จะทําใหการดําเนินธุรกิจนํ้าอัดลมประสบความสําเร็จ ไดแก การมีสินคาที่มีคุณ
ภาพไดมาตรฐาน การใหบริการที่ดี และการตอบสนองความตองการของลูกคาไดตามเวลาที่เหมาะสม ซึ่ง
โอกาสสําหรับการดําเนินธุรกิจเครื่องด่ืมน้ันจะขึ้นอยูกับการมีชองทางการจําหนายที่เพ่ิมขึ้น การขยายตัว
ทางธุรกิจของลูกคาเดิม อันไดแก หางสรรพสินคา รานอาหารฟาสตฟูด คอนวีเนียนสโตร เปนตน อัตรา
การเจริญเติบโตของธุรกิจดังกลาวขึ้นอยูกับปจจัยพื้นฐานของเศรษฐกิจภายในประเทศเปนสําคัญ 

แนวโนมการเจริญเติบโต และการพัฒนาของอุตสาหกรรมน้ําอัดลม จะเปนผลจากการขยายกิจ
กรรมทางดานการตลาดเปนเกณฑ ซึ่งรวมถึงการโฆษณา การจัดการสงเสริมการขาย การออกบรรจุ
ภัณฑใหม ๆ หรือการแนะนําสินคารสชาติใหมเพ่ือดึงดูดใจผูบริโภค เปนผลใหการขยายตัวของอุตสาห
กรรมมีอยูอยางตอเน่ือง ทั้งยังกอใหเกิดการพัฒนาในอุตสาหกรรม เน่ืองจากสภาพการแขงขันสูงจึงจํา
เปนตองพัฒนารูปแบบและวิธีการของกิจกรรมอยูตลอดเวลา แตอยางไรก็ตาม ปจจุบันในอุตสาหกรรมน้ํา
อัดลมน้ันมีคูแขงกันเพียงไมกี่รายเทานั้น เพราะผูที่จะเขามาเปนคูแขงรายใหมนั้นจะตองมีการลงทุนสูง 
รวมทั้งมีบุคลากรที่มีประสบการณ เพ่ือสรางระบบจัดจําหนาย และสรางสินคาใหเปนที่ยอมรับในตลาดได  
 
แนวโนม  
 

โครงสรางของอุตสาหกรรมน้ําอัดลมในประเทศไทย แบงออกเปน 2 คายใหญๆ ไดแก “โคก” และ 
“เปปซ่ี” โดยบริษัท ไทยน้ําทิพย จํากัด เปนผูผลิตและจําหนายผลิตภัณฑโคคา – โคลา ในทุกภาคของ
ประเทศยกเวน 14 จังหวัดภาคใต และบริษัทหาดทิพย จํากัด (มหาชน) เปนผูไดรับลิขสิทธิ์ผูผลิตและ
จําหนายผลิตภัณฑโคคา – โคลา ใน 14 จังหวัดภาคใต สําหรับเปปซ่ีนั้น บริษัท เสริมสุข จํากัด รับผิด
ชอบเปนผูผลิตและจําหนายผลิตภัณฑ “ เปปซ่ี ” ทั่วประเทศ นอกจากนี้ยังมีบริษัท กรีนสปอรต (ประเทศ
ไทย) จํากัด ปริษัท ไบเลย จํากัด และบริษัทยอย ๆ อีก 2-3 ราย 

น้ําอัดลมเปนอุตสาหกรรมที่มีการแขงขันสูง เน่ืองจากผลิตภัณฑน้ําอัดลมเปนสินคาที่ตองมีการ
โฆษณาและจัดกิจกรรมสงเสริมการขายอยางตอเน่ืองตลอดทั้งป เพ่ือเปนการกระตุนความตองการของผู
บริโภค น้ําอัดลมเปนสินคาประจําฤดูกาล (Seasonal) ซึ่งชวงหนารอนของทุก ๆ ป จะมียอดการจําหนาย
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เพ่ิมสูงขึ้นมากกวาฤดูอ่ืนๆ ดังน้ัน ชวงเวลาดังกลาว ผูผลิตทั้ง 2 คายตางทุมเทกลยุทธทางการตลาดเพื่อ
แยงสวนแบงตลาด  

สําหรับความเคลื่อนไหวทางดานการผลิตในป 2544-2545 นั้น การฟนตัวของตลาดในประเทศ 
รวมถึงการขยายตัวของตลาดสงออกจะเปนปจจัยสําคัญที่จะสนับสนุนใหการผลิตยังคงขยายตัวเพ่ิมขึ้น
อยางตอเน่ือง คือ ขยายตัวเพ่ิมขึ้นเฉลี่ยประมาณรอยละ 2.9 ตอป เปน 1,154 และ 1,178 ลานลิตร ตาม
ลําดับ ซึ่งจะสงผลทําใหอุตสาหกรรมน้ําอัดลมจะมีการใชกําลังการผลิตประมาณ รอยละ 51.2 และ 52.7 
ของกําลังการผลิตเต็มที่ตามลําดับ 

สวนแนวโนมความเคลื่อนไหวทางดานการผลิตสําหรับตนป 2546 บริษัทตางๆไดผลิตผลิตภัณฑ
ตัวใหมออกมาแขงขันกันในดานความแปลกใหมและรสชาติที่แตกตางกันออกไป เพ่ือดึงดูดลูกคามากยิ่ง
ขึ้นโดยมีจุดมุงหมายในการแยงชิงสวนแบงทางการตลาด 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

ผลจากความผันผวนทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นกับประเทศในแถบเอเชียแปซิฟกหลายประเทศ รวม
ทั้งประเทศไทยซึ่งเปนผลตอเนื่องมาจากป 2541 ถึงแมจะลดความรุนแรงลงไปบางแลวก็ตาม แตยังผลให
อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจ, การลงทุน, สภาวะการลงทุน, การปลอยสินเชื่อของธนาคารและการวาจาง
แรงงานฟนตัวขึ้นในอัตราที่คอนขางต่ํา 

จากผลกระทบของความผันผวนทางเศรษฐกิจสงผลกระทบตอการขยายตัวของตลาดน้ําอัดลม 
มากขึ้น เชน วิกฤตการณน้ํามัน จะมีผลกระทบตอตนทุนการผลิตสินคา และคาใชจายในการดําเนินงาน 
ตลอดจนการขนสงและการจัดจําหนายสินคาสูมือผูบริโภค นอกจากนี้ นโยบายของรัฐบาลในการจัดเก็บ
ภาษี, การควบคุมราคา, การออกกฎขอบังคับในการทําธุรกิจและอุตสาหกรรมตาง ๆ ก็เปนปญหาอีกสวน
หน่ึงที่มีผลตอตนทุนการผลิต, คาใชจาย ตลอดจนการหารายไดของบริษัท 

นอกจากผลกระทบดานราคาน้ํามันแลวอุตสาหกรรมผลิตน้ําอัดลมยังเปนธุรกิจที่ตองลงทุนสูงใน
การกอสรางโรงงาน รวมทั้งเครื่องจักรอุปกรณที่เกี่ยวของกับการผลิต ซึ่งบริษัทตาง ๆ จะตองอาศัยยอด
การผลิตที่คอนขางสูงจึงจะถึงจุดคุมทุน นอกจากนี้การที่เครื่องด่ืมนํ้าอัดลมเปนสินคาที่มีฤดูกาลจําหนาย 
โดยมียอดความตองการสูงในชวงฤดูรอน ฝายบริหารจึงจําเปนอยางยิ่งที่จะตองวางแผนการผลิตและการ
ลงทุนในเคร่ืองจักรอุปกรณการผลิตอยางระมัดระวัง มิฉะน้ันจะประสบกับภาวะกําลังการผลิตไมเพียงพอ
ในชวงฤดูรอน หรืออาจมีกําลังผลิตเกินความตองการในชวงเวลาอื่น ๆ 

นอกเหนือจากนี้ยังมีแนวโนมความตองการของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปจากการบริโภคเครื่อง
ด่ืมชนิดคืนขวด มาเปนเครื่องด่ืมประเภทไมคืนขวด รวมทั้งความตองการเครื่องด่ืมที่มีขนาดบรรจุมากขึ้น 
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โดยแนวโนมการเปลี่ยนแปลงดังกลาวเกิดขึ้นพรอมๆ กับการขยายตัวของธุรกิจคาสงคาปลีกรายใหญๆ 
และการเปลี่ยนแปลงอุปนิสัยการบริโภคเครื่องด่ืมและน้ําอัดลมจากการบริโภคในรานอาหาร ภัตตาคาร 
มาเปนการบริโภคในครัวเรือน การเปลี่ยนแปลงแนวโนมดังกลาวเปนเหตุใหอัตราการเติบโตของเครื่องด่ืม
บรรจุภัณฑชนิดไมตองคืนขวดเติบโตอยางรวดเร็ว บริษัทตางๆ จึงตองลงทุนขยายการผลิตสําหรับเครื่อง
ด่ืมในบรรจุภัณฑชนิดดังกลาวเพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป 

เน่ืองจากการจัดจําหนายเครื่องด่ืมและน้ําอัดลมโดยรวมยังเปนการขายตรงใหกับลูกคา และผู
บริโภคเปนสวนใหญ จึงตองอาศัยความรวดเร็ว ความสม่ําเสมอในการใหบริการ รวมทั้งการเสนอรายการ
สมนาคุณและผลตอบแทนแกลูกคา มิฉะนั้นอาจจะประสบกับการแยงชิงลูกคาจากคูแขงได การดําเนิน
ธุรกิจประเภทนี้จึงจําตองอาศัยเครือขายการจัดจําหนายที่มีประสิทธิภาพ มีพนักงานที่ขยันขันแข็งมีความ
ชํานาญ มีไหวพริบสูง มีการรักษาบุคลากรในองคกรรวมทั้งการจูงใจพนักงานใหมีกําลังในการทํางาน 
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Code 068 : การทอผา 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

การผลิต 
 

ในการผลิตผาทอมีสัดสวนการผลิตประมาณรอยละ 66 ของปริมาณการผลิตผาทั้งหมด 
สามารถแบงออกเปนการผลิตผาทอจากฝายรอยละ 40 และผาทอจากใยสังเคราะหรอยละ 60 ในป 
2544 ปริมาณการผลิตผาทอทั้งหมด 474,100 ตัน แบงเปน ผาฝาย 211,400 ตัน และผาใยสังเคราะห 
262,700 ตัน เพ่ิมขึ้นจากป 2539  ซึ่งมีปริมาณการผลิต 418,600 ตัน โดยผลผลิตที่ไดจากอุตสาห
กรรมทอผาจะใชภายในประเทศประมาณรอยละ 50 สวนอีกรอยละ 50 จะทําการสงออก และปริมาณ
การผลิตผาทอปรับตัวสูงขึ้นตั้งแตป 2541 เปนตนมา เน่ืองจากการบริโภคผาทอเพิ่มสูงขึ้น ดังแสดง
ในตารางที่ 1 
 

การบริโภค 
 
 ในป 2544 ปริมาณการบริโภคผาทอทั้งหมด 426,200 ตัน โดยแบงเปนผาฝาย 188,000 ตัน 
และผาใยสังเคราะห 238,200 ตัน ซึ่งปริมาณการบริโภคผาทอทั้งหมดเพิ่มขึ้นเม่ือเทียบกับป 2539 ที่
มีปริมาณการบริโภค 370,100 ตัน และปริมาณการบริโภคปรับตัวสูงขึ้นทุกป ตั้งแตป 2541 เปนตน
มา ดังแสดงในตารางที่ 1 
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ตารางที่1 : ปริมาณการผลิตและการบริโภคของผาทอ 
รายการ 2539 2540 2541 2542 2543 2544 

ปริมาณการผลิต(1,000 ตัน)       
   ผาฝาย 189.7 172.6 159.2 161.2 190.7 211.4 
   ผาใยสังเคราะห 228.9 238.7 224.7 231.4 275.5 262.7 
ปริมาณการผลิตทั้งหมด 418.6 411.3 383.9 392.6 466.2 474.1 
   อัตราเพิ่ม(รอยละตอป) (-7.8) (-1.7) (-6.7) (2.3) (18.7) (1.7) 
       
ปริมาณการบริโภค(1,000 ตัน)       
   ผาฝาย 168.0 142.0 127.1 134.2 168.5 188.0 
   ผาใยสังเคราะห 202.1 202.8 183.0 192.2 237.9 238.2 
ปริมาณการบริโภคทั้งหมด 370.1 344.8 310.1 326.4 406.4 426.2 
   อัตราเพิ่ม(รอยละตอป) (-9.3) (-6.8) (-10.1) (5.3) (24.5) (4.9) 

 

ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ  สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา  กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา  
 

การสงออก 
 

การสงออกผาฝาย ผาใยสังเคราะห และผาถัก มีสัดสวนการสงออกประมาณรอยละ 18 ของมูล
คาการสงออกสิ่งทอไทยทั้งหมด ในป 2544 มีปริมาณการสงออก 166,243.9 ตัน คิดเปนมูลคา 
35,793.7 ลานบาท แบงเปนผาฝาย 50,195.2 ตัน คิดเปนมูลคา 12,359.6 ลานบาท ผาใยสังเคราะห 
98,923.4 ตัน คิดเปนมูลคา 20,045.8 ลานบาท และผาถัก 17,125.3 ตัน คิดเปนมูลคา 3,388.3 ลาน
บาท ดังแสดงในตารางที่ 2 

ตลาดสงออกผาฝายของไทย ไดแก สหรัฐอเมริกา รองลงมา คือ เนเธอรแลนดและเยอรมัน
ตามลําดับ โดยในป 2544 มีมูลคาการสงออก 2,725, 806.9 และ 680.8 ลานบาทตามลําดับหรือคิด
เปนสัดสวนรอยละ 22.05, 6.53 และ 5.51 สวนผาใยสังเคราะหสงออกไปยังตลาดอาหรับเอมิเรตส
มากที่สุด รองลงมา ไดแก  สหรัฐอเมริกาและสิงคโปร มีมูลคาการสงออก 2,385.6, 1,507.4 และ 
1,233.7 ลานบาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 11.9, 7.52 และ 6.15 ของมูลคาสงออกผาใยสังเคราะหทั้ง
หมดตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 3 และตารางที่ 4 
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ตารางที่ 2 : ปริมาณและมูลคาการสงออกผาผืน 
ปริมาณ : ตัน 

มูลคา : ลานบาท 
 รายการ 2540    2541 2542 2543 2544

  ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา 
   
  ผาฝาย 
 

45,193.4 9,777.9 47,276.5 12,509.1 49,945.1 10,869.6 53,999.6 12,776.6 50,195.2 12,359.6 

   
  ผาใยสังเคราะห 
 

84,639.4 17,916.8 94,364.2 21,803.3 106,459.9 19,866.1 115,405.5 20,812.3 98,923.4 20,045.8 

   
  ผาถัก 
 

7,337.1 1,467.8 6,920.9 1,830.4 10,225.1 2,124.0 12,428.4 2,673.8 17,125.3 3,388.3 

 
รวม 

 
137,169.9          29,162.5 148,561.6 36,142.8 166,630.1 32,859.7 181,833.5 36,262.7 166,243.9 35,793.7

ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ  สํานักพัฒนาอุตสาหกรรม  รายสาขากรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
หมายเหตุ : ไมรวม ผาไหม      ผาขนสัตว      ผาใยผักและพืช 
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ตารางที่  3 : ตลาดสงออกผาฝายของไทย 
มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 

ประเทศ 2543 2544 2543 2544 
สหรัฐอเมริกา 2,880.3 2,725.0 22.54 22.05 
เนเธอรแลนด 737.3 806.9 5.77 6.53 
เยอรมนี 719.1 680.8 5.63 5.51 
ฮองกง 705.1 646.4 5.52 5.23 
ลาว 397.9 635.1 3.11 5.14 
คองโก 89.8 568.1 0.70 4.60 
สิงคโปร 287.2 480.5 2.25 3.89 
อิตาลี 543.0 387.4 4.25 3.13 
พมา 405.5 375.0 3.17 3.03 
เบนิม 980.1 337.2 7.67 2.73 
อื่นๆ 5,031.3 4,717.2 39.38 38.17 

รวม 12,776.6 12,359.6 100.00 100.00 
ที่มา  :  สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ    สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา   กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
 
ตารางที่  4 : ตลาดสงออกผาใยสังเคราะหของไทย 

มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 
ประเทศ 2543 2544 2543 2544 

อาหรับเอมิเรสต 2,628.8 2,385.6 12.63 11.90 
สหรัฐอเมริกา 1,851.4 1,507.4 8.90 7.52 
สิงคโปร 956.6 1,233.7 4.60 6.15 
สหราชอาณาจักร 1,192.2 1,120.9 5.73 5.59 
อิตาลี 1,121.3 1,054.1 5.39 5.26 
ฮองกง 1,127.8 849.1 5.42 4.24 
เนเธอรแลนด 684.1 676.2 3.29 3.37 
ซาอุดิอาระเบีย 768.5 621.9 3.69 3.10 
บังคลาเทศ 588.7 603.8 2.83 3.01 
แอลจีเลีย 264.2 601.1 1.27 3.00 
อื่นๆ 9,628.7 9,392.0 46.26 46.85 

รวม 20,812.3 20,045.8 100.00 100.00 
ที่มา  :  สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ    สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา   กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
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การนําเขา 
 

การนําเขาเครื่องทอผา 
 

ในป 2543 มีมูลคาการนําเขาเครื่องทอผา 1,291.1 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2542 ที่มีมูลคา
การนําเขา 872 ลานบาท หรือเพ่ิมขึ้นรอยละ 51 โดยเปนการนําเขาเครื่องทอผาแบบมีกระสวยมูลคา 
861.6 ลานบาท และแบบไรกระสวย 329.5 ลานบาท 
 

การนําเขาผาทอ 
 

การนําเขาผาทอและผาถักในประเทศไทยในป 2544 มีปริมาณการนําเขา 126,822.4 ตัน คิด
เปนมูลคา 34,775.2 ลานบาท แบงเปนผาฝาย 26,754 ตัน คิดเปนมูลคา 7,937.5 ลานบาท ผาใย
สังเคราะห 74,450 ตัน คิดเปนมูลคา 16,782.4 ลานบาท และผาถัก 25,618.4 ตัน มูลคา 10,055.3 
ลานบาท เพ่ิมขึ้นเม่ือเทียบกับป 2540 ซึ่งมีปริมาณการนําเขา 83,141 ตัน คิดเปนมูลคา 20,588.1 
ลานบาท ดังแสดงในตารางที่ 5 
 

ไทยมีการนําเขาผาฝาย จากตลาดจีนมากที่สุด รองลงมา คือ ญี่ปุนและฮองกง โดยในป 2544 
มีมูลคาการนําเขา 3,092.3, 1,004.6 และ 937.4 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 38.96, 
12.66 และ 11.81 ของมูลคานําเขาผาฝายทั้งหมดตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 6 

 
สวนผาใยสังเคราะหนําเขาจากตลาดไตหวันมากที่สุด รองลงมา ไดแก จีน และเกาหลีใต โดย

ในป 2544 มีมูลคาการนําเขา 5,855.1, 3,766.9 และ 2,806.5 ลานบาท ตามลําดับ หรือคิดเปนสัด
สวนรอยละ 34.89, 22.45 และ 16.72 ของมูลคานําเขาผาใยสังเคราะหทั้งหมดตามลําดับ จากตารางที่ 
7 
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ตารางที่ 5 : ปริมาณและมูลคาการนําเขาผาชนิดตางๆ 
ปริมาณ : ตัน 

มูลคา : ลานบาท 
  2540     2541 2542 2543 2544

  ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา 
   
  ผาฝาย 
 

14,488.9 4,656.9 15,155.3 6,056.4 22,983.9 7,083.0 31,799.7 8,410.7 26,754.0 7,937.5 

   
  ผาใย-สังเคราะห 
 

48,670.4 9,927.3 52,684.2 11,976.3 67,559.0 12,392.5 77,761.8 16,719.4 74,450.0 16,782.4 

   
  ผาถัก 
 

19,981.7 6,003.9 18,811.3 7,426.6 22,274.0 7,439.4 26,737.5 9,055.3 25,618.4 10,055.3 

 
รวม 

 
83,141.0          20,588.1 86,650.8 25,459.3 112,816.9 26,914.9 136,299.0 34,185.4 126,822.4 34,775.2

 ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ สํานักพัฒนาอุตสาหกรรม รายสาขากรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
 หมายเหตุ : ไมรวม ผาไหม ผาขนสัตว ผาใยผักและพืช 
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ตารางที่ 6 : ตลาดนําเขาผาฝายของไทย 
มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 

ประเทศ 2543 2544 2543 2544 
จีน 3,253.7 3092.3 38.69 38.96 
ญี่ปุน 1,082.4 1004.6 12.87 12.66 
ฮองกง 761.8 937.4 9.06 11.81 
ไตหวัน 822.8 741.2 9.78 9.34 
เกาหลีใต 603.1 577.6 7.17 7.28 
อินโดนีเซีย 243.3 315.9 2.89 3.98 
อินเดีย 512.2 266.0 6.09 3.35 
มาเลเซีย 140.7 238.8 1.67 3.01 
อิตาลี 208.4 159.5 2.48 2.01 
สหรัฐอเมริกา 129.6 107.7 1.54 1.36 
อื่นๆ 652.7 496.5 7.76 6.24 

รวม 8,410.7 7,937.5 100.00 100.00 
ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอสํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขากรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
 
ตารางที่ 7 : ตลาดนําเขาผาใยสังเคราะหของไทย 

มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 
ประเทศ 2543 2544 2543 2544 

ไตหวัน 5,943.1 5,855.1 35.55 34.89 
จีน 3,378.2 3,766.9 20.21 22.45 
เกาหลีใต 2,471.5 2,806.5 14.78 16.72 
ญี่ปุน 1,865.5 1,523.9 11.16 9.08 
อินโดนีเซีย 1,029.7 886.0 6.16 5.28 
สหรัฐอเมริกา 474.1 382.5 2.84 2.28 
อิตาลี 224.7 293.4 1.34 1.75 
ฮองกง 250.7 203.0 1.50 1.21 
ฝรั่งเศส 98.6 190.4 0.59 1.13 
ตุรกี 364.9 165.5 2.18 0.99 
อื่นๆ 618.4 709.2 3.69 4.22 

รวม 16,719.4 16,782.4 100.00 100.00 
ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอสํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขากรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
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แนวโนม  
 

เม่ือพิจารณาถึงแนวโนมความตองการผาผืนแตละชนิดของตลาดในประเทศแลวจะพบวา  
ผาทอซึ่งมีสัดสวนในการบริโภคที่มากกวาผาถักนั้น มีแนวโนมความตองการที่ลดลง เน่ืองมาจากผา
ทอที่ผลิตในไทยสวนใหญเปนผาทอคุณภาพต่ําที่มีราคาสูง เม่ือเปรียบเทียบกับผาทอคุณภาพเดียว
กันที่นําเขาจากไตหวันหรือเกาหลีซึ่งมีราคาต่ํากวา โดยการนําเขานี้จะเปนการนําเขาผาผืนแตงสําเร็จ
ที่ผานกระบวนการฟอกยอมแลว ทั้งน้ีเน่ืองจากอุตสาหกรรมฟอก ยอม พิมพ และแตงสําเร็จของไทย
ยังไมสามารถผลิตผาผืนแตงสําเร็จที่มีคุณภาพได สงผลใหผูบริโภค ซึ่งสวนใหญเปนโรงงานเสื้อผา
สําเร็จรูปหันไปนําเขาผาผืนจากตางประเทศเพิ่มมากขึ้น ดังนั้นถาโรงงานทอผาของไทยไมมีการ
พัฒนาประสิทธิภาพการผลิต จะสงผลใหความตองการผาทอของไทยในตลาดในประเทศยังคงมีแนว
โนมที่ลดลง 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. ประสิทธิภาพการผลิตต่ํา เน่ืองจากเคร่ืองจักรที่ใชมีอายุการใชงานนานกวา 10 ป โดย
เฉพาะในอุตสาหกรรมเสนใย ปนดายและฟอกยอม ทําใหสินคาที่ผลิตไดสวนใหญยังไมไดคุณภาพ
ตามความตองการของผูซื้อ 

2. ตนทุนการผลิตสูง จากโครงสรางภาษีที่ไมเหมาะสม คือ มีอัตราภาษีนําเขาวัตถุดิบใน 
อัตราสูง โดยเฉพาะอัตราภาษีนําเขาผลิตภัณฑปโตรเคมี เสนใยสังเคราะห สารเคมีและวัตถุดิบในการ
ยอมสี แมวาจะไดทําการปรับลดอัตราภาษีลงในป 2543 แตก็ยังสูงกวาประเทศคูแขง 

3. ขาดการทําตลาดเชิงรุก สวนใหญเปนการผลิตตามคําสั่งซ้ือของลูกคา และไมมีตราสินคา 
(Brand  Name) เปนของตน ตลอดจนขาดการพัฒนารูปแบบสินคา 

4. ขาดแคลนบุคลากรดานสิ่งทอและเครื่องนุงหม เน่ืองจากมีบุคลากรจํานวนนอยที่จบทาง
ดานสิ่งทอและเครื่องนุงหม ตลอดจนแรงงานที่มีอยูในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุงหมมีระดับการ
ศึกษาต่ํา 

5. นอกจากปญหาจากการสงออกของประเทศที่มีคาจางแรงงานต่ํา และประเทศที่ไดรับสิทธิ
พิเศษจากประเทศผูซื้อไมเทาเทียมกันแลว ประเทศไทยยังประสบกับปญหาการกีดกันทางการคาที่ไม
ใชภาษีอากรดวย 



 60

Code 070 : การผลิตสิ่งทอ สิ่งถักสําเร็จรูป 
 

สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

การผลิตเสนใยสิ่งทอรวมทั้งการทอสิ่งทอ ในไตรมาส 2 ของป 2545 เพ่ิมขึ้นรอยละ 4.8 การ
จําหนายรวมลดลงรอยละ 3.3 เม่ือเทียบกับไตรมาสที่ 1 ของป 2545 ปริมาณการจําหนายของตลาด
ภายในประเทศลดลงรอยละ 6.3 ขณะที่การสงออกตางประเทศเพิ่มขึ้นรอยละ 20.1 แตเน่ืองจากเสน
ใยสิ่งทอเปนการผลิตเพ่ือใชบริโภคภายในประเทศเปนสวนใหญถึงรอยละ 85.0 จึงสงผลใหปริมาณ
การจําหนายรวมลดลง แตเม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอนปริมาณการผลิต การจําหนายเพิ่ม
ขึ้นรอยละ 8.1 และ 7.5 ตามลําดับ 
 การผลิตผาและสิ่งของที่ไดจากการถักนิตติ้งและโครเชท ในไตรมาส 2 ของป 2545 ปริมาณ
การผลิตลดลงเล็กนอยรอยละ 1.6 ปริมาณการจําหนายเพิ่มขึ้นเล็กนอยรอยละ 1.0 เม่ือเทียบกับ  
ไตรมาสที่ 1 ของป 2545 ทั้งน้ีเปนผลเนื่องจากความตองการบริโภคของตลาดสงออกมีการขยายตัว
เพ่ิมขึ้นเล็กนอย แตเม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอนปริมาณการผลิตลดลงรอยละ 2.1 และ
ปริมาณการจําหนายรวมลดลงรอยละ 1.2 ซึ่งลดลงทั้งตลาดภายในประเทศและตลาดสงออก   

ดัชนีอุตสาหกรรมในไตรมาส 2 ของป 2545 โดยสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม พบวา การ
ผลิตเสนใยสิ่งทอรวมทั้งการทอสิ่งทอ ดัชนีการผลิตเพ่ิมขึ้นรอยละ 5.1 แตดัชนีการสงสินคาและดัชนี
สินคาสําเร็จรูปคงคลังลดลงเมื่อเทียบกับไตรมาสแรก โดยลดลงรอยละ 8.1 และ 15.0 ตามลําดับ และ
เม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอน ดัชนีการผลิต การสงสินคา และดัชนีสินคาสําเร็จรูปคงคลังเพ่ิม
ขึ้นรอยละ 8.2, 5.4 และ 0.8 ตามลําดับ (ตารางที่ 1) 

สําหรับการผลิตผาและสิ่งของที่ไดจากการถักนิตติ้งและโครเชท ดัชนีผลผลิต ดัชนีการสงสิน
คาในไตรมาส 2 ป 2545 ลดลงรอยละ 5.3 และ 1.6 ตามลําดับ แตดัชนีสินคาสําเร็จรูปคงคลังเพ่ิมขึ้น
รอยละ 8.7 เม่ือเทียบกับไตรมาสแรกของป 2545  แตเม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอนดัชนีผล
ผลิตและดัชนีการสงสินคา ลดลงรอยละ 5.8 และ 5.1 ตามลําดับ ขณะที่ดัชนีสินคาสําเร็จรูปคงคลัง
เพ่ิมขึ้นรอยละ 5.7 (ตารางที่ 2) 
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ดัชนีผลผลิต ดัชนีการสงสินคา และดัชนีสินคาสําเร็จรูปคงคลัง 

ตารางที่ 1 : การผลิตเสนใยสิ่งทอรวมทั้งการทอสิ่งทอ 

2544 2545 

ดัชนี Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 

Q2/45 
เทียบ 
Q1/45 

Q2/45 
เทียบ 
Q2/44 

ผลผลิต 125.0 113.2 118.7 116.8 117.0 123.3 5.1 8.2 
ขนสงสินคา 139.5 123.1 122.8 128.2 140.7 130.2 -8.1 5.4 
สินคาคงคลัง 86.7 92.0 109.2 115.6 106.6 92.7 -15.0 0.8 

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
 
ตารางที่ 2 : การผลิตผาที่ไดจากการถักนิตติ้งและโครเชท 

2544 2545 

ดัชนี Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 

Q2/45 
เทียบ 
Q1/45 

Q2/45 
เทียบ 
Q2/44 

ผลผลิต 113.7 106.1 96.5 104.3 105.6 100.3 -5.3 -5.8 
ขนสงสินคา 125.8 113.6 102.4 115.0 109.7 108.0 -1.6 -5.1 
สินคาคงคลัง 225.1 225.3 248.5 236.4 218.1 238.9 8.7 5.7 

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม. 
 
สถานการณสงออก-นําเขา 
 

การสงออก 
 

การสงออกสิ่งทอของไทยในชวงเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 2545 ลดลง 2.42% เม่ือเทียบ
กับชวงเวลาเดียวกันของป 2544 โดยมีมูลคาการสงออก 4,699.2 ลานเหรียญสหรัฐ ขณะที่ชวงเดือน
มกราคม-พฤศจิกายน 2544 มีมูลคาการสงออกสิ่งทอ 4,815.7 ลานเหรียญสหรัฐ ซึ่งสินคาที่มีมูลคา
การสงออกลดลง ไดแก สินคาประเภทเครื่องนุงหม ผาผืนและดาย ผาแบบสําหรับตัดเสื้อและผาที่จัด
ทําแลว สวนสินคาที่มีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น ไดแก เคหะสิ่งทอ เสนใยประดิษฐ ผาปกและผาลูกไม 
รวมทั้งสิ่งทออื่นๆ 
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สําหรับตลาดสงออกสิ่งทอหลักของไทยยังคงเปนสหรัฐอเมริกา โดยการสงออกสิ่งทอของไทย
ไปยังสหรัฐฯในชวงเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 2545 มีมูลคา 1,799.9 ลานเหรียญสหรัฐ ลดลงรอยละ 
2.18 จากมูลคา 1,840.1 ลานเหรียญสหรัฐ เทียบกับเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 2544 คิดเปนรอยละ 
38.30 ของการสงออกสิ่งทอทั้งหมดของไทย ลําดับที่ 2 ยังคงเปน ญี่ปุน มีมูลคาการสงออก 285.4 
ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนรอยละ 6.07 ของการสงออกสิ่งทอทั้งหมด โดยสินคาสงออกของไทยสวน
ใหญจะเปนกลุมของเครื่องนุงหม ผาผืน ดาย เคหะสิ่งทอ เสนใยประดิษฐ รวมทั้งสิ่งทออื่นๆ 
 

การนําเขา 
 

มูลคาการนําเขาสิ่งทอของไทยลดลงเกือบทุกรายการ โดยในชวงเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 
2545 มีมูลคาการนําเขาสิ่งทอทั้งหมด 2,501.7 ลานเหรียญสหรัฐ ลดลงรอยละ 0.35 เม่ือเทียบกับชวง
เวลาเดียวกันของป 2544 สําหรับการนําเขาเครื่องจักรสิ่งทอในชวงเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 2545 
มีมูลคา 441.1 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้นรอยละ 7.95  จากมูลคา 408.6 ลานเหรียญสหรัฐ เม่ือเทียบ
กับการนําเขาเครื่องจักรในชวงเวลาเดียวกันของปที่ผานมา 
 
แนวโนม 
 

เน่ืองจากอุตสาหกรรมสิ่งทอไทยตองพ่ึงพาการสงออกเปนหลัก โดยเฉพาะการสงออกไปยัง
ประเทศที่จํากัดการนําเขา คือ สหรัฐอเมริกา และยุโรป และเม่ือการคาสิ่งทอในตลาดโลกจะเปนการ
คาเสรี ในป 2548 ประเทศไทยจะไดรับผลกระทบอยางมากจากการแขงขันกับประเทศที่มีคาจางแรง
งานต่ํา เชน ประเทศจีน อินเดีย และบังคลาเทศ โดยอุตสาหกรรมที่จะไดรับผลกระทบมากที่สุดจะ
เปนอุตสาหกรรมเครื่องนุงหม ซึ่งอุตสาหกรรมนี้จะตองเรงปรับตัวเอง โดยการพยายามการลดตนทุน 
เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต เริ่มหาตลาดเองแทนการรับจางผลิตอยางเดียว พัฒนาการออกแบบ การมี
แบรนดเนมของตนเอง และการสํารวจพฤติกรรมการบริโภคของลูกคา 
 อุตสาหกรรมเครื่องนุงหมของประเทศในทวีปเอเชีย และอุตสาหกรรมปนดายกับทอผา รวม
ทั้งอุตสาหกรรมฟอกยอมคาดวาจะมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นมากกวาประเทศในเอเชียใตและเอเชียอาคเนย 
เพราะอุตสาหกรรมเหลานี้ตองใชเงินทุน และความรูมาก ประเทศในแถบนี้จึงยังจะตองใชเวลาในการ
พัฒนาอีกนาน ดังน้ันประเทศไทยควรจะถือโอกาสนี้ ในการพัฒนาตลาดผาผืน รวมทั้งติดตามแนว
โนมของสีผา และประเภทของผลิตภัณฑผาใหทันสมัยอยูตลอดเวลา นอกจากนี้ยังควรสรางโครงขาย
ความสัมพันธกับผูคาเคร่ืองนุงหม และนักออกแบบตางประเทศ เพ่ือเปนการจูงใจใหบุคคลเหลานี้สั่ง
ใหโรงงานตัดเย็บเสื้อผาใชวัตถุดิบจากประเทศไทย และประเทศไทยจะไดมีโอกาสในการผลักดันตน
เองใหเปนศูนยกลางแฟชั่นได โดยในระยะแรกสามารถที่จะใชแบบเสื้อที่มีอยูแลวในประเทศไทยเปน
ฐานนํารองกอนได และเม่ือมีนักออกแบบมากพอจึงเจาะตลาดใหลึกและขยายมากขึ้น 
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ปญหาและอุปสรรค 
 

1.ปญหาทางดานตนทุนการผลิตที่เพ่ิมสูงขึ้น โดยเฉพาะตนทุนทางดานแรงงานที่ปรับตัวเพ่ิม
สูงขึ้นโดยลําดับ จนสูงกวาประเทศคูแขงทางดานสิ่งทอ สวนทางดานเครื่องจักรที่ใชผลิตเปนเครื่อง
จักรเกาที่ใชงานมานานแลว สงผลใหประสิทธิภาพ และคุณภาพการผลิตต่ํา นอกเหนือจากนี้ยังมี
ปญหาการขาดแคลนแรงงาน ปญหาทางดานภาษีนําเขาวัตถุดิบ ที่อยูในระดับสูงเม่ือเทียบกับประเทศ
คูแขงทางดานสิ่งทอ 
 2.ปญหาดานการตลาด ปจจุบันผูประกอบการอุตสาหกรรมสิ่งทอยังขาดความกระตือรือรนใน
การออกไปหาตลาดในตางประเทศ ที่เปนอยูสวนใหญจะรอใหผูซื้อจากตางประเทศติดตอเขามา ซึ่ง
ตางจากประเทศผูสงออกสิ่งทอชั้นนําอยาง ฮองกง ไตหวัน ที่มีความชํานาญในการหาตลาดในตาง
ประเทศสูง 
 3.ปญหาดานการแขงขันที่รุนแรง เน่ืองจากปจจุบันมีประเทศคูแขงหลายประเทศที่มีตนทุน
การผลิตต่ํากวาประเทศไทย ไดแก จีน อินโดนีเซีย ปากีสถาน อินเดีย ศรีลังกา และเวียดนาม เน่ือง
จากประเทศเหลานี้มีตนทุนที่คอนขางต่ําเม่ือเทียบกับไทยไมวาจะเปน คาแรง ภาษีนําเขาวัตถุดิบ 
สารเคมี อุปกรณเครื่องจักร สงผลใหสินคาที่มุงจับกลุมระดับราคาถูกของไทยไมสามารถแขงขันกับ
ประเทศเหลานี้ได และตองสูญเสียสวนแบงตลาดไป 
 4.ปญหาทางดานการเงิน ปจจุบันอุตสาหกรรมสิ่งทอของไทยมีปญหาทางดานสภาพคลอง
ทางดานการเงินคอนขางสูง ซึ่งมาจากสาเหตุหลายประการ อาทิ ความลาชาของการคืนภาษีมูลคา
เพ่ิมใหกับผูประกอบการซึ่งมีระยะเวลานานหลายเดือน สงผลใหผูประกอบการรายยอยที่มีเงินทุนไม
มากขาดเงินทุนหมุนเวียน นอกจากนี้การที่หลายฝายโดยเฉพาะภาครัฐฯมีการมองกันวาสินคาสิ่งทอ
เปนธุรกิจที่ซบเซา จึงสงผลใหสถาบันการเงินลดหรืองดการปลอยเงินกูใหกับธุรกิจ หรือหากปลอยกูก็
คิดดอกเบี้ยคอนขางสูง รวมทั้งกําหนดระยะเวลาการผอนชําระใหเร็วขึ้น ซึ่งสงผลใหผูประกอบการ
ขาดเงินทุนในการปรับปรุงเครื่องจักร รวมทั้งมีตนทุนที่เพ่ิมสูงขึ้น 
 5.ปญหาทางดานภาครัฐฯ อันไดแกปญหาทั้งทางดานความแออัดของทาเรือ ปญหากฎ
ระเบียบดานการนําเขาและสงออกที่ซ้ําซอนลาชา รวมทั้งปญหาการคืนภาษีมูลคาเพิ่มที่ใชเวลามาก 
บางรายตองใชเวลาในการคืนมากกวา 6 เดือน ซึ่งสงผลใหผูประกอบการขาดสภาพคลองในการหมุน
เวียน รวมทั้งยังตองแบกรับภาระดอกเบี้ยสถาบันการเงินเพิ่มขึ้น  
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Code 071 : การผลิตสิ่งถัก 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 การผลิตผาถักมีสัดสวนการผลิตประมาณรอยละ 34 ของปริมาณการผลิตผาทั้งหมด ผาถักที่
ผลิตไดสวนใหญเปนชนิด Circular Knit ทําจากผาฝาย ผาใยสังเคราะห หรือ ผาผสมระหวางฝายและ
ใยสังเคราะห ในป 2544 มีปริมาณการผลิตผาถัก 244,700 ตัน เพ่ิมขึ้นจากป 2539 ซึ่งมีปริมาณการ
ผลิต 213,500 ตัน และแตละปผลผลิตที่ไดจากอุตสาหกรรมถักผาประมาณรอยละ 95 ใชเพ่ือบริโภค
ในประเทศ และอีกรอยละ 5 จะทําการสงออก ดังแสดงในตารางที่ 1 
 
ตารางที่ 1 : ปริมาณการผลิตและการบริโภคของผาถัก 
 2539 2540 2541 2542 2543 2544 
ปริมาณการผลิต (1,000  ตัน) 213.5 206.4 194.9 199.8 238.8 244.7 
อัตราเพิ่ม (รอยละตอป) (-8.6) (-3.3) (-5.6) (2.5) (19.5) (2.5) 
       
ปริมาณการบริโภคทั้งหมด 225.0 219.1 206.8 211.8 253.1 253.2 
อัตราเพิ่ม (รอยละตอป) (-9.4) (-2. 6) (-5.6) (2.4) (19.5) (0.04) 
ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
 

การบริโภค 
 
 ป 2544 ปริมาณการบริโภคผาถักทั้งหมด 253,200 ตัน เพ่ิมขึ้นเม่ือเทียบกับป 2539 ซึ่งมี
ปริมาณการบริโภค 225,000 ตัน นอกจากนั้นจากตารางที่ 1 จะเห็นไดวาตั้งแตป 2539-2544 ปริมาณ
การบริโภคผาถักของไทยมีการบริโภคมากกวาการผลิต จึงตองมีการนําเขาจากตางประเทศ 
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ตารางที่ 2 : ปริมาณและมูลคาการสงออกผาผืน 
ปริมาณ : ตัน 

มูลคา : ลานบาท 
   2540    2541 2542 2543 2544

  ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา 
 
  ผาฝาย 
 

45,193.4 9,777.9 47,276.5 12,509.1 49,945.1 10,869.6 53,999.6 12,776.6 50,195.2 12,359.6 

 
  ผาใยสังเคราะห 
 

84,639.4 17,916.8 94,364.2 21,803.3 106,459.9 19,866.1 115,405.5 20,812.3 98,923.4 20,045.8 

 
  ผาถัก 
 

7,337.1 1,467.8 6,920.9 1,830.4 10,225.1 2,124.0 12,428.4 2,673.8 17,125.3 3,388.3 

 
รวม 

 
137,169.9         29,162.5 148,561.6 36,142.8 166,630.1 32,859.7 181,833.5 36,262.7 166,243.9 35,793.7 

ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ สํานักพัฒนาอุตสาหกรรม รายสาขากรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
หมายเหตุ : ไมรวม ผาไหม ผาขนสัตว ผาใยผักและพืช 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การสงออก 
 
การสงออกผาฝาย ผาใยสังเคราะห และผาถัก มีสัดสวนการสงออกประมาณรอยละ 18 ของ

มูลคาการสงออกสิ่งทอไทยทั้งหมด ในป 2544 มีปริมาณการสงออก 166,243.9 ตัน คิดเปนมูลคา 
35,793.7 ลานบาท แบงเปนผาฝาย 50,195.2 ตัน คิดเปนมูลคา 12,359.6  ลานบาท ผาใยสังเคราะห 
98,923.4 ตัน คิดเปนมูลคา 20,045.8 ลานบาท และผาถัก 17,125.3 ตัน คิดเปนมูลคา 3,388.3 ลาน
บาท ดังแสดงในตารางที่ 2 

ตลาดสงออกผาถักของไทย ผาถักสงออกไปยังตลาดลาวมากที่สุด รองลงมา ไดแก ฮองกง 
และสหรัฐอเมริกา มีมูลคาการสงออก 441.7, 441.3 และ 417.4 ลานบาท หรือคิดเปน สัดสวนรอยละ 
13.04, 13.02 และ 12.32 ของมูลคาสงออกผาถักทั้งหมดตามลําดับ ดังแสดงใน ตารางที่ 3 
 
ตารางที่ 3 : ตลาดสงออกผาถักของไทย 

มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 
ประเทศ 2543 2544 2543 2544 

ลาว 279.4 441.7 10.45 13.04 
ฮองกง 426.5 441.3 15.95 13.02 
สหรัฐอเมริกา 403.1 417.4 15.08 12.32 
เวียดนาม 248.1 269.5 9.28 7.95 
มาเลเซีย 124.0 226.8 4.64 6.69 
อาหรับเอมิเรสต 247.6 223.7 9.26 6.60 
บังคลาเทศ 158.5 177.7 5.93 5.24 
อินโดนีเซีย 75.2 160.4 2.81 4.73 
กัมพูชา 35.0 143.5 1.31 4.24 
อินเดีย 55.8 107.8 2.09 3.18 
อ่ืนๆ 620.6 778.5 23.21 22.98 

รวม 2,673.8 3,388.3 100.00 100.00 
ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
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การนําเขา 
 

การนําเขาเครื่องถักผา 
 

ป 2543 มีมูลคาการนําเขาเครื่องถักผา 2,983.7 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2542 ที่มีมูลคาการ
นําเขา 1,992 ลานบาท หรือเพ่ิมขึ้นรอยละ 49.8 โดยเปนการนําเขาเคร่ืองถักผาแบบ Circular มูลคา 
760.3 ลานบาท แบบ Flat มูลคา 431.1 ลานบาท และแบบอ่ืนๆ มูลคา 1,792.3 ลานบาท 
 

การนําเขาผาถัก 
 

การนําเขาผาถักป 2544 มีปริมาณการนําเขา 25,618.4 ตัน คิดเปนมูลคา 10,055.3 ลาน
บาท เพ่ิมขึ้นจากป 2540 ซึ่งมีปริมาณการนําเขา 19,981.7 ตัน คิดเปนมูลคา 6,003.9 ลานบาท  
ดังแสดงในตารางที่ 4 
 

ไทยมีการนําเขาผาถักจากตลาดไตหวันมากที่สุด รองลงมา คือ จีนและเกาหลีใต โดยในป 
2544 มีมูลคาการนําเขา 3,719.8, 2,110.5 และ 1,330.8 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 
36.99, 20.99 และ 13.23 ของมูลคานําเขาผาถักทั้งหมดตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 5 
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ตารางที่ 4 : ปริมาณและมูลคาการนําเขาผาผืน                                     

ปริมาณ : ตัน 
 มูลคา  : ลานบาท                      

  2540     2541 2542 2543 2544
  ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา 
 
  ผาฝาย 
 

14,488.9 4,656.9 15,155.3 6,056.4 22,983.9 7,083.0 31,799.7 8,410.7 26,754.0 7,937.5 

 
  ผาใยสังเคราะห 
 

48,670.4 9,927.3 52,684.2 11,976.3 67,559.0 12,392.5 77,761.8 16,719.4 74,450.0 16,782.4 

 
  ผาถัก 
 

19,981.7 6,003.9 18,811.3 7,426.6 22,274.0 7,439.4 26,737.5 9,055.3 25,618.4 10,055.3 

 
รวม 

 
83,141.0          20,588.1 86,650.8 25,459.3 112,816.9 26,914.9 136,299.0 34,185.4 126,822.4 34,775.2

ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ  สํานักพัฒนาอุตสาหกรรม  รายสาขากรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
หมายเหตุ : ไมรวม ผาไหม      ผาขนสัตว      ผาใยผักและพืช 
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ตารางที่ 5 : ตลาดนําเขาผาถักของไทย 
มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) ประเทศ 

 2543 2544 2543 2544 
ไตหวัน 3,350.9 3,719.8 37.00 36.99 
จีน 2,072.9 2,110.5 22.89 20.99 
เกาหลีใต 995.1 1,330.8 10.99 13.23 
ฮองกง 845.3 816.5 9.33 8.12 
ญี่ปุน 533.6 538.2 5.89 5.35 
อิตาลี 251.8 337.1 2.78 3.35 
สหรัฐอเมริกา 242.9 271.1 2.68 2.70 
เยอรมนี 163.4 183.8 1.80 1.83 
สหราชอาณาจักร 97.1 153.2 1.07 1.52 
อินโดนีเซีย 116.9 129.8 1.29 1.29 
อ่ืนๆ 385.4 464.5 4.28 4.63 

รวม 9,055.3 10,055.3 100.00 100.00 
ที่มา  :  สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ  สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา  กรมสงเสริมอุตสาหกรรม              
 
แนวโนม 
  

อุตสาหกรรมทอผาและถักผาของไทยมีตลาดในประเทศเปนตลาดหลัก   โดยมีสัดสวนการ
บริโภคในประเทศคิดเปนรอยละ 70 ของปริมาณการผลิตทั้งหมด   ซึ่งรอยละ 80 ของผาผืนที่บริโภค
ในประเทศนี้จะถูกสงเขาโรงงานเสื้อผาสําเร็จรูป และอีกรอยละ 20  จะจําหนายในรูปของผาผืน เม่ือ
พิจารณาถึงแนวโนมปริมาณความตองการผาถักแลวพบวา ผาถักยังมีปริมาณความตองการที่มาก
กวาปริมาณการผลิต แตสาเหตุที่ผูประกอบการยังไมขยายกําลังการผลิตเพ่ือรองรับปริมาณความ
ตองการสวนเกินนี้ เน่ืองจากการลงทุนสรางโรงงานใหมหรือการขยายกําลังการผลิตตองอาศัยเงิน   
ลงทุนเปนจํานวนมาก และปริมาณความตองการสวนเกินนี้ยังไมมากพอที่จะจูงใจใหผูประกอบการ   
ลงทุนขยายกําลังการผลิตเพ่ือรองรับความตองการสวนเกินนี้ 
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ปญหาและอุปสรรค 
 

1.ประสิทธิภาพการผลิตต่ํา  เพราะเครื่องจักรที่ใชมีอายุการใชงานนานกวา  10  ป  โดย
เฉพาะในอุตสาหกรรมเสนใย   ปนดายและฟอกยอม   ทําใหสินคาที่ผลิตไดสวนใหญยังไมไดคุณภาพ
ตามความตองการของผูซื้อ เน่ืองจากเครื่องจักรถูกใชงานมานานแลวน่ันเอง    

2.ตนทุนการผลิตสูงจากโครงสรางภาษีที่ไมเหมาะสม   คือ   มีอัตราภาษีนําเขาวัตถุดิบใน
อัตราสูง  โดยเฉพาะอัตราภาษีนําเขาผลิตภัณฑปโตรเคมี   เสนใยสังเคราะห  สารเคมีและวัตถุดิบใน
การยอมสี  แมวาจะไดทําการปรับลดอัตราภาษีลงในป 2543 แลวก็ตาม  ก็ยังสูงกวาประเทศคูแขง 

3.ขาดการทําตลาดเชิงรุก  สวนใหญเปนการผลิตตามคําสั่งซื้อของลูกคา   และไมมีตรายี่หอ 
(Brand  Name) เปนของตน    ตลอดจนขาดการพัฒนารูปแบบสินคา 

4.ขาดแคลนบุคลากรดานสิ่งทอและเครื่องนุงหม  เนื่องจากมีบุคลากรจํานวนนอยที่จบทาง
ดานสิ่งทอและเครื่องนุงหมโดยเฉพาะ   ตลอดจนแรงงานที่มีอยูในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุงหม
มีระดับการศึกษาต่ํา 

5.ประเทศไทยประสบกับปญหาการกีดกันทางการคาที่ไมใชภาษีอากร 
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Code 073 : การผลิตพรมและเครื่องปูลาด 
 

- พรม 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 

 
 พรมเปนวัสดุปู พ้ืนที่ไดรับความนิยมเชนเดียวกับวัสดุปู พ้ืนประเภทอ่ืน เชน หินออน 

กระเบื้อง แตเน่ืองดวยลักษณะเฉพาะของพรมที่มีความหรูหรา ความสวยงาม และแสดงถึงรสนิยม
ของผูใช จึงทําใหพรมเปนที่แพรหลายและไดรับความนิยมอยางสูง แตอยางไรก็ตามเม่ือเกิดวิกฤติ
เศรษฐกิจในป 2539 เปนตนมา ทําใหการบริโภคในประเทศลดลง เน่ืองดวยอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่อง
กับพรม ไดแก  อสังหาริมทรัพย และ รถยนต ซึ่งเปนตลาดรองรับของการผลิตซบเซาลง จึงทําใหการ
ขยายตัวของธุรกิจพรมชะลอตัวรอยละ 15-20  อีกดวย 

การผลิตพรมแบงเปนหลายประเภท คือ 
- พรมทอมือ เปนพรมที่ใชเครื่องมือขนาดเล็กสําหรับทอพรมโดยใชแรงงานคน 

สวนมากทําจากขนสัตว โดยเฉพาะขนแกะ สวนใหญใชประดับในโรงแรม สํานัก
งาน 

- พรมทอเครื่อง สวนใหญทํางานเสนใยสังเคราะห เชนไนลอน,โพลีเอสเตอร  
- พรมอัด เกิดจากการนําเสนใยสังเคราะหมาอัดกันใหแนน  นิยมใชในภัตาคาร 

และสถานบันเทิงเพราะมีลักษณะทนทาน 
- พรมรถยนต ปจจุบันผูใชรถนิยมใชพรมปูพ้ืนแทนแผนยาง โดยผูประกอบการ 

รถยนตจะนําพรมเขาตกแตงรถ เพ่ือยกระดับมาตรฐานของสินคาขึ้น 
 โดยมีสวนแบงตลาดจาก 3 บริษัทใหญคือ  

1. บริษัท คารเปท อินเตอรเนชั่นแนล ไทยแลนดจํากัด 
2. บริษัท อุตสาหกรรมพรมไทย จํากัด (มหาชน) 
3. บริษัท ฮาบิแทท 

อุปกรณที่ใชในการผลิตสวนใหญไดแก ขนสัตว เม็ดพลาสติก และเสื่อพลาสติก โรงงานผลิ
ตจะตั้งอยูในเขตชานเมือง เชน สมุทรสาคร และบางจังหวัดในภาคอีสาน เชน จังหวัดขอนแกน
เปนตน โดยปจจุบันขนาดของโรงงานสวนใหญเปนโรงงานขนาดกลางถึง 70% ของโรงงานทั้งหมด 
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สถานการณสงออก-นําเขา 
 

ผลจากอัตราดอกเบี้ยที่ปรับตัวลงทําใหตลาดรถยนตตื่นตัวขึ้น และมีการออกรถยนตรุนใหมๆ
อยางตอเน่ืองทําใหมีผูซื้อรถยนตเพ่ิมขึ้น ทําใหสงผลกระทบตอการขยายตัวของการผลิตพรมรถยนต 
โดยพรมรถยนตมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 29.6 ในป 2544 ที่ผานมาและจะมีมูลคามากขึ้นอีก
ในปตอๆไป 

ตลาดพรมในประเทศ สวนใหญคือกลุมที่พักอาศัย รวมถึงอาคารสํานักงาน โดยถือเปนตลาด
ที่ตองการใชพรมตกแตงสถานที่ใหสวยงาม ในป 2545 ภาคอสังหาริมทรัพยของไทยไดฟนตัวขึ้นตาม
นโยบายสนับสนุนของรัฐบาล ประกอบดวยการลดภาษีเงินกูและการลดคาธรรมเนียมตางๆ ทําให 
การขยายตัวของการผลิตพรมไวตกแตงที่พักอาศัยเพ่ิม ทําใหมีอัตราขยายตัวเพ่ิมขึ้นมากกวาป 2544 

สําหรับตลาดพรมในตางประเทศ พรมไทยนับวาเปนที่นิยมของตางประเทศ โดยเฉพาะพรมที่
ทอดวยมือ เน่ืองจากมีลวดลายเปนเอกลักษณของตนเอง และมีคุณสมบัติเทียบเทาของจากตะวันออก
กลาง แตมีราคาต่ํากวา เพราะแรงงานของเราถูกกวา  ทําใหผูประกอบการไทยเริ่มขยับขยายออกไป
ในตลาดตางประเทศดังน้ี 

ญี่ปุน เปนผูนําเขาพรมอันดับหน่ึง มีมูลคานําเขาเพิ่มขึ้นมาเปนลําดับจากเดิมที่มีมูลคา 138.4 
ลานบาท เพ่ิมขึ้นมาเปน 624.1 ลานบาท ในป 2539 สวนในป 2540 ที่เน่ืองจากภาวะเศรษฐกิจซบ
เซาของประเทศในเอเชียสงผลใหญี่ปุนมีการนําเขาเหลือเพียง 584.1 ลานบาท ลดลงรอยละ 6.4 
 สหรัฐอเมริกาเคยเปนผูนําเขาอันดับ 1 ของไทย แตเน่ืองจากวิกฤติทางเศรษฐกิจ ทําใหญี่ปุน
ขึ้นมาเปนที่ 1 ของการนําเขาพรมของไทย 
 ฮองกง เปนตลาดของไทยมาชานาน โดยหลังจากผานวิกฤติการทางเศรษฐกิจ ทําใหเกิดการ
ขยายตัวขึ้น จากมูลคานําเขาป 2543 เปน 69.8 ลานบาท เปน 78.8 ในป 2545   
 
แนวโนม 
 
 ปจจุบัน แมวาสถานการณโดยรวมของอุตสาหกรรมพรมในประเทศจะดีขึ้นกวาแตกอน เน่ือง
จากลักษณะเฉพาะของสินคาซึ่งคือ ความหรูหรา ความสวยงาม และแสดงถึงรสนิยมของผูใช ทําให
การฟนตัวคอนขางเปนไปไดงาย เพราะมีอุตสาหกรรมอื่น เชน รถยนต และอสังหาริมทรัพย เปนที่
ระบายสินคาอยู อีกทั้งพรมไทยยังมีแนวโนมที่จะสงออกไปไดอีกมาก แตอยางไรก็ตามผลจากการเปด
เสรีทางการคาอาจทําใหมีพรมจากตลาดประเทศเพื่อนบานเขามาแยงพ้ืนที่ในตลาดของเรา ดังนั้นจึง
ตองพัฒนาเทคโนโลยีเพ่ือเตรียมรับการแขงขันใหดีขึ้น 
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ปญหาและอุปสรรค 
 
 อุตสาหกรรมพรมจะดีขึ้นหรือไมนั้นขึ้นอยูกับการสงออกตางประเทศ และการใชในอุตสาห
กรรมตอเน่ือง ดังนั้น อุปสรรคที่สําคัญเกิดขึ้นเพราะ 2 สาเหตุนี้คือ การที่ประเทศเพื่อนบานแยงตลาด
ของไทย เชน จากพมาซึ่งมีคาแรงงานต่ํากวา และปญหาอีกประการหนึ่งคือการที่เศรษฐกิจของไทย
ยังไมฟนคืนสภาพเต็มที่นัก ทําใหการผลิตซ้ือขายไมสมบูรณเทาที่ควร ดังน้ันรัฐจึงตองผลักดันใหเกิด
สภาพสมบูรณใหไดมากที่สุด 
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Code 076 : การผลิตผลิตภัณฑหนังสัตว 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

สถานการณของอุตสาหกรรมรองเทาและเครื่องหนังชวงไตรมาสที่ 4 ของป 2544 ในสวนของ
การผลิตรองเทาไดเพ่ิมขึ้นรอยละ 7.6 เม่ือเทียบกับไตรมาส 3 ซ่ึงเปนการฟนตัวจากที่ชวงไตรมาสที่ 
2 และ 3 ของปน้ี การผลิตไดชะลอตัวไปมาก โดยสวนใหญเปนการเพิ่มขึ้นของการผลิตเพ่ือจําหนาย
ในประเทศ 
 สวนผลผลิตเครื่องหนัง ซ่ึงรวมถึงการผลิตกระเปาถือ ถุงมือหนัง เข็มขัดหนัง ในชวงไตรมาส
ที่ 4 ป 2544 ปริมาณการผลิตไดลดลงคอนขางมากเมื่อเทียบกับไตรมาศที่ 3 คือลดลงรอยละ 32.5 
เน่ืองจากไดรับผลกระทบที่รุนแรงจากการสงออกไปอเมริกาไดลดลง แมปริมาณการผลิตเพ่ือใชจาย
ในประเทศจะเพิ่มขึ้นก็ตาม และเมื่อเปรียบเทียบกับปริมาณการผลิตกับชวงไตรมาศที่ 4 ของป 2543 
ปริมาณการผลิตลดลงรอยละ 30.6 
 
ตารางที่ 1 : ปริมาณการผลิตรองเทาและผลิตภัณฑหนัง 

รายการ 2543 2544 
รองเทา (คู) 7,342,768 29,412,791 
กระเปาและเครื่องใชเดินทาง (ใบ) 1,863,894 7,504,641 
ที่มา : กรมเจราจาการคา 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 การสงออก 
 
ตารางที่ 2 : ปริมาณการสงออกผลิตภัณฑหนังสัตว ป 2534 – 2543 
รายการ 2534 2535 2536 2537 2538 2539 2540 2541 2542 2543 
ถุงมือหนัง 

(หนวย:  
1,000 คู) 

26,310 19,926 18,962 14,606 13,463 7,586 6,883 8,765 8,879 3,941 

เข็มขัดหนัง
พันหนวย 

4,701 
 

4,679  N/A N/A 629 429 531 3,191 180 191 

ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
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ตารางที่ 3 : มูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังสัตว ป 2534 – 2543  
หนวย : พันบาท 

รายการ 2534 2535 2536 2537 2538 2539 2540 2541 2542 2543 
ถุงมือหนัง 794,845 878,155 1,034,272 973,998 1,021,534 1,200,931 1,588,147 1,655,276 1,665,678 1,374,526 

เข็มขัดหนัง 243,282 193,834 N/A N/A 706,818 574,452 503,078 722,514 150,022 99,263 

ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 

ภาวะการสงออกเครื่องหนังของไทยแบงสินคาออกไดเปน 3 ประเภทคือ หนังโคกระบือ ถุง
มือหนัง และเข็มขัดหนัง ในสวนของถุงมือหนัง มูลคาการสงออกลดลงในชวงป 2536 ถึง 2537 และ
ในป 2537 เปนตนไปมีการสงออกเพิ่มขึ้นและมูลคาการสงออกลดลงอีกในป 2543 โดยการลดลงของ
มูลคาการสงออก มีสาเหตุจากการเพิ่มขึ้นของราคาสินคาอยางตอเน่ือง สวนมูลคาการสงออกเข็มขัด
หนังในป 2534 – 2535 โดยมูลคาการสงออกในป 2535 ลดลงจากป 2534 สวนตั้งแตป 2538 มูลคา
การสงออกเข็มขัดหนังลดลงจนถึงป 2540 และในป 2541 มูลคาการสงออกกลับเพ่ิมขึ้นอีก และลดลง
อีกตอเน่ืองในป 2542 เน่ืองจากตลาดโลกอิ่มตัว 
 

1. การสงออกผลิตภัณฑหนัง 
 

การสงออกรองเทาและเครื่องหนังของไทยในชวงป 2540–2544 ในภาพรวมมีอัตราการขยาย
ตัวลดลงโดยเฉลี่ย 4.8% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 2,057 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 
1,692 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 ตลาดหลักที่ไทยสงออก คือ สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป อิตาลี 
และสหราชอาณาจักร โดยรายละเอียดตางๆ ของการสงออกเครื่องหนังและรองเทาของไทยไปยัง
ตลาดที่สําคัญในชวงป 2540 – 2544 เปนดังน้ี 
 อาเซียน มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 5.2% โดยมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นจาก 74 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540 เปน 91 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
 สหภาพยุโรป มูลคาการสงออกมีแนวโนมลดลงทุกป โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 541 
ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 มาเปน 454 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 
4.3% 
 ญี่ปุน มีอัตราการขยายตัวลดลง 0.7% โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 53-78 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540-2544 
  สหรัฐอเมริกา มีมูลคาการสงออกประมาณ 713-748 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540-2544 และ
มีอัตราการขยายตัวลดลง 2.1% 
 ตลาดอื่นๆ มีอัตราการขยายตัวลดลง 10.9% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 627 ลาน
เหรียญสหรัฐในป 2540 มาเปน 396 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
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2. การสงออกหนังและผลิตภัณฑหนังฟอกและหนังอัด 
 

การสงออกหนัง ผลิตภัณฑหนังฟอก และหนังอัดของไทยมีมูลคาการสงออกประมาณ  
388.2-513 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 โดยมีอัตราการขยายตัวลดลง 5.6% ซ่ึงสถานการณ
การสงออกของไทยไปยังตลาดตางๆ เปนดังน้ี 
 สหภาพยุโรป มีอัตราการขยายตัวลดลง 6.4% ซ่ึงมูลคาการสงออกมีทิศทางที่ไมแนนอน 
โดยมีมูลคาการสงออกหนังและผลิตภัณฑหนังฟอกและหนังอัดประมาณ 74.6-117.4 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540-2544 

สวีเดน อัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 36.2% โดยมีมูลคาการสงออกหนังและผลิตภัณฑหนัง
ฟอกและหนังอัดประมาณ 9.8-60.7 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 

สหรัฐอเมริกา มูลคาการสงออกมีแนวโนมลดลง โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 98.1 ลาน
เหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 70.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 7.8% 
 อาเซียน มูลคาการสงออกมีทิศทางไมแนนอน โดยมีมูลคาการสงออกหนังและผลิตภัณฑหนัง
ฟอกและหนังอัดประมาณ 17.2–60.4 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 และมีอัตราการขยายตัวเพ่ิม
ขึ้น 19.5%  

เวียดนาม อัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 138.2% โดยมูลคาการสงออกหนังและผลิตภัณฑหนัง
ฟอกและหนังอัดเพิ่มขึ้นจาก 0.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 19.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 

จีน มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 27.9% โดยมีมูลคาการสงออกหนังและผลิตภัณฑหนังฟอก
และหนังอัดประมาณ 2.6-19.8 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 – 2544 แตมูลคาการสงออกมีทิศทางไม
แนนอน 

ญี่ปุน มีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นทุกป โดยมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นจาก 11.6 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540 เปน 15.5 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 7.5% 
 ตลาดอื่นๆ มีอัตราการขยายตัวลดลง 9.4% โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 161.1-276.6 
ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
 

3. การสงออกเครื่องแตงกายและเข็มขัด 
 

การสงออกเครื่องแตงกายและเข็มขัดของไทย ในป 2540-2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 
29.0% มูลคาการสงออกมีทิศทางไมแนนอน โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 2.5-17.7 ลานเหรียญ
สหรัฐ โดยสถานการณการสงออกไปยังตลาดที่สําคัญ มีดังน้ี 
 สหภาพยุโรป มีมูลคาการสงออกลดลงทุกป จาก 9.1 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 0.3 
ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 57.4% 
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ออสเตรีย มีอัตราการขยายตัวลดลง 15.9% โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 0-0.2 ลาน
เหรียญสหรัฐ 

เยอรมนี มูลคาการสงออกลดลงจาก 7.9 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 0.1 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 66.5% 

สหรัฐอเมริกา มีทิศทางของมูลคาการสงออกไมแนนอน โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 
0.2-9.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในชวงป 2540-2544 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวลดลง 43.0% 
 ญี่ปุน มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 11.3% แตมูลคาการสงออกมีทิศทางที่ไมแนนอน โดยมีมูล
คาการสงออกเครื่องแตงกายและเข็มขัดประมาณ 0.1-2.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
 อาเซียน มีมูลคาการสงออกลดลงจาก 0.6 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 0.2 ลาน
เหรียญสหรัฐ ตั้งแตป 2541-2544 โดยมีอัตราการขยายตัวลดลง 24.0% 
 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส มีอัตราการขยายตัวลดลง 15.9% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 
0.2 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2543 เหลือ 0.1 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 

ตลาดอื่นๆ มีอัตราการขยายตัวลดลง 20.5% โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 1.1-3 ลาน
เหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
 
 4.การสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ (ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร) 
 

การสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ (ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร) ของไทย มีทิศทางมูลคาการสงออก
ไมแนนอน โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 34.6-130.2 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 ซ่ึงมี
อัตราเฉลี่ยเพ่ิมขึ้น 17.1% และสถานการณการสงออกไปยังตลาดที่สําคัญ มีดังน้ี 
 สหภาพยุโรป มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 28.7% โดยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ 
(ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร) ประมาณ 15.5-82.4 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 

สวีเดน มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 47.5% โดยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ 
(ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร)ประมาณ 7-59.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในชวงป 2540-2544 

เดนมารก มีมูลคาการสงออกลดลงจาก 5.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เหลือ 4.5 ลาน
เหรียญสหรัฐ ในป 2544  

สหรัฐอเมริกา มูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ (ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร) เพ่ิมขึ้นจาก 
13.7 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 20.9 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2543 แตกลับลดลง เหลือ 2.1 
ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวลดลง 37.4% 
 ญี่ปุน มีอัตราการขยายตัวเทากับ 0 โดยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ (ปลอกเบาะ
เฟอรนิเจอร) ประมาณ 2.1-3.3 ลานเหรียญสหรัฐ  
 อาเซียน มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 3.4% โดยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ 
(ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร) ประมาณ 0.4-1 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
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 ตลาดอื่นๆ มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 81.8% โดยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ 
(ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร) ประมาณ 1.5-23.2 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
 

การนําเขา 
 
 การนําเขาเครื่องหนังของไทยในชวงป 2540-2544 มีการนําเขาจากฝรั่งเศส สเปน อิตาลี  
นิวซีแลนด ญ่ีปุน และจีน โดยในป 2540 ไทยมีการนําเขาเครื่องหนังทั้งหมดรวมมูลคา 21.8 ลาน
เหรียญสหรัฐ เปนการนําเขาจากอิตาลีมูลคา 7 ลานเหรียญสหรัฐ นําเขาจากฝรั่งเศสมูลคา 4.6 ลาน
เหรียญสหรัฐ และอ่ืนๆ อีก 10.2 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2541 ไทยมีการนําเขาเคร่ืองหนังทั้งหมดเปน
มูลคา 16.4 ลานเหรียญสหรัฐ โดยนําเขาจากนิวซีแลนดเปนมูลคา 3.9 ลานเหรียญสหรัฐ ฝรั่งเศส 3.6 
ลานเหรียญสหรัฐ และอ่ืนๆ อีก 8.9 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2542 มีการนําเขาเครื่องหนังทั้งหมดเปน
มูลคา 15.3 ลานเหรียญสหรัฐ ซ่ึงมีการนําเขาจากนิวซีแลนดเปนมูลคา 5.1 ลานเหรียญสหรัฐ ฝรั่งเศส 
3.2 ลานเหรียญสหรัฐ และอ่ืนๆ อีก 7 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2543 ไทยมีการนําเขาเครื่องหนังทั้งหมด 
20.5 ลานเหรียญสหรัฐ แบงเปนการนําเขาจากฝรั่งเศสมูลคา 6 ลานเหรียญสหรัฐ อิตาลี 4.6 ลาน
เหรียญสหรัฐ และอ่ืนๆ อีก 9.9 ลานเหรียญสหรัฐ และในป 2544 มีการนําเขาเครื่องหนังทั้งหมดเปน
มูลคา 26.5 ลานเหรียญสหรัฐ โดยมีการนําเขาจากฝรั่งเศสเปนมูลคา 6.3 ลานเหรียญสหรัฐ และนําเขา
จาก สเปนมูลคา 4.6 ลานเหรียญสหรัฐ และอ่ืนๆ อีก 15.6 ลานเหรียญสหรัฐ 
 
แนวโนม 
 

อุตสาหกรรมผลิตภัณฑหนังชวงป 2545-2546 มีแนวโนมขยายตัวเพ่ิมขึ้นโดยรัฐบาลได
กําหนดวิสัยทัศนใหประเทศไทยเปนศูนยกลางสินคาแฟชั่น ซ่ึงในป 2544 ที่ผานมา การผลิตและการ
สงออกผลิตภัณฑหนังลดลงคอนขางมาก คือรอยละ 14.3 ทั้งนี้โครงสรางการสงออกตลาดสหรัฐ
อเมริกามีสัดสวนถึงรอยละ 67.1 รองลงมาคือญ่ีปุนรอยละ 6.2 ของมูลคาการสงออก ซ่ึงในป 2544 
การสงออกไปยัง 2 ประเทศนี้ลดลงรอยละ 7.9 และ 5.5 ของมูลคาการสงออก ปจจุบันสถานการณ
วิกฤติเศรษฐกิจในสหรัฐอเมริกาและอัฟกานิสถานไดคลี่คลายไปแลว คาดวาป 2545-2546 การสง
ผลิตภัณฑหนังไปจําหนายยังประเทศสหรัฐอเมริกาจะเพิ่มขึ้นเขาสูภาวะปกติ อยางไรก็ตาม ผูผลิต
และผูสงออกจําเปนตองหาตลาดใหมๆ หรือตลาดอื่นทดแทน 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

ปจจุบันปญหาหลักของการผลิตผลิตภัณฑหนังสัตวคือ บุคลากรขาดคุณภาพและไมมี 
ประสิทธิภาพในการผลิต สวนปญหาที่เกิดขึ้นรองลงมาคือ ดานของวัตถุดิบ และปญหาลําดับตอไป
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เปนปญหาที่สําคัญประการหนึ่งก็คือปญหาที่เกี่ยวกับคาแรงของแรงงานที่สูงเกินไป ซ่ึงจะสงผลใหตน
ทุนในการผลิตสูงขึ้น ลําดับตอไปเปนปญหาเกี่ยวกับดานการออกแบบสินคาที่ยังมีความลาหลังทําให
ตองมีการพัฒนาดานการออกแบบเพิ่มมากขึ้น และปญหาที่เกี่ยวกับความเสียเปรียบในเรื่องอํานาจตอ
รอง ประกอบกับอุตสาหกรรมประเภทนี้รัฐยังไมใหการสงเสริมเทาที่ควร และนอกจากนี้ยังมีปญหา
เกี่ยวกับการขาดแคลนบุคลากร เงินทุน และ แหลงตลาด ทําใหการผลิตผลิตภัณฑหนังสัตวไมมีการ
พัฒนาเทาที่ควร 
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Code 077 : การผลิตรองเทา ยกเวนรองเทายาง 

 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 การผลิตของภาคอุตสาหกรรมรองเทาปรับตัวดีขึ้นเล็กนอยเม่ือเปรียบเทียบระหวางสิ้นป 
2544 กับสิ้นป 2545 คือ พบวามีอัตราการใชกําลังเคร่ืองจักรในการผลิตรองเทา อยูที่ประมาณรอยละ 
60 เม่ือสิ้นป 2545 และประมาณรอยละ 55 เม่ือสิ้นป 2544 แตอยางไรก็ตามถึงแมวาการผลิตโดยรวม
จะมีแนวโนมที่สูง ผูผลิตในภาคอุตสาหกรรมรองเทาก็พบปญหาการแขงขันกันทางดานราคา ซ่ึงทําให
ผูผลิตรองเทารายใหญจํานวนหนึ่งพยายามปรับตัวเพ่ือรองรับการแขงขัน โดยปรับโครงสรางการผลิต
ของตนใหมีประสิทธิภาพ และมีความยืดหยุนมากยิ่งขึ้น เพ่ือพรอมตอบรับกับการเปลี่ยนแปลงไปของ
ความตองการของตลาดไดอยางทันทวงทีมากยิ่งขึ้น แรงงานในอุตสาหกรรมนี้สวนหน่ึงไดรับการฝก
ฝนใหเพ่ิมทักษะในการผลิต ใหรูจักงานในหลายหนาที่ เพ่ือเพ่ิมความยืดหยุนในการผลิตตามความ
ตองการของตลาด และที่สําคัญคือผูประกอบการไทยไดตระหนักถึงขอเสียเปรียบดานคาจางแรงงาน
ของเราเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศคูแขง เชน เวียดนาม จีน และอินโดนีเซีย จึงพยายามที่จะปรับให
การผลิตเปนไปในลักษณะที่เนนเรื่องการสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคามากขึ้น แทนการเนนเฉพาะแรง
งานเหมือนเดิม ซ่ึงในการนี้จะชวยใหสินคาไทยปรับระดับเหนือสินคาจากประเทศคูแขง 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 การสงออก 

 
1. การสงออกรองเทาและชิ้นสวน  
 
การสงออกรองเทาและชิ้นสวนของไทย ตั้งแตป 2540-2544 ไดลดลงอยางตอเน่ือง โดยมี

อัตราการขยายตัวลดลง 7.5% และมีมูลคาการสงออกลดลงจาก 1,151.60 ลานเหรียญสหรัฐในป 
2540 เหลือ 843.8 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 ซ่ึงอัตราการสงออกไปยังตลาดที่สําคัญตางๆเปนดังน้ี 
 สหรัฐอเมริกา  เปนตลาดสงออกรองเทาและชิ้นสวนของไทยที่ใหญที่สุด แตมีอัตราการขยาย
ตัวลดลง 7.3% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 419.2 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 309.1 ลาน
เหรียญสหรัฐในป 2544 
 สหภาพยุโรป มีมูลคาการสงออกลดลงจาก 377.5 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 322.9 
ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวลดลง 3.8% 
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• สหราชอาณาจักร ในชวงป 2540-2544 ทิศทางมูลคาการสงออกผันผวน มีอัตรา

การขยายตัวลดลง 3.9% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 120.2 ลานเหรียญสหรัฐใน
ป 2540 เปน 102.5 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 

• เนเธอรแลนด มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 5.8% โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 
21.1-29.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540-2544 

ญี่ปุน มีมูลคาการสงออกประมาณ 21.5-35 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540-2544 มีอัตราการ
ขยายตัวลดลง 1.6% 
 อาเซียน มีอัตราการขยายตัวลดลง 9.2% โดยมีมูลคาการสงออกลดลงจาก 34.7 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540 เปน 23.6 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 
 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส มีมูลคาการสงออกรองเทาและชิ้นสวนประมาณ 33.7-50.7 ลาน
เหรียญสหรัฐในป 2540-2544 โดยมีอัตราการขยายตัวลดลง 7.9% 
  ตลาดอื่นๆ มีมูลคาการสงออกไมแนนอน ประมาณ 140-285.2 ลานเหรียญสหรัฐ มีอัตรา
การขยายตัวลดลง 14.1% ในป 2540-2544  
 

2. การสงออกรองเทากีฬา  
 

การสงออกรองเทากีฬาของไทย มีอัตราการขยายตัวลดลง 8.2% มีมูลคาการสงออกประมาณ 
448.1-656.3 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540-2544 โดยตลาดสงออกที่สําคัญ ไดแก  
 สหรัฐอเมริกา อัตราการขยายตัวลดลง 9.7% กลาวคือ มูลคาการสงออกรองเทากีฬาลดลง
จาก 33.25 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 221.5 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
 สหภาพยุโรป มูลคาการสงออกรองเทากีฬาประมาณ 120-191.1 ลานเหรียญสหรัฐในป 
2540-2544 และมีอัตราการขยายตัวลดลง 5.9% 

• เนเธอรแลนด มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 16.1% โดยมูลคาการสงออกรองเทา
กีฬาเพิ่มขึ้นจาก 12.4 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 22.5 ลานเหรียญสหรัฐ 
ในป 2544 

• สหราชอาณาจักร มีอัตราการขยายตัวลดลง 4.5% โดยมีมูลคาการสงออกรอง
เทากีฬาประมาณ 29.1-42.3 ลานเหรียญสหรัฐ  

 ญี่ปุน มีอัตราการขยายตัว 0.1% ทิศทางของมูลคาการสงออกรองเทากีฬาไมแนนอน โดยมี
มูลคาการสงออกประมาณ 12.9-21.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
 อาเซียน มีอัตราการขยายตัวลดลง 2.6% โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 3.7-7.5 ลาน
เหรียญสหรัฐในป 2540-2544 
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 ตลาดอื่นๆ มีมูลคาการสงออกประมาณ 51.4-104.4 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
และมีอัตราการขยายตัวลดลง 10.7%  
 

3. การสงออกรองเทาแตะ  
 

การสงออกรองเทาแตะของไทย ในป 2540-2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 0.6% จาก 79.6 
ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 77.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 ซ่ึงการสงออกไปยังตลาดตางๆ 
ของไทยเปนดังน้ี 
 สหภาพยุโรป ในป 2540-2544 มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 5.4% จาก 18.7 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540 เปน 23.1 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 

• เบลเยี่ยม มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 88.0 %โดยเพิ่มจาก 0.4 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540 เปน 5 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 

• อิตาลี มีอัตราการขยายตัวลดลง 5.4% ซ่ึงมีทิศทางของมูลคาการสงออกรองเทา
แตะไมแนนอนในชวงป 2540-2544 โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 4-10.1 
ลานเหรียญสหรัฐ 

 อาเซียน มีอัตราการขยายตัวลดลง 12.4% โดยมีมูลคาการสงออกรองเทาแตะประมาณ 7.3-
16.3 ลานเหรียญสหรัฐ 
 สหรัฐอเมริกา ตลาดสงออกรองเทาแตะของไทยมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 61.0% โดย 
มูลคาการสงออกรองเทาแตะเพิ่มจาก 1.1 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 7.4 ลานเหรียญสหรัฐในป 
2544 
 ญี่ปุน มีอัตราการขยายตัวลดลง 3.9% โดยมูลคาการสงออกรองเทาแตะลดลงจาก 2.7 ลาน
เหรียญสหรัฐ เปน 2.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 
 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 3.3% โดยในป 2540 มีมูลคาการสง
ออก 10.2 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้นเปน 11.6 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 
 ตลาดอื่นๆ มีอัตราการขยายตัวลดลง 3.4% โดยมีมูลคาการสงออกรองเทาแตะประมาณ 
26.3-40.7 ลานเหรียญสหรัฐ  
 

4. การสงออกรองเทาหนัง  
 

การสงออกรองเทาหนัง มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 3.8% โดยมีมูลคาการสงออกจาก 156.8 
ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 181.9 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 ซ่ึงแบงการสงออกไปยังตลาด
ตางๆ ในชวงป 2540 – 2544 ดังน้ี 
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สหรัฐอเมริกา ตลาดสงออกรองเทาหนังมีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นจาก 68.6 ลานเหรียญ

สหรัฐ ในป 2540 เปน 73.4 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 1.7% 
สหภาพยุโรป มูลคาการสงออกรองเทาหนังเพ่ิมขึ้นจาก 49.5 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 

เปน 75 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 โดยอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 10.9% 
• เดนมารก อัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 15.5% มูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นจาก 24.8 

ลานเหรียญสหรัฐ เปน 44.2 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 
• สหราชอาณาจักร มีมูลคาการสงออกรองเทาหนังเพ่ิมขึ้นจาก 8 ลานเหรียญ

สหรัฐในป 2540 เปน 17.5 ลานเหรียญสหรัฐ มีอัตราการขยายตัว 21.6% 
อาเซียน ในป 2540-2544 มูลคาการสงออกรองเทาหนังอยูที่ 1.8-2.5 ลานเหรียญสหรัฐ มี

อัตราการขยายตัวลดลง 2.2% 
ญี่ปุน มีมูลคาการสงออกรองเทาหนัง 0.6-1.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540-2544 มีอัตราการ

ขยายตัวลดลง 7.7%  
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส มีมูลคาการสงออกรองเทาหนัง 16.3-22.2 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 

2540-2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 2.6% 
ตลาดอื่นๆ อัตราการการขยายตัวลดลง 3.5% และมูลคาการสงออกรองเทาหนัง 30.5-37.4 

ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
 

5. การสงออกรองเทาอ่ืนๆ  
 

การสงออกรองเทาอ่ืนๆของไทยในตลาดโลก มีอัตราการขยายตัวลดลง 8.3% โดยมูลคาการ
สงออกลดลงจาก 32.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 23.1 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 และมี
สถานการณการสงออกไปยังตลาดตางๆ ดังน้ี 
 สหภาพยุโรป มีมูลคาการสงออกรองเทาอ่ืนๆลดลงอยูระหวาง 10.5-21.3 ลานเหรียญสหรัฐ 
ในชวงป 2540-2544 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวลดลง 13.7% 

• สเปน ในป 2540-2543 มูลคาการสงออกของรองเทาอ่ืนๆมีแนวโนมลดลง โดย
ลดลงจาก 4.2 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 2.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2543 
แตในป 2544 มูลคาการสงออกกลับเพ่ิมขึ้นเปน 5.3 ลานเหรียญสหรัฐ ทําให
อัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 6.0% 

• อิตาลี อัตราการขยายตัวลดลง 10.1% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 7.8 ลาน
เหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 5.1 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 

 สหรัฐอเมริกา มูลคาการสงออกรองเทาอ่ืนๆ มีทิศทางที่ไมแนนอน ในชวงป2540-2544 มี
อัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 4.2% โดยในป 2540 มูลคาการสงออก 2.8 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้นเปน 
17.6 ลานเหรียญสหรัฐ และลดลงเหลือ 3.3 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
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 อาเซียน มีมูลคาการสงออกรองเทาอ่ืนๆเพิ่มขึ้นจาก 1.7 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 
2.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 7.8% 
 ญี่ปุน มีมูลคาการสงออกรองเทาอ่ืนๆอยูระหวาง 10.5-21.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-
2544 และมีอัตราการขยายตัวลดลงถึง 13.7% 
 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส มีอัตราการขยายตัวลดลง 33.9% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 
13.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 2.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
 ซาอุดีอาระเบีย มูลคาการสงออกรองเทาอ่ืนๆอยูระหวาง 0.9-3 ลานเหรียญสหรัฐ มูลคาการ
สงออกในชวงป 2540-2544 ไมแนนอน และอัตราการขยายตัวลดลง 5.4% 
 ตลาดอื่นๆ มีมูลคาการสงออกไมแนนอน อัตราการขยายตัวลดลง 2.9% โดยมีมูลคาการ สง
ออกประมาณ 4-8 ลานเหรียญสหรัฐ  
 

6. การสงออกสวนประกอบของรองเทา  
 

 การสงออกสวนประกอบของรองเทาของไทยมีอัตราการขยายตัวลดลง 12.0% มูลคาการสง
ออกลดลงอยางตอเน่ืองจาก 91.9 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 55 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
โดยสถานการณในตลาดตางๆ มีดังน้ี 
 สหภาพยุโรป มูลคาการสงออกสวนประกอบของรองเทาลดลงจาก 66.9 ลานเหรียญสหรัฐใน
ป 2540 เปน 43.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 10.0% 

• สหราชอาณาจักร มีมูลคาการสงออกสวนประกอบรองเทาลดลงจาก 64.5 ลาน
เหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 43.4 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 ซ่ึงมีอัตราการ
ขยายตัวลดลง 9.4% 

ญี่ปุน มีมูลคาการสงออกประมาณ 4.1-6.4 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540-2544 และอัตราการ
ขยายตัวลดลง 0.4% 

สหรัฐอเมริกา มีอัตราการขยายตัวลดลง 46.6% โดยมูลคาการสงออกสวนประกอบของ 
รองเทาลดลงจาก 11.3 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 0.9 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
 อาเซียน มีมูลคาการสงออกประมาณ 1.3-2.1 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 มีอัตรา
การขยายตัวลดลง 11.3% 

ตลาดอื่นๆ มีอัตราการสงออกสวนประกอบรองเทาลดลง 14.3% โดยมีมูลคาการสงออกลด
ลงจาก 5.2 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 2.8 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 

• ออสเตรเลีย มูลคาการสงออกลดลงจาก 2.7 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 
0.3 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 และอัตราการขยายตัวลดลง 42.3% 

 

  



 85
การนําเขา 

 
  การนําเขารองเทาของไทยในชวงป 2540-2544  มีการนําเขารองเทาจากจีนเปนหลัก รองลง
มาคือสหรัฐอเมริกา อินโดนีเซีย เกาหลีใต ไตหวัน และอิตาลี โดยในป 2540 ประเทศไทยมีการนําเขา
รองเทาทั้งหมดเปนมูลคา 57.3 ลานเหรียญสหรัฐ แบงเปนการนําเขาจากจีนมูลคา 15.1 ลานเหรียญ
สหรัฐ รองลงมาคือสหรัฐอเมริกา 10.7 ลานเหรียญสหรัฐ และอื่นๆ 31.5 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2541 
ไทยนําเขารองเทาทั้งหมดเปนมูลคา 43.1 ลานเหรียญสหรัฐ ซ่ึงมีการนําเขาจากจีนเปนมูลคา 10.4 
ลานเหรียญสหรัฐ  เกาหลีใต 9.5 ลานเหรียญสหรัฐ  และอ่ืนๆ 23.2 ลานเหรียญสหรัฐ    ในป 2542 
ไทยนําเขารองเทาทั้งหมดเปนมูลคา 34.6 ลานเหรียญสหรัฐ นําเขาจากสหรัฐอเมริกาเปนมูลคา 8.2 
ลานเหรียญสหรัฐ จีน 8 ลานเหรียญสหรัฐ และอื่นๆ 18.4 ลานเหรียญสหรัฐ  ในป 2543 ไทยนําเขา
รองเทาทั้งหมดเปนมูลคา 47.5 ลานเหรียญสหรัฐ เปนการนําเขาจากจีนมูลคา 14.4 ลานเหรียญสหรัฐ 
สหรัฐอเมริกา 8.3 ลานเหรียญสหรัฐ  และอ่ืนๆ 24.8 ลานเหรียญสหรัฐ   และในป 2544 มีการนําเขา
รองเทาทั้งหมดเปนมูลคา 38.9 ลานเหรียญสหรัฐ โดยจีนยังคงเปนประเทศที่ไทยนําเขาเปนอันดับ
หน่ึง ซ่ึงเปนมูลคา 14.1 ลานเหรียญสหรัฐ รองลงมาคือนําเขาจากสหรัฐอเมริกาเปนมูลคา 5.9 ลาน
เหรียญสหรัฐ และอ่ืนๆ 18.9 ลานเหรียญสหรัฐ 
 
แนวโนม 
 
 อุตสาหกรรมรองเทามีแนวโนมดีขึ้นอยางตอเน่ือง เน่ืองมาจากการที่รัฐบาลไดใหการชวยเหลือ
และสนับสนุนอุตสาหกรรมประเภทนี้เปนอยางมาก ซ่ึงมีปจจัยหลายประการ ดังน้ี 

1. เปนอุตสาหกรรมเปาหมายของรัฐบาล ทําใหไดรับการสนับสนุนเปนอยางดี โดยเฉพาะ
อยางยิ่งการสรรหาตลาดใหมที่มีกําลังซ้ืออันม่ังคั่งจึงเปนโอกาสอันดีในการนําเสนอผลิตภัณฑชนิดใหม 

2. การตื่นตัวของผูบริโภคดานสุขอนามัยทั้งในและตางประเทศ สงผลใหผลิตภัณฑรองเทา
กีฬาซึ่งเปนอุปกรณการออกกําลังกาย และรักษาสุขภาพของเทาจึงมีความตองการซื้อมากยิ่งขึ้น 

3. ลูกคาตางประเทศใหการยอมรับดานคุณภาพและการสงมอบของผลิตภัณฑรองเทามา
อยางตอเน่ือง สงผลใหความตองการรองเทาจากประเทศไทยมีจํานวนมากขึ้น 

4. สําหรับผลิตภัณฑประเภทรองเทาหนัง แนวโนมการสงออกดีขึ้น เน่ืองจากแหลงผลิตหลัก
คือทวีปยุโรป มีปญหาดานตนทุนคาแรงงานสูงขึ้นมาก กอรปกับภาครัฐบาลใหการสนับสนุนดานการ
ออกแบบและรวมสงเสริมชองทางการจําหนายอยางจริงจังและตอเน่ือง 

5. ลักษณะของตลาดรองเทาแฟชั่นในชวงนี้จะมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบบอยขึ้น เปนเหตุให 
ใบสั่งซื้อออกมาในลักษณะหลากหลายรูปแบบ และแตละแบบสั่งจํานวนนอย จึงเหมาะสําหรับอุตสาห
กรรมในประเทศไทย ที่มีขนาดเล็กและมีความคลองตัวในการปรับปรุงกระบวนการผลิตสูง 
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6. ภาครัฐบาลใหความสําคัญแกอุตสาหกรรมรองเทา สงเสริมใหมีการปรับปรุงกระบวนการ

ผลิต ทั้งดานออกแบบ เทคโนโลยี รวมถึงพัฒนาอุตสาหกรรมเชื่อมโยงอยางเปนระบบ 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. อุตสาหกรรมรองเทาตองพ่ึงพาการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศ โดยเฉพาะวัตถุดิบ
ประเภทหนังดิบและหนังฟอกคุณภาพดีที่จะนํามาผลิตเพ่ือการสงออก เพราะหนังที่ผลิตไดในประเทศมี
คุณภาพไมสมํ่าเสมอ ผูผลิตรองเทาจึงตองนําเขาหนังจากตางประเทศ สงผลใหตนทุนการผลิตมีแนว
โนมสูงขึ้น 

2. การขาดแคลนแรงงานที่มีฝมือในอุตสาหกรรมรองเทา จึงทําใหมาตรฐานของสินคาไมดีเทา
ที่ควร เน่ืองจากโรงงานผลิตรองเทาที่ขยายตัวอยางรวดเร็วสวนใหญเปนโรงงานขนาดเล็กและกลาง ซ่ึง
ใชคนในการผลิตมากกวาเครื่องจักร 

3. การขาดแคลนชางเทคนิคและชางออกแบบรองเทาแฟชั่น ทําใหรูปแบบของรองเทาไมคอย
ทันสมัย และสอดคลองกับความตองการของตลาดตางประเทศ 

4. ไทยมีคูแขงที่สําคัญในทุกระดับของสินคาเชน 
  - อิตาลี เปนผูผลิตรองเทาหนังที่มีชื่อเสียงเปนที่ยอมรับของตลาดโลก โดยเฉพาะรอง
เทาสุภาพสตรีรอยละ 70 ของรองเทาที่อิตาลีผลิตขึ้น ไดสงไปขายยังตลาดรองเทาที่สําคัญของไทย ได
แก สหรัฐอเมริกา และสหภาพยุโรป 
  - ไตหวัน ถือไดวาเปนผูนําดานรองเทาหนังในเอเชีย รัฐบาลของไตหวันไดใหการ
สนับสนุนอุตสาหกรรมนี้อยางเต็มที่ ปจจุบันมีการนําเทคโนโลยีใหมๆมาใชในการผลิต ทําใหไตหวัน
เปนคูแขงรองเทาแฟชั่นที่สําคัญของไทย 
  - จีน เปนผูสงออกรองเทาที่ใชแรงงานเขมขน (Labor Intensive) และมีสวนแบงใน
ตลาดสหรัฐอเมริกามากที่สุดถึงเกือบรอยละ 50 รองเทายางและรองเทาพลาสติกจากประเทศจีนครอง
ความเปนเจาตลาดโลกทําใหไทยตองสูญเสียตลาดใหจีนไป 

5. การสงออกของผูประกอบการอุตสาหกรรมไทยในชวงเวลาที่ผานมา ตลาดป 2545 ตอง
เผชิญกับปญหาอุปสรรคทางการคาที่ไมใชภาษี (NTBs) อยางมาก โดยเฉพาะดานมาตรฐานผลิตภัณฑ
ที่แตละประเทศเริ่มนํามาใชเพ่ือเปนขอกีดกันสินคาจากตางประเทศเขาสูประเทศของตนมากขึ้น และ
เพ่ือเปนการปกปองผูประกอบการอุตสาหกรรมภายในประเทศของตน 
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Code 078 – 079 : โรงเลื่อยไม และการผลิตผลิตภัณฑจากไม และไมกอก 
 

อุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือนนับเปนอุตสาหกรรมที่มีบทบาทสําคัญในภาวะเศรษฐกิจของ
ประเทศที่มีความจําเปนตองมีรายไดจากการสงออกเปนหลัก เพราะสามารถสรางงานและสรางรายได
ใหกับประเทศปละไมต่ํากวา 1,000 ลานเหรียญสหรัฐ นอกจากนี้ยังเปนอุตสาหกรรมประเภทหนึ่งที่มี
ศักยภาพและเปนสินคาเปาหมายในการสงออกของประเทศไทยในขณะนี้ โดยเปนสินคาสงออกสําคัญ
อันดับที่ 17 ของไทย 
 

สถานการณการผลิตโดยรวม 

จากสถิติกรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ สิ้นป 2544 อุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือนมีจํานวนโรง
งานทั้งสิ้น 8,242 โรงงาน สวนใหญเปนโรงงานขนาดเล็กที่กระจายอยูในแหลงวัตถุดิบ ไดแก ภาค
เหนือ ภาคกลาง กรุงเทพฯ และปริมณฑล ใชเงินลงทุนรวม 56,105 ลานบาท กอใหเกิดการจางแรง
งาน 208,202 คน แบงตามประเภทผลิตภัณฑได 4 กลุม ดังจะแสดงไดจากตารางตอไปน้ี 

ตารางที่ 1 : จํานวนโรงงาน เงินลงทุน แรงงานจําแนกตามประเภทผลิตภัณฑ 

ประเภทผลิตภัณฑ จํานวนโรงงาน
(โรงงาน) 

เงินลงทุน 
(ลานบาท) 

แรงงาน 
(คน) 

1. โรงเล่ือย ไส ซอย ทําวงกบ 3,983 16,630 59,339 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 34(1), (2)  
ตาม พ.ร.บ โรงงาน 2535 

(48 %) (30 %) (29 %) 

2. ทําไมวีเนียร ไมอัด ยอยไมและอบแหง 203 19,343 10,665 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 34(3), (4) , (5)  
ตาม พ.ร.บ โรงงาน 2535 

(2 %) (34 %) (5 %) 

3. ทําผลิตภัณฑจากไม 1,213 3,730 61,104 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 36(1), (3), (4) 
ตาม พ.ร.บ โรงงาน 2535 

(15 %) (7 %) (29 %) 

4. ทําเครื่องเรือน และเครื่องตบแตงภายใน 2,843 16,402 77,094 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 37 ตาม พ.ร.บ  
โรงงาน 2535 

(35 %) (29 %) (37 %) 

รวม 8,242 56,105 208,202 

ที่มา : กรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2544 
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อุตสาหกรรมสวนใหญรอยละ 99 เปนธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอมซ่ึงในจํานวนนี้เปนโรง
งานประเภทโรงเลื่อย ไส ซอยไม ทําวงกบมีจํานวนโรงงานมากที่สุด รองลงมา ไดแก โรงงานทํา
เครื่องเรือนและเครื่องตบแตงภายใน โรงงานทําผลิตภัณฑจากไม และโรงงานทําไมอัด ไมวีเนียร ซ่ึง
จะเปนโรงงานขนาดใหญที่ใชเงินลงทุนสูง 

ประเภทผลิตภัณฑที่สามารถสรางมูลคาเพิ่มสูง คือ เครื่องเรือนไม โดยแบงการผลิตตาม
ลักษณะตลาดได ดังน้ี 

1. เครื่องเรือนที่ผลิตเพ่ือจําหนายในประเทศ เนนผลิตจากไมเน้ือแข็ง เน่ืองจากผูบริโภคไม
นิยมเน้ือไมสีขาวของไมยางพารา เครื่องเรือนประเภทนี้ประกอบดวยเฟอรนิเจอรชนิด Built-in และชนิด
ลอยตัว (Free Standing) 

2. เครื่องเรือนที่ผลิตเพ่ือการสงออก เนนผลิตจากไมยางพารารอยละ 60 ไมแผนเรียบรอย
ละ 3 (Particle Board และ MDF Board) และไมเน้ือแข็งรอยละ 10 และผลิตภัณฑจากไมอ่ืนๆซึ่ง
ประกอบไปดวยเฟอรนิเจอรชนิดถอดประกอบได (Knock Down) 
 

การผลิต 
 

ปริมาณการผลิตสินคาอุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือนในป 2545 เปนผลคาบเกี่ยวจาก
ปริมาณคําสั่งซ้ือของประเทศสหรัฐอเมริกา และสหภาพยุโรป รวมกับคําสั่งซ้ือที่เคยสั่งจากประเทศ 
มาเลเซียและอินโดนีเซีย ที่เร่ิมเขามาตั้งแตในชวงไตรมาสสุดทายของป 2544 สงผลใหปริมาณการ
ผลิตโดยเฉพาะเครื่องเรือนไมเพ่ิมสูงขึ้น 
 

การจําหนายในประเทศ 
 

สืบเน่ืองจากแผนกระตุนเศรษฐกิจของรัฐบาลที่สงผลใหภาคธุรกิจอสังหาริมทรัพยมีกําลังซื้อ
เพ่ิมขึ้น  ประกอบกับเปนชวงที่ผลิตผลทางการเกษตรออกสูตลาด ทําใหอํานาจซื้อของผูบริโภคเพิ่ม
ขึ้น นอกจากนี้ผูประกอบการผลิตเครื่องเรือนชั้นนําหลายบริษัทยังไดปรับเปลี่ยนกลยุทธทางการ
ตลาดโดยการลดราคาสินคา และเนนการประชาสัมพันธเพ่ือจูงใจผูบริโภค ทําใหภาพรวมของตลาด
ภายในประเทศเริ่มกระเตื้องขึ้น 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การสงออก 
 

ประเภทผลิตภัณฑจากไมที่ผลิตและสงออกแบงได 3 กลุม (ตารางที่ 2) คือ 
1. เครื่องเรือนและชิ้นสวน ประกอบดวย เครื่องเรือนไม เครื่องเรือนอ่ืนๆ และชิ้นสวนเครื่อง

เรือน โดยมีมูลคาการสงออกในชวง 11 เดือนแรกของ ป 2545 จํานวน 883.1 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิม
ขึ้นจากชวงเดียวกันของปกอน รอยละ 10.9 

2. ผลิตภัณฑไม ประกอบดวย กรอบรูป อุปกรณกอสราง เครื่องใช รูปแกะสลัก และเครื่อง
ประดับตาง ๆ โดยมีมูลคาการสงออกในชวง 11 เดือนแรกของ ป 2545 จํานวน 323.3 ลานเหรียญ
สหรัฐ เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 6 

3. ไมแปรรูปและผลิตภัณฑไมแผน ในชวง 11 เดือนแรกของ ป 2545 มีมูลคาการสงออก
จํานวน 69.9 ลานเหรียญสหรัฐ และหากเปรียบเทียบในชวงเดียวกันของป 2544 เพ่ิมขึ้นรอยละ 18.3 
 
ตารางที่ 2 : มูลคาการสงออกของอุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือน 

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐฯ 

รายการ ม.ค.– 
พ.ย. 44 ป 2544 

ม.ค. – 
พ.ย. 45 

ป 2545 
(ประมาณการ) 

อัตราขยายตัว 
(%) 44&45 

อัตราขยายตัว (%) 
ม.ค. – พ.ย. 44& 
ม.ค. – พ.ย. 45 

1.เค ร่ือ งเรือนและชิ้ น
สวน 

796 868.3 883.1 963.4 11.0 10.9 

1.1 เครื่องเรือนไม 460.7 505.3 515.9 562.8 11.4 1.0 
1.2 เครื่องเรือนอื่น ๆ 158.6 172.3 174.4 190.3 10.4 10.0 
1.3 ชิ้นสวนเครื่องเรือน 56.5 61.5 68.3 74.5 21.1 20.9 
2.ผลิตภัณฑไม 305.1 328.5 323.3 352.7 7.4 6.0 
2.1 เครื่องใชทําดวยไม 95.7 103 104.8 114.3 11.0 9.5 
2.2 อุปกรณกอสรางไม 98.2 106.6 94.2 102.8 -3.6 -4.1 
2.3 กรอบรูปไม 87.6 93.1 96 104.7 12.5 9.6 
2.4 รูปแกะสลักและเครื่อง
ประดับทําดวยไม 

23.6 25.8 28.3 30.9 19.8 19.9 

3.ไมและผลิตภัณฑ ไม
แผน 

59.1 65.2 69.9 76.3 17.0 18.3 

รวม 2,141.1 2,329.6 2,358.2 2,572.7 10.4 10.1 
ที่มา : ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจการคา โดยความรวมมือของกรมศุลกากร กรมสงเสริมการสงออก 
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การนําเขา 
 

ประเภทผลิตภัณฑที่นําเขาหลัก ไดแก ไมซุง และไมแปรรูป โดยในชวง 11 เดือนแรกของ ป 
2545 มีมูลคาการนําเขาจํานวน 349.2 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันของ ป 2544 รอย
ละ 8.84  
 
ตารางที่ 3 : มูลคาการนําเขาไมซุง และไมแปรรูป                           หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ 

รายการ  
ม.ค.–พ.ย. 44 

           
ป 2544 

ม.ค.–พ.ย.  
ป 2545 

ป 2545 
(ประมาณการ) 

อัตราขยาย
ตัว (%) 
44&45 

อัตราขยายตัว (%)
ม.ค. – พ.ย. 44 & 
ม.ค. – พ.ย. 45 

ไมซุงและไมแปรรูป 320.8 341.9 349.2 380.9 11.41 8.84 
ที่มา : ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจการคา โดยความรวมมือของกรมศุลกากร กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 
 
 ในชวง 11 เดือนแรกของ ป 2545 ปริมาณการผลิตโดยเฉพาะเครื่องเรือนไมเพ่ิมขึ้น สงผลให
มูลคาการนําเขาไมซุงและไมแปรรูปมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นประมาณรอยละ 8.84 โดยเปรียบ
เทียบกับชวงเวลาเดียวกันในป 2544 สําหรับมูลคาการสงออกเคร่ืองเรือนไม มีอัตราการขยายตัวเพ่ิม
ขึ้นรอยละ 11.41 นอกจากนี้ผลิตภัณฑไมทุกประเภทมีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น ยกเวนอุปกรณกอ
สรางไม  ซ่ึ งมีความตองการใชภายในประเทศเพิ่ มขึ้นจากภาวะการฟ นตัวของภาคธุรกิจ
อสังหาริมทรัพย 
 สําหรับตลาดในภูมิภาคเอเชียซ่ึงสวนใหญเปนคูแขงทางการคา ไดแก ญ่ีปุน ไตหวัน จีน และ
อินเดีย พบวามีความตองการไมและผลิตภัณฑไมแผนเพ่ิมขึ้น เน่ืองจากอัตราการขยายตัวของมูลคา
การสงออกเพิ่มขึ้นประมาณรอยละ18.3 เม่ือเทียบชวงระยะเวลา 11 เดือนแรกในป 2545 กับชวงเวลา
เดียวกันในป 2544 
 กลาวโดยสรุปภาวะการผลิตของอุตสาหกรรมไมและเคร่ืองเรือนของป 2545 อยูในภาวะดีขึ้น
เม่ือเทียบกับป 2544 ถึงแมประชาชนในสหรัฐจะชะลอการใชจายเพื่อเตรียมพรอมในกรณีภาวะ
สงครามระหวางสหรัฐและอิรักปะทุขึ้น การผลิตของไทยซึ่งเปนการผลิตตาม Order และสวนใหญยัง
ไมมีตราสินคา(Brand Name)เปนของตนเอง จึงไดรับผลกระทบโดยตรง นอกจากนี้ภาครัฐไดออก
มาตรการกระตุนเศรษฐกิจเพ่ือกระตุนการใชจายในการบริโภคใหภาคอสังหาริมทรัพยฟนตัว ซ่ึงจะทํา
ใหภาคการผลิตของอุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือนกระเตื้องขึ้น สําหรับการสงออกในชวง 11 เดือน
แรกของป 2545 มีมูลคา 2,358.2 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันของป 2544 ประมาณ
รอยละ 10.1 
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แนวโนม 
 
 แนวโนมป 2546 คาดวาจะมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นในชวงไตรมาสแรกของป 2546 เน่ือง
จากจะมีการสงมอบสินคาตาม Order ที่เขามาในชวงไตรมาสที่สี่ ประกอบกับผูประกอบการมีการปรับ
กลยุทธดานการตลาดโดยการลดราคาสินคาสําหรับตลาดภายใน สวนตลาดตางประเทศมีการขยาย
สวนแบงตลาดในตลาดเดิม ไดแก ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร และสหภาพยุโรป และเจาะ
ตลาดใหมๆ เชน จีน และตะวันออกกลาง รวมถึงการปรับรูปแบบผลิตภัณฑตามความตองการ และ
การจัดตั้ง Thailand Furniture Mart เปนตน 
 ปริมาณการผลิตเครื่องเรือนและชิ้นสวน และผลิตภัณฑไมในป 2545 ยังคงขยายตัวอยางตอ
เน่ืองอันเปนผลมาจากปริมาณคําสั่งซ้ือของประเทศสหรัฐอเมริกาที่เขามาอยางตอเน่ืองจากปญหาขอ
ขัดแยงทางการเมืองที่นํามาสูการกอการรายสากล (เหตุการณ 11 กันยายน 2544 ที่ สหรัฐอเมริกา 
และที่บาหลี อินโดนีเซีย) สงผลใหเครื่องเรือนและชิ้นสวนที่เคยสั่งซ้ือจากประเทศมาเลเซีย และอินโด
นีเซียเขามาประเทศไทยทั้งหมด นอกจากนี้จากการประสานกับสมาคมอุตสาหกรรมเครื่องเรือนไทย
ทราบวา ไตหวันเริ่มยายฐานการผลิต และการลงทุนในอุตสาหกรรมเครื่องเรือนจากมาเลเซีย มาที่ 
จีน และเวียดนามแทน ซ่ึงจะสงผลดีตอภาคการผลิตของไทยในระยะนี้เพ่ิมขึ้น นอกจากนี้ประเทศใน
กลุม EU โดยเฉพาะอังกฤษ และเยอรมนี ซ่ึงเปนประเทศนําเขาเคร่ืองเรือนและชิ้นสวนสําคัญจากมา
เลเซีย และอินโดนีเซีย เริ่มสั่งสินคาโดยเฉพาะชิ้นสวนเครื่องเรือนจากไทยเพิ่มขึ้นมาก มูลคาการสง
ออก ชิ้นสวนเครื่องเรือนไม มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นมากที่สุดในกลุมเครื่องเรือนและชิ้นสวน 
สําหรับกลุมผลิตภัณฑไมมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นทุกผลิตภัณฑ นอกจากนี้ในกลุมไมและผลิต
ภัณฑไมแผน ยังคงมีการสงออก ไมแปรรูป ใหกับประเทศคูแขงทางการคา ไดแก จีน  และฮองกง 
โดยในชวง 11 เดือนแรกของป 45 มูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นประมาณรอยละ 18.3 ประเทศคูแขง
หลักๆไดชะลอการสงออกไมแปรรูปของตนเอง และหันมานําเขาจากไทยเพิ่มขึ้นตอการสงออกไมแปร
รูป 
 การสงออกไมแปรรูปใหกับประเทศคูแขงทางการคา ไดแก จีน และฮองกง เพ่ิมขึ้นประมาณ
รอยละ 95 (เปรียบเทียบ 9 เดือนของป 2544 และป 2545 ) ซ่ึงอาจสงผลกระทบตอภาคอุตสาหกรรม
ไมและเครื่องเรือนภายในประเทศได เน่ืองจากในชวงปลายป 2545 มีคําสั่งซื้อจากประเทศสหรัฐฯ 
และกลุม EU เขามาจํานวนมาก อาจสงผลตอปริมาณการผลิตและการสงออกที่คาดวาจะขยายตัวเพ่ิม
ขึ้นประมาณรอยละ 8-10 
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ปญหาและอุปสรรค 
 

1. กฎ ระเบียบขอบังคับที่เขมงวดของทางราชการโดยเฉพาะ พ.ร.บ. ปาไม พ.ศ. 
2484  

2. ขาดความเชื่อมโยงระหวางเกษตรกรชาวสวนยางพารา อุตสาหกรรมแปรรูป และ 
อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอร เพ่ือใหเกิดความสมดุลของปริมาณไมวัตถุดิบ ความตองการของอุตสาห
กรรมภายในประเทศ และการสงออก 

3. ผลิตภาพการผลิตต่ํามีความสูญเสียและการสิ้นเปลืองสูง ทําใหตนทุนตอหนวยสูง
กวาคูแขง 

4. ขาดเทคโนโลยีการผลิตและการจัดการที่ทันสมัย 
5. ขาดการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑใหม ๆ ที่เปนที่ยอมรับในตลาดโลก 
6. ขาดอุตสาหกรรมสนับสนุนและการรับชวงการผลิต เชน การผลิตสวนประกอบและ

วัสดุสําหรับเครื่องเรือน (Fitting) บรรจุภัณฑที่แข็งแรงและสวยงาม เปนตน 
7. การแขงขันของเฟอรนิเจอรและช้ินสวนในตางประเทศมีความรุนแรงมากขึ้นทั้งใน

ดานราคาและรูปแบบ 
8. ตลาดสงออกมีจํากัด  ทําใหตองพ่ึงพาตลาดญี่ปุน และสหรัฐฯ 
9. การกีดกันทางการคา 
10. ผูประกอบการมีปญหาดานหนี้สินที่ไมกอใหเกิดรายได 
11. ขาดหองปฏิบัติการในการทดสอบผลิตภัณฑ 
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Code 081 : โรงงานทําเยื่อกระดาษ 
 
- เยื่อกระดาษ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 

 กระดาษเปนวัสดุที่ถูกนํามาใชและเกี่ยวของกับการดํารงชีวิตประจําวันของมนุษยมากที่สุดและ
ภายหลังการใชแลวยังสามารถนํากลับมาใชไดใหม (Recycled) ทําใหกระดาษจึงเปนที่นิยมและเปนสวน
ประกอบสําคัญในผลิตภัณฑเครื่องใชประเภทตางๆ อาทิเชน ผลิตภัณฑดานสุขอนามัย ประเภทกระดาษ
อนามัย หรือ กระดาษชําระ หรือถูกนํามาใชเปนวัสดุสื่อกลางสําหรับการศึกษาและการสื่อสารประชา
สัมพันธ ประเภทหนังสือ ตําราเรียนและสื่อพิมพตางๆ นอกจากนี้กระดาษยังถูกนํามาใชเปนวัสดุสําคัญที่
ใชในการกักเก็บและรักษาสินคาระหวางการขนสงในรูปแบบผลิตภัณฑบรรจุภัณฑชนิดตางๆ 
 ปจจุบันประเทศไทยมีโรงงานผลิตเยื่อกระดาษ 5 ราย โรงงานผลิตกระดาษประมาณ 52 ราย และ
โรงงานผลิตกระดาษครบวงจร 1 ราย มีการจางงานประมาณ 3 แสนคน  

วัตถุดิบหลักที่ใชในการผลิตของอุตสาหกรรม ไดแก เยื่อใยยาว (Long Fiber Pulp) เยื่อใยสั้น 
(Short Fiber Pulp) และเศษกระดาษ (Waste Paper Pulp) เยื่อใยยาวทําจากไมสน เสนใยมีขนาดยาว  
3 - 5 มิลลิเมตรมีความเหนียวแข็งแรง เยื่อใยสั้นทําจากไมยูคาลิปตัส ไมไผ ชานออย ใหเสนใยขนาด 1-2 
มิลลิเมตร ความเหนียวและแข็งแรงต่ํากวาเยื่อใยยาว สวนเยื่อเศษกระดาษ ทําจากเศษกระดาษที่ใชแลว 
ความแข็งแรงจะยิ่งต่ําลงเมื่อผานกระบวนการผลิตมาหลายครั้งและคอนขางสกปรกนิยมใชเปนวัตถุดิบใน
การผลิตกระดาษแข็งและกระดาษทําลอนลูกฟูก 

วัตถุดิบที่ใชผลิตกระดาษในประเทศไทยประกอบดวยเยื่อใยสั้นรอยละ 26 เยื่อใยยาวรอยละ 8 
และเศษกระดาษรอยละ 66 ประเทศไทยสามารถผลิตไดเฉพาะเยื่อใยสั้น สวนเยื่อใยยาวตองนําเขาจาก
ตางประเทศ สําหรับเศษกระดาษไดจากการเก็บรวบรวมในประเทศและนําเขาจากตางประเทศ 

อุตสาหกรรมเยื่อกระดาษมีกําลังการผลิต 945,000 ตัน มีอัตราการใชกําลังการผลิต รอยละ 98 
วัตถุดิบที่ใชเปนไมยูคาลิปตัสรอยละ 82 โดยในการจัดหาไมยูคาลิปตัสนั้น ผูประกอบการจะผลิตกลาไม  
ยูคาลิปตัส ใหเกษตรกรนําไปปลูกสําหรับปอนโรงงานผลิตเยื่อกระดาษ เพ่ือผลิตเยื่อกระดาษสําหรับปอน
ใหโรงงานผลิตกระดาษทําการผลิตกระดาษประเภทตางๆ เชน กระดาษคราฟท กระดาษแข็ง กระดาษ
หนังสือพิมพ กระดาษพิมพเขียน กระดาษอนามัย และกระดาษอื่นๆ สําหรับกระดาษคราฟทและกระดาษ
แข็งก็จะสงใหโรงงานผลิตบรรจุภัณฑเพ่ือนําไปใชทํากลองบรรจุภัณฑตอไป 
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 โดยภาพรวมของอุตสาหกรรมเยื่อกระดาษและกระดาษ ป 2545 ปริมาณความตองการใชเยื่อ
กระดาษและกระดาษขยายตัวประมาณรอยละ 7 ตามการฟนตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ ปริมาณการใช
เยื่อกระดาษทั้งเยื่อใยสั้นและเยื่อใยยาวประมาณ 1 ลานตัน และปริมาณการใชกระดาษและกระดาษแข็ง
ประมาณ 2.2 ลานตัน 

กําลังการผลิตเยื่อกระดาษและกระดาษในป 2545 ประมาณ 4.7 ลานตัน แบงเปนเยื่อใยสั้น 1 
ลานตัน และ กระดาษและกระดาษแข็ง 3.7 ลานตัน อัตราการใชกําลังการผลิตรอยละ 75 สูงขึ้นจากปกอน
รอยละ 2 ปริมาณการใชเศษกระดาษในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ 1.8 ลานตันสูงขึ้นจากปกอนรอยละ 4 
 
ตารางที่1 : ประมาณการภาวะอุตสาหกรรมเยื่อกระดาษ ป 2545  

หนวย : พันตัน 
ผลิตภัณฑ ปริมาณการใช ปริมาณการผลิต กําลังการผลิต อัตราการใชกําลังการผลิต 
- เยื่อใยสั้น 
- เยื่อใยยาว 

รวม 

741 
216 
957 

927 
- 

927 

945 
- 

945 

98% 
- 

- เศษกระดาษ 1,830 ปริมาณเก็บ 950  อัตราหมุนเวียน 52% 
-ก ระด าษ แ ล ะ
กระดาษแข็ง 

 
2,169 

 
2,575 

 
3,734 

 
69% 

ที่มา : สมาคมอุตสาหกรรมเยื่อและกระดาษไทย 
 

ในป 2545 กําลังการผลิตกระดาษภายในประเทศสูงขึ้นเล็กนอย เน่ืองจากมีการปรับปรุงเครื่อง
จักรใหทันสมัย ดวยขนาดกําลังการผลิตรวม 3.7 ลานตัน โดยกระดาษคราฟทมีสัดสวนกําลังการผลิตสูง
สุด คือ รอยละ 60 รองลงมาไดแก กระดาษพิมพเขียน รอยละ 27 อัตราการใชกําลังการผลิตสูงขึ้นเล็ก
นอยจากปกอน รอยละ 66 เปนรอยละ 69 เน่ืองจากปริมาณความตองการกระดาษสูงขึ้น 

ในป 2545 ไทยมีปริมาณการใชกระดาษ 2.2 ลานตัน ขยายตัวจากปกอนรอยละ 7 ปริมาณการใช
กระดาษตอคนสูงขึ้นจากปกอน 2 กิโลกรัม เปน 34.5 กิโลกรัม อัตราการขยายของการ ใชกระดาษสูงขึ้น 
เน่ืองจากภาคการสงออกสินคาและความตองการภายในประเทศสูงขึ้น กระดาษแข็งและกลองมีปริมาณ
การใชสูงขึ้น รอยละ 7-8 กระดาษพิมพเขียนมีปริมาณการใชเพ่ิมขึ้นรอยละ 7 ซึ่งเปนผลมาจากการขยาย
ตัวทางเศรษฐกิจของประเทศที่ทําใหความตองการสิ่งพิมพและเอกสารสื่อโฆษณาสูงขึ้น 
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ตารางที่ 2 : ประมาณการภาวะอุตสาหกรรมกระดาษ ป 2545 

ปริมาณการใช ปริมาณการผลิต กําลังการผลิต ผลิตภัณฑ 
พันตัน สัดสวน 

(%) 
พันตัน สัดสวน 

(%) 
พันตัน สัดสวน 

(%) 

อัตราการ 
ใชกําลัง 

การผลิต (%) 
กระดาษคราฟท 1,220 56 1,447 56 2,219 60 65 
กระดาษพิมพเขียน 429 20 706 27 1,008 27 70 
กระดาษแข็ง 205 10 205 8 293 8 100 
กระดาษหนังสือพิมพ 245 11 126 5 126 3 100 
กระดาษอนามัย 70 3 91 4 88 2 100 
รวม 2,169 100 2,575 100 3,734 100 69 
ที่มา : สมาคมอุตสาหกรรมเยื่อและกระดาษไทย 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

ในชวง 11 เดือนแรกของป 2545 ประเทศไทยมีการสงออกกระดาษ และผลิตภัณฑกระดาษ คิด
เปนมูลคา 576.3 ลานเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวจากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 2 โดยประเภทกระดาษ
ที่มีมูลคาสงออกมากที่สุด คือ กระดาษพิมพเขียน (รอยละ 35.6) รองลงมา ไดแก กระดาษชําระ กระดาษ
เช็ดหนา และกระดาษอนามัย  (รอยละ 22.8) กระดาษแข็ง (รอยละ 13.1) กระดาษบรรจุภัณฑ  
(รอยละ 11.8) กระดาษคราฟท (รอยละ 9.3) และกระดาษอื่นๆ (รอยละ7.3) ผลิตภัณฑที่มีการสงออก
ขยายตัวอยางตอเน่ืองตั้งแตป 2542 ไดแก กระดาษชําระ กระดาษเช็ดหนา กระดาษอนามัย และบรรจุ
ภัณฑกระดาษ ซึ่งในชวง 11 เดือนแรกของป 2545 ขยายตัวจากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 16.6 และ
15.7 ตามลําดับ ในขณะที่กระดาษคราฟทและกระดาษพิมพเขียนปรับตัวลดลงรอยละ 22.35 และ 5 ตาม
ลําดับ 

ตลาดสงออกกระดาษสําคัญของไทย ไดแก จีน ฮองกง มาเลเซีย เบลเยี่ยม และไตหวัน โดย
กระดาษคราฟทและกระดาษแข็งสงออกไปจีนมากที่สุด กระดาษพิมพเขียนสงออกไปฮองกงและ 
มาเลเซีย กระดาษชําระ และกระดาษอนามัยสงออกไปเบลเยี่ยมและมาเลเซีย บรรจุภัณฑสงออกไป
ไตหวัน ในป 2545 มูลคาการสงออกกระดาษและผลิตภัณฑกระดาษคาดวาประมาณ 630 ลานเหรียญ
สหรัฐฯ ขยายตัวจากป 2544 รอยละ 3 ผลิตภัณฑที่มีแนวโนมการขยายตัวของการสงออกอยางตอเน่ือง 
คือ กระดาษชําระ กระดาษเช็ดหนา และ บรรจุภัณฑกระดาษ ผลิตภัณฑที่ทํารายไดจากการสงออกสูงสุด 
คือ กระดาษพิมพเขียน และรองลงมาคือ กระดาษชําระ กระดาษเช็ดหนา และกระดาษอนามัย 
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การนําเขาเยื่อกระดาษและเศษกระดาษของไทยเพื่อใชเปนวัตถุดิบในการผลิตกระดาษในชวง  
11 เดือนแรกของป 2545 มีมูลคา 285.5 ลานเหรียญสหรัฐฯ เม่ือเปรียบเทียบกับมูลคาการนําเขาของชวง
เดียวกันของป 2544 ซึ่งมีมูลคานําเขา 275.7 ลานเหรียญสหรัฐฯ เปนการปรับตัวเพิ่มขึ้น รอยละ 3.5 
แหลงนําเขาเยื่อกระดาษและเศษกระดาษที่สําคัญของไทย ไดแก ประเทศสหรัฐอเมริกา แคนาดา ญี่ปุน 

สวนการนําเขากระดาษในชวง 11 เดือนแรกของป 2545 มีมูลคา 448.4 ลานเหรียญสหรัฐฯ 
ประเภทที่มีสัดสวนการนําเขามากที่สุด คือ กระดาษแข็ง กระดาษกลอง และกระดาษคราฟท รอยละ 50.4 
เน่ืองจากการสงออกขยายตัวทําใหความตองการใชกระดาษแข็ง กระดาษกลอง และกระดาษคราฟทใน
การผลิตบรรจุภัณฑสําหรับสงออกสินคามากขึ้น รองลงมาไดแกกระดาษพิมพเขียน (รอยละ 13.3) 
กระดาษหนังสือพิมพ (รอยละ 12.8) เม่ือเปรียบเทียบกับชวงเดียวกันของป 2544 มูลคาการนําเขา
กระดาษลดลงรอยละ 10.4 เน่ืองจากการนําเขากระดาษพิมพเขียน และกระดาษหนังสือพิมพลดลง 

แหลงนําเขากระดาษที่สําคัญของไทย ไดแก ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา สิงคโปร และไตหวัน กระดาษที่
ไทยนําเขาจากญี่ปุนสวนมากเปนกระดาษหนังสือพิมพและกระดาษพิมพเขียน สวนที่นําเขาจากสหรัฐ
อเมริกาและสิงคโปรเปนกระดาษแข็งและกลอง สําหรับประเทศไตหวันเปนประเทศที่ไทยนําเขากระดาษ
คราฟทมากที่สุด 

ในป 2545 มูลคาการนําเขากระดาษ คาดวาประมาณ 490 ลานเหรียญสหรัฐฯ ลดลงจากป 2544 
รอยละ 8.9 เน่ืองจากการผลิตกระดาษในประเทศสูงขึ้น 
 
แนวโนม 
 

ปริมาณความตองการใชเยื่อกระดาษคาดวาขยายตัวรอยละ 5 ตามการขยายตัวของอุตสาหกรรม
กระดาษ และมีการวางแผนตั้งโรงงานผลิตเยื่อกระดาษจากชานออย ขนาดกําลังการผลิตปละ 100,000 
ตัน ซึ่งคาดวาจะสามารถเปดดําเนินการไดใน 2 ปขางหนา ซึ่งจะทําใหมีกําลังการผลิตเยื่อใยสั้นมากกวา 
1 ลานตัน 

สําหรับอุตสาหกรรมกระดาษ ปริมาณความตองการกระดาษคาดวาจะสูงขึ้นจากรอยละ 2.3 เปน
รอยละ 6 โดยในป 2546 จะมีการขยายกําลังการผลิต 110,000 ตัน ซึ่งจะทําใหกําลังการผลิตโดยรวมสูง
ถึง 3.8 ลานตัน ในป 2546 
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ปญหา และอุปสรรค 
 

1. การทุมตลาดจากผูผลิตกระดาษตางประเทศ เพ่ือระบายสินคาที่ถูกกีดกันทางการคา 
2. ขาดความเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมตอเน่ือง (Cluster) เชน อุตสาหกรรมการพิมพและการ

บรรจุภัณฑ 
3. ขาดการสงเสริม และประชาสัมพันธในเรื่องการปลูกไมยูคาลิปตัส ตลอดจนไมยูคาลิปตัสยัง

ไมจัดเปนพืชเศรษฐกิจ ทําใหไมไดถูกจัดอยูในเขตพ้ืนที่ยุทธศาสตรที่รัฐบาลจะใหการสงเสริม (Zoning) 
4. การกีดกันทางการคาที่ไมใชภาษี  
5. กฎ ระเบียบ และขั้นตอนในการดําเนินงานของหนวยงานราชการไมเอ้ือตอการพัฒนา และสง

เสริมประสิทธิภาพในการแขงขัน เชน เร่ืองการคืน VAT ตลอดจนระยะเวลาการทํางานของกรมศุลกากรที่
มีขั้นตอนมากมายและลาชา 
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Code 082 : การผลิตผลิตภัณฑจากกระดาษ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 ปจจุบันอุตสาหกรรมกระดาษไดมีการใชเทคโนโลยีและเงินทุนสูง (Technology and Capital 
Intensive) เชนเดียวกับการผลิตเยื่อกระดาษ มีโรงงานกระดาษทั้งหมดประมาณ 52 โรงงาน ซึ่งผู
ผลิตแตละรายอาจผลิตไดมากกวาหนึ่งชนิดก็ไดและมีกําลังการผลิตมีรวมกันประมาณ 36.5 ลานตัน 
(พ.ศ.2543) โดยกระดาษที่มีอัตราการขยายตัวสูงที่สุดคือ กระดาษคราฟทเพ่ิมขึ้นรอยละ 8.27 
กระดาษอนามัยรอยละ 8.10 จากกําลังการผลิตกระดาษทั้งหมด เปนกระดาษคราฟทรอยละ 60.55 
กระดาษพิมพเขียนรอยละ 26.92 กระดาษแข็งและกระดาษกลองรอยละ 6.98 กระดาษอนามัยรอยละ 
2.19 และกระดาษหนังสือพิมพรอยละ 3.34 ตามลําดับ ซึ่งจําแนกรายละเอียดไดดังนี้ 

1. กระดาษคราฟท ปจจุบันมีผูผลิตกระดาษคราฟทประมาณ 17 ราย มีกําลังการผลิตรวม
ประมาณ 2,211,100 ตัน ผูผลิตรายใหญ ไดแก บริษัทสยามคราฟทอุตสาหกรรม บริษัทปญจพลไฟ
เบอรคอนเทนเนอร และบริษัทอุตสาหกรรมกระดาษคราฟท โดยมีสัดสวนกําลังการผลิตรวมกัน
ประมาณรอยละ 60 ของกําลังการผลิตกระดาษคราฟททั้งหมด ลักษณะอุตสาหกรรมการผลิตกระดาษ
คราฟทของไทยเปนการผลิตเพื่อตอบสนองความตองการในประเทศไทยเปนสําคัญ สวนใหญจะ
จําหนายใหกับโรงงานผลิตกลองและถุงกระดาษในประเทศ 

2. กระดาษพิมพเขียน ปจจุบันมีผูผลิตกระดาษพิมพเขียนประมาณ 13 ราย มีกําลังการผลิต
โดยรวมประมาณ 983,000 ตัน ปจจุบันกําลังการผลิตกระดาษพิมพเขียนเพียงพอตอความตองการใน
ประเทศผูผลิตกระดาษพิมพเขียนรายใหญ ไดแก บริษัทไฮเทคเปเปอร บริษัทเซนทรัลอุตสาหกรรม
กระดาษ บริษัทอุตสาหกรรมกระดาษบางปะอิน บริษัทกระดาษศรีสยาม และบริษัทเทพพัฒนา
กระดาษ มีกลังการผลิตรวมกันรอยละ 75 ของกําลังการผลิตทั้งหมด ซึ่งผูผลิตสวนใหญจะจําหนายใน
ประเทศเกือบทั้งหมดจึงจะสงออก ประมาณการผลิตกระดาษพิมพเขียนจะขึ้นกับภาวะเศรษฐกิจ การ
เพ่ิมขึ้นของประชากรและการขยายตัวของการศึกษา 

3. กระดาษแข็งและกระดาษกลอง ปจจุบันมีผูผลิตกระดาษแข็งและกระดาษกลองประมาณ 
14 ราย มีกําลังการผลิตโดยรวมประมาณ 255,000 ตัน ผูผลิตรายใหญ ไดแก บริษัทบูรพาอุตสาห
กรรม บริษัทโรงงานกระดาษเทนมา (ประเทศไทย)  บริษัทบางเลนเปเปอร และบริษัทอุตสาหกรรม
ไทย ซึ่งมีกําลังการผลิตรวมกันไมต่ํากวารอยละ 55 ของกําลังการผลิตรวม 

4. กระดาษอนามัย ในปจจุบันมีผูผลิต 6 ราย ไดแก บริษัทกระดาษเซลล็อก กระดาษไทยส
ก็อตต บริษัทคิมเบอรลี่คลาก (ประเทศไทย) และหางหุนสวน จํากัด อุตสาหกรรมกระดาษแมน้ํา 
บริษัทกระดาษธนาธร และบริษัทวังขนายเปเปอร มีกําลังการผลิต โดยรวมประมาณ 80,000 ตัน ซึ่ง
ในจํานวนผูผลิตรายใหญ 3 ราย ไดแก บริษัท ไทยสก็อตต บริษัทคิมเบอรลี่คลาก และบริษัทกระดาษ
เซลล็อกซ มีสัดสวนกําลังการผลิตรวมกันไมต่ํากวา รอยละ 50 ของกําลังการผลิตรวม อยางไรก็ตาม
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ถึงแมการผลิตจะเพิ่มมากขึ้น แตก็ตองเผชิญกับการแขงขันมากเชนกัน ทั้งนี้เพราะตลาดกระดาษ
อนามัยในประเทศคอนขางอ่ิมตัว ผูผลิตในประเทศมีการแขงขันตัดราคากันเอง 

5. กระดาษหนังสือพิมพ ในปจจุบันมีผูผลิต 3 ราย คือ บริษัทซินโฮเปเปอร (ประเทศไทย) 
บริษัทไทยนิวสพร้ินทเปเปอร และบริษัทหลุยเปเปอรกรุป มีกําลังการผลิตรวมกันประมาณ 122,000 
ตันตอป ซึ่งแตเดิมกําลังการผลิตของบริษัทซินโฮ เพียงรายเดียวไมเพียงพอตอความตองการใน
ประเทศ ทําใหสถานการณในปจจุบันมีผูผลิตกระดาษหนังสือพิมพ เพ่ิมขึ้นเพ่ือปอนตลาดในปะเทศ
มากขึ้น 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ในอุตสาหกรรมเยื่อกระดาษและกระดาษของไทยจําตองพ่ึงพาวัตถุดิบเยื่อใยยาวจากตาง
ประเทศเพื่อนํามารวมกับเยื่อใยสั้นที่มีวัตถุดิบภายในประเทศอีกทั้งวัตถุดิบจากเศษกระดาษที่มีตนทุน
ต่ําก็เปนอีกทางเลือกหน่ึงในการนําเขามาเปนวัตถุดิบในอุตสาหกรรม แหลงนําเขาเยื่อกระดาษและ
เศษกระดาษที่สําคัญจะมาจาก ประเทศแคนาดา สหรัฐอเมริกา และกลุมประเทศในสหภาพยุโรป 
อยางไรก็ตามในป 2544 ที่ภาวะเศรษฐกิจโลกซบเซาสงผลใหภาวะอุตสาหกรรมเยื่อกระดาษและ
กระดาษของไทยซึ่งไดรับผลกระทบจากเศรษฐกิจโลกที่อยูในภาวะถดถอยเชนกัน หากมองภาพรวม
ในป 2544 การนําเขาเยื่อกระดาษและเศษกระดาษมีการปรับตัวลดลงเยื่อกระดาษนําเขาทั้งสิ้น 198.2 
ลานเหรียญสหรัฐฯ ลดลงรอยละ 27.5 เม่ือเทียบกับป 2543 และเศษกระดาษมีมูลคาการนําเขาทั้งสิ้น 
100.9 ลานเหรียญสหรัฐฯ ปรับตัวลดลงรอยละ 35.5 เม่ือเทียบกับปกอน สวนการนําเขากระดาษ 
กระดาษแข็ง และผลิตภัณฑกกระดาษ ซึ่งมีแหลงนําเขาสวนใหญมาจากประเทศญี่ปุน มีการนําเขาลด
ลงเชนกัน โดยในป 2544 มีมูลคาการนําเขา 536.7 ลานเหรียญสหรัฐฯ ปรับตัวลดลงรอยละ 4.1 ยก
เวนกระดาษอนามัยที่มีการนําเขาปรับตัวสูงขึ้นรอยละ 6.9 มูลคาทั้งสิ้น 24.7 ลานเหรียญสหรัฐฯ 
 

ตารางที่ 1 : มูลคาการนําเขาในอุตสาหกรรมเยื่อกระดาษและกระดาษ 
มูลคาการนําเขา (ลานเหรียญสหรัฐฯ) อัตราการขยายตัว (รอยละ) 

ประเภท 
2541 2542 2543 2544 2542 2543 2544 

เย่ือกระดาษ 
เศษกระดาษ 
กระดาษหนังสือพิมพ 
กระดาษพิมพเขียน 
กระดาษคราฟท 
กระดาษแข็งและกลอง 
กระดาษอนามัย 
กระดาษอื่นๆ 

169.0 
82.4 
30.4 
48.3 
53.8 
140.8 
13.7 
83.1 

208.8 
95.5 
47.8 
100.1 
56.2 
136.4 
19.6 
67.7 

273.4 
156.4 
78.6 
130.7 
75.6 
169.0 
23.1 
82.5 

198.2 
100.9 
76.6 
118.9 
74.0 
159.9 
24.7 
82.5 

23.5 
15.9 
57.2 
107.2 
4.46 
-3.1 
43.1 
-18.5 

30.9 
63.8 
64.4 
30.6 
34.52 
23.9 
17.9 
21.8 

-27.5 
-35.5 
-2.5 
-9.0 
-2.1 
-5.4 
6.9 
0.0 

ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 
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ผลิตภัณฑกระดาษที่นําเขามากที่สุด คือ กระดาษแข็งและกระดาษกลองแตเดิมน้ันกระดาษที่
นําเขาในปริมาณมากที่สุด คือ กระดาษหนังสือพิมพ เน่ืองจากไมมีการผลิตภายในประเทศจนกระทั่ง
ป 2537  
 ปริมาณความตองการใชผลิตภัณฑกระดาษมีจํานวนประมาณ 1,959,000 ตันตอป ซึ่งมีการ
บริโภคผลิตภัณฑกระดาษมีแนวโนมเพ่ิมขึ้น สวนหน่ึงมีผลกระทบจากราคาวัตถุดิบ หรือราคาเยื่อใย
สั้นและเยื่อใยยาวที่ผันแปรตามราคาตลาดโลก 
 ความตองการใชกระดาษแตละประเภท 

1. กระดาษคราฟท กระดาษคราฟทเปนผลิตภัณฑกระดาษที่มีความตองการใชมากที่สุด
ประมาณ 1.10 ลานตัน ซึ่งมีสัดสวนโดยเฉลี่ยคิดเปนรอยละ 55.18 ของปริมาณความตองการใชผลิต
ภัณฑกระดาษ กระดาษคราฟทที่นําเขาจากตางประเทศสวนใหญ ซึ่งเดิมมีการนําเขาไมมากนัก เน่ือง
จากปริมาณการผลิตในประเทศเพียงพอกับความตองการและคุณภาพเทาเทียมกับที่นําเขาจากตาง
ประเทศแหลงนําเขาที่สําคัญ ไดแก ญี่ปุน ไตหวัน และสหรัฐอเมริกา 

2. กระดาษพิมพเขียน กระดาษพิมพเขียนเปนผลิตภัณฑที่มีความตองการใชประมาณ 0.36 
ลานตัน ซึ่งมีสัดสวนโดยเฉลี่ยรอยละ 18.52 ของปริมาณความตองการใชผลิตภัณฑกระดาษ กระดาษ
พิมพเขียนนําเขาจากตางประเทศเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ืองจากความตองการใชมากชึ้น และปริมาณการ
ผลิตในประเทศยังไมเพียงพอกับความตองการ แหลงนําเขาที่สําคัญ คือ ญี่ปุน เยอรมันนี และสหราช
อาณาจักร 

3. กระดาษแข็งและกลอง กระดาษแข็งและกลองมีความตองการใชประมาณ 0.19 ลานตัน 
มีสัดสวนโดยเฉลี่ยคิดเปนคอยละ 9.60 ของปริมาณความตองการใชผลิตภัณฑกระดาษ กระดาษแข็ง
และกลองที่นําเขาจากตางประเทศเนื่องจาก การผลิตยังไมเพียงพอกับความตองการภายในประเทศ 
แหลงนําเขาที่สําคัญ ไดแก ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา และเยอรมันนี 

4. กระดาษหนังสือพิมพ กระดาษหนังสือพิมพเปนผลิตภัณฑกระดาษที่มีปริมาณความ
ตองการใชประมาณ 0.27 ลานตัน สัดสวนโดยเฉลี่ยคิดเปนรอยละ 15.5 ของความตองการผลิตภัณฑ
กระดาษ กระดาษหนังสือพิมพสวนใหญนําเขาจากตางประเทศ เน่ืองจากในประเทศมีกําลังการผลิต
ไมเพียงพอกับความตองการ แหลงนําเขาที่สําคัญ ไดแก แคนาดา สหรัฐอเมริกา และประเทศในกลุม
ยุโรป 

5. กระดาษอนามัย กระดาษอนามัยเปนผลิตภัณฑกระดาษที่มีปริมาณความตองการใช
ประมาณ 0.06 ลานตัน มีสัดสวนเฉลี่ยคิดเปนรอยละ 2.9 ของปริมาณความตองการใชผลิตภัณฑ
กระดาษ เน่ืองจากความตองการใชกระดาษอนามัยเพ่ิมสูงขึ้นทุกป การนําเขากระดาษอนามัยจึงเพ่ิม
ขึ้น แหลงนําเขาที่สําคัญ ไดแก สหรัฐอเมริกา และไตหวัน อยางไรก็ตามกระดาษอนามัยประสบความ
สําเร็จในการผลิตเพ่ือทดแทนการนําเขา จนสามารถสงออกไดในปจจุบัน 
 การสงออกกระดาษของประเทศมีมูลคาไมมากนักหากเปรียบเทียบกับมูลคานําเขา จากภาวะ
เศรษฐกิจโลกซบเซาทําใหมูลคาการสงออกไปยังตลาดตางประเทศมีการปรับตัวลดลง ในป 2544 การ
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สงออกของกระดาษ เยื่อกระดาษ และผลิตภัณฑที่ทําจากกระดาษ มีมูลคาประมาณ 432.5 ลาน
เหรียญสหรัฐฯ มีอัตราการขยายตัวลดลงรอยละ 4.8 เม่ือเทียบกับป 2543 ซึ่งมีมูลคาการสงออก 
จํานวน 455.1 ลานเหรียญสหรัฐฯ อยางไรก็ตามในสวนการสงออกกระดาษชําระ กระดาษเช็ดหนา 
และกระดาษอนามัยมีการปรับตัวสูงขึ้นในอัตรารอยละ 20.4 โดยมีมูลคาการสงออกในป 2544 จํานวน 
122.5 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นจากป 2543 มูลคาจํานวน 101.7 ลานเหรียญสหรัฐฯ ตลาดที่สําคัญ
ในการสงออกกระดาษ เยื่อกระดาษ และผลิตภัณฑกระดาษ คือ ประเทศจีน และเกาหลี ในสวนของ
อุตสาหกรรมตอเน่ืองทั้งในสวนอุตสาหกรรมสิ่งพิมพ และบรรจุภัณฑกระดาษในป 2544 มีการขยาย
ตัวสูงขึ้น มูลคาการสงออกสิ่งพิมพในป 2544 มูลคาสูงถึง 48.4 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นจากป 
2543 ที่มีมูลคา 41.1 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นในอัตรารอยละ 17.7 และมีการเติบโตในทิศทางเดียว
กับอุตสาหกรรมสิ่งพิมพในป 2544 อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑกระดาษมีมูลคาการสงออก 64.4 ลาน
เหรียญสหรัฐฯ มีอัตราการขยายตัวรอยละ 13.9 เม่ือเทียบกับป 2543 ตลาดสงออกที่สําคัญในอุตสาห
กรรมสิ่งพิมพและบรรจุภัณฑ คือ ประเทศจีน ฮองกง และสิงคโปร สวนการสงออกในป 2545 ในระยะ 
9 เดือนแรก มูลคา 430.86 ลานเหรียญสหรัฐฯ ลดลงจากระยะเวลาเดียวกันของป 2544 รอยละ 3.20 
ถึงแมวาผูผลิตไดเพ่ิมกําลังการผลิตขึ้นจากปกอนแลวก็ตาม แตเน่ืองจากราคาเยื่อกระดาษในตลาด
โลกลดลง ทําใหมูลคาการสงออกกระดาษโดยรวมลดลงขณะที่ความตองการบริโภคผลิตภัณฑที่ทํา
จากกระดาษมีแนวโนมดีขึ้น 
 
ตารางที่ 2 : ตลาดสงออกที่สําคัญ 

มูลคา(ลานUSD) อัตราขยายตัว(รอยละ) สัดสวน(รอยละ)  
ประเทศ 2543 2544 2545 

(ม.ค.-ก.ย.) 
2543 2544 2545 

(ม.ค.-ก.ย.) 
2543 2544 2545 

(ม.ค.-ก.ย.) 
1.จีน 
2.ฮองกง 
3.มาเลเซีย 
4.เบลเยี่ยม 
5.ฟลิปปนส 
6.สิงคโปร 
7.สหรัฐอเมริกา 
8.ออสเตรเลีย 
9.ญี่ปุน 
10.ไตหวัน 

63.43 
86.20 
68.72 
33.60 
24.12 
48.16 
32.86 
27.59 
26.68 
21.75 

65.73 
67.50 
59.95 
37.44 
33.37 
40.95 
32.14 
34.60 
27.94 
35.44 

48.99 
48.67 
48.30 
37.31 
27.41 
25.27 
22.25 
21.21 
19.65 
16.16 

6.14 
-26.76 
27.59 
48.52 
36.89 
15.57 
52.55 
17.15 

334.53 
-23.84 

3.693 
-21.69 
-12.76 
13.25 
38.35 
-14.97 
-2.19 
25.41 
4.72 

62.94 

3.25 
2.31 
1.17 

30.23 
6.86 

-21.79 
-13.53 
-19.60 
-8.48 

-46.90 

12.04 
12.39 
10.98 
6.86 
6.11 
7.50 
5.89 
6.34 
5.12 
6.49 

10.17 
10.72 
11.03 
7.16 
6.77 
7.58 
6.57 
5.58 
4.84 
8.16 

12.13 
12.05 
11.96 
9.24 
6.79 
6.26 
5.51 
5.25 
4.87 
4.01 

รวม 10 ประเทศ 
อื่นๆ 
มูลคารวม 

442.04 
124.57 
546.61 

415.63 
130.39 
546.02 

330.32 
73.54 

430.86 

14.28 
-7.22 
8.55 

-1.52 
4.57 
-0.11 

-4.46 
2.93 
-3.20 

76.12 
23.88 

100.00 

73.24 
26.76 

100.00 

81.79 
18.21 

100.00 
ที่มา : สํานักบริการสงออก กรมสงเสริมการสงออก 
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แนวโนม 
 
 ภาพรวมอุตสาหกรรมกระดาษในป 2544 ยังมีการปรับตัวลดลง เน่ืองจากเศรษฐกิจโลกอยูใน
ภาวะชะลอตัว อยางไรก็ตามการสงออกของอุตสาหกรรมยังมีตลาดในจีนและบางประเทศในกลุมอา
เซียนเขามาชดเชย และผูผลิตยังมีการหาตลาดสงออกรองรับการผลิตสวนเกิน และดวยการผลิตดวย
ขั้นตอนเทคโนโลยีที่ทันสมัย ทําใหไดผลผลิตที่มีคุณภาพมาตรฐานรวมทั้งสามารถลดผลกระทบตอสิ่ง
แวดลอม อันเปนปจจัยที่เขามามีบทบาทการคาระหวางประเทศมากขึ้น สงผลใหปริมาณการสงออก
กระดาษไทยมีแนวโนมความตองการเพิ่มสูงขึ้นในอนาคต อีกทั้งตนทุนการผลิตในอุตสาหกรรมตอ
เน่ืองทั้งอุตสาหกรรมสิ่งพิมพและบรรจุภัณฑที่ผลิตภายในประเทศที่มีตนทุนต่ํา และสามารถแขงขัน
ไดในตลาดตางประเทศ ทําใหอุตสาหกรรมกระดาษของไทยยังคงมีศักยภาพในตลาดตางประเทศไทย 
และในป 2546 มีการปรับลดโครงสรางภาษีอากรนําเขาตามขอตกลงอาฟตา (AFTA) จะสงผลดีตอตน
ทุนการผลิตในอุตสาหกรรม และการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางตอเน่ืองในประเทศจีนยังเปนปจจัย
สนับสนุนอุตสาหกรรมกระดาษของไทย 
 

ตารางที่ 3 : ประมาณการตลาดสงออกป 2545-2547 อุตสาหกรรมกระดาษ 
มูลคา(ลาน USD) อัตราการขยายตัว(รอยละ) สัดสวน(รอยละ) ตลาดสงออกที่สําคัญ 

2544 2545 2546 2547 2545 2546 2547 2545 2546 2547 
1.ฮองกง 
2.จีน 
3.มาเลเซีย 
4.สิงคโปร 
5.เบลเยี่ยม 
6.ไตหวัน 
7.สหรัฐอเมริกา 
8.ญ่ีปุน 
9.อินโดนีเซีย 
10.เนเธอรแลนด 

67.50 
65.73 
59.95 
40.95 
37.44 
35.44 
32.14 
27.94 
16.01 
4.47 

67.20 
68.88 
62.16 
40.88 
39.87 
36.34 
30.97 
28.06 
16.35 
4.54 

70.79 
73.13 
64.06 
41.83 
41.94 
38.61 
30.95 
28.55 
16.91 
4.68 

73.11 
78.68 
65.91 
42.19 
41.10 
40.61 
31.90 
28.39 
17.49 
4.78 

-0.44 
4.79 
3.69 
-0.17 
6.50 
2.55 
-3.65 
0.42 
2.14 
1.48 

5.33 
6.16 
3.05 
2.32 
5.20 
6.23 
-0.07 
1.75 
3.39 
3.17 

3.29 
7.60 
2.89 
0.86 
-2.02 
5.19 
3.07 
-0.57 
3.46 
2.17 

12.00 
12.30 
11.10 
7.30 
7.12 
6.49 
5.53 
5.01 
2.92 
0.81 

12.10 
12.50 
10.95 
7.15 
7.17 
6.60 
5.29 
4.88 
2.89 
0.80 

12.08 
13.00 
10.89 
6.97 
6.79 
6.71 
5.27 
4.69 
2.89 
0.79 

ตลาดที่มีศักยภาพ 
1.ออสเตรเลีย 
2.ฟลิปปนส 
3.เวียตนาม 
4.สหราชอาณาจักร 
5.กัมพูชา 

 
34.60 
33.37 
11.01 
7.86 
6.62 

 
35.22 
34.38 
10.92 
8.12 
7.17 

 
37.56 
35.74 
11.47 
9.77 
7.61 

 
38.13 
36.38 
12.62 
11.62 
8.29 

 
1.80 
3.04 
-0.82 
3.18 
1.48 

 
6.62 
3.95 
5.00 

20.31 
3.17 

 
1.53 
1.77 
7.16 

18.95 
2.17 

 
6.29 
6.14 
1.95 
1.45 
1.28 

 
6.42 
6.11 
1.96 
1.67 
1.30 

 
6.30 
6.01 
2.03 
1.92 
0.79 

รวม 15 ประเทศ 
ตลาดหลัก 
ตลาดที่มีศักยภาพ 
อื่นๆ 
มูลคารวม 

481.04 
387.57 
 93.47 
 64.98 
546.02 

491.06 
395.25 
 95.82 
 68.94 
560.00 

513.57 
411.43 
102.14 
 71.43 
585.00 

530.86 
424.16 
106.71 
 74.39 
605.25 

2.08 
1.98 
2.51 
6.09 
2.56 

4.58 
4.09 
6.60 
3.62 
4.46 

3.37 
3.09 
4.47 
4.14 
3.46 

 87.69 
 70.58 
 17.11 
 12.31 
100.00 

87.79 
70.33 
17.46 
12.21 

100.00 

87.71 
70.08 
17.63 
12.29 

100.00 

ที่มา : สํานักบริการสงออก กรมสงเสริมการสงออก 
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ปญหาและอุปสรรค 
 

1. ดานการผลิต เน่ืองจากอุตสาหกรรมกระดาษเปนอุตสาหกรรมที่ตองอาศัยการผลิตที่ทัน
สมัย และมีประสิทธิภาพ แตปรากฏวาในปจจุบันอุตสาหกรรมนี้มีผูผลิตรายใหญเพียงรอยละ 5 ซึ่งมี
เครื่องจักรหลักที่ใชในกิจการเปนเครื่องจักรใหมและมีกรรมวิธีการผลิตที่ทันสมัย ในขณะที่ผูผลิตสวน
ใหญเปนรายเล็กๆใชเครื่องจักรเกาจากตางประเทศในการผลิต เน่ืองจากเงินทุนมีจํากัด และกรรมวิธี
การผลิตคอนขางลาสมัยและมีประสิทธิภาพต่ํา กอใหเกิดปญหาทางดานการผลิตทั้งในดานคุณภาพ
ของกระดาษที่ไมอาจทดแทนการนําเขาจากตางประเทศ และปริมาณการผลิตของโลกไมสมดุลกับ
ความตองการใช แมผูผลิตสวนใหญจะแกปญหาดายการหันมาใชเยื่อกระในประเทศ และเศษกระดาษ
มากขึ้น แตราคาเยื่อกระดาษและเศษกระดาษภายในประเทศก็มีราคาสูงตามราคาตลาดโลกดวย นอก
จากนี้แลวผูผลิตบางรายยังประสบปญหาวัตถุดิบไมเพียงพอ และวัตถุดิบมีคุณภาพต่ํา สําหรับเคมี
ภัณฑซึ่งเปนวัตถุดิบที่ใชในการผลิตที่ตองนําเขาจากตางประเทศโดยเฉพาะจากญี่ปุน  และกลุม    
สหภาพยุโรปก็ปรากฏวามีแนวโนมราคาสูงขึ้นจากเดิมมากเชนกัน 

2. อัตราอากรขาเขาวัตถุดิบของกระดาษ ปจจุบันผูผลิตอุตสาหกรรมกระดาษ มีอากรขาเขา
ปกติรอยละ 10 ทําใหประเทศไทยยังคงเสียเปรียบประเทศอินโดนีเซียที่เปนคูแขงสําคัญ 

3. ดานการตลาด จากการที่ราคาตนทุนวัตถุดิบถีบตัวสูงขึ้น ในขณะที่กําลังการผลิตยังเกิน
ความตองการอยู และตลาดภายในยังมีการแขงขันจากผูผลิตดวยกันมาก ทําใหผูผลิตโดยเฉพาะผู
ผลิตรายยอยไมอาจขึ้นราคากระดาษเพื่อชดเชยตนทุนที่เพ่ิมขึ้นได สงผลใหผูประกอบการจําเปนตน
แบกรับภาระตนทุนสวนเกินนี้ 
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Code 083 : การพิมพ การพิมพโฆษณา และโรงพิมพ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

ธุรกิจสิ่งพิมพในชวงครึ่งแรกป 2545 อยูในเกณฑดีเม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของป 2544 ทั้งนี้
เปนผลมาจากภาวะเศรษฐกิจของไทยที่มีการขยายตัวประมาณรอยละ 3.7 - 3.8 ทําใหความตองการ
บริโภคสื่อสิ่งพิมพตางๆ ของภาคธุรกิจเอกชนทางดานสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ รวมทั้งประชาชนทั่วไป
ทางดานหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสารเพิ่มสูงขึ้น ประการสําคัญในสวนของตนทุนวัตถุดิบประเภท
กระดาษพิมพเขียน และกระดาษหนังสือพิมพก็มีการปรับตัวลดลงเฉลี่ยรอยละ 25.0 เม่ือเทียบกับชวง
เดียวกันของปกอน ซึ่งเปนผลทําใหกําไรของธุรกิจปรับตัวดีขึ้น 

สวนในชวงครึ่งปหลัง ธุรกิจสิ่งพิมพของไทยมีปจจัยเสี่ยงทางดานเศรษฐกิจของไทยที่อาจมีอัตรา
การขยายตัวต่ํากวาชวงครึ่งปแรก ซึ่งเปนผลกระทบมาจากเศรษฐกิจของสหรัฐฯที่กําลังมีปญหาทางดาน
กําลังซื้อที่ทรุดลง ภายหลังตลาดหุนของสหรัฐปรับตัวลดลงอยางหนักในชวงตนของไตรมาสที่สามของป 
อยางไรก็ตามคาดวาธุรกิจสิ่งพิมพในประเทศนาจะยังคงเติบโตตอเน่ืองตามกําลังซ้ือและความเชื่อม่ันของ
ผูบริโภคที่ยังคงเพิ่มขึ้นตอเน่ือง แตสําหรับสิ่งพิมพเพ่ือการสงออกนั้นอาจจะไดรับผลกระทบจากเงินบาท
ที่แข็งคาขึ้นเม่ือเทียบกับคาเงินของสหรัฐฯบาง 

ธุรกิจสิ่งพิมพประกอบไปดวย 2 สวนหลักๆ คือธุรกิจโรงพิมพและธุรกิจสื่อสิ่งพิมพตางๆอาทิ 
หนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร และหนังสือทั่วไป ซึ่งสวนใหญผูประกอบการสิ่งพิมพรายใหญจะทําธุรกิจ
ทั้งสองสวน ในขณะที่ผูประกอบการรายเล็กจะทําเฉพาะการผลิตสิ่งพิมพหรือโรงพิมพอยางใดอยางหนึ่ง 
โดยปจจุบันมีผูประกอบการในธุรกิจสิ่งพิมพประมาณ 2,500 ราย โดยในชวงครึ่งแรกป 2545 ธุรกิจสิ่ง
พิมพในสวนของโรงพิมพมีอัตราการขยายตัวประมาณรอยละ 10 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันปกอน ในขณะ
ที่ธุรกิจสิ่งพิมพทั่วไปน้ันก็มีการขยายตัวทั้งทางดานรายไดจากการจําหนายสิ่งพิมพและรายไดจากคา
โฆษณาเพิ่มขึ้น ดังจะสังเกตไดจากผูประกอบการสิ่งพิมพในตลาดหลักทรัพยในชวงไตรมาสแรกป 2545 
ที่สวนใหญตางมีการแสดงผลกําไรที่เพ่ิมขึ้นเฉลี่ยประมาณรอยละ 20-30 

ตนทุนการผลิตที่สําคัญของธุรกิจสิ่งพิมพไดแกกระดาษคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 50-60 
โดยในชวงครึ่งแรกป 2545 ราคากระดาษไดมีการปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับชวงเดียวกันป 2544 โดย
เฉพาะกระดาษที่ใชในงานพิมพตางๆไมวาจะเปนกระดาษพิมพเขียน (กระดาษปอนดออฟเซ็ต) ราคา
จําหนายในชวง 2 เดือนแรกป 2545 ยังคงทรงตัวในระดับ 30,400 บาทตอตันเทากับเดือนธันวาคม 2544 
แตราคาเริ่มปรับตัวลดลงในชวงเดือนมีนาคมเปนตนมา จนถึงเดือนมิถุนายนราคาจําหนายอยูที่ระดับ 
29,600 บาทตอตัน ซึ่งเม่ือเฉลี่ยราคาจําหนายกระดาษพิมพเขียนในชวง 6 เดือนแรกของป 2545 จะอยูที่
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ระดับ 29,950 บาทตอตันลดลงรอยละ 19.6 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันปกอนซึ่งราคาอยูที่เฉลี่ย 30,550 
บาทตอตัน สําหรับทางดานของราคากระดาษหนังสือพิมพ  ซึ่งเปนกระดาษที่มีการใชมากในอุตสาหกรรม
สิ่งพิมพพบวามีราคาลดลงเชนเดียวกัน โดยราคาขายสงกระดาษหนังสือพิมพของผูผลิตในประเทศในชวง
ครึ่งแรกป 2545 อยูที่ระดับเฉล่ีย 18.25 บาทตอกิโลกรัม ลดลงรอยละ 32.7 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันป
กอน ในขณะที่ราคาขายสงกระดาษหนังสือพิมพของผูนําเขาในชวงครึ่งแรกป 2545 อยูที่ระดับเฉลี่ย 
20.82 บาทตอกิโลกรัมลดลงรอยละ 22.9 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันปกอน 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ธุรกิจสิ่งพิมพของไทยมีศักยภาพทางดานการรับงานพิมพจากตางประเทศ โดยมีปจจัยสนับสนุน
หลายประการ ทั้งทางดานคาจางแรงงานที่ต่ําเม่ือเทียบกับคูแขงจากประเทศฮองกง และ     สิงคโปร ซึ่ง
เปนผูนําตลาดสิ่งพิมพในภูมิภาคอาเซียน การมีวัตถุดิบทางดานกระดาษที่ผลิตไดเองในประเทศ รวมถึงผู
ประกอบการของไทยมีการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต โดยมีการนําเขาเครื่องจักรใหมๆทางดานการ
พิมพมาใช ประการสําคัญคือภาครัฐของไทยไดเขามาใหการสงเสริมและสนับสนุนธุรกิจสิ่งพิมพไทย ให
ขยายตลาดสูตางประเทศดวยการรวมมือกับผูประกอบการออกไปหาตลาดดวยการจัดงานแสดงสินคา
ตามประเทศตางๆ สงผลใหสิ่งพิมพของไทยมีศักยภาพในดานการรับงานพิมพตางประเทศมากขึ้น โดยใน
ชวง 5 เดือนแรกป 2545 แมวาการสงออกสินคาหลายๆรายการจะขยายตัวลดลง แตสําหรับการสงออก
สิ่งพิมพประเภทตางๆน้ันมีทั้งสิ้น 948 ลานบาทเพิ่มขึ้นรอยละ 20.7 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันปกอน โดย
ตลาดสงออกที่สําคัญของสิ่งพิมพไทยไดแกสหรัฐอเมริกาซึ่งมีสัดสวนสูงถึงรอยละ 25 รองลงมา ไดแก  
ฟลิปปนส อังกฤษ ออสเตรเลียและญี่ปุน สําหรับตลาดสงออกที่มีการขยายตัวเพิ่มขึ้น ไดแก ตลาดฟลิป
ปนส อังกฤษ ออสเตรเลีย เปนตน สวนตลาดสงออกสิ่งพิมพที่มีการขยายตัวลดลงไดแกตลาดสหรัฐฯ และ
ญี่ปุน 
 
แนวโนม 
 

สถานการณธุรกิจสิ่งพิมพในป 2546 คาดวาจะยังคงขยายตัวตอเน่ืองจากปที่แลว แตผูประกอบ
การสิ่งพิมพอาจตองเหนื่อยมากขึ้น เน่ืองจากเศรษฐกิจของไทยในป 2546 มีปจจัยเสี่ยงสําคัญที่อาจมีผล
กระทบตอการขยายตัวทางเศรษฐกิจของไทยที่ผูประกอบการสิ่งพิมพไมควรมองขามไดแก ปจจัยทาง
ดานภาวะเศรษฐกิจของประเทศสหรัฐที่ไมแนวาจะสามารถฟนตัวไดในชวงป 2546 หรือไม เน่ืองจาก
สหรัฐฯกําลังประสบกับปญหาหลายประการทั้งการขาดดุลการคาคอนขางสูง รวมถึงภาวะการของตลาด
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หุนที่ตกต่ําลงอยางหนักภายหลังจากความเชื่อม่ันของนักลงทุนตอบริษัทในตลาดหลักทรัพยลดต่ําลง ซึ่ง
ปจจัยดังกลาวสงผลกระทบตอกําลังซ้ือของประชาชนสหรัฐฯคอนขางมาก ในขณะเดียวกันผลจากเงินบาท
ของไทยที่แข็งคาขึ้นอยางตอเน่ืองเม่ือเทียบกับคาเงินสหรัฐฯอาจเปนอุปสรรคตอภาคการสงออกของไทย 
โดยเฉพาะการสงออกสิ่งพิมพ ซึ่งคงตองเปนหนาที่ของภาครัฐที่จะดูแลคาเงินบาทไมใหผันผวนมากนัก 
เพ่ือไมใหกระทบตอผูสงออกในชวงคร่ึงปหลังโดยเฉพาะธุรกิจสิ่งพิมพที่มีมูลคาการสงออกปละกวา 2,000 
ลานบาท 
 
ปญหาและ อุปสรรค 
 

1. จากภาวะเศรษฐกิจที่ซบเซาของประเทศสหรัฐอเมริกาจะสงผลตอการสงออกสิ่งพิมพของไทย
เปนอยางมาก เน่ืองจากอเมริกาจะประสบปญหาทางดานกําลังซ้ือที่ทรุดลงภายหลังตลาดหุนของสหรัฐ
ปรับตัวลดลงอยางหนักในชวงปลายปของป 2545 

2. สิ่งพิมพเพ่ือการสงออกนั้นอาจจะไดรับผลกระทบจากเงินบาทที่แข็งคาขึ้นอยางตอเน่ืองเม่ือ
เทียบกับคาเงินของสหรัฐฯ  

3. ปญหาการขาดแคลนบุคคลากรที่มีความรูความชํานาญทางดานงานพิมพ เน่ืองจากแรงงาน
ในภาคอุตสาหกรรมสิ่งพิมพมีการเคลื่อนยายแรงงานเขาออกสูง สงผลใหแรงงานขาดทักษะทางดานงาน
พิมพ 

4. การขาดขอมูลทางดานตลาดสิ่งพิมพในตางประเทศ อันเปนผลสืบเนื่องจากการขาดแคลน
บุคคลากรที่มีความสามารถทางดานการตลาดระหวางประเทศ ทําใหไมทราบถึงความตองการของลูกคา 
ซึ่งนับเปนอุปสรรคตอการขยายตลาดสิ่งพิมพในตางประเทศเปนอยางยิ่ง โดยประเทศคูแขงของไทยทั้ง
ฮองกง และสิงคโปรตางมีความชํานาญทางดานตลาดตางประเทศคอนขางสูง 

5. ผูประกอบการที่สามารถรับงานพิมพจากตางประเทศมีนอย โดยผูประกอบการสิ่งพิมพของ
ไทย สวนใหญจะเปนธุรกิจขนาดเล็กที่มีเงินทุนไมสูงนัก สวนใหญจะผลิตสิ่งพิมพประเภท ใบปลิว แผน
พับโฆษณา สวนธุรกิจขนาดกลางและใหญซึ่งมีความสามารถรับงานพิมพประเภทหนังสือ วารสาร 
หนังสือพิมพที่มีคุณภาพ ซึ่งตองใชเทคโนโลยีรวมทั้งเงินทุนสูงยังมีนอยเพียงรอยละ 15.8 
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Code 086 : ผลิตภัณฑปโตรเคมี 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

อุตสาหกรรมปโตรเคมีไทยจัดเปนอุตสาหกรรมหนึ่งที่มีศักยภาพในการแขงขันระดับภูมิภาค  
เน่ืองจากประเทศไทยมีการผลิตตั้งแตตนน้ําจนถึงปลายน้ํา อีกทั้งมีประชากรจํานวนมากทําใหเกิดการ
ประหยัดตอขนาด (Economy of Scale) อุตสาหกรรมประเภทนี้ประกอบดวยผูผลิตหลัก 4 กลุมไดแก
กลุมธนาคารกรุงเทพฯ, กลุมการปโตรเลียมแหงประเทศไทย, กลุมซีเมนตไทย และกลุมทีพีไอ ผูผลิตสวน
ใหญเริ่มฟนตัวจากวิกฤติคาเงินบาทและภาวะเศรษฐกิจตกต่ําในป 2540-2541 ในขณะที่บางกลุมยังคงมี
ปญหาการฟนฟูกิจการของบริษัท ซึ่งสงผลกระทบตอความสามารถในการแขงขันของบริษัทและของ
ประเทศไทยโดยรวม ในปจจุบัน ยังคงมีการลงทุนใหมและขยายกําลังการผลิตอยางตอเน่ือง โดยเฉพาะ
ในผลิตภัณฑประเภท Commodity สรุปไดดังนี้ 
 
ตารางที่ 1 : แสดงการขยายกําลังการผลิตตามสายผลิตภัณฑปโตรเคมี 

บริษัท ผลิตภัณฑ กําลังการผลิต 
(พันตันตอป) 

เงินลงทุน / 
กําหนดแลวเสร็จ 

NPC HDPE 250 110 ลานเหรียญสหรัฐฯ / 2547 
TOC Ethylene 300 126 ลานเหรียญสหรัฐฯ / 2547 
TOC EG 350 2546 
Mitsui Chemical PET 100 n.a. 
NPC + ATC Phenol 300 2549 
ที่มา : BOI, PTIT Focus 
 

การสงออกยังเปนตัวแปรสําคัญสําหรับอุตสาหกรรมปโตรเคมีไทย โดยเฉพาะตลาดสงออกสําคัญ 
เชน อินโดจีน และจีนทางตอนใต  ซึ่งประเทศไทยมีความไดเปรียบดานตนทุนคาขนสง เหนือประเทศคู
แขงสําคัญ ไดแก สิงคโปร มาเลเซีย ญี่ปุน และเกาหลีใต โดยผลิตภัณฑเม็ดพลาสติกที่มีมูลคาสงออกสูง
สุด 3 อันดับแรก ไดแก Polyacetal (PC, PET) Polyethylene และ  Polystyrene ในป 2545 ผูประกอบ
การยังคงรักษาระดับการผลิตในระดับสูงในทุกกลุมผลิตภัณฑ โดยเฉพาะ ปโตรเคมีขั้นตนทั้งสายโอเล
ฟนสและอะโรแมติกส โดยอัตราการใชกําลังการผลิตเฉลี่ยของผลิตภัณฑ Ethylene, Propylene สูงกวา
รอยละ 90 และรอยละ 86 ตามลําดับ 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

ในป 2545 การสงออกปโตรเคมีขั้นตนมูลคาประมาณ 13,500 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 2.6 เม่ือ
เทียบกับป 2544 ปโตรเคมีขั้นกลางมูลคาสงออกประมาณ 9,668  ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 27.1 เม่ือ
เทียบกับป 2544 สวนเม็ดพลาสติกมูลคาสงออกประมาณ 72,207 ลานบาท เพ่ิมขึ้นเล็กนอยเม่ือเทียบกับ
ป 2544 
 
ตารางที่ 2 : มูลคาการสงออก และนําเขาผลิตภัณฑปโตรเคมี 

ปโตรเคมีข้ันตน 
(ลานบาท) 

ปโตรเคมีข้ันกลาง 
(ลานบาท) 

ปโตรเคมีข้ันปลาย 
(ลานบาท) ไตรมาส / ป 

นําเขา สงออก นําเขา สงออก นําเขา สงออก 
2542 5,165 8,967 27,939 5,539 36,419 44,608 
2543 6,750 19,511 41,375 8,734 47,648 72,520 
Q1 / 2544 958 4,077 10,377 2,121 12,562 19,997 
Q2 / 2544 956 3,755 11,789 1,847 12,580 17,749 
Q3 / 2544 757 2,741 10,620 1,574 11,808 17,760 
Q4 / 2544 1,139 2,579 9,736 2,061 11,384 16,603 
2544 3,810 13,152 42,522 7,603 48,334 72,109 
Q1 / 2545 1,120 2,107 8,786 1,954 11,650 15,858 
Q2 / 2545 1,661 3,772 11,894 2,415 12,772 18,196 
Q3 / 2545 1,919 4,721 12,194 2,699 13,220 20,603 
Q4 / 2545e 1,850 2,900 10,950 2,600 12,550 17,550 
2545e 6,550 13,500 43,824 9,668 50,192 72,207 
ที่มา : ขอมูลจากกรมศุลกากร 
หมายเหตุ : - ปโตรเคมีขั้นปลาย ไดแก พิกัด 3817.10, 3901-3905, 3906.10, 3907, 3908.10,3909,  

4002 
      - e  ไดแกคาประมาณการ 

ในป 2545 การนําเขาปโตรเคมีมีมูลคาเพิ่มขึ้นในทุกผลิตภัณฑ โดยปโตรเคมีขั้นตนมูลคานําเขา
ประมาณ 6,550 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 71 เม่ือเทียบกับป 2544 ปโตรเคมีขั้นกลางมูลคานําเขา
ประมาณ 43,824 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 3.1 เม่ือเทียบกับป 2544 และเม็ดพลาสติกมูลคานําเขา
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ประมาณ 50,192 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 3.8 เม่ือเทียบกับป 2544 แหลงนําเขาสําคัญไดแก ญี่ปุน 
สหรัฐอเมริกา สิงคโปร และเกาหลีใต 

ในป 2545 ราคา Naphtha ปรับตัวเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง โดยราคาเฉลี่ย C&F Spot ของ SE 
Asia ในเดือนตุลาคม 2545 เปน 242 เหรียญสหรัฐฯ ตอตัน เพ่ิมขึ้นจากราคาเฉลี่ยในเดือนมกราคม 2545 
ที่ 171 เหรียญสหรัฐฯ ตอตัน ถึงรอยละ 41.5 สาเหตุหลักเนื่องจาก การปรับตัวเพ่ิมขึ้นของราคาน้ํามันดิบ
ในตลาดโลก อันเปนผลจากการลดกําลังการผลิตของกลุม OPECs และ Non-OPECs เพ่ือรักษาระดับ
ราคาน้ํามันดิบในชวงตนป และสถานการณความตึงเครียดระหวางสหรัฐอเมริกาและอิรักตั้งแตชวงกลางป 
 ในสวนของราคาจําหนายเม็ดพลาสติกกลุมโอเลฟนส ไดปรับตัวเพ่ิมขึ้นตามตนทุนวัตถุดิบที่เพ่ิม
ขึ้นดวย โดยราคาเฉลี่ย C&F Spot ของ SE Asia ในเดือนตุลาคม 2545 ของ LDPE, HDPE, PP, PVC 
อยูที่ระดับ 611, 521, 598 และ 511 เหรียญสหรัฐฯ ตอตันตามลําดับ ทั้งน้ีราคาของเม็ดพลาสติกที่เพ่ิม
ขึ้นไมสามารถชดเชยตนทุนวัตถุดิบที่เพ่ิมสูงขึ้นได นอกจากนี้ ภาวะการแขงขันที่รุนแรงในแถบอาเซียน
และภาวะเศรษฐกิจถดถอยของสหรัฐอเมริกา สงผลใหผูประกอบการมี Profit Margin ลดลง 
 
แนวโนม 
 

สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติไดคาดการณแนวโนมเศรษฐกิจ
ไทยป 2546 วาจะขยายตัวประมาณรอยละ 4.5 และอัตราเงินเฟอประมาณรอยละ 1.5 (ภายใตเง่ือนไข
หากสงครามระหวางสหรัฐอเมริกาและอิรักไมยืดเยื้อและไมแผวงกวาง) ซึ่งจะสงผลใหอุตสาหกรรมปโตร
เคมีมีอัตราการขยายตัวแยกตามประเภทผลิตภัณฑ ดังน้ี HDPE ขยายตัวรอยละ 6.7, LDPE ขยายตัว
รอยละ 5.4 ,PP ขยายตัวรอยละ 7.6 ,PVC ขยายตัวรอยละ 6.7 และ PS/EPS ขยายตัวรอยละ 5.8 ทั้งน้ี
นักวิเคราะหคาดการณวาวงจรของอุตสาหกรรมปโตรเคมีจะกลับมาอยูในชวงขาขึ้นอีกครั้งประมาณป 
2547 – 2548 (ในผลิตภัณฑหลักเกือบทุกประเภท) หลังจากที่เคยขึ้นสูงเม่ือ 8-9 ปที่แลว โดยตัวแปรที่
อาจสงผลกระทบตอการขยายตัวของอุตสาหกรรมไดแก ราคาน้ํามันดิบและกาซธรรมชาติ และความเจริญ
เติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศคูคาสําคัญ 
 ประเด็นที่นาจับตามอง คือ การขยายตัวของอุตสาหกรรมปโตรเคมีในกลุมตะวันออกกลาง ซึ่งมี
ความไดเปรียบดานวัตถุดิบตนทุนต่ํา (Feedstocks : Associated Gas จุดเดือดต่ํา) สงผลใหผลิตภัณฑ  
ปโตรเคมีมีตนทุนการผลิตต่ํา (รอยละ 50 เปนตนทุนวัตถุดิบ) ประเทศกลุมตะวันออกกลางมีประชากร
นอยและมีการบริโภคเม็ดพลาสติกในประเทศต่ํา ทําใหตองสงออกผลิตภัณฑไปยังประเทศแถบเอเซีย 
โดยเฉพาะประเทศจีนและอินเดียซ่ึงมีประชากรจํานวนมหาศาล คาดการณวา ในป 2547 กลุมตะวันออก
กลางจะมีกําลังผลิต PE เพ่ือสงออกมากถึง 4.8 ลานตัน และเพิ่มขึ้นเปน 10 ลานตันในป 2553 
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ปญหา และอุปสรรค 
 
 ปญหาหลักคือ การบริหารอุปทานสวนเกิน อันเนื่องจากความตองการภายในประเทศลดลง ทําให 
ผูผลิตตองสงออกผลิตภัณฑไปยังตลาดโลกซึ่งมีการแขงขันดานราคาที่รุนแรง นอกจากนี้ยังมีปญหาการ
ขาดแคลนบุคลากรที่มีความชํานาญเฉพาะดาน และการพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุนสําหรับอุตสาหกรรม
ตอเน่ืองที่สําคัญคือแมพิมพและดายน และคอมพาวดยังไมเขมแข็ง 
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Code 098 : การผลิตผลิตภัณฑพลาสติก 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 การบริโภคผลิตภัณฑพลาสติกในประเทศสวนใหญใชเปนวัตถุดิบกึ่งสําเร็จรูปและชิ้นสวนใน
อุตสาหกรรมตอเน่ือง เชน บรรจุภัณฑสําหรับอุตสาหกรรมอาหาร ชิ้นสวนพลาสติกสําหรับอุตสาห
กรรมยานยนต เครื่องใชไฟฟา และอิเล็กทรอนิกส ทอและอุปกรณสําหรับอุตสาหกรรมกอสราง ดังน้ัน 
การขยายตัวในอุตสาหกรรมเหลานี้ จะสงผลตอการเติบโตของอุตสาหกรรมผลิตภัณฑพลาสติก ในป 
2545 อุตสาหกรรมยานยนตในสวนของรถยนต รถจักรยานยนต และชิ้นสวนยานยนต มีการขยายตัว
อยางตอเน่ือง โดยการผลิตรถยนต และรถจักรยานยนต ในชวง 6 เดือนแรกของป 2545 เพ่ิมขึ้นรอย
ละ 11 และ 33 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอน ตามลําดับ ในขณะที่การผลิตของ อุตสาหกรรม
อิเล็กทรอนิกสและเครื่องใชไฟฟา อุตสาหกรรมกอสราง เร่ิมฟนตัวอยางตอเน่ือง ซึ่งสงผลใหการผลิต
ในชวง 6 เดือนแรกของผลิตภัณฑพลาสติกมีการขยายตัว 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การสงออก 
 

ในป 2545 ผลิตภัณฑพลาสติกมีมูลคาการสงออกรวมทั้งสิ้น 1,093 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิม
ขึ้นรอยละ 19.20 เม่ือเทียบกับการสงออกรวมในป 2544 ตลาดสงออกที่สําคัญ ไดแก ญี่ปุน สหรัฐ
อเมริกา ฮองกง สหราชอาณาจักร กลุมประเทศในอาเชียน และออสเตรเลีย โดยผลิตภัณฑหลักที่มีมูล
คาสงออกสูงสุด คือ แผนฟลม ฟอยล และแถบพลาสติก คิดเปนสัดสวนรอยละ 27.36 ของมูลคาสง
ออกรวม เม่ือพิจารณาแยกตามกลุม พบวา ทุกกลุมผลิตภัณฑมีมูลคาสงออกเพิ่มขึ้น โดยสินคาใน
หมวดกลองหีบที่ทําดวยพลาสติกมีมูลคาการสงออกเพ่ิมขึ้นถึงรอยละ 73.9  
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ตารางที่ 1 : มูลคาการสงออก ของการผลิตผลิตภัณฑพลาสติก 
ประเภท มูลคาสงออก (ลานเหรียญสหรัฐฯ) 

ผลิตภัณฑ 2543 2544 2545e ม.ค. – พ.ย. 
2544 

ม.ค. – พ.ย. 
2545 

ถุงและกระสอบพลาสติก 236.1 234.6 268 216.4 243.4 
แผนฟลม ฟอยลและแถบ 280.0 257.9 299 239.2 271.5 
เครื่องแตงกายและของใชประกอบฯ 17.0 15.0 23 14.0 22.4 
กลองหีบที่ทําดวยพลาสติก 18.0 16.1 28 14.7 16.3 
เครื่องใชสํานักงานทําดวยพลาสติก 28.0 25.8 27 24.2 23.8 
หลอดและทอพลาสติก 15.4 17.0 20 15.7 18.4 
พลาสติกปูพ้ืนและผนัง 21.4 22.5 27 20.6 33.8 
เครื่องใชบนโตะอาหารพลาสติก 64.4 56.4 61 51.9 56.8 
ผลิตภัณฑพลาสติกอ่ืนๆ 278.5 271.5 340 250.9 306.1 

รวมทั้งสิ้น 958.8 916.8 1,093 847.6 922.5 

ที่มา : ขอมูลจากศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจการคา กระทรวงพาณิชย 

หมายเหตุ : e เปนตัวเลขประมาณการ โดย สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
 

การนําเขา 
 

ในป 2545 ผลิตภัณฑพลาสติกมีมูลคาการนําเขารวมทั้งสิ้น 1,461 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิม
ขึ้นรอยละ 30.4 เม่ือเทียบกับป 2544 แหลงนําเขาที่สําคัญ ไดแก ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา มาเลเซีย จีน 
เกาหลีใต และกลุมอาเซียน โดยผลิตภัณฑหลักที่มีมูลคานําเขาสูงสุด คือ แผนฟลม ฟอยลและแถบ
พลาสติก คิดเปนสัดสวนรอยละ 34.36 นอกจากนี้ ยังมีอัตราการขยายตัวสูงที่สุดดวย โดยขยายตัว
รอยละ 13.45 
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ตารางที่ 2 : มูลคาการนําเขา ของการผลิตผลิตภัณฑพลาสติก 
มูลคานําเขา (ลานเหรียญสหรัฐฯ) ประเภท 

ผลิตภัณฑ 2543 2544 2545e ม.ค. – พ.ย. 
2544 

ม.ค. – พ.ย. 
2545 

ถุง กลองและกระสอบพลาสติก 133.1 138.6 150 127.0 137.20 
หลอดและทอพลาสติก 50.2 45.4 49 42.0 44.70 
เครื่องใชและเครื่องตกแตงในบาน 27.1 18.2 16 17.1 14.30 
แผนฟลม ฟอยลและแถบพลาสติก 490.0 442.4 502 408.4 464.70 
ผลิตภัณฑพลาสติกอ่ืนๆ 736.2 659.5 744 609.0 688.40 

รวมทั้งสิ้น 1,436.6 1,304.1 1,461 1,203.5 1349.30 

ที่มา : ขอมูลจากศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจการคา กระทรวงพาณิชย 

หมายเหตุ : e เปนตัวเลขประมาณการโดยสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
 
แนวโนม  
 

 สําหรับตลาดตางประเทศในป 2546 คาดวาผูประกอบการจะพบกับปญหาที่หนักมากขึ้น 
นอกจากปญหาเดิมๆ คือ ปญหาการเลียนแบบสินคา ปญหาการตัดราคาจากประเทศคูแขงที่มีคาจาง
แรงงานที่ต่ํากวา ปญหาการกีดกันทางการคาที่ไมใชภาษี อีกทั้งยังมีความเสี่ยงในความไมแนนอน
ของแนวโนมเศรษฐกิจโลก ซี่งคาดการณวานาจะมีแนวโนมที่ไมสดใสนัก อีกทั้งความเสี่ยงตอภาวะ
สงครามระหวางสหรัฐอเมริกาและอิรัก รวมถึงราคาน้ํามันที่มีแนวโนมที่ปรับตัวสูงขึ้น ผูประกอบการ
จึงพยายามลดตนทุนการผลิต และเนนเรื่องการออกแบบผลิตภัณฑในรูปแบบใหมเพ่ือขยายฐานการ
บริโภคของสินคาพลาสติก แตอยางไรก็ดี ยังมีแนวโนมในทางที่ดีสําหรับอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ
พลาสติก เน่ืองจากการขยายตัวของธุรกิจอาหารกึ่ งสําเร็จรูปและอาหารพรอมรับประทาน  
(Ready – to – eat) ซึ่งคาดการณวาจะเปนปจจัยเกื้อหนุนใหความตองการผลิตภัณฑพลาสติกโดย
เฉพาะพลาสติกชนิดแผนฟลมฟอยดและแถบพลาสติกที่ใชในบรรจุภัณฑสําหรับอาหารมีแนวโนมเติบ
โต  อีกทั้งการที่นายกรัฐมนตรีจูหลงจีออกมายืนยันวาจีนยังไมมีแผนการที่จะลดคาเงินหยวน ซี่งนาจะ
ทําใหเกิดความสบายใจแกผูผลิตในอุตสาหกรรมพลาสติกไดในระดับหน่ึง เน่ืองจากจีนเปนคูแขงที่
สําคัญในการจําหนายสินคาราคาต่ํา 
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ปญหาและอุปสรรค 
 

ดานการผลิต การพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตแมพิมพและดายนยังไมเขมแข็ง ขาดการ
พัฒนาเทคโนโลยีการออกแบบ ขาดบุคลากรทั้งดานปริมาณและคุณภาพ โดยเฉพาะดานเทคนิคการ
ผลิต การออกแบบผลิตภัณฑ และแมพิมพ 
 ดานการตลาด ในชวงปที่ผานมากลุมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑพลาสติกของไทยมีกระแสการ
แขงขันที่สูงขึ้น ซึ่งสงผลกระทบทั้งตลาดในประเทศและตลาดตางประเทศ โดยตลาดในประเทศ
ประสบปญหาการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ ทําใหผูผลิตที่ตองการพัฒนาคุณภาพหรือรูปแบบของ  
สินคาไมมีแรงจูงใจในการพัฒนาสินคา เน่ืองจากเมื่อผลิตออกมาก็จะถูกลอกเลียนแบบสินคา และผู
ลอกเลียนมักจะจําหนายสินคาในราคาที่ต่ํากวาเพราะไมมีตนทุนในการวิจัยและพัฒนา อีกทั้งยัง
ประสบปญหาการแขงขันจากตางประเทศ เชน จีน และเวียดนาม ซึ่งจําหนายสินคาราคาต่ํากวา เน่ือง
จากเปนสินคาคุณภาพต่ําและมีคาจางแรงงานถูกกวา สําหรับตลาดตางประเทศก็มีปญหาการแขงขัน
สูงเชนกัน แมกระทั่งเครื่องใชบนโตะอาหารที่ผลิตจากเมลามีนซึ่งไทยเปนผูสงออกรายใหญและมี
เครื่องหมายการคา (Brand Name) เปนของตนเอง ก็ถูกสินคาเลียนแบบที่ผลิตจากเวียดนามและจีน 
เขามาแขงขันโดยเฉพาะตลาดในภูมิภาคอาเซียนและตลาดระดับลางโดยมีราคาที่ต่ํากวา อีกทั้งผลิต
ภัณฑพลาสติกอ่ืน ๆ เชน ของเลน รองเทาพลาสติก บรรจุภัณฑ และกระสอบพลาสติก ก็มีการแขง
ขันที่รุนแรงจากจีน นอกจากนี้ในดานการนําเขาสินคาของบางประเทศกลับมีมาตรการและกฎระเบียบ
ที่ไมเขมงวดมากนัก เชน สหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา และ ญี่ปุน ทําใหการสงออกสูตลาดคูคาที่
สําคัญสําหรับผลิตภัณฑพลาสติกของไทยประสบปญหาและอุปสรรค ซึ่งผูประกอบการของไทยควร
เรงวิจัยผลิตภัณฑใหมๆ และหาตลาดการคาใหมสําหรับผลิตภัณฑพลาสติก เพ่ือขยายตลาดการสง
ออกตอไป 
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Code 099 : การผลิตกระเบื้องเคลือบและเครื่องปนดินเผา 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

อุตสาหกรรมเซรามิกจัดเปนอุตสาหกรรมที่ภาครัฐใหการสนับสนุน และสงเสริม เน่ืองจากเปน
อุตสาหกรรมที่ใชวัตถุดิบในประเทศเปนสวนใหญ การผลิตจะใชแรงงานเปนจํานวนมาก ทําใหมีการ
กระจายรายไดไปสูภูมิภาค และตอมาอุตสาหกรรมประเภทนี้ไดพัฒนาเทคโนโลยีอยางตอเน่ืองจนเปน
หน่ึงในผูผลิตที่สําคัญในภูมิภาคเอเซีย สามารถสรางรายไดเขาประเทศไดถึงปละ 20,000 ลานบาท 
การผลิตเซรามิกในประเทศเกือบทั้งหมดจะเปนการผลิตเซรามิกดั้งเดิม โดยการผลิตเซรามิกสมัยใหม
มีผูผลิตเพียงนอยรายซึ่งจะเปนการนําเขาวัตถุดิบสําเร็จรูปจากตางประเทศมาผลิตเทานั้น ยังไมมีการ
ผลิตแบบครบวงจรและตองพ่ึงพาเทคโนโลยีจากบริษัทแมเปนหลัก สําหรับการผลิต เซรามิกแบบ
ด้ังเดิมจําแนกเปน 5 ประเภทที่สําคัญ คือ  

1. กระเบื้องปูพ้ืน บุผนัง และโมเสค มีผูผลิตประมาณ 12 ราย กําลังการผลิตรวมประมาณ 
104 ลานตารางเมตรตอป เปนผลิตภัณฑที่ใชเงินลงทุน และเทคโนโลยีสูง โรงงานจะมีขนาดใหญและ
ไดมาตรฐาน จะมีการผลิตเพ่ือสงออกประมาณรอยละ 60 และจําหนายใหกับธุรกิจอสังหาริมทรัพยใน
ประเทศประมาณรอยละ 40 

2. เครื่องสุขภัณฑ มีผูผลิตประมาณ 8 ราย กําลังการผลิตรวมประมาณ 160,000 ตันตอป 
เปนผลิตภัณฑที่ใชเงินลงทุน และเทคโนโลยีสูง โรงงานจะมีขนาดใหญและไดมาตรฐาน มีการพัฒนา
เทคโนโลยีการผลิตอยางตอเน่ือง จะมีการผลิตเพ่ือสงออกประมาณรอยละ 60 และจําหนายใหกับ
ธุรกิจอสังหาริมทรัพยในประเทศประมาณรอยละ 40  

3. เครื่องใชบนโตะอาหาร มีผูผลิตประมาณ 68 ราย กําลังการผลิตรวมประมาณ 126,000 
ตันตอป การผลิตจะเนนแรงงานและความรูในการออกแบบ สวนใหญเปนโรงงานขนาดกลางและ
ขนาดยอม มีเพียงสวนนอยที่เปนโรงงานขนาดใหญ การผลิตจะเนนเพ่ือการสงออกรอยละ 80 และ
จําหนายในประเทศรอยละ 20 

4. ของชํารวยและเครื่องประดับ มีผูผลิตประมาณ 123 ราย กําลังการผลิตรวมประมาณ 
133,000 ตันตอป เปนผลิตภัณฑที่ใชแรงงานจํานวนมาก และเนนการออกแบบเปนสําคัญ สวนใหญ
เปนโรงงานขนาดกลางและขนาดยอม การผลิตจะเนนเพ่ือการสงออกรอยละ 80 และจําหนายใน
ประเทศรอยละ 20 

5. ลูกถวยไฟฟา มีผูผลิตประมาณ 10 ราย กําลังการผลิตรวมประมาณ 10,000 ตันตอป 
เปนผลิตภัณฑที่ตองใช เทคโนโลยี เพ่ือการผลิตสูง โดยจะมีการผลิตเพ่ือตอบสนองกิจการ
สาธารณูปโภคทางไฟฟารอยละ 90 ที่เหลือเปนการผลิตเพ่ือสงออก 
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ในป 2545 การผลิตเซรามิกประเภทกระเบื้องปูพ้ืน และบุผนัง คาดวาจะมีการผลิตประมาณ 
100.58 ลานตารางเมตร โดยมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 18.53 เม่ือเทียบกับป 2544 ที่มีการ
ผลิต 84.85 ลานตารางเมตร ทั้งนี้เกิดจากมาตรการของภาครัฐในการกระตุนอสังหาริมทรัพย โดย
เฉพาะจากการลดคาธรรมเนียมสําหรับการโอนและจดจํานองอสังหาริมทรัพยซ่ึงจะสิ้นสุดในป 2545 
ทําใหผูประกอบการบานจัดสรรทุกรายตองเรงสราง และโอนกรรมสิทธิ์ใหทันตามกําหนด จึงทําใหเกิด
การขยายตัวของตลาดอสังหาริมทรัพยในประเทศเปนอยางมาก รวมทั้งตลาดสงออกโดยเฉพาะตลาด
สหรัฐอเมริกาและตลาดอาเซียนที่มีการขยายตัวเพ่ิมสูงขึ้น สําหรับเครื่องสุขภัณฑคาดวาจะมีการผลิต
ประมาณ 6.06 ลานชิ้น โดยมีอัตราการขยายตัวลดลง รอยละ 1.25 เม่ือเทียบกับป 2544 ที่มีการผลิต 
6.14 ลานชิ้น ทั้งน้ีเน่ืองจากการสงออกเครื่องสุขภัณฑไปยังตลาดหลัก คือ สหรัฐอเมริกา และฮองกง 
มีแนวโนมลดลงมาตลอด 
 
ตารางที่ 1 : การผลิตและจําหนายเซรามิกในประเทศ 

ผลิตภัณฑ 
ป 2544 

(ม.ค.-พ.ย.) 

*ป 2545 

(ม.ค.-พ.ย.) 

อัตราการ
เปลี่ยนแปลง 

(%) 

ป 2544 * ป 2545 อัตราการ
เปลี่ยนแปลง 

(%) 

การผลิต       

กระเบ้ื องปู พ้ื น  บุผนั ง
และโมเสค (ตารางเมตร) 

78,209,196 92,194,045 17.88 84,849,270 100,575,322 18.53 

เครื่องสุขภัณฑ (ชิ้น)  5,733,304 5,558,264 -3.05 6,140,166 6,063,561 -1.25 

การจําหนาย       

กระเบ้ืองปูพ้ืน บุผนัง 

(ตารางเมตร) 

86,521,227 104,727,827 21.04 94,224,903 114,248,539 21.25 

เครื่องสุขภัณฑ (ชิ้น) 2,372,457 2,796,727 17.88 2,583,497 3,050,975 18.09 
ที่มา : ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจอุตสาหกรรม สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  
หมายเหตุ :1. จากการสํารวจโรงงานกระเบื้องปูพ้ืนบุผนังจํานวน 13 โรงงานเครื่องสุขภัณฑจํานวน  

6 โรงงาน 
               2. *ป 2545 (ม.ค-พ.ย.) และ *ป 2545 เปนตัวเลขประมาณการ 

  



 

117

สถานการณการสงออก – นําเขา 
 
 การสงออกผลิตภัณฑเซรามิก ป 2545 คาดวาจะมีมูลคารวมประมาณ 489.5 ลานเหรียญ
สหรัฐฯ โดยมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น รอยละ 5.38 เม่ือเทียบกับป 2544 ที่มีมูลคาการสงออก 
464.5 ลานเหรียญสหรัฐฯ โดยผลิตภัณฑที่คาดวาจะมีการขยายตัวเพ่ิมขึ้น ไดแก กระเบื้องปูพ้ืน และ 
บุผนัง ของชํารวยเครื่องประดับ เครื่องใชบนโตะอาหาร และลูกถวยไฟฟา โดยคาดวาจะขยายตัวเพ่ิม
ขึ้นในอัตรารอยละ 34.28, 22.22, 14.64 และ 6.19 ตามลําดับ สําหรับเครื่องสุขภัณฑคาดวาจะยังคงมี
การขยายตัวลดลงตามภาวะการสงออกไปยังตลาดหลัก คือ ประเทศสหรัฐอเมริกา และฮองกง โดยจะ
ขยายตัวลดลงรอยละ 6.93 การสงออกผลิตภัณฑเซรามิกสวนใหญจะสงไปยังประเทศญี่ปุน สหรัฐ
อเมริกา สหราชอาณาจักร ออสเตรเลีย เกาหลีใต ฮองกง เยอรมนี และประเทศในกลุมอาเซียน 
เปนตน 
 การนําเขาผลิตภัณฑเซรามิก ในป 2545 คาดวาจะมีมูลคาประมาณ 121.0 ลานเหรียญ
สหรัฐฯ โดยมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 14.37 เม่ือเทียบกับป 2544 ที่มีมูลคาการนําเขา 
105.8 ลานเหรียญสหรัฐฯ การนําเขาผลิตภัณฑเซรามิกสวนใหญจะเปนสินคาที่มีคุณภาพดี ราคาสูง 
ซ่ึงไมสามารถผลิตไดในประเทศ และสินคาที่มีตนทุนต่ํากวาการผลิตในประเทศ โดยนําเขาจาก
ประเทศญี่ปุน จีน มาเลเซีย เยอรมนี อิตาลี อินโดนีเซีย สิงคโปร สเปน สหรัฐอเมริกา และไตหวัน 
เปนตน 
 
ตารางที่ 2 : มูลคานําเขา-สงออกผลิตภัณฑเซรามิก                            มูลคา : ลานเหรียญสหรัฐฯ 

ผลิตภัณฑ 
ป 2544 

(ม.ค.-พ.ย.) 

ป 2545 

(ม.ค.-พ.ย.) 

อัตราการ
เปลี่ยนแปลง 

(%) 

ป 2544 * ป 2545 อัตราการ
เปลี่ยนแปลง 

(%) 

นําเขาผลิตภัณฑเซรามิก 98.0 110.9 13.16 105.8 121.0 14.37 

สงออกผลิตภัณฑเซรามิก 428.2 448.7 4.79 464.5 489.5 5.38 
     -   กระเบ้ืองปูพ้ืน บุผนังและ 

โมเสค 
47.8 65.0 35.98 52.8 70.9 34.28 

     -   เครื่องสุขภัณฑ 75.4 70.2 -6.90 82.3 76.6 -6.93 
     -   เครื่องใชบนโตะอาหาร 133.0 152.9 14.96 145.5 166.8 14.64 
     -   ของชํารวยเครื่องประดับ 26.6 32.2 21.05 28.8 35.2 22.22 
     -   ลูกถวยไฟฟา 10.6 10.9 2.83 11.3 12.0 6.19 
     -   ผลิตภัณฑเซรามิกอื่น ๆ 134.8 117.5 -12.83 143.8 128.2 -10.85 
ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย 
หมายเหตุ : *ป 2545 เปนตัวเลขประมาณการ 
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แนวโนม 
 

การผลิตเซรามิกในประเทศ โดยเฉพาะกระเบื้องปูพ้ืน บุผนัง ยังคงมีแนวโนมขยายตัวเพ่ิมขึ้น
ตามการขยายกําลังการผลิตของแตละโรงงาน และตามความตองการของตลาดในประเทศและตลาด
ตางประเทศ ซ่ึงไดแก ตลาดสหรัฐอเมริกาและตลาดอาเซียน ในขณะที่เครื่องสุขภัณฑแมวาการ
จําหนายในประเทศจะขยายตัวตามภาวะตลาดอสังหาริมทรัพย แตในภาพรวมการผลิตนาจะอยูใน
ภาวะทรงตัวตอไปตามภาวะการสงออกที่ขยายตัวลดลงโดยตลอด สวนการสงออกเซรามิกที่สําคัญ 
ไดแก กระเบื้องปูพ้ืน บุผนัง ของชํารวยเครื่องประดับ เครื่องใชบนโตะอาหาร และลูกถวยไฟฟา ยังคง
มีอัตราการขยายตัวสูงขึ้น และมีแนวโนมที่ดี ยกเวนเครื่องสุขภัณฑที่ไดรับผลกระทบโดยตรงจาก
ตลาดหลัก คือ สหรัฐอเมริกา และฮองกง อยางไรก็ตาม ยังมีปจจัยหลักที่อาจสงผลกระทบกับการสง
ออกเซรามิกซึ่งไดแก แนวโนมของเศรษฐกิจโลกที่ยังไมแนนอน ตลอดจนความผันผวนของราคาน้ํา
มัน อันเปนผลจากความวิตกในเรื่องภาวะสงครามระหวางสหรัฐอเมริกาและอิรัก 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. วัตถุดิบมีคุณภาพไมสมํ่าเสมอ และภาษีนําเขาวัตถุดิบ โดยเฉพาะเซรามิกมีอัตราสูงเม่ือ
เทียบกับประเทศคูแขง 

2. พลังงาน ซ่ึงไดแก กาซ และไฟฟามีราคาสูงเม่ือเทียบกับประเทศคูแขง  
3. ผูประกอบการธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอมขาดระบบการจัดการที่ดี และมีการใช

เครื่องจักรและเทคโนโลยีที่คอนขางลาสมัย รวมทั้งมีขอจํากัดในการลงทุนดานเครื่องจักร  
4. ขาดการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑเซรามิกในเชิงธุรกิจ ขาดแคลนบุคลากรที่มีทักษะ 

ความรู ความชํานาญในการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต และการออกแบบผลิตภัณฑ 
5. ขาดขอมูลทางการตลาดของประเทศคูคาและประเทศคูแขง และไมไดรับการสงเสริมจาก

ภาครัฐอยางจริงจังในการออกงานแสดงสินคาในตางประเทศ 
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Code 100 : การผลิตแกวและผลิตภัณฑแกว 
 
- กระจกแผนเรียบ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 กระจกแผนที่ไทยสามารถผลิตไดในปจจุบันมีดวยกัน 2 ประเภทคือ 

1. กระจกโฟลท (FLOAT GLASS) เปนกระจกที่ใชเทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัยที่สุด 
ฉะนั้นกระจกโฟลทจึงมีลักษณะโปรงใสและมีคุณภาพสูงกวากระจกชีท โดยกระจกโฟลทที่ผลิตไดจะมี 
คุณภาพผิวทั้งสองดานเรียบสนิทตลอดทั้งแผน ใหภาพการมองผานที่ชัดเจน สวนใหญใชทําประตู 
หนาตางอาคาร ตูแสดงสินคา และการกอสรางที่ตองใชผนังกระจกขนาดใหญ นอกจากนี้ยังสามารถ
แปรรูปเปนกระจกนิรภัยสําหรับรถยนตไดอีกดวย  

2. กระจกชีท (SHEET GLASS) เปนกระจกที่มีผิวหนาเปนคลื่น จึงใหภาพสะทอนที่ผิดจาก
ความเปนจริง เหมาะสําหรับทําบานเกล็ด เครื่องเรือน และกรอบรูป กระจกชีทที่ผลิตและจําหนายแบง
ออกเปน 3 ประเภทคือกระจกใส กระจกลวดลาย และกระจกฝา 
 ทั้งน้ีประเทศไทยนับเปนฐานการผลิตกระจกแผนใหญเปนอันดับ 2 ในภูมิภาคเอเชียตะวัน
ออกเฉียงใตรองจากประเทศอินโดนีเซีย โดยอินโดนีเซียมีเตาโฟลท 7 เตา มีกําลังผลิตรวม 
1,070,000 ตันตอป ขณะที่ไทยมีเตาโฟลท 5 เตา มีกําลังผลิตรวม 834,500 ตันตอป โดยแบงเปนเตา
โฟลทของกลุมกระจกไทยอาซาฮี 3 เตา และของกลุมสยามการเดียนในเครือปูนซีเมนตไทยอีก 2 เตา 
 การผลิตกระจกแผนของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อตอบสนองความตองการตลาดภายใน
ประเทศ แตเน่ืองจากภาวะเศรษฐกิจที่ซบเซาอยางตอเนื่องจากป 2540 สงผลใหความตองการกระจก
แผนภายในประเทศลดลงคอนขางมาก จากตัวเลขของธนาคารแหงประเทศไทยพบวาปริมาณความ
ตองการกระจกแผนในป 2540 มีความตองการ 251,404 ตัน ลดลงมาเหลือ 170,446 ตันในป 2541 
และลดลงไปอีกเปน 144,430 ตันในป 2542 ทั้งน้ีเพราะความตองการของอาคารและบานจัดสรรซึ่ง
เปนกลุมใหญมีความตองการลดลงคอนขางมาก โดยตลาดที่เหลืออยูเปนโครงการที่กําลังกอสราง แต
ไมมีโครงการใหม ขณะที่ตลาดซอมแซมและกอสรางบานเรือนก็มีความตองการลดลงเชนกัน ปจจุบัน
ผูผลิตกระจกไทยกําลังประสบปญหาการทุมตลาดกระจกจากตางประเทศอยางตอเน่ือง โดยเฉพาะ
จากประเทศอินโดนีเซียและมาเลเซีย โดยขณะนี้กระจกจากอินโดนีเซียครองสวนแบงตลาดในไทย
แลวประมาณรอยละ 20 เทียบกับป 2541 ที่มีสวนแบงตลาดเพียงรอยละ 7 ซึ่งยังไมรวมกระจกจากมา
เลเซียและฟลิปปนสที่กําลังหาชองทางเขามาขายในไทยเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ  
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ในป 2545 มูลคาการนําเขาของกระจกแผนเทากับ 254.98 ลานบาท โดยนําเขาจากญี่ปุน  
มาเลเซีย และจีนเปนสําคัญ ซึ่งลดลงจากป 2544 มูลคา 132.66 ลานบาท เน่ืองจากในระยะแรก  
อุตสาหกรรมกระจกแผนในประเทศเปนการผลิตเพ่ือทดแทนการนําเขา และเดิมผูผลิตกระจกแผนใน
ประเทศไทยมีเพียงรายเดียว ทําใหกระจกแผนมีบทบาทในการสงออกนอย แตตอมาเม่ือมีผูผลิตเพ่ิม
ขึ้นประกอบกับการปรับลดภาษีนําเขา ทําใหภาวะการแขงขันภายในประเทศทวีความรุนแรงมากขึ้น 
ผูผลิตจึงพยายามเรงระบายสินคาออกตางประเทศ โดยตลาดสงออกที่สําคัญจะเปนประเทศในแถบเอ
เชียตะวันออก และผูผลิตไดหาตลาดสงออกใหมที่เปนประเทศใกลเคียง เชน ญี่ปุน จีน เกาหลี ซึ่งการ
สงออกกระจกแผนในป 2545 มีมูลคาทั้งสิ้น 4,446.98 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2544 จํานวน 618.79 
ลานบาท ทั้งน้ีการสงออกกระจกแผนของไทยสวนใหญไดรับผลกระทบจากการคุมครองอุตสาหกรรม
ของตางประเทศคอนขางสูง โดยมาเลเซียไดปรับเพ่ิมอัตราอากรขาเขากระจกแผนจากรอยละ 15 เปน
รอยละ 90 ซึ่งไมสอดคลองกับขอตกลงของอาเซียน ขณะที่ฟลิปปนสก็มีทีทาวาจะมีการปรับเพ่ิมอัตรา
อากรขาเขากระจกแผน เพ่ือคุมครองอุตสาหกรรมกระจกแผนในประเทศเชนกัน  
 
แนวโนม 
 
 สถานการณการแขงขันของอุตสาหกรรมกระจกแผนพบวามีแนวโนมรุนแรงขึ้น เน่ืองจากการ
ขยายตัวของกระจกนําเขาราคาถูก อันเปนผลมาจากการปรับโครงสรางภาษีใหมภายใตการเปดเสรี
เขตอาเซียน และการขยายกําลังการผลิตของผูผลิตในประเทศที่ผลิตไดเต็มกําลังการผลิต ผูผลิตแต
ละรายตองพยายามลดตนทุนการผลิตเพ่ือใหสามารถแขงขันกับผูผลิตรายอื่นทั้งภายในประเทศและ
ตางประเทศ ขณะเดียวกันผูผลิตกระจกไทยก็ตองใหความสําคัญตอกระบวนการผลิตกระจกที่มีคุณ
ภาพสูง และมีความเรียบสม่ําเสมอ พรอมทั้งเนนการควบคุมคุณภาพการผลิตและการสงออกใหมาก
ขึ้น เน่ืองจากกระจกเปนสินคาที่เสียหายงาย ทําใหการผลิตและการสงออกเสียคาใชจายสูงรวมถึงการ
ปรับปรุงเครือขายการจําหนาย และระบบการสต็อกสินคาใหมีประสิทธิภาพสูงดวย นอกจากนี้ผูผลิต
ควรหันมาสรางมูลคาเพิ่มใหกับกระจกแผนเพ่ิมขึ้น โดยการแปรรูปเพ่ือเพ่ิมความหลากหลายของสิน
คา ซึ่งเปนการสรางความตองการใหมใหผูบริโภคมีทางเลือกในการใชประโยชนจากกระจกมากขึ้น 
เพ่ือรองรับการแขงขันที่คาดวาจะยิ่งทวีความรุนแรงมากขึ้น เม่ือมีการเปดเสรีทางการคาทั้งในระดับ
อาเซียน และในระดับโลก 
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ปญหาและอุปสรรค 
 
 ปญหาและอุปสรรคที่บรรดาผูประกอบการอุตสาหกรรมกระจกไทยเผชิญอยูในปจจุบัน ไดแก 

1. อุตสาหกรรมกระจกมีการแขงขันกันสูงโดยเฉพาะอุตสาหกรรมกระจกแผนทั้งตลาดใน
ประเทศและตางประเทศ โดยมีกลยุทธการตลาดหลายรูปแบบ อาทิ การลดตนทุนการผลิตใหราคา
จําหนายต่ําลง การรวมทุนกับบริษัทกระจกแปรรูปเพ่ือเพ่ิมยอดจําหนายกระจกแผน และเพิ่มมูลคา
ผลิตภัณฑ การพัฒนาคุณภาพสินคาและปรับปรุงการบริการ ตลอดจนถึงการตั้งคลังสินคาและจัดตั้ง
ตัวแทนจําหนายเพื่อเพ่ิมชองทางการจัดจําหนาย 

2. จากการที่ไทยลดภาษีนําเขากระจกแผน ตามขอตกลงการคาเสรีอาเซียน  ( AFTA ) จาก
เดิมรอยละ 50 (คํานวณภาษีตามมูลคาหรือสภาพแลวแตอยางใดจะสูงกวา) เหลือรอยละ 30 (คํานวณ
ภาษีจากมูลคาเพียงอยางเดียว)  ภายในระยะเวลา 7 ป นับจาก  1 มกราคม 2536 ทําใหผูผลิตไทย
ประสบปญหาการทุมตลาดจากอินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

3. การผลิตกระจกเปนอุตสาหกรรมที่มีความเสี่ยงสูงมากเมื่อเทียบกับอุตสาหกรรมอื่นๆ 
เน่ืองจากอุตสาหกรรมกระจกแผนเปนอุตสาหกรรมที่ตองอาศัยเทคโนโลยีการผลิตขั้นสูง ทําใหเงินลง
ทุนดานเครื่องจักรจึงสูงมาก รวมทั้งขอจํากัดของการผลิตอุตสาหกรรมการผลิตกระจกมีกระบวนการ
ผลิตอยางตอเน่ือง 24 ชั่วโมง โดยเริ่มตั้งแตจุดเตาหลอมจนกระทั่งเตาหมดอายุการใชงาน ซึ่งรวม
ระยะเวลาประมาณ 8-10 ป หากหยุดการผลิตจะทําใหเตาซึ่งมีมูลคานับรอยลานบาทเสียหาย  
การซอมแซมเตาจึงมีคาใชจายสูงเกือบเทากับการสรางเตาใหม และใชเวลานานถึงประมาณ 6-7 
เดือน ดังนั้นปญหาที่ตามมาคือการมีปริมาณการผลิตสวนเกิน (Excess Supply) ดวยเหตุนี้การตัดสิน
ใจลงทุนในอุตสาหกรรมนี้ จึงตองคํานึงถึงความตองการกระจกในระยะยาวดวย 

4. กระจกแผนเปนสินคาที่แตกงายตองมีความรูและความชํานาญในการเก็บรักษา จึงสงผล
ใหคาใชจายในสวนของสินคาคงคลังคอนขางสูงมาก 
 
- กระจกนิรภัย 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 กระจกรถยนตเปนอุปกรณที่มีความสําคัญไมยิ่งหยอนไปกวาอุปกรณรถยนตประเภทอื่น 
เพราะนอกจากมีไวเพ่ือปองกันกระแสลมที่เขามาปะทะแลว ยังสามารถปองกันกอนหินกอนกรวดที่ตก
อยูบนถนน จากลอรถยนตคันที่วิ่งอยูดานหนาและดานขางดีดขึ้นมาใสได ปจจุบันภาครัฐไดกําหนดให
รถยนตสวนใหญที่ประกอบในประเทศ ติดตั้งกระจกรถยนตประเภทแตกแลวเปนเม็ดขาวโพด เพราะ
จะไมทําอันตรายแกรางกายของผูขับขี่และผูโดยสารที่นั่งตอนหนา รวมทั้งมีอายุการใชงานยาวนาน 
หรือนิยมเรียกวา “กระจกนิรภัย” เปนกระจกที่มีเน้ือกระจกสองชั้น หนา 3.5 มิลลิเมตร ตามมาตร
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ฐานของสํานักงานมาตรฐานอุตสาหกรรม (สมอ.) กอปรกับผูผลิตรถยนตในประเทศก็ตองการใช
กระจกประเภทนี้ เน่ืองจากสามารถลดน้ําหนักของรถยนต ชวยใหรถยนตสามารถใชกําลังของเครื่อง
ยนตไดอยางเต็มที่ และยังประหยัดเชื้อเพลิงไดอีกดวย ดังน้ัน ตลาดกระจกรถยนตจึงมีปริมาณเพิ่มสูง
ขึ้นตามภาวะการเติบโตของตลาดรถยนตในประเทศ โดยที่ความตองการใชกระจกรถยนตเพ่ิมสูงขึ้น
ตามลําดับจาก 1.4 ลานตารางเมตร ในป 2534 เพ่ิมขึ้นถึงประมาณ 2.1 ลานตารางเมตร ในป 2539 
หรือเพ่ิมขึ้นเฉลี่ยถึงรอยละ 10 ตอป และคาดวาในป 2540 จะมีปริมาณความตองการกระจกรถยนต
เพ่ิมขึ้นประมาณรอยละ 8 เพราะสภาพตลาดรถยนตโดยรวมในป 2540 คาดวาจะชะลอตัวลงตาม
ภาวะเศรษฐกิจ 
 ในอดีตกระจกรถยนตจะมีชื่อเรียกอีกอยางวากระจกบังลม เพราะเปนกระจกที่ไดติดตั้งไวโดย
มีวัตถุประสงคเพ่ือปองกันลมใหแกผูขับขี่รถยนต ซึ่งคอนขางจะหนาและมีน้ําหนักมาก ทั้งนี้เพราะผู
ผลิตตองการที่จะเนนดานความทนทานทําใหไมแตกงาย อยางไรก็ตาม กระจกประเภทนี้เม่ือแตกแลว 
จะมีลักษณะแหลมคมกอใหเกิดอันตรายแกรางกายและชีวิตของคนขับและผูโดยสารได จึงไดมีการ
พัฒนามาโดยลําดับจนกลายเปนกระจกนิรภัย เพราะสามารถปองกันชีวิตคนขับและผูโดยสารไดดีขึ้น 
ทั้งน้ีเน่ืองจากคุณสมบัติตางๆ อาทิเชนความทนทาน มีความเหนียวเปนพิเศษทําใหเม่ือแตกจะเปน
รอยราวไมกอใหเกิดอันตราย และลดอัตราการหักเหของแสง เปนตน นอกจากนี้ผูผลิตกระจกนิรภัย
ยังพยายามพัฒนาประสิทธิภาพการผลิตใหมีผลิตภัณฑที่มีคุณภาพสูงสามารถปองกันกระสุนปน โดย
การนําคุณสมบัติและกรรมวิธีการผลิตกระจกนิรภัยมาวิจัยคนควา จนสามารถออกผลิตภัณฑใหมได
สําเร็จน่ันก็คือ กระจกกันกระสุน (Bullet-Proof glass) เพ่ือติดตั้งใหกับรถยนตชั้นนําของโลกยี่หอ
ตางๆ ปจจุบันสินคาดังกลาวคอนขางไดรับความนิยม จึงทําใหมีผูผลิตแผนนิรภัย (เลคการด) ขึ้นมา
แขงขันกับกระจกกันกระสุน โดยผลิตจากโพลีคารบอเนทชนิดพิเศษ มีคุณสมบัติโปรงใสเชนเดียวกับ
กระจกแตมีน้ําหนักเบา ทนแรงกระแทกและทนความรอนไดดีกวากระจกกันกระสุนเล็กนอย มี
จําหนายแลวภายในประเทศ โดยเปนการนําเขาจากตางประเทศ ซึ่งมีราคาถูกกวากระจกกันกระสุน
ประมาณรอยละ 20 หรือเฉลี่ยประมาณ 3 แสนบาทตอคัน สงผลใหตลาดกระจกรถยนตในประเทศมี
ผลิตภัณฑใหเลือกอยางหลากหลายยิ่งขึ้น 
 สําหรับความตองการใชกระจกรถยนตนั้น นอกจากจะมีปริมาณความตองการจากตลาดรถ
ยนตที่เพ่ิมสูงขึ้นอยางตอเน่ืองแลว ยังมีตลาดอะไหลทดแทนซึ่งนับวันจะขยายตัวอยางรวดเร็วตาม
ปริมาณรถยนตที่สะสมเพิ่มขึ้น ประกอบกับยังไดรับปจจัยเกื้อหนุนจากการยายฐานการผลิตของ
บริษัทผูผลิตรถยนตชั้นนําจากหลายประเทศมาสูเมืองไทยทั้งการผลิตเพ่ือจําหนายภายในประเทศ 
และผลิตเพ่ือสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ อาทิ คายรถยนตญี่ปุน คายรถยนตเกาหลี คายรถยนต
สหรัฐฯ และคายรถยนตยุโรป เปนตน นอกจากนี้ กระจกรถยนตของไทยยังสามารถสงออกไป
จําหนายยังตลาดตางประเทศไดอีกเปนมูลคาไมนอย ทั้งน้ีเพราะกระจกรถยนตของไทยคอนขางที่จะมี
ตนทุนต่ํา ประกอบกับมีคุณภาพดีขึ้นไดมาตรฐานอุตสาหกรรมเปนที่ยอมรับในระดับสากล 
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 ปจจุบันตลาดกระจกรถยนตสามารถจําแนกออกเปน 2 ประเภทตามลักษณะตลาด คือ ตลาด
โรงงานประกอบรถยนต และตลาดอะไหลทดแทน ซึ่งพอจะสรุปไดดังนี้ 
 ตลาดโรงงานประกอบรถยนต สําหรับตลาดประเภทนี้ พบวา สินคาที่จําหนายเปนสินคาที่
ผลิตขึ้นในประเทศ ปจจุบันยังไมมีการแขงขันที่รุนแรงมากนัก เน่ืองจากมีผูผลิตรายใหญเพียงไมกี่
รายเทานั้น กอปรกับผูผลิตยังอาศัยความสัมพันธที่ดีในการคาขายที่ยาวนานเปนสายปาน โดยมี 
สัดสวนคิดเปนรอยละ 75 ของตลาดกระจกรถยนตในประเทศ ซึ่งในจํานวนนี้แบงกระจกรถยนต
สําหรับรถยนตนั่งประมาณรอยละ 70 สวนที่เหลืออีกรอยละ 30 เปนกระจกรถยนตสําหรับรถยนตที่ใช
เพ่ือการพาณิชย สวนในอนาคตคาดวาการแขงขันจะรุนแรงมากขึ้น เพราะมีผูผลิตกระจกรถยนต 2-3 
ราย เตรียมการพัฒนาเพื่อกาวขึ้นสูการเปนผูผลิตรายใหญ 
 ตลาดทดแทน สินคาที่จําหนายในตลาดนี้คอนขางที่จะมีอยางหลากหลาย ทั้งที่เปนสินคาที่
ผลิตขึ้นในประเทศและนําเขาจากตางประเทศ รวมทั้งยังมีผูผลิตและผูนําเขาอยูเปนจํานวนมาก ทั้ง
รายใหญและรายยอย นอกจากนี้ ยังมีสินคาที่มีคุณภาพต่ําและสินคาที่ลอกเลียนแบบจําหนายปะปน
กันอยูทั่วไปในตลาดนี้ สงผลใหภาวะการแขงขันคอนขางจะรุนแรง อยางไรก็ตาม กลุมลูกคาเปาหมาย
ของผูผลิตแตละรายอาจจะแตกตางกันไปบางตามลักษณะของผลิตภัณฑ ทําใหกลยุทธการสงเสริม
การขายของแตละบริษัท จึงเปนเพียงแคการใหสวนลดเทานั้น หรืออีกทางหนึ่งก็คือ การจัดตั้งตัวแทน
จําหนายในตางจังหวัดเพื่อกระจายสินคา และจัดตั้งศูนยซอมและบริการดานกระจกรถยนตควบคูไป
กับการซอมแซมดานอ่ืนๆ 
 โดยสามารถแยกออกตามลักษณะของสินคาไดดังนี้ ประเภทแรกคือ สินคาของเทียม หรือ
สินคาที่มีคุณภาพต่ํา สวนใหญจําหนายตามรานอะไหลทั่วไปและอูซอมรถยนตที่มีขนาดเล็กราคา 
สินคาคอนขางถูก จึงทําใหไดรับความนิยมในกลุมผูใชรถยนตเพ่ือการพาณิชย ประเภทที่สองคือ สิน
คาที่ผลิตข้ึนในประเทศ ซึ่งผลิตภัณฑเหลานี้จะมาจากผูผลิตรายใหญและผูผลิตรายยอย จําหนาย
ตามทองตลาดทั่วไป โดยบางแหงอาจจะสงสินคาใหเฉพาะศูนยบริการหลังการขายของรถยนตยี่หอ
ตางๆ หรือจําหนายผานตัวแทนในตางจังหวัด รวมทั้งศูนยจําหนายอะไหลรถยนต และอูซอมรถยนต
ที่มีชื่อเสียง ประเภทสุดทายคือ สินคาที่นําเขาจากตางประเทศ สวนใหญจะจําหนายผานตัวแทน 
และศูนยบริการรับซอมรถยนตที่มีชื่อเสียง และไดรับความนิยมในกลุมผูใชรถยนตนั่งที่นําเขาจาก 
ยุโรป ซึ่งจะเนนมาตรฐานคุณภาพระดับสูง เพราะมีเครื่องมือเครื่องใชที่ทันสมัย ราคาจําหนายจะขึ้น
อยูกับรุนและยี่หอของรถยนตเปนสําคัญ ผูใชบริการสวนใหญเปนผูใชรถยนตนั่งจากยุโรปประมาณ
รอยละ 65 สวนที่เหลืออีกรอยละ 35 เปนผูใชรถยนตนั่งจากญี่ปุน 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 การนําเขากระจกนิรภัยในป 2545 มีมูลคารวมทั้งสิ้นกวา 319.69 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากปกอน 
106.65 ลานบาท ทั้งน้ีเน่ืองจากอุตสาหกรรมกระจกรถยนตในประเทศไมสามารถผลิตผลิตภัณฑที่มี
คุณภาพสูง กอปรกับความตองการใชกระจกรถยนตสําหรับรถยนตที่นําเขาจากตางประเทศเพิ่มสูงขึ้น
ตามยอดรถยนตนําเขาที่ขยายตัวเพ่ิมขึ้นในชวง 4-5 ปที่ผานมา นอกเหนือจากนี้เปนการนําเขาเพื่อใช
เปนอะไหลทดแทน โดยนําเขาจากญี่ปุน มาเลเซีย และจีน สวนตลาดสงออกนั้นนับวายังขยายตัวไม
สูงมากนัก โดยในป 2545 มีมูลคาการสงออกรวมทั้งสิ้นกวา 1,213.81 ลานบาท เพ่ิมขึ้น 189.77 ลาน
บาทเมื่อเทียบกับปกอน ทั้งนี้ เน่ืองจากความตองการใชในประเทศที่เพ่ิมสูงขึ้น กอปรกับไดรับผล
กระทบจากการสงออกที่ซบเซา นอกจากนี้ลูกคาในตางประเทศสวนใหญเปนรานขายปลีกอะไหลรถ
ยนตเทานั้น โดยมีตลาดคูคาที่สําคัญคือ ญี่ปุน จีนและเกาหลี เปนตน 
 
แนวโนม 
 

แนวโนมตลาดกระจกรถยนตยังมีลูทางการเติบโตที่สดใสอีกมาก ทั้งน้ีก็ดวยปจจัยเกื้อหนุน
สําคัญจากการยายฐานการผลิตรถยนตของบรรดาบริษัทยักษใหญของผูผลิตรถยนตชั้นนําจากหลาย
ประเทศที่เขามาผลิตในประเทศไทย ทั้งเพ่ือการจําหนายในประเทศและเพื่อการสงออก 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

อุตสาหกรรมผลิตกระจกรถยนตตองเผชิญกับปญหาหลายประการซึ่งเปนอุปสรรคตอการ
ผลิตและการขยายฐานการตลาด อาทิ ปญหาคาความเสียหายในกระบวนการผลิตกระจกรถยนต
ประมาณรอยละ 20 ซึ่งสวนใหญเปนการสูญเสียในพ้ืนที่สวนเกิน สงผลใหตนทุนการผลิตเพิ่มสูงขึ้น
โดยไมจําเปน กอปรกับปญหาการเปดตลาดคูคาใหมๆ เพ่ือสงออกกระจกรถยนตเขาสูโรงงาน
ประกอบรถยนต และสุดทายก็คือปญหาการแขงขันในตลาดรถยนต โดยผูผลิตรถยนตแตละรายตาง
พยายามออกแบบสินคาใหมอยูเสมอ เพ่ือใหสินคาของตนโดดเดนเหนือคูแขง ทําใหการผลิตกระจก
รถยนตยากมากยิ่งขึ้น เน่ืองจากขนาดของรถแตละรุนและยี่หอมีขนาดตางกัน ผูผลิตจึงตองคอยปรับ
เปลี่ยนการผลิตเพ่ือใหทันกับความตองการใช มิเชนนั้นจะทําใหสินคาจากตางประเทศเขามาตีตลาด
ได ดังนั้นหากผูผลิตกระจกในประเทศสามารถพัฒนาผลิตภัณฑใหไดมาตรฐานสากลในระดับแนว
หนา ประกอบกับแกไขปญหาในเรื่องการสูญเสียพ้ืนที่กระจกดวยการพยายามหากระจกที่มีขนาดใกล
เคียงกัน ก็ชวยลดตนทุนการผลิตใหต่ําลงได  นับเปนการสรางความแข็งแกรงใหกับอุตสาหกรรมผลิต
กระจกรถยนต สามารถแขงขันกับกระจกรถยนตที่นําเขาจากตางประเทศได อีกทั้งยังเปนการเตรียม
รับการคาเสรีหลังจากหมดระยะเวลาการผอนปรนขององคการการคาโลกอีกดวย 
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- การผลิตแกว เชน ขวด หลอดแกวทําหลอดไฟ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 หลอดไฟฟาที่ใชเปนอุปกรณในการใหแสงสวางที่มีการใชกันอยางกวางขวางในประเทศไทย
แบงออกเปน 2 ประเภทคือ หลอดอินแคนเดสเซนต และหลอดฟลูออเรสเซนต ซึ่งหลอดไฟฟาแตละ
ประเภทจะมีลักษณะเดนที่แตกตางกันไปทั้งดานภาพลักษณและลักษณะการใชงาน ประเทศไทยมี
การผลิตหลอดไฟฟาเพื่อใชในการใหแสงสวางตั้งแตป 2504 โดยระยะแรกเปนการผลิตหลอดอินแคน
เดสเซนตแทบทั้งสิ้น ตอมาในป 2518 เร่ิมมีการพัฒนาการผลิตหลอดฟลูออเรสเซนต โดยบริษัท ไทย
โตชิบาฟลูออเรสเซนตแลมป จํากัดซึ่งไดรับการสงเสริมการลงทุนจากสํานักงานคณะกรรมการสง
เสริมการลงทุน และในป 2525 ไดมีการเปลี่ยนชื่อมาเปนบริษัท ไทยโตชิบาไลทติ้ง จํากัด ตอมาเริ่มมี
ผูสนใจเขามาลงทุนทําการผลิตหลอดไฟฟากันอยางตอเน่ือง จนกระทั่งปจจุบันมีผูผลิตหลอดไฟฟา
รวมทั้งสิ้น 12 ราย มีกําลังการผลิต 90.8 ลานหลอดตอป ใชเงินลงทุนถึง 960 ลานบาท และมีการจาง
งาน 2,112 คน ในจํานวนนี้ผูผลิตทั้งหมด 12 ราย เปนผูผลิตที่ไดรับการสงเสริมการลงทุนจากคณะ
กรรมการสงเสริมการลงทุนรวม 4 ราย โดยเปนผูผลิตหลอดไฟสําเร็จรูป 2 รายมีกําลังการผลิต 27.93 
ลานหลอดตอป ที่เหลืออีก 2 รายเปนผูผลิตชิ้นสวนและอุปกรณมีกําลังการผลิต 6.3 ลานชิ้นตอป 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 การสงออก 
 

นอกจากการผลิตหลอดไฟฟาเพื่อสนองความตองการใชในประเทศแลว ยังสามารถสงออกไป
จําหนายยังตลาดตางประเทศได โดยมูลคาการสงออกหลอดไฟฟามีมูลคา 288.0 ลานบาทในป 2535 
เพ่ิมขึ้นเปนมูลคา 769.9 ลานบาทในป 2540 สวนใหญเปนมูลคาการสงออกของหลอดฟลูออเรสเซนต 
498.9 ลานบาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 64.8 ตลาดสงออกสวนใหญคือฮองกงคิดเปนสัดสวนรอยละ 
33.3 รองลงมาเปนเกาหลีใต ตุรกีและอิตาลี รอยละ 9.0 รอยละ 7.2 และรอยละ 6.6 ตามลําดับ ที่
เหลือรอยละ 35.2 เปนการสงออกหลอดอินแคนเดสเซนต โดยสวนใหญสงออกไปยังญี่ปุนคิดเปน 
สัดสวนรอยละ 47.4 รองลงมาเปนสหรัฐอเมริกา สิงคโปรและมาเลเซียรอยละ 32.6 รอยละ 6.2 และ
รอยละ 3.3 ตามลําดับ ที่เหลือเปนปริมาณและมูลคาการสงออกของหลอดฟลูออเรสเซนต 
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การนําเขา 
 

มูลคาการนําเขาหลอดฟลูออเรสเซนตและหลอดอินแคนเดสเซนตจากตางประเทศเขามาเสริม
ตลาดในประเทศเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง จากที่มีมูลคา 219.0 ลานบาทในป 2535 เพ่ิมขึ้นเปนมูลคา 
406.3 ลานบาทในป 2538 ลดลงเหลือเพียงมูลคา 392.7 ลานบาทในป 2539 แตในป 2540 มูลคาการ
นําเขากลับเพ่ิมขึ้นเปน 523.6 ลานบาท สวนใหญเปนมูลคาการนําเขาหลอดอินแคนเดสเซนตคิดเปน
สัดสวนรอยละ 58.2 สวนใหญนําเขาจากอินโดนีเซียคิดเปนสัดสวนรอยละ 34.5 รองลงมาเปนเยอรมนี 
จีนและญี่ปุน รอยละ 15.7 รอยละ 5.8 และรอยละ 4.4 ตามลําดับ ที่เหลือรอยละ 41.8 เปนมูลคาการ
นําเขาหลอดฟลูออเรสเซนต โดยนําเขาจากสหรัฐอเมริกาคิดเปนสัดสวนรอยละ 18.8 รองลงมาเปน
สิงคโปร ญี่ปุนและเยอรมนี คิดเปนสัดสวนรอยละ 15.2 รอยละ 10.3 และรอยละ 9.2 ตามลําดับ 
 
แนวโนม 
 
 ความตองการใชหลอดไฟฟาเพื่อการสองสวางยังมีแนวโนมเติบโตไดอีกมากตามการขยายตัว
ของประชากรและความตองการใชกระแสไฟฟา ขณะที่การผลิตกระแสไฟฟามีขอจํากัด ภาครัฐจึงได 
ริเร่ิมโครงการเพิ่มประสิทธิภาพการใชไฟฟา ดวยการพัฒนาเครื่องใชไฟฟาที่กินไฟมากใหกินไฟนอย
ลง โดยมีหลอดฟลูอเรสเซนตและหลอดอินแคนเดสเซนตเปนสินคาเปาหมายในโครงการเปนอันดับ
แรก ทั้งน้ีเน่ืองจากการใชหลอดฟลูออเรสเซนตและหลอดอินแคนเดสเซนตมีการใชกันอยางกวาง
ขวาง ดวยการขอความรวมมือผูผลิตหลอดไฟฟาใหหันมาพัฒนาหลอดฟลูออเรสเซนตขนาด 20 วัตต
และ 40 วัตต มาเปนหลอดฟลูออเรสเซนตแบบประหยัดไฟขนาด 18 วัตตและ 36 วัตต และนําเขา
หลอดคอมแพคฟลูออเรสเซนตมาแทนหลอดอินแคนเดสเซนตเดิม และเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการใช
งานของหลอดฟลูออเรสเซนตแบบประหยัด ภาครัฐไดขอความรวมมือใหผูผลิตบัลลาสตหันมาพัฒนา
บัลลาสตประหยัดไฟ เพ่ือใหสามารถประหยัดไฟไดเพ่ิมขึ้นและเพ่ิมอายุการใชงานหลอดฟลูออเรส
เซนตประหยัดไฟใหยืนยาวขึ้น โดยไดมีการเปดตัวบัลลาสตนิรภัยเบอร 5 ที่กินไฟนอยกวาบัลลาสต
แบบเดิมถึงรอยละ 40 ออกสูตลาดเมื่อเดือนมีนาคม 2541 ซึ่งนับเปนนิมิตรหมายที่ดี อีกกาวหนึ่งของ
โครงการเพิ่มประสิทธิภาพการใชไฟฟาในอันที่จะประหยัดการใชไฟฟาไดเพ่ิมขึ้น 
 

ปญหาและอุปสรรค 
 

1. กระบวนการผลิตยังมีผลิตภาพต่ํา ในขณะที่ตนทุนการผลิตเพ่ิมขึ้น มีการสูญเสียในขั้น 
ตอนการผลิตสูง สินคาขั้นตนมีราคาสูงกวาการนําเขา 

2. วัตถุดิบมีคุณภาพไมสม่ําเสมอ ทั้งวัตถุดิบภายในประเทศ 
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3. รัฐและเอกชนยังไมมีการประสานงานและทิศทางรวมที่ชัดเจน 
4. อุตสาหกรรมกระจกจําเปนตองปรับปรุงจากกระจกแผนเปนกระจกโฟลท 
5. ภาษีนําเขาวัตถุดิบ เชน สี สารเคลือบ สารเคมี ยังคงมีอัตราสูงเม่ือเทียบกับคูแขง 
6. ขาดการพัฒนาผลิตภัณฑใหม และผลิตภัณฑที่มีตรายี่หอ (Brand Name) เปนของตน

เอง 
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Code 101 : การผลิตผลิตภัณฑที่ใชในการกอสราง 
 
- กระเบื้องมุงหลังคา 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

การผลิตกระเบื้องซีเมนตใยหินเปนการผลิตเพ่ือสนองความตองการภายในประเทศเปนหลัก 
อุตสาหกรรมกระเบื้องซีเมนตใยหินเปนอุตสาหกรรมตอเน่ืองที่ใชวัตถุดิบภายในประเทศเปนหลัก  
อุตสาหกรรมนี้จึงเปนอุตสาหกรรมสนับสนุนที่สําคัญของธุรกิจบานจัดสรรและกิจการรับเหมากอสราง 
นับตั้งแตปลายป 2534 เปนตนมา บริษัทตางๆ ไดมีการผลิตกระเบื้องซีเมนตใยหินยี่หอใหมๆ ออกสู
ตลาดหลายยี่หอดวยกัน ในปจจุบันมีบริษัทผูผลิตกระเบื้องมุงหลังคาซีเมนตใยหินรวม 6 รายซึ่งแตละ
บริษัทมีการผลิตภายใตเครื่องหมายการคา ดังตอไปน้ี 
 
ตารางที่1 : แสดงบริษัทและเครื่องหมายการคาประจําบริษัท 

บริษัท เครื่องหมายการคา 
บริษัทกระเบื้องกระดาษไทย จํากัด ตราชางเหยียบกระเบื้อง,ตราเสือ,ตราพระอาทิตย 
บริษัทกระเบื้องใยหินโอฬาร จํากัด ตราลูกโก,ตราจิงโจ 
บริษัทกฤษณไฟเบอรซีเมนต จํากัด ตราผึ้ง,ตราหมี 
บริษัทนครหลวงกระเบื้องและทอ จํากัด ตราเพชร 
บริษัทมหาพันธไฟเบอรซีเมนต จํากัด ตราขวาน,ตรารถถัง 
บริษัทโอลิมปกกระเบื้องไทย จํากัด ตราโอลิมปก 5 หวง,ตราขวานคู 
ที่มา : รวบรวมโดยบริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด 
 
 ในตลาดกระเบื้องมุงหลังคาซีเมนตใยหินนั้น มีกระเบื้องตราชางเหยียบกระเบื้องและตราเสือ 
ของบริษัทกระเบื้องกระดาษไทย จํากัด ครองสวนแบงตลาดสูงที่สุด คือประมาณรอยละ 56 รองลงมา
คือ กระเบื้องตราลูกโลก ของบริษัทกระเบื้องใยหินโอฬาร จํากัด ที่ครองสวนแบงตลาดประมาณ 
รอยละ 18 กระเบื้องตราโอลิมปก ของบริษัทโอลิมปกกระเบื้องไทย จํากัด ครองสวนแบงตลาด
ประมาณรอยละ 16 และยี่หออ่ืนๆ ครองสวนแบงตลาดประมาณรอยละ 10 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 การนําเขากระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยสวนใหญเปนการนําเขาจากประเทศอังกฤษ 
เดนมารก และมาเลเซีย 
 
ตารางที่ 2 : ปริมาณและมูลคาการนําเขา-สงออก กระเบื้องมุงหลังคาซีเมนตใยหิน 

การนําเขา การสงออก ป 
ปริมาณ (กิโลกรัม) มูลคา (ลานบาท) ปริมาณ (ตัน) มูลคา (ลานบาท) 

2535 1,200 48,550 4,266 22.9 
2536 140 1,001 5,719 31.0 
2537 n.a. n.a. 8,701 47.0 
2538 21 16,825 17,558 92.5 
2539 n.a. n.a. 19,883 100.0 
2540 n.a. n.a. 24,100 128.4 

ที่มา : กรมศุลกากร 
 
ตารางที่ 3 : มูลคาการนําเขา-สงออก 

ป มูลคาการนําเขา (ลานบาท) มูลคาการสงออก (ลานบาท) 
2542 5.05 57.78 
2543 6.14 75.36 
2544 4.62 73.40 

2545 (ม.ค.-พ.ย.) 7.20 84.50 
ที่มา : กรมศุลกากร 
 

จากขอมูลขางตนจะเห็นวา การนําเขากระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยไดลดลงเปนอยางมาก
จากเดิมในป 2535 มีการนําเขาถึง 1,200 กิโลกรัม คิดเปนมูลคาการนําเขา 48,550 ลานบาท ขยาย
ตัวติดลบเปนการนําเขาเพียง 140 กิโลกรัม คิดเปนมูลคา 1,001 ลานบาทในป 2536 และไมมีการนํา
เขาในป 2537 สวนในป 2538 มีการนําเขาเพียงเล็กนอยคือ 21 กิโลกรัม คิดเปนมูลคา 16,825 ลาน
บาทเทานั้น หลังจากนั้นก็ไมมีการนําเขาอีกเลยจนกระทั่งป 2542 มีการนําเขาคิดเปนมูลคา 5.05 
ลานบาท ป 2543 มีการนําเขาคิดเปนมูลคา 6.14 ลานบาท มีการนําเขาเพิ่มขึ้นจากปกอนคิดเปนรอย
ละ 21.58 สวนในป 2544 มีการนําเขาคิดเปนมูลคา 4.62 ลานบาทมีการนําเขาลดลงคิดเปนรอยละ 
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24.75 เม่ือเทียบกับป 2543 และในป 2545 (ม.ค.-พ.ย.) มีมูลคาการนําเขา 7.20 ลานบาท มีการนํา
เขาเพิ่มขึ้นรอยละ 55.84 เม่ือเทียบกับป 2544 
 ทั้งน้ีการสงออกกระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยจะสวนทางกับการนําเขา ซึ่งถาดูจากขอมูล
ขางตนแลว จะพบวามูลคาการสงออกกระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยมีมูลคาการสงออกเพ่ิมขึ้นทุกป 
โดยในป 2535 มีปริมาณเพียง 4,266 ตัน มูลคา 22.9 ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมสูงขึ้นเปน 8,701 ตัน มูล
คา 47.0 ลานบาทในป 2537 และยังคงขยายตัวเพิ่มขึ้นเปนปริมาณ 19,883 ตัน มูลคา 100.0 ลาน
บาทในป 2539 และปริมาณ 24,000 ตัน มูลคาการสงออก 128.4 ลานบาทในป 2540 จนกระทั่งป 
2542 การสงออกกระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยมีมูลคาการสงออกเพียง 57.78 ลานบาท แตก็เพิ่มขึ้น 
ในป 2543 ที่การสงออกกระเบื้องซีเมนตใยหินมีมูลคา 75.36 ลานบาท เพ่ิมขึ้นคิดเปนรอยละ 30.42 
และในป  2544 มี มูลคาการสงออก  73.40 ลานบาท  ลดลงจากปที่ แลวรอยละ 2.6 ในป  2545  
(ม.ค.-พ.ย.) มีมูลคาการสงออก 84.50 ลานบาท เพ่ิมขึ้นคิดเปนรอยละ 15.12 
 
แนวโนม 
 
 อุตสาหกรรมกระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยในป 2546 จะมีการขยายตัวเพ่ิมสูงขึ้น การนําเขา
กระเบื้องซีเมนตใยหินจากตางประเทศมีแนวโนมที่จะลดลงเรื่อยๆ เน่ืองจากการที่ประเทศไทย
สามารถผลิตกระเบื้องเพ่ือทดแทนการนําเขาจากตางประเทศได และยังสามารถผลิตเพ่ือสงออกไปยัง
ตางประเทศไดอีกดวย การสงออกกระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยในป 2546 จะมีมูลคาการสงออกที่
เพ่ิมขึ้นเม่ือดูจากมูลคาการสงออกของไทยในปที่ผานๆ มา ซึ่งเพ่ิมสูงขึ้นเปนลําดับ 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 

1. ภาวะผลิตภัณฑกระเบื้องมุงหลังคาซีเมนตลนตลาด เพราะการผลิตกระเบื้องซีเมนตใย
หินในปจจุบันมีมากเกินความตองการใชภายในประเทศ จึงทําใหเกิดสินคาลนตลาดขึ้นในที่สุด 

2. ปจจุบันกระเบื้องซีเมนตใยหินประสบกับปญหาการแขงขันกับวัสดุมุงหลังคาประเภท
อ่ืนๆ เปนอยางมาก และภาวะการแขงขันก็ทวีความรุนแรงขึ้น โดยวัสดุมุงหลังคาดังกลาว ไดแก 
กระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคาซีแพคโมเนีย เปนตน 

3. ปญหาการขาดแคลนวัตถุดิบหลักในการผลิต ไดแก แรใยหิน ที่ยังคงมีการนําเขาจาก
ตางประเทศเปนสวนใหญ เน่ืองจากแรใยหินของประเทศไทยมีนอย และมีปญหาในดานคุณภาพที่ไม
ไดมาตรฐาน 

4. ปญหาดานตนทุนการผลิตที่มีแนวโนมเพ่ิมสูงขึ้น เน่ืองจากราคาวัตถุดิบหลักในการผลิต
มีแนวโนมเพ่ิมสูงขึ้นเรื่อย อาทิ แรใยหิน และกระดาษ เปนตน 



 131

Code 102 : การผลิตซีเมนต 
 
 นับจากวิกฤติเศรษฐกิจในป 2540 ทําใหธุรกิจอสังหาริมทรัพยและการกอสรางซบเซาลง สง
ผลใหความตองการใชปูนซีเมนตในประเทศหดตัวอยางรุนแรง การแกปญหาในชวงนั้นยังขาดความ
ชัดเจน จนกระทั้งป 2544 รัฐบาลไดมีมาตรการกระตุนดานอสังหาริมทรัพย โดยมีองคประกอบตางๆ
ดาน ภาษี กฎหมาย และการใหธนาคารมารองรับการฟนตัวของธุรกิจอสังหาริมทรัพย ทําให อุตสาห
กรรมปูนซีเมนตขยายตัวขึ้นอีกครั้ง รวมทั้งทําใหเกิดการขยายตัวในอุตสาหกรรมเกี่ยวของ เชน เหล็ก 
วัสดุกอสราง และคอนกรีต เปนตน 

อุตสาหกรรมปูนซีเมนตในประเทศมีโครงสรางการผลิตซึ่งประกอบดวย 
 ผูประกอบการรายใหญ 5 ราย  คือ  บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด 
      บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด 
      บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด 
      บริษัท ทีพีไอ โพลีน จํากัด 
      บริษัท ปูนซีเมนตเอเชีย จํากัด 

ผูประกอบการรายเล็ก 3 ราย  คือ บริษัท ไทยสถาปนา จํากัด 
      บริษัท สระบุรีซีเมนต จํากัด 
      บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด 
 โดยบริษัทปูนซีเมนตไทย เปนผูผลิตรายใหญสุด มีกําลังการผลิตประมาณ 24 ลานตันตอป 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

ปริมาณการผลิตปูนซีเมนตในไตรมาสที่ 2 ของป 2545 มีปริมาณรวม 18.6 ลานตัน เพ่ิมขึ้น
จากไตรมาสกอน รอยละ 3.3 ซึ่งมีปริมาณ 18.0 ลานตัน และเม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอน
เพ่ิมขึ้นรอยละ 17.0 มีปริมาณ 15.9 ลานตัน โดยการผลิตปูนซีเมนตในไตรมาสนี้แบงเปนการผลิต 
ปูนเม็ดปริมาณ 10.1 ลานตัน ซีเมนต 8.5 ลานตัน เม่ือเทียบกับไตรมาสกอนการผลิตปูนเม็ดเพิ่มขึ้น
รอยละ 21.7 ในสวนการผลิตซีเมนตเพ่ิมรอยละ 10.4 ขณะที่การผลิตในแตละเดือนของไตรมาสที่ 2 
นั้น ยังคงมีทิศทางปรับตัวเพิ่มขึ้นตอเน่ือง หลังจากพบวาการผลิตปูนซีเมนตในเดือนมีนาคม 2545 
ในชวงปลายไตรมาสแรกมีปริมาณ 6.6 ลานตัน ในเดือนเมษายนและเริ่มปรับตัวเพิ่มขึ้นตอเน่ืองใน
เดือนพฤษภาคมถึงเดือนมิถุนายน โดยทรงตัวอยูในระดับ 6.3 ขางตนคาดวาจะมีแนวโนมใกลเคียง
กันในไตรมาสตอไป 

การผลิตปูนซีเมนตในชวงครึ่งปแรกของ ป 2545 มีปริมาณ 36.5 ลานตันเพ่ิมขึ้นรอยละ 36.5 
ลานตัน เพ่ิมขึ้นรอยละ 19.6 เม่ือเทียบกับ ครึ่งปแรกของ 2544 ซึ่งมีปริมาณ 30.69 ลานตัน โดยแบง
การผลิตปูนซีเมนตมีปริมาณ 18.6 ลานตัน และผลิตซีเมนต 17.7 ลานตัน เม่ือเทียบกับชวงเดียวกัน
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ของป 2544 เพ่ิมขึ้นรอยละ 19.0 และรอยละ 19.6 คิดเปนปริมาณ 15.8 ลานตัน และ 14.8 ลานตัน 
ตามลําดับ 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ตลาดในประเทศ 
 
การจําหนายปูนซีเมนตในไตรมาสที่ 2 ป 2545 มีปริมาณ 5.8 ลานตัน เม่ือเทียบกับไตรมาสกอน ซึ่งมี
ปริมาณ 7.2 ลานตัน ลดลงรอยละ 19.5 เน่ืองจากลูกคาไดซื้อสินคาและสตอกไวในชวงปลายไตรมาส
ที่ 1 ป 2545 คอนขางมาก กลาวคือในเดือนมีนาคม มีปริมาณ สูงขึ้น 2.9 ลานตัน จึงทําใหการ
จําหนายปูนในไตรมาสที่ 2 ป 2545 อยูในภาวะชะลอตัว อยางไรก็ตามเมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกัน
ของปกอนยังคงเพิ่มขึ้นรอยละ 16.0 ซึ่งมีปริมาณ 5.0 ลานตัน 
 การจําหนายปูนซีเมนตในแตละเดือนของไตรมาสที่ 2 ป 2545 แมวาจะมีการชะลอตัวลงบาง
นับจากไตรมาสที่ 1 ป 2545 อยางไรก็ตามมีทิศทางเพิ่มขึ้นเม่ือเทียบกับความตองการใชเฉลี่ยของปที่
แลว ซึ่งอยูในระดับ 1.8 ลานตันตอเดือน โดยมีปริมาณความตองการที่แตะในระดับเกิน 2.0 ลานตัน 
นับตั้งแตเดือนธันวาคมเปนตนมา แมวาเดือน มีนาคม 2545 มีปริมาณสูงสุดถึง 2.0 ลานตัน และปรับ
ตัวลดลงในเดือนเมษายนมีปริมาณ 1.8 ลานตัน เม่ือจากในชวงเทศกาลที่สําคัญ ในเดือนพฤษภาคม
และเดือนมิถุนายนมีปริมาณ 2.0 ลานตัน และคาดวาในไตรมาสตอไปอยูในภาวะที่ทรงตัวเน่ืองจากใน
ประเทศเริ่มเขาสูฤดูฝน ทําใหการกอสรางมีการชะลอตัวลงบาง 
 

ตลาดตางประเทศ 
 

การสงออกปูนซีเมนตไปตลาดตางประเทศในไตรมาสที่ 2 ป 2545 ปรับตัวเพิ่มขึ้นโดยมีการ
สงออกรวม 4.7 ลานตัน เพ่ิมขึ้นจากไตรมาสกอน รอยละ 10 มีปริมาณ 4.0 ลานตัน เม่ือเทียบกับ 
ไตรมาสเดียวกันของป 2544 เพ่ิมขึ้นรอยละ 2.2 ซึ่งมีปริมาณ 4.6 ลานตัน โดยการสงออกในไตรมาส
ที่ 2 ดังกลาวเปนการสงออกปูนเม็ดซึ่งมีปริมาณ 2.4 ลานตัน เพ่ิมขึ้นจากไตรมาสกอนรอยละ 14.3 
จากปริมาณ 2.1 ลานตัน ในสวนของการสงออกปูนซีเมนตในไตรมาสที่ 2 มีปริมาณ 2.0 ลานตัน และ
เพ่ิมขึ้นจากไตรมาส 1 ป 2545 รอยละ 7.4 

การจําหนายปูนซีเมนตในชวงคร่ึงป 2545 มีปริมาณรวม 21.5 ลานตัน เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียว
กันของป 2544 รอยละ 15.0 มีปริมาณ 18.7 ลานตัน โดยแบงเปนการจําหนายในประเทศปริมาณ
12.9 ลานตัน เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันของป 2544 รอยละ 25.2 ซึ่งมีปริมาณ 10.3 ลานตัน และการ
สงออกครึ่งแรกของป 2545 มีปริมาณ 8.5 ลานตัน เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของป 2544 ซึ่งอยูใน
ระดับที่ใกลเคียงกัน หรือ เพ่ิมขึ้นเพียงเล็กนอย รอยละ 1.1 
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สําหรับตลาดสงออกหลักๆของปูนซีเมนต ในชวงไตรมาสที่ 2 ป 2545 ไดแก USA 53 %,  
ไนจีเรีย 14.5 % , กัมพูชา 14 % , พมา 6 % , ลาว 5.5 % 

สวนปูนเม็ด ไดแก บังคลาเทศ 30 %, เวียดนาม 25.6 %, ศรีลังกา บราซิล และมาเลเซีย 
15.5 % 
 
แนวโนม 
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ดัชนีผลผลิต 
 

ดัชนีผลผลิตเดือนธันวาคม 2545 เพ่ิมขึ้นรอยละ 1.59 เม่ือเทียบกับเดือนกอน เน่ืองจากความ
ตองการสินคาเพิ่มมากขึ้น ทั้งในสวนของพอรตแลนดซีเมนต และซีเมนตผสม อีกทั้งผูผลิตคาดวา
ความตองการในเดือนตอไปจะเพ่ิมขึ้นอีก แตเม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอนลดลงรอยละ 12.9 
 

ดัชนีการสงสินคา 
 

ดัชนีการสงสินคาเพิ่มขึ้นรอยละ 6.68 เน่ืองมาจากความตองการสินคาเพิ่มขึ้นโดยเฉพาะ
ตลาดในประเทศ แตเม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอนลดลงรอยละ 13.99 
 

ดัชนีสินคาสําเร็จรูปคงคลัง 
 

ดัชนีสินคาสําเร็จรูปคงคลังเพิ่มขึ้นรอยละ 4.52 เม่ือเทียบกับเดือนกอน เน่ืองมาจากสต็อก
ของเดือนที่แลวมีอยูในปริมาณมาก แมจะวาการระบายสินคาไปสูมือผูบริโภคจะเพิ่มสูง และเม่ือ 
เทียบกับเดือนเดียวกันของปกอนเพ่ิมขึ้นรอยละ 21.90 

จากการผลักดันมาตรการและนโยบายของภาครัฐที่ออกมาอยางตอเน่ืองรวมกับการปรับตัว
ของผูประกอบการดานอสังหาริมทรัพยเร่ิมตนฟนตัวโดยเห็นไดจากปริมาณการใชปูนซีเมนตในภาวะ
ขยายตัว แมวาปนี้ความตองการภายในประเทศจะชะลอตัว แตก็ยังจัดไดวามากกวาปที่แลว ขณะ
เดียวกันการสงออกก็เพ่ิมขึ้น สรุปคือ การใชในประเทศมีแนวโนมที่ทรงตัว ขณะเดียวกันการสงออก
ในตลาดตางประเทศตางๆยังสามารถขยายตัวไดอีก  
 
ปญหาและอุปสรรค 

 
1. ปญหาตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เน่ืองจากคาพลังงานเชื้อเพลิง โดยเฉพาะตนทุนคาไฟฟา 

ผันแปรมีราคาสูง 
2. การแขงขันดานราคาปูนซีเมนตตลาดในประเทศมีการแขงขันคอนขางสูง 
3. มาตรการกีดกันการนําเขา และมาตรการดานภาษีศุลกากร และมาตรการอื่นๆ 
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Code 108 : การผลิตเครื่องตัด และเคร่ืองมือ 
 
- เคร่ืองครัว 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 สินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวที่ผลิตไดในประเทศไทยประกอบดวยผลิตภัณฑ
หลายชนิดดวยกัน เชน ชอน สอม มีด ถวย ชาม แกว หมอ ปนโต กะทะ กะละมัง ขันน้ํา และแกวนํ้า
เปนตน ซึ่งทําจากวัตถุดิบหลากหลายดวยกันทั้งเซรามิก อลูมิเนียม สแตนเลส ไมพลาสติก แกว โลหะมี
คา และทองแดง โดยในชวง 8 เดือนแรกของป 2545 เครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวสามารถ
นํารายไดเขาสูประเทศคิดเปนมูลคา 16,435.6 ลานบาท ปรับตัวลดลงเล็กนอย โดยมีระดับอัตรารอยละ 
2.3 ทั้งน้ีสินคาในกลุมเครื่องใชบนโตะอาหาร และเคร่ืองใชในครัวที่ทําจากเซรามิกมีมูลคาสงออกสูงสุด
ดวยระดับมูลคา 4,496.1 ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 27.3) รองลงมาไดแก เครื่องใชบนโตะอาหาร 
และเครื่องใชในครัวจากไม 3,142.6 ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 19.1) สแตนเลส 2,796.5 ลานบาท 
(คิดเปนสัดสวนรอยละ 17) อลูมิเนียม 2,592 ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 15.8) พลาสติก 1,774.8 
ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 10.8) แกว 1,170.3 ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 7.1) โลหะมีคา 
437.3 ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 2.7) และเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัว ทองแดง 26 
ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 0.2) ตามลําดับ 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ตลาดสงออกที่สําคัญสําหรับเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวไทยในชวงหลายปที่ผาน
มา คือ สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป และญี่ปุน โดยมีสัดสวนรวมกันกวารอยละ 80 ของมูลคาการสงออก
เครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวไทยโดยรวม ทั้งนี้ เปนที่นาสังเกตวาหากตลาดหลักอยาง
อเมริกา หรือสหภาพยุโรป รวมถึงญี่ปุนมีกําลังซื้อถดถอย เครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัว
ไทยที่มีอัตราการขยายตัวลดลงนั้นสวนใหญจะเปนสินคาราคาแพง ไมวาจะเปนเครื่องใชบนโตะอาหาร 
และเครื่องใชในครัวที่ทําดวยโลหะมีคา (ลดลงรอยละ 22.3) อลูมิเนียม (ลดลงรอยละ 14) และแสตนเลส    
(ลดลงรอยละ 11.3) ขณะที่เครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวประเภทเซรามิก ไม และพลาสติก 
ที่มีความหลากหลายทางดานระดับราคา และเปนสินคาที่ไทยมีความถนัด อีกทั้งฝมือการผลิตที่ไดรับการ
ยกยองจากตลาดโลกตางไดรับคําสั่งซ้ือสินคา เพ่ิมมากขึ้นในระดับรอยละ 5.4 รอยละ 5.5 และรอยละ 4.6 
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ตามลําดับ ทั้งน้ีแมวาเคร่ืองใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวที่ทําจากทองแดง มีอัตราการขยายตัวสูง
ถึง รอยละ 52.1 แตมูลคาไมมากนักซึ่งคิดเปนเพียงสัดสวนรอยละ 0.2 ของมูลคาการสงออกเครื่องใชบน
โตะอาหาร และเครื่องใชในครัวโดยรวมในชวงเวลาดังกลาวเทานั้น 
 คูแขงที่สําคัญของผูประกอบการในอุตสาหกรรมนี้ของไทยสําหรับสินคาราคาถูก ไดแก จีน     อิน
โดนีเซีย และอินเดีย โดยจีนสามารถยึดสวนแบงตลาดไดคอนขางสูงสําหรับสินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร 
และเครื่องใชในครัวที่ทําดวยพลาสติก ไม และเซรามิก ขณะที่อินโดนีเซีย และอินเดีย ที่ยังมีความอุดม
สมบูรณไปดวยวัตถุดิบที่ใชในการผลิตมากกวาไทย สําหรับกลุมสินคาราคาแพง ในตลาดระดับบนนั้น    
ผูประกอบการไทยตองแขงขันกับประเทศในยุโรปอยาง เยอรมันนี อิตาลี ฝรั่งเศส และสหราชอาณาจักร 
โดยเฉพาะสินคาเคร่ืองใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวที่ทําดวยแกว และเซรามิกซึ่งมีคุณภาพดี 
รวมถึงประเทศโปแลนด และสาธารณรัฐเช็ก ที่สามารถผลิตและจําหนายสินคากลุมน้ีไดถูกกวาไทย และ
สินคาก็มีคุณภาพดีกวา 
 ปจจุบันสถานการณการแขงขันของเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวในตลาดระดับโลก 
นับวันจะทวีความรุนแรงขึ้นเปนลําดับ เน่ืองจากตลาดมีความตองการที่หลากหลายขึ้นทุกขณะ จึงเปนการ
ยากที่ไทยจะรักษาตลาด และอัตราการขยายตัวของการสงออกไวในระดับที่นาพอใจไดตลอดไป ถาผู
ประกอบการชาวไทยหยุดนิ่งการคิดพัฒนาสินคา แตหากผูประกอบการไทยเรงพัฒนาตัวเองทั้งในดาน
การผลิต และการตลาดอยางจริงจัง และตอเน่ืองโดยศึกษาปญหาในอดีตที่ผานมา เพ่ือหาแนวทางแกไข 
และติดตามความเคลื่อนไหวของตลาด และคูแขงอยางใกลชิด พรอมกับยกระดับการผลิตใหสามารถบง
บอกถึงเอกลักษณเฉพาะตัวได ควบคูไปกับการปรับปรุงระบบการจัดการใหกาวสูความเปนสากลมากขึ้น 
รวมกันกับความชวยเหลือของภาครัฐที่จริงจังและตอเน่ือง โอกาสที่สินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร และ
เครื่องใชในครัวของไทยจะรักษาฐานลูกคาเดิม หรือเปดตลาดรับลูกคารายใหมอยางม่ันคงและยั่งยืนยอม
มีความเปนไปได 
 สินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวจากทั่วทุกภาคทั่วประเทศไทยยังคงเปนที่นิยม
คอนขางสูงทั้งในกลุมคนไทย และกลุมชาวตางประเทศที่เขามาเดินทางทองเที่ยวในเมืองไทย รวมทั้งยัง
เปนสินคาที่มีการสงออกไปจําหนายตางประเทศที่สามารถนําเงินตลาดเขาประเทศหลายพันลานบาทตอป
ดวย ทั้งน้ีเน่ืองจากเปนสินคาที่มีเน้ืองานปราณีตสวยงาม และมีเอกลักษณความเปนไทยในระดับหน่ึง 
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ตารางที่ 1 : มูลคาการสงออกเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัว 
หนวย : ลานบาท 

รายการ 2541 2542 2543 2544 ม.ค.-ส.ค. 2545 
เซรามิก 5,151.30 5,057.50 6,059.50 6,445.90 4,496.10 
อัตราการขยายตัว 37.1 -1.8 19.8 6.4 5.4 
ไม 3,731.80 3,574.30 4,466.30 4,561.40 3,142.60 
อัตราการขยายตัว 28.8 -4.2 25 2.1 5.5 
สเตนเลส 3,970.20 4,068.70 4,247.60 4,616.60 2,796.50 
อัตราการขยายตัว 37.1 2.5 4.4 5.7 -11.3 
อลูมิเนียม 5,452.30 3,280.70 4,670.50 4,871.10 2,592.00 
อัตราการขยายตัว 222.1 -39.8 42.4 4.3 -14 
พลาสติก 2,333.50 2,384.10 2,543.70 2,494.70 1,774.80 
อัตราการขยายตัว 26.9 2.3 6.7 -1.9 4.6 
แกว 1,325.00 1,362.50 1,839.80 1,714.50 1,170.30 
อัตราการขยายตัว 16.4 2.8 35 -6.8 2.4 
โลหะมีคา 1,043.40 822.1 934.6 764.7 437.3 
อัตราการขยายตัว 37.2 -21.2 13.7 -15.2 -22.3 
ทองแดง 68.1 50.1 24.7 25.1 26 
อัตราการขยายตัว 29.1 -26.4 -50.7 1.6 52.1 
รวม 23,075.60 20,600 24,786.70 25,494.00 16,435.60 
อัตราการขยายตัว 44.7 -10.7 20.3 2.8 -2.3 
ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 
หมายเหตุ : รวบรวมโดย บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด 
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แนวโนม 
 
 สถานการณการสงออกเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวของไทยในชวงหลายปที่ผาน
มา ไทยหวังพ่ึงตลาดสงออกหลักไมวาจะเปนสหรัฐอเมริกา ยุโรป และญี่ปุน โดยสังเกตจากมูลคาการสง
ออกในแตละปไปยัง 3 ตลาดมีสัดสวนกวารอยละ 70 ของมูลคาการสงออกเครื่องใชในครัวเรือน และที่
เหลืออีกรอยละ 30 เทานั้นที่เปนการสงออกไปยังตลาดสงออกอ่ืนๆ และมีความเปนไปไดวานับตั้งแตป 
2545 เปนตนไป โอกาสที่สถานการณเศรษฐกิจของประเทศคูคาที่สําคัญของไทยดังกลาวจะเฟองฟู 
เหมือนหลายปกอนหนานี้ยอมเปนไปไดคอนขางยาก ดังน้ันทั้งภาครัฐและเอกชนควรทบทวนแผนการ
ตลาดอยางจริงจัง ในสวนของการแสวงหาตลาดใหมที่มีแนวโนมดีทั้งในดานความตองการกําลังซ้ือ 
เสถียรภาพทางเศรษฐกิจ และการเมืองเพื่อการกระจายความเสี่ยงจากตลาดหลักทรัพย ดังเชนที่ผู
ประกอบการไทยหลายรายไดรับผลกระทบตลาดสหรัฐอเมริกาที่กําลังซ้ือถดถอย สงผลใหสินคาเคร่ืองใช
บนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวไทยหลายรายการในชวง 2-3 ปที่ผานมาชะลอตัว 
 ตลาดสงออกที่มีแนวโนมคอนขางสดใส ไดแก แคนาดา ออสเตรเลีย และบางประเทศในตะวัน
ออกกลาง ไมวาจะเปนสหรัฐอาหรับเอมิเรต และซาอุดิอาระเบีย รวมถึงคูเวต เยเมน และจอรแดน โดย
สังเกตจากอัตราการนําเขาสินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวของประเทศดังกลาวขางตนที่
ขยายตัวอยางตอเนื่อง รวมถึงตลาดในแถบอาเซียนอีกหลายประเทศก็เปนที่นาสนใจมากขึ้นเพราะมี 
วัฒนธรรมที่ใกลเคียงกับไทย ทําใหโอกาสการเขาถึงความตองการของตลาดจึงไมยาก เม่ือเทียบกับ
ประเทศในแถบตะวันตกที่แมวาจะมีกําลังซ้ือที่สูงกวา โดยตลาดสงออกที่มีแนวโนมดีมีรายละเอียดตอไปน้ี 

- แคนาดา เปนตลาดใหญอีกแหงหน่ึงในแถบอเมริกาเหนือ ที่นําเขาสินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร 
และเครื่องใชในครัวของไทยเพิ่มขึ้นเกือบทุกป โดยเฉพาะในป 2544 ที่มีมูลคาการสงออกถึง 726.2 ลาน
บาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 17.5 จากป 2543 และในชวง 8 เดือนแรกป 2545 ไทยสงออกสินคาไปยังแคนาดา
เปนมูลคารวมทั้งสิ้น 578.3 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 18.4 เม่ือเทียบกับชวงเดือนเดียวกันของป 2544 
โดยสินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวที่ประเทศไทยใชสงออกไปยังแคนาดาไดมูลคามาก
ไดแก เครื่องใชที่ทําดวยเซรามิก ไม และอลูมิเนียม เปนตน 

- ออสเตรเลีย เปนตลาดที่ประเทศไทยสงออกเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวเปน
ประจําทุกป ซึ่งมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น และลดลงสลับกันในบางป โดยในป 2544 ออสเตรเลียนําเขาสิน
คากลุมน้ีจากไทยคิดเปนมูลคา 315.1 ลานบาท ลดลงรอยละ 33 แตในชวง 8 เดือนแรกของป 2545  
ออสเตรเลียนําเขาสินคากลุมน้ีจากไทยเพิ่มขึ้นถึงรอยละ 44.9 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันในป 2544 โดย
สินคาที่มีอัตราการขยายตัวที่ดี ไดแก เครื่องใชในครัวเรือนที่ทําดวยอลูมิเนียม (เพ่ิมขึ้นรอยละ 171.2) ทํา
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ดวยโลหะมีคา (เพ่ิมขึ้นรอยละ 102.4) ทําดวยสแตนเลส (เพ่ิมขึ้นรอยละ 71.2) และทําดวยเซรามิก (เพ่ิม
ขึ้นรอยละ 53.2) 

- ตลาดตะวันออกกลาง นับเปนตลาดใหมที่นาสนใจตอการขยายตลาดเครื่องใชบนโตะอาหาร 
และเครื่องใชในครัวของไทย เน่ืองจากเปนตลาดที่มีกําลังซ้ือสูง และกฎระเบียบขอบังคับในการนําเขาไม
ยุงยากนัก สําหรับประเทศที่เปนคูคาสําคัญของไทยประกอบดวยสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ซาอุดิอาระเบีย 
อิสราเอล คูเวต และเลบานอน โดยในป 2544 ไทยสงออกสินคากลุมน้ีไปยังตลาดตะวันออกกลางมูลคา
รวมทั้งสิ้น 554 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 6.1 ขณะที่ในชวง 8 เดือนแรกในป 2545 นั้นตะวันออกกลางนํา
เขาสินคากลุมน้ีจากไทยคิดเปนมูลคา 486.8 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 8.7 เม่ือเทียบกับชวงเวลาเดียวกัน
ของป 2544 โดยสินคาที่ไดรับความนิยมมากที่สุดคือ เครื่องใชในครัวเรือนที่ทําดวยพลาสติก 265.6 ลาน
บาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 54.6 ของมูลคาการสงออกสินคากลุมน้ีของไทยโดยรวมไปยังตลาดตะวันออก
กลาง ตามมาดวยเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวที่ทําดวยเซรามิก ไม และเครื่องแกว โดย 
สินคาที่มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นไดแก เครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวเรือนที่ทําดวย
อลูมิเนียม (เพ่ิมขึ้นรอยละ 113.8) ที่ทําดวยสเตนเลส (เพ่ิมขึ้นรอยละ 54.6) ที่ทําดวยพลาสติก (เพ่ิมขึ้น
รอยละ 16.8) ที่ทําดวยโลหะมีคา (เพ่ิมขึ้นรอยละ 16.3) และที่ทําดวยเซรามิก (เพ่ิมขึ้นรอยละ 2.1) 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 

1. ผูผลิตจํานวนมากยังขาดความรูความเขาใจ ในการใชวัตถุดิบอยางมีระบบ และมีประสิทธิ
ภาพ ทําใหเปอรเซ็นตการสูญเสียวัตถุดิบมีมาก อีกทั้งยังขาดเทคโนโลยีที่ทันสมัยทําใหตองพ่ึงพาแรงงาน
คนจํานวนมาก จึงมีตนทุนการผลิตที่คอนขางสูง 

2. ตนทุนวัตถุดิบคอนขางสูง ผูผลิตสินคากลุมเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัว
จํานวนไมนอยตองพ่ึงพาวัตถุดิบจากตางประเทศไมต่ํากวารอยละ 20 ของปริมาณวัตถุดิบในการผลิตทั้ง
หมด อาทิเชน เคมีภัณฑ สีเคลือบ ที่ผูผลิตตองรับภาระภาษีที่คอนขางสูง สงผลใหตนทุนการผลิตปรับตัว
สูงขึ้นในที่สุด 

3. ดานความคิดริเริ่มในการออกแบบสินคาเครื่องใชบนโตะอาหารและเครื่องใชในครัวของไทย
สวนใหญยังมีรูปแบบที่ไมหลากหลายเทาที่ควร ทําใหโอกาสที่จะขยายตลาดจึงเปนไปไดคอนขางจํากัด 

4. ภาวะการแขงขันที่ทวีความรุนแรงยิ่งขึ้น ขณะเดียวกันการแขงขันตัดราคาขายระหวางพอคา
ไทยกันเองยังมีคอนขางสูง เน่ืองจากในระยะที่ผานมาผูประกอบการรายใหมเขามาดําเนินธุรกิจดานการ
ผลิตสินคากลุมน้ีคอนขางมากซึ่งตางฝายตางพยายามตัดราคาขายเพื่อเอาใจลูกคาและหวังสรางฐาน
ตลาดในตางประเทศ ซึ่งนับเปนการบริหารการตลาดที่ไมถูกตอง เพราะนอกจากจะไดกําไรนอยแลว ยัง
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เปนการทําลายอุตสาหกรรมสงออกสินคาเครื่องใชในครัวเรือนของไทยโดยรวมในทางออมดวย เพราะลูก
คาจะไมใหความเชื่อถือในคุณภาพสินคาไทยในที่สุด 

5. ปญหาดานขอมูลขาวสารทางการตลาด และการเขาถึงผูจัดจําหนายในประเทศตางๆ เชน 
การเขาถึงหางสรรพสินคาที่ประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับไทยยังมีขอจํากัดคอนขางมาก 
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Code 109 : การผลิตเครื่องเรือนที่ทําดวยโลหะ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 เฟอรนิเจอรโลหะ เชน เครื่องตกแตงบานเรือน สถานที่ทํางาน โตะเกาอ้ี นับเปนผลิตภัณฑ
หน่ึงที่มีบทบาทสําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศ ทั้งนี้เน่ืองจากเปนอุตสาหกรรมที่ใชแรงงานเปน
จํานวนมาก  ซึ่งเหมาะกับประเทศไทยที่มีจํานวนแรงงานคอนขางสูง อาจกลาวไดวาอุตสาหกรรมนี้
กอใหเกิดการจางงานสูง อันเปนแหลงที่มาของรายไดของประชาชนภายในประเทศ อีกทั้งยังกอให
เกิดอุตสาหกรรมตอเนื่องอ่ืนๆ เชน อุตสาหกรรมผลิตชิ้นสวนหรือสวนประกอบที่นํามาใชผลิต
เฟอรนิเจอรโลหะ 
 วัตถุที่ใชผลิตเฟอรนิเจอรโลหะมีหลายประเภทแตสวนใหญจะเปน เหล็ก อลูมิเนียม ผูผลิต
เฟอรนิเจอรโลหะในประเทศมีอยูมากมาย แตที่เปนผูผลิตเฟอรนิเจอรโลหะรายใหญและกลางมีอยู
ดวยกันประมาณ 10 ราย ทั้งนี้การผลิตสวนใหญจะเนนผลิตตูเก็บเอกสาร รองลงมาเปนโตะ เกาอ้ี 
และตูเซฟ ตามลําดับ นอกจากนี้ยังมีการผลิตผลิตภัณฑอ่ืนๆ อีกทั้งน้ีวัตถุดิบที่ใชในการผลิต
เฟอรนิเจอรโลหะสวนใหญเปนการนําเขาจากตางประเทศ โดยเฉพาะเหล็กแผนรีดเย็นซึ่งนิยมนํามา
ผลิตเฟอรนิเจอรสํานักงาน สวนวัตถุดิบที่ซื้อในประเทศนั้นจะเปนวัตถุดิบจําพวกสีและเคมีภัณฑ 
อุปกรณล็อคและชิ้นสวนยอยตางๆ เปนตน 
 สําหรับความตองการเฟอรนิเจอรโลหะภายในประเทศพบวา ขยายตัวสูงขึ้นตามการขยายตัว
ของอาคารตางๆ อีกทั้งสํานักงานโดยทั่วไปมักเปลี่ยนเฟอรนิเจอรบอยครั้ง เพ่ือความทันสมัยและสวย
งามของสํานักงาน จึงสงผลใหเฟอรนิเจอรโลหะไดรับความนิยมคอนขางสูง เน่ืองจากราคาถูกกวาเม่ือ
เปรียบเทียบกับเฟอรนิเจอรไมที่มีความจําเปนดานวัตถุดิบ ทําใหราคาเฟอรนิเจอรไมคอนขางแพง 
อีกทั้งเฟอรนิเจอรโลหะมีความทนทานสูงกวาจึงสงผลใหความตองการเพิ่มขึ้นตามลําดับ โดยปจจุบัน
ผูผลิตภายในประเทศสามารถตอบสนองความตองการใชภายในประเทศไดเปนอยางดี 
 
สถานการณการสงออก - นําเขา 
 

การสงออก 
 
 การสงออกเฟอรนิเจอรที่ทําดวยโลหะในป 2544 ที่ผานมาพบวาไทยสามารถสงออก
เฟอรนิเจอรโลหะคิดเปนมูลคารวม 2,636.1 ลานบาทซึ่งเพิ่มขึ้นจากป 2543 รอยละ 4.15 แตในป 
2545 การสงออกเฟอรนิเจอรโลหะของไทยสามารถสงออกได 2,553.7 ลานบาท ซึ่งลดลงจากป 2544 
รอยละ 3.12 เน่ืองจากประเทศคูคาที่สําคัญของไทย ไดแก ญี่ปุน และสหรัฐอเมริกามีการนําเขา
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เฟอรนิเจอรโลหะของประเทศไทยลดลง อันเนื่องมาจากภาวะเศรษฐกิจของทั้งสองประเทศมีการชะลอ
ตัวลง 
 

การนําเขา 
 
 การนําเขาเฟอรนิ เจอรที่ทําดวยโลหะในป  2544 ที่ผานมาพบวาไทยสามารถนําเขา
เฟอรนิเจอรโลหะคิดเปนมูลคารวม 169.2 ลานบาทซึ่งลดลงจากป 2543 รอยละ 8.65 แตในป 2545 
การนําเขาเฟอรนิเจอรโลหะของไทยสามารถนําเขาไดถึง 222.4 ลานบาท ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากป 2544  
เปนจํานวนมาก เน่ืองจากประเทศไทยมีการนําเขาเฟอรนิเจอรโลหะมากและสูงขึ้นเกือบทุกประเทศที่
ทําการคา 
 
แนวโนม 
 
 ถึงแมวาจะมีการคาดการณวาเศรษฐกิจของประเทศจะมีแนวโนมวาจะมีทิศทางดีขึ้นก็ตาม 
แตปญหาความซบเซาของธุรกิจอสังหาริมทรัพยก็ยังไมหมดไป ซึ่งการเจริญเติบโตของธุรกิจ
เฟอรนิเจอรนั้นขึ้นอยูกับการเจริญเติบโตของอาคารสํานักงานตางๆ ถาหากธุรกิจอสังหาริมทรัพยของ
ประเทศดีขึ้นก็มีแนวโนมวาการเจริญเติบโตของธุรกิจเฟอรนิเจอรก็จะดีขึ้นไปดวย และแนวโนมคาด
วาตลาดในประเทศแถบยุโรป เชน อิตาลี ฝรั่งเศส จะเปนตลาดนําเขาที่สําคัญของประเทศไทย  
สวนในดานการสงออกนั้นมีแนวโนมวาประเทศไทยจะตองเผชิญกับผูผลิตรายใหมอยางประเทศจีน
และเวียดนาม ที่พยายามรุกเขามาเจาะตลาดตางประเทศและสามารถครองสวนแบงตลาดเฟอรนิเจอร
โลหะระดับลางไดมากขึ้นจนกระทั่งแยงสวนแบงตลาดสําคัญของประเทศไปไดหลายแหงดวยกัน สง
ผลใหผูประกอบการชาวไทยตองนํากลยุทธการตลาดมาแขงขันกันเพื่อความอยูรอด 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 
 จากการเกิดปญหาตางๆในชวงหลายปที่ผานมา ประกอบกับปญหาความซบเซาของธุรกิจ
อสังหาริมทรัพย ทําใหการเจริญเติบโตของธุรกิจเฟอรนิเจอรยังไมดีขึ้นเทาที่ควร อีกทั้งการที่ประเทศ
ไทยตองเผชิญกับผูผลิตรายใหมอยางประเทศจีนและเวียดนาม ทําใหภาวะการสงออกตองประสบกับ
ปญหา ในขณะที่ประเทศคูคาที่สําคัญอยาง สหรัฐอเมริกา และญี่ปุนยังคงประสบกับภาวะเศรษฐกิจ
ตกต่ําอยูทําใหการสงออกและนําเขาของประเทศตองมีปญหา และการผลิตเฟอรนิเจอรที่ทําดวยโลหะ
นั้นจําเปนที่ตองใชวัตถุดิบที่นําเขาจากตางประเทศเปนสวนใหญทําใหมีตนทุนในการผลิตสูง 
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Code 113 : การผลิตเครื่องจักร และอุปกรณทางเกษตร 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 โดยพื้นฐานประเทศไทยเปนประเทศเกษตรกรรม โดยในชวงเวลาที่ผานมาเกษตรกรมีการใช
เครื่องจักรกลการเกษตรอยางแพรหลาย และอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรก็มีการขยายตัวอยาง
ตอเน่ือง อยางไรก็ตามปญหาสําคัญของการใชเครื่องจักรกลการเกษตรในปจจุบัน คือคุณภาพมาตรฐาน
การผลิต ความรวมมือระหวางผูผลิตโดยเฉพาะอยางยิ่งการสนับสนุนจากภาครัฐ ซึ่งหากศึกษาจากบท
เรียนการพัฒนาของประเทศญี่ปุน เกาหลีใต และไตหวัน ซึ่งมีการพัฒนาดานเครื่องจักรกลเกษตรในชวง
เวลาไลเลี่ยกับประเทศไทย แตปจจุบันเทคโนโลยีทางดานนี้ไดเจริญกาวหนากวาเปนอยางมาก จะพบวา
ภาครัฐของประเทศเหลานี้มีการกําหนดนโยบายและมาตรการสงเสริมสนับสนุนที่ชัดเจน และมีการปฏิบัติ
ที่เปนรูปธรรมในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปนในดานวิจัยพัฒนา ดานสินเชื่อระยะยาวดอกเบี้ยต่ํา การใหเงิน
อุดหนุนการจัดซื้อเครื่องจักรกลเกษตรในลักษณะใหเปลา และการควบคุมคุณภาพตลอดจนมาตรฐาน
เครื่องจักรกลเกษตรในประเทศ ทําใหการพัฒนาเปนไปอยางรวดเร็วและมีประสิทธิผล ดังนั้นรัฐบาลควร
จะหันมาแกไขปญหาและอุปสรรคตางๆในอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตร ซึ่งถาสามารถแกไข
ปญหาไดลุลวง อุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรจะมีโอกาสกาวไกลทั้งตลาดในประเทศและตลาด
ตางประเทศ 

ปจจุบันแนวโนมการใชเครื่องจักรกลทางการเกษตรของเกษตรกรไทยเพิ่มมากขึ้น เน่ืองจากขาด
แคลนแรงงานในภาคการเกษตร ถึงแมวาประเทศไทยจะประสบภาวะวิกฤตทางเศรษฐกิจทําใหแรงงาน
จากภาคเศรษฐกิจอ่ืนๆคืนถิ่นชนบท แตก็ไมทําใหปญหาการขาดแคลนแรงงานในบางขั้นตอนของการ
เพาะปลูก เชน การปลูก การเก็บเกี่ยว  บรรเทาลดนอยลงอยางที่มีการคาดการณกัน ทําใหเกษตรกรโดย
ทั่วไปยังตองการเครื่องจักรกลทางการเกษตรที่มีสมรรถนะและมีประสิทธิภาพในการทํางานสูง โดย
เฉพาะขาวและออยนับวาเปนพืชที่มีการใชเครื่องจักรกลเกษตรในทุกขั้นตอนของกิจกรรมเพาะปลูก โดย
เครื่องจักรกลเกษตรที่ใชในการผลิตขาวเกือบทั้งหมดผลิตในประเทศ สําหรับขั้นตอนของการเพาะปลูก
พืชเศรษฐกิจเกือบทุกชนิดที่มีการใชเครื่องจักรกลเกษตรอยางกวางขวาง คือ การเตรียมดิน การสูบนํ้า 
การพนสารเคมีกําจัดศัตรูพืช การนวดและกะเทาะเมล็ดพืช การปลูก การเก็บเกี่ยว และการอบลด
ความชื้นตามลําดับ ในขณะเดียวกันก็มีการสงเสริมใหมีการปลูกพืชหลายครั้งในแตละป ตลอดจนมีการ
ปรับปรุงขบวนการปลูกพืชเพ่ือใหผลผลิตออกมาในชวงที่เหมาะสมตามความตองการของตลาด เน่ืองจาก
การเกษตรแบบเดิมที่อาศัยการบุกเบิกหรือขยายพ้ืนที่เพาะปลูกใหมๆเพ่ิมขึ้นเพ่ือทดแทนพื้นที่เพาะปลูก
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เดิมน้ันเริ่มมีขอจํากัดในการขยายพื้นที่ ทําใหตองมีการใชพ้ืนที่การเกษตรที่มีอยูใหคุมคามากที่สุด โดย
การอาศัยเครื่องจักรกลทางการเกษตรเพื่อทุนแรงและเพิ่มผลผลิตทางการเกษตรอยางมีประสิทธิภาพ 

ปจจุบันมีโรงงานผลิตเครื่องจักรกลเกษตรในประเทศมีประมาณ 229 โรงงาน กระจายอยูตาม
ภาคตางๆ คือ ภาคกลาง 97 โรงงาน ภาคเหนือ 56 โรงงาน ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 60 โรงงาน และ
ภาคใต 16 โรงงาน โดยโรงงานเหลานี้จําแนกออกเปนโรงงานขนาดใหญ 56 โรงงาน โรงงานขนาดกลาง 
51 โรงงาน และโรงงานขนาดเล็ก 122 โรงงาน ซึ่งในการจําแนกขนาดของโรงงานอาศัยจํานวนคนงานใน
โรงงานเปนเกณฑ โดยโรงงานขนาดใหญมีจํานวนคนงานมากกวา 30 คนขึ้นไป โรงงานขนาดกลางมี
จํานวนคนงาน 10-30 คน และโรงงานขนาดเล็กมีจํานวนคนงานนอยกวา 10 คน ซึ่งจะเห็นไดวาโรงงาน
ผลิตเครื่องจักรกลการเกษตรนั้นมีขนาดของโรงงานเล็กมากเมื่อเทียบกับอุตสาหกรรมอื่นๆ 

โรงงานที่ผลิตเครื่องจักรกลการเกษตรสวนใหญจะเปนโรงงานขนาดกลางและขนาดยอมซ่ึง
กระจายไปทั่วภูมิภาคของประเทศ โรงงานขนาดใหญที่มีเงินลงทุนมากกวา 100 ลานบาทมีอยูเพียงแหง
เดียว ตั้งอยูในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยโรงงานแหงน้ีจะทําการผลิตรถไถ 2 ลอแบบเดินตาม สวน
โรงงานขนาดยอมสวนใหญจะเปนโรงกลึง ซึ่งรับซอมสรางเครื่องมือเครื่องจักรอุปกรณตางๆ โดยเครื่อง
มือเครื่องจักรในโรงงานสวนใหญจะเปนเครื่องเกา การผลิตไมมีการออกแบบทางวิศวกรรม เปนการผลิต
แบบงายๆ เชน การตัด เจาะ กลึง เชื่อมประกอบ เปนตน วิธีการทํางานสวนใหญจะเปนการเรียนรูจาก
ประสบการณจริง ไมมีวิศวกรประจําโรงงาน สวนโรงงานขนาดกลางและขนาดใหญบางโรงงานจะรวมลง
ทุนกับชาวตางประเทศและไดรับการสงเสริมการลงทุนจากสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน มี
เครื่องจักรเครื่องมือที่ทันสมัย มีวิศวกรประจําโรงงาน และมีการออกแบบวิศวกรรม ทําใหเครื่องจักรกล
ทางการเกษตรที่ผลิตไดจากโรงงานประเภทนี้มีคุณภาพ 

โรงงานสวนใหญเปนกิจการสวนตัวหรือของครอบครัว โดยพัฒนามาจากโรงงานเล็กๆ อูซอม
เครื่องจักรกล หรือ โรงกลึงรับจาง จึงมีเครื่องมือและเครื่องจักรในการผลิตไมกี่อยาง แตเพียงพอที่จะผลิต
เครื่องจักรกลเกษตรแบบงายๆ ในระยะแรกของการลงทุนสวนใหญใชเงินทุนสวนตัว หรือรวมหุนในหมู
เครือญาติหรือผูที่รูจักกัน ซึ่งจะใชเงินลงทุนในเบื้องตนไมมากนัก ทั้งน้ีเพ่ือจัดซื้อที่ดิน กอสรางอาคาร ซื้อ
เครื่องจักรและอุปกรณ คิดเปนสัดสวนรอยละ 48 26 และ 26 ตามลําดับ แตยังมีโรงงานขนาดเล็กบางแหง
ที่ลงทุนเฉพาะเครื่องจักรและอุปกรณเทานั้น สวนอาคารและที่ดินจะเชาจากผูอ่ืนจํานวนเงินลงทุนในระยะ
เริ่มแรกของโรงงานผลิตเครื่องจักรกลการเกษตรสวนใหญอยูในวงเงินไมเกิน 5 ลานบาท ตอมาเมื่อกิจ
การมีความมั่นคงสามารถขยายกิจการไดก็อาศัยการกูจากธนาคารพาณิชยเพ่ือเพ่ิมทุน และใชเปนเงินทุน
หมุนเวียนในการดําเนินกิจการตอไป โดยใชที่ดิน อาคาร หรือเคร่ืองจักรเปนหลักทรัพยค้ําประกัน ซึ่งการ
ดําเนินกิจการเชนนี้บางรายก็ประสบความสําเร็จ บางรายก็ตองเลิกกิจการไปในเวลาตอมาดวยสาเหตุ
ตางๆกัน และยังมีอีกจํานวนมากที่ดําเนินกิจการมาเปนเวลาหลายป แตยังคงอยูในสภาพเดิมไมมีการ
พัฒนาขยายกิจการเทาที่ควร บางแหงไมมีแผนการผลิตในแตละป แตจะผลิตก็ตอเม่ือมีลูกคาสั่งทําเทานั้น 
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นอกจากนี้เจาของโรงงานสวนใหญมีพ้ืนฐานความรูดานวิศวกรรม หรือ วิชาการอุตสาหกรรมการผลิต
นอยมาก โดยสรางกิจการจากประสบการณการทํางานมากกวาหลักวิชาการที่ถูกตอง มีเพียงประมาณ
รอยละ 10 เทานั้นที่ผานการศึกษาระดับอาชีวศึกษา หรือสูงกวา สําหรับในดานของชางและผูปฏิบัติงาน
อ่ืนๆในโรงงานนั้นสวนใหญจะมีพ้ืนฐานการศึกษาเพียงประถมศึกษาเทานั้น โดยสรางสมประสบการณ
การทํางานจากการชี้แนะของเจาของ หรือชางผูมีประสบการณในโรงงาน อยางไรก็ตาม เน่ืองจากปจจุบัน
เทคนิคการผลิตตางๆ ไดมีการพัฒนาสูงขึ้น จึงมีการจางชางที่มีวุฒิการศึกษาจากวิทยาลัยเทคนิคและ
วิศวกรเพิ่มมากขึ้น แตสวนใหญก็อยูไมคอยถาวรนัก เน่ืองจากบุคลากรประเภทนี้มีความตองการทํางาน
ในโรงงานขนาดใหญ ซึ่งเชื่อวามีความมั่นคงมากกวา ทําใหบุคลากรในธุรกิจอุตสาหกรรมผลิตเครื่องจักร
กลเกษตรโดยสวนใหญยังอยูในระดับคอนขางต่ํา ซึ่งเปนอุปสรรคอยางหนึ่งในการพัฒนาเครื่องจักรกล
เกษตร โดยเฉพาะเครื่องเกี่ยวนวดขาว ซึ่งผลิตเครื่องยนตตนกําลัง และเครื่องจักรกลเกษตรอื่นๆ ที่มี
ความยุงยากซับซอน ที่ตองใชเทคโนโลยีและความละเอียดสูงและมีราคาแพง โดยปจจุบันมีราคาแพงถึง
เครื่องละ 1.3-1.8 ลานบาท โดยทั่วไปแบบที่ใชในการผลิตเริ่มตนจากการดัดแปลงตนแบบที่นําเขาหรือ
จากสถาบันวิจัยภายในประเทศ แลวลอกเลียนแบบจากโรงงานหนึ่งไปยังอีกแหงหน่ึง ทําใหมีโรงงานผลิต
เครื่องจักรกลเกษตรประเภทเดียวกันมาก จนเกิดการแขงขันที่ไมมีคุณภาพอยางรุนแรง โดยทั่วไปโรง
งานแตละแหงจะผลิตมากกวา 1 ประเภท ยกเวนโรงงานผลิตรถไถเดินตาม ซึ่งสวนใหญจะผลิตเพียง
ประเภทเดียวพรอมอุปกรณ ในภาพรวมกลาวไดวา แบบและประเภทเครื่องจักรกลเกษตรที่ผลิตใน
ประเทศเหมาะสมกับสภาพเศรษฐกิจและสังคม ตลอดจนสภาพการประกอบเกษตรกรรมของประเทศไทย 

การใชเครื่องจักรกลเกษตรนั้นจะแตกตางกันไปตามสภาพและระดับการใชในปจจุบัน โดยในภาค
กลางและภาคเหนือตอนลาง ซึ่งปจจุบันเปนพ้ืนที่ที่มีระดับการใชเครื่องจักรกลเกษตรสูง จะเปลี่ยนจาก
การใชเครื่องจักรกลเกษตรแบบงาย ๆ สมรรถนะต่ําไปเปนแบบที่มีระบบกลไกยุงยากซับซอน และ
สมรรถนะการทํางานสูงๆ เชน เปลี่ยนจากรถไถเดินตามพวงผานไถจานเปนรถแทรกเตอรนั่งขับ 4 ลอ 
และติดพวงจอบหมุน จะมีการใชเครื่องเก็บเกี่ยวธัญพืชตางๆ เครื่องพนสารเคมีสมรรถนะสูง และ เครื่อง
แปรรูปผลิตผลการเกษตรตางๆ เพ่ิมมากขึ้น สวนภาคเหนือตอนบน ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาค
ใต จะเปนการขยายตัวของการใชเครื่องจักรกลเกษตรที่มีใชอยูในภาคกลาง และภาคเหนือตอนลางมาก
ยิ่งขึ้นการใชแรงงานสัตวจะลดนอยลงเรื่อยๆ จนหมดไปในอนาคตอันใกลนี้ สําหรับแรงงานคนนั้นจะ
เปลี่ยนจากรูปแบบที่ใชแรงกายในการปฏิบัติงานในไรนา เปนแบบใชสมอง ทักษะตลอดจนความชํานาญ
ในการควบคุมการทํางาน และการซอมบํารุงรักษาเครื่องจักรกลเกษตรแทน 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ในชวงที่ผานมาไทยยังตองพ่ึงพิงการนําเขาเคร่ืองจักรกลการเกษตร โดยเฉพาะเครื่องจักรกล
ขนาดใหญ อยางไรก็ตามการสงออกเครื่องจักรกลการเกษตรก็มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง โดยเฉพาะ
เครื่องยนตดีเซลขนาดเล็ก คาดวาการสงออกเครื่องจักรกลการเกษตรนาจะมีอนาคตสดใสทีเดียวถาไดมี
การผลักดันทั้งจากรัฐบาลและหนวยงานเอกชนที่เกี่ยวของเพ่ือแกไขปญหาและอุปสรรคที่มีอยูในปจจุบัน 
 มูลคาการสงออกเครื่องจักรกลการเกษตรมีแนวโนมขยายตัวอยางตอเน่ือง โดยมูลคาการสงออก
ในป 2543 เทากับ 3,071 ลานบาท เม่ือเทียบกับในป 2539 ที่มีมูลคาการสงออกเพียง 708 ลานบาทเทา
นั้น และในชวงไตรมาสแรกของป 2544 มูลคาการสงออกเทากับ 876 ลานบาท ประเภทของเครื่องจักรกล
การเกษตรที่มีการสงออกมากเปนอันดับหนึ่งคือ เครื่องยนตดีเซลขนาดเล็ก โดยมีสัดสวนรอยละ 40.4 
ของมูลคาการสงออกทั้งหมด รองลงมาคือ เครื่องปรุงแตงและผลิตอาหารหรือเคร่ืองด่ืมมีสัดสวนรอยละ 
22.8 และรถแทรกเตอรรอยละ 19.8 โดยแหลงสงออกที่สําคัญ คือ ญี่ปุน และประเทศตางๆในเอเชีย โดย
เฉพาะกัมพูชา ฟลิปปนส ลาว สิงคโปร และอินโดนีเซีย ซึ่งในกรณีเครื่องยนตดีเซลขนาดเล็กนี้ผูประกอบ
การของไทยเขาไปลงทุนตั้งโรงงานประกอบเครื่องยนตดีเซลขนาดเล็กโดยเฉพาะในพมาและเวียดนาม 
โดยไทยเปนฐานในการจัดหาวัตถุดิบ และทําการผลิตชิ้นสวนเพ่ือปอนโรงงานในประเทศเหลานี้ การรุก
ขยายตลาดสําหรับในประเทศเพื่อนบาน โดยใหตัวแทนจําหนายในจังหวัดชายแดนไปรวมลงทุนกับนัก
ธุรกิจในทองถิ่น รวมทั้งการจัดตั้งเปนศูนยกลางจําหนายสินคาในประเทศนั้นๆ ตลาดเครื่องยนตดีเซล
ขนาดเล็กที่นาสนใจ คือ ลาวและกัมพูชา แมวาตลาดในลาวจะไมใชตลาดใหญมากนัก แตก็เปนตลาดที่นา
สนใจ เพราะมีลักษณะการใชเครื่องจักรกลการเกษตรคลายกับเกษตรกรไทย สําหรับตลาดในกัมพูชานิยม
นําเครื่องยนตดีเซลไปใชกับเครื่องปนไฟและเครื่องปมนํ้า เน่ืองจากมีปญหาในเรื่องระบบไฟภายใน
ประเทศ 
 สวนเครื่องจักรกลการเกษตรที่นําเขาสวนใหญเปนเครื่องจักรกลการเกษตรขนาดใหญ อยางไรก็
ตามมูลคาการนําเขาเครื่องจักรกลการเกษตรลดลงอยางตอเน่ืองในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ และมูลคาการนํา
เขาเพิ่งจะเริ่มเพ่ิมขึ้นในป 2543 กลาวคือ มูลคาการนําเขาในป 2539 เทากับ 13,634 ลานบาท และลดลง
เหลือเพียง 4,264 ลานบาทในป 2542 แตในป 2543 มูลคาการนําเขาเพิ่มขึ้นเปน 7,250 ลานบาท หรือ
เพ่ิมขึ้นถึงรอยละ 70.0 และในชวงไตรมาสแรกของป 2544 มีมูลคาการนําเขา 2,944 ลานบาท ประเภท
เครื่องจักรกลการเกษตรที่มีการนําเขามากเปนอันดับหน่ึงในชวงไตรมาสแรกของป 2544 คือ เครื่องปรุง
แตงและผลิตอาหารหรือเครื่องด่ืมโดยมีสัดสวนถึงรอยละ 59.1 ของมูลคาการนําเขาทั้งหมด รถแทรกเตอร
โดยมีสัดสวนรอยละ 28.0 และเครื่องทําความสะอาดและคัดแยกขนาดมีสัดสวนรอยละ 5.7 นอกจากนี้ยัง
มีการนําเขาเครื่องยนตดีเซลขนาดเล็ก เครื่องจักรเลี้ยงสัตวปก เครื่องเพาะชํา และเคร่ืองฟกไข เครื่อง  
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รีดนม เครื่องเก็บเกี่ยวนวด หรือคัดแยกขนาด และเครื่องเตรียมดินหรือเพาะปลูก โดยแหลงนําเขาสินคา
เครื่องจักรกลการเกษตรของไทยสวนใหญจะเปนญี่ปุนและประเทศในแถบยุโรป โดยเฉพาะอังกฤษ  
เนเธอรแลนด อิตาลี เยอรมัน และสวีเดน 
 
แนวโนม 
 

อุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรจัดไดวาเปนอุตสาหกรรมที่ยังมีโอกาสในการพัฒนาเพื่อยก
ระดับคุณภาพและมาตรฐานการผลิต สิ่งที่อุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรตองการอยางยิ่งก็คือการ
สนับสนุนจากภาครัฐ ถึงแมวาจะมีการกําหนดกรอบนโยบายการพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการ
เกษตร แตก็ยังขาดหนวยงานกลางที่จะเปนตัวประสานระหวางหนวยงานของรัฐ และเอกชนที่เกี่ยวของ 
ซึ่งหากศึกษาจากบทเรียนการพัฒนาของประเทศญี่ปุน เกาหลีใต และไตหวัน ซึ่งเริ่มมีการพัฒนาดาน
เครื่องจักรกลเกษตรในชวงเวลาไลเลี่ยกับประเทศไทยแตปจจุบันเทคโนโลยีทางดานนี้ไดเจริญกาวหนา
กวาเปนอยางมาก จะพบวา ภาครัฐของประเทศเหลานี้ไดมีการกําหนดนโยบายและมาตรการสงเสริม
สนับสนุนที่ชัดเจน และมีการปฏิบัติที่เปนรูปธรรมในทุกๆดานไมวาจะเปนในดานวิจัยพัฒนา ดานสินเชื่อ
ระยะยาวดอกเบี้ยต่ํา การใหเงินอุดหนุนการจัดซื้อเครื่องจักรกลเกษตรในลักษณะใหเปลา และการควบคุม
คุณภาพและมาตรฐานเครื่องจักรกลเกษตรในประเทศ ทําใหอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรของ
ประเทศเหลานี้ไดรับการพัฒนาเปนไปอยางรวดเร็วและมีประสิทธิผล ซึ่งภาครัฐบาลของไทยนาจะนํามา
ประยุกตเพ่ือการพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรในไทย 

ดังนั้นการประสานงานระหวางหนวยงานรัฐบาล ความรวมมือกันอยางจริงจังและเปนรูปธรรมของ
ภาคเอกชนที่เกี่ยวของนับเปนเง่ือนไขสําคัญที่สุด ซึ่งการจัดตั้งองคกรประสานงานที่ระบุวาเปนแผนงาน
เรงดวนจะตองรวมกันผลักดันใหเกิดการปฏิบัติเปนรูปธรรมใหไดกอน เพ่ือใหองคกรที่จัดตั้งขึ้นดําเนินการ
ศึกษาและพิจารณาจัดทํารายละเอียดของแผนงานอื่นๆใหเหมาะสม สามารถนําไปสูแผนปฏิบัติการที่มี
ประสิทธิภาพตอไปได จึงจะสามารถพัฒนาธุรกิจเคร่ืองจักรกลการเกษตรใหเจริญรุดหนาและเติบโตอยาง
ยั่งยืนไดในอนาคต โดยการผลักดันใหอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรเจริญรุดหนาทัดเทียมประเทศ
อ่ืนๆนั้นตองฝากความหวังไวที่รัฐบาลและเอกชนที่เกี่ยวของที่จะตองรวมมือกันอยางจริงจังในการแก
ปญหาและอุปสรรคตางๆที่เกิดขึ้นเพ่ือผลสําเร็จในระยะยาวในการขยายตลาดทั้งในประเทศและตาง
ประเทศ 
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ปญหา และอุปสรรค 
 
 ปญหา และอุปสรรคในอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรในประเทศไทยพอสรุปไดดังนี้ 
 

1. การพัฒนาไมมีระบบและไมมีประสิทธิภาพ  
 

การพัฒนาของอุตสาหกรรมผลิตเครื่องจักรกลเกษตรในประเทศเปนไปอยางไมมีระบบและประ
สิทธิภาพต่ํา มีปญหาอุปสรรคสะสมมาโดยตลอด โดยในชวงที่ผานมาภาครัฐไมไดใหความสนใจในการแก
ไขปญหาเทาที่ควร แตเม่ือภาครัฐเริ่มใหความสนใจและมีกิจกรรมที่จะพัฒนาสนับสนุนอุตสาหกรรม
ประเภทนี้ โดยเนนการพัฒนาดานวิชาการและมาตรฐานการผลิต ก็ไมไดรับความรวมมือจากภาคเอกชน 
ซึ่งตองการความชวยเหลือสนับสนุนดานอ่ืนๆ มากกวา เชน เงินทุน การตลาด และภาษี เปนตน ทําให
การพัฒนาไมมีประสิทธิภาพและกอประสิทธิผลเทาที่ควร เน่ืองจากภาครัฐและเอกชนมีแนวความคิดใน
การพัฒนาที่ไมตรงกัน อยางไรก็ตาม ปจจุบันมีโรงงานหลายแหงไดตระหนักถึงความสําคัญในการปรับ
ปรุงเทคโนโลยีการผลิตของตน ซึ่งเปนนิมิตหมายที่ดีตอการพัฒนาในอนาคต 
 

2. ระดับการใชข้ึนอยูกับระบบและชนิดพืชที่ปลูก รวมทั้งสภาพเศรษฐกิจของทองถ่ิน  
 

ระดับการใชเครื่องจักรกลเกษตรนั้นนอกจากขึ้นอยูกับระบบและชนิดของพืชที่ปลูกแลว ยังขึ้นอยู
กับสภาพเศรษฐกิจและสังคมของแตละภาคและแตละพ้ืนที่ดวย ภาคกลางเปนภาคที่มีระดับการใชเครื่อง
จักรกลเกษตรสูงสุด รองลงมาคือ ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใต ตามลําดับ ลักษณะ
ของการใชเครื่องจักรกลเกษตรสวนใหญจะเปนการบริการรับจาง ยกเวนรถไถเดินตาม รถเทรลเลอร 
เครื่องสูบนํ้า เครื่องพนสารเคมีแบบใชแรงงานคน และรถเกษตรกรที่เกษตรกรสวนใหญจะจัดซื้อเปนเจา
ของไวใชงานเองโดยตรง ซึ่งสวนใหญเปนเงินสะสมของตนเอง หรือเงินกูนอกระบบ มากกวาเงินกูจาก
สถาบันการเงินของรัฐ หนวยราชการที่เกี่ยวของกับการสงเสริมและสนับสนุนก็มีแผนงานในการชวยเหลือ
สนับสนุนใหเกษตรกรมีเครื่องจักรกลเกษตรที่จําเปนไวใชงาน แตการดําเนินงานยังไมมีประสิทธิภาพ ทํา
ใหไมไดประสิทธิผลตอการพัฒนาการใชเครื่องจักรกลเกษตรในการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตดานเกษตร
กรรมเทาที่ควร แตหากพิจารณาในแงของตนทุนการใชเครื่องจักรกลเกษตรของเกษตรกรโดยทั่วไปแลว 
ก็ถือไดวากอใหประสิทธิผลมากพอสมควรในแงของการลดตนทุนการผลิต เน่ืองจากมีบริการ 
เครื่องจักรกลเกษตรรับจาง ทําใหเกษตรกรไมจําเปนตองลงทุนจัดซื้อไวใชงานเอง อีกทั้งภาครัฐไมจําเปน
ตองสนับสนุนดานเงินทุนใหเกษตรกรจัดซื้อเครื่องจักรกลเกษตรไวใชงานเองมากเกินความเปนจริง
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เหมือนที่เกิดขึ้นในประเทศญี่ปุน เกาหลีใต และไตหวัน อยางไรก็ตามการใชเครื่องจักรกลเกษตรใน
ลักษณะของการรับจางก็มีขอเสียในแงที่ผูรับจางจะมุงเนนในดานปริมาณมากกวาคุณภาพ ทําให
เกษตรกรที่รูเทาไมถึงการณตองสูญเสียประโยชนที่ควรจะไดมากเกินกวาที่ควร กลาวอีกนัยหน่ึง การใช
งานอยางไมถูกตองเปนปญหาสําคัญประการหนึ่งของการใชเครื่องจักรกลเกษตรในประเทศ 
 

3. แบบและประเภทเครื่องจักรกลเกษตรไมตรงกับความตองการของเกษตรกร 
 

แบบและประเภทของเครื่องจักรกลเกษตรที่มีอยู ยังไมสามารถสนองความตองการของเกษตรกร
ไดอยางทั่วถึง เกษตรกรขาดความรูและความเขาใจที่ถูกตองในดานการใช การบํารุงรักษาคุณภาพ และ
มาตรฐานเครื่องจักรกลเกษตรที่ผลิตในประเทศยังไมมีความแนนอนและนาเชื่อถือ เครื่องจักรกลเกษตรที่
นําเขาจากตางประเทศไมสามารถทํางานไดอยางเต็มประสิทธิภาพเทาที่ควรและราคาสูงกวาที่ควรเปน 
 

4. เกษตรกรสวนใหญเปนรายยอย ไมสามารถจัดซื้อเครื่องจักรกลการเกษตรได 
 

ปญหาที่พบในปจจุบันของเกษตรกรในการใชเครื่องจักรกลทางการเกษตร คือ เกษตรกรรายยอย
ที่มีพ้ืนที่ถือครองไมมากนักจํานวนมาก ไมสามารถจัดซื้อเคร่ืองจักรกลการเกษตรไวใชประโยชนในการ
ผลิตของตนเองแลว อาจจะไมสามารถวาจางบริการเครื่องรับจางไดอีกดวย เพราะจํานวนผลผลิตนอยเกิน
ไปจนผูรับจางไมสนใจ ซึ่งรัฐบาลควรจะมีแผนงานที่จะสนับสนุนใหเกษตรกรเปนเจาของเครื่องจักรกลการ
เกษตรเอง ในลักษณะของการรวมกลุมกันเพ่ือเลือกซื้อเครื่องจักรกลการเกษตรที่เหมาะสม รวมทั้งมีการ
ฝกอบรมใหความรูเกี่ยวกับการจัดการใช และซอมแซมบํารุงรักษาที่ถูกตอง ทั้งน้ีเพ่ือใหเกษตรกรมีความ
ปลอดภัยในการใชงาน และใหมีประสิทธิภาพในการใชงานสูงสุด 
 

5. ปญหาการพัฒนาเครื่องจักรกลการเกษตรโดยเทคนิคข้ันสูง 
 

เครื่องจักรกลการเกษตรในประเทศไทยมีการวิจัยคนควา และทําการผลิตออกมาใชเปนเวลานาน 
แมวาสามารถใชงานไดดี การออกแบบโครงสรางนับวารูปสวยแข็งแรงเปนที่ถูกใจของเกษตรกร แตก็ยังมี
ปญหาในเรื่องการพัฒนาเทคนิคขั้นสูง เพ่ือทําใหเครื่องจักรกลการเกษตรเหลานี้มีอายุการใชงานยืนยาว
กวาเดิม สามารถถอดซอมไดงาย มีอะไหลอยางนอยรอยละ 50 ของชิ้นสวนทั้งหมดของเครื่องเปน 
มาตรฐานเดียวกัน ใชวัสดุที่มีคุณภาพสูงทนทานตอการสึกหรอไดมากกวาในปจจุบัน 
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ปญหาของอุตสาหกรรมผลิตเครื่องจักรกลเกษตรในประเทศพอจะสรุปไดวาเกิดจากการพัฒนาที่
เปนไปอยางไมมีระบบและขาดประสิทธิภาพ สงผลใหคุณภาพและมาตรฐานการผลิตไมแนนอนและไมนา
เชื่อถือ อีกทั้งทําใหตนทุนการผลิตสูงกวาที่ควรดวย ดังน้ันภายใตสภาวะขอตกลงการคาเสรีระหวาง
ประเทศ ซึ่งจะมีการแขงขันกันอยางรุนแรง อุตสาหกรรมผลิตเครื่องจักรกลเกษตรในประเทศจึงมีศักย
ภาพในการแขงขันดานการตลาดต่ํา และจะประสบปญหาวิกฤตในอนาคต ถึงแมอุตสาหกรรมประเภทนี้
จะมีมูลคาผลิตภัณฑรวมปละ 7,000 - 8,000 ลานบาท ซึ่งเม่ือเทียบกับอุตสาหกรรมอื่นๆแลวนับวามีมูล
คานอยมาก แตหากพิจารณาในแงที่วาอุตสาหกรรมนี้มีผลตอระบบการผลิตดานเกษตรกรรม ซึ่งมีอิทธิพล
ตอระบบการผลิตดานเกษตรกรรม และตอเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศอยางมาก อีกทั้งมูลคาการนําเขา
เครื่องจักรกลเกษตรสูงปละกวา 10,000 ลานบาทแลวก็กลาวไดวา ปญหาวิกฤตของอุตสาหกรรมผลิต
เครื่องจักรกลเกษตรในประเทศ จะสงผลกระทบตอเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ 4 ประการ คือ 

1. สูญเสียตลาดในประเทศ ทําใหตองเสียดุลการคาแกตางประเทศเพิ่มมากขึ้น เน่ือง
จากตองพ่ึงพิงการนําเขาจากตางประเทศทั้งในแงเครื่องจักรกลและชิ้นสวน 

2. เสียโอกาสในการสงออกไปจําหนายในตางประเทศเพื่อนําเงินตราเขาประเทศ โดย
เฉพาะประเทศในแถบอินโดจีน ซึ่งกําลังมีการพัฒนาทางดานเกษตรกรรม ทําใหประเทศเหลานี้มีความ
ตองการสินคาประเภทเครื่องจักรกลการเกษตรเปนจํานวนมาก 

3. เกษตรกรตองเสียคาใชจายในการใชเครื่องจักรกลเกษตรสูงกวาที่ควร เน่ืองจาก
เครื่องที่ผลิตในประเทศ ซึ่งอาจมีความเหมาะสมในการใชงานไดดี แตมีคุณภาพและมาตรฐานที่ไมแน
นอน ทําใหตองเสียคาใชจายในการซอมแซมสูง 

4. อุตสาหกรรมผลิตเครื่องจักรกลเกษตรในประทศไมมีความมั่นคงและถดถอย จนในที่
สุดตองปดกิจการลงเกือบทั้งหมด ซึ่งเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบที่จะเกิดขึ้นในอนาคต จึงเปนเรื่องเรงดวน
ที่ตองมีการปรับปรุงแกไขอยางเปนระบบเพื่อความอยูรอดของอุตสาหกรรมนี้ 
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Code 114 : การผลิตเครื่องจักรที่ใชประดิษฐเคร่ืองไมโลหะ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องจักรที่ใชประดิษฐเครื่องไมโลหะนั้นสถานการณผลิตอุปกรณอยูใน
แนวโนมที่คอนขางสดใส โดยดูไดจากอุตสาหกรรมตอเน่ืองคืออุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือนของ
ไทย ที่สามารถสรางรายไดใหประเทศเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ืองปละไมต่ํากวา 1,000 ลานดอลลารสหรัฐ 
จัดอยูในกลุมสินคาเปาหมายสงออก โดยเปนสินคาสงออกสําคัญอันดับที่ 17 ของไทย 

สถิติกรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ สิ้นป 2544 อุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือนมีจํานวนโรงงาน
ทั้งสิ้น 8,242 โรงงาน สวนใหญเปนโรงงานขนาดเล็กที่กระจายอยูในแหลงวัตถุดิบ ไดแก ภาคเหนือ 
ภาคกลาง กรุงเทพฯ และปริมณฑล ใชเงินลงทุนรวม 56,105 ลานบาท กอใหเกิดการจางแรงงาน  
208,202 คน แบงตามประเภทผลิตภัณฑได 4 กลุม (ตารางที่1) คือ 

ตารางที่ 1 : แสดงจํานวนโรงงาน เงินลงทุน และแรงงาน จําแนกตามประเภทผลิตภัณฑ 

ประเภทผลิตภัณฑ 
จํานวนโรงงาน

(โรงงาน) 
เงินลงทุน
(ลานบาท) 

แรงงาน
(คน) 

1. โรงเล่ือย ไส ซอย ทําวงกบ 3,983 16,630 59,339 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 34(1), (2) ตาม  
พ.ร.บ โรงงาน 2535 

(48 %) (30 %) (29 %) 

2. ทําไมวีเนียร ไมอัด ยอยไมและอบแหง 203 19,343 10,665 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 34(3), (4) , (5) ตาม พ.ร.บ 
โรงงาน 2535 

(2 %) (34 %) (5 %) 

3. ทําผลิตภัณฑจากไม 1,213 3,730 61,104 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 36(1), (3), (4) ตาม พ.ร.บ 
โรงงาน 2535 

(15 %) (7 %) (29 %) 

4. ทําเครื่องเรือน และเครื่องตบแตงภายใน 2,843 16,402 77,094 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 37 ตาม พ.ร.บ โรงงาน 2535 (35 %) (29 %) (37 %) 

รวม 8,242 56,105 208,202 

ที่มา : กรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2544 
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สถานการณสงออก-นําเขา  
 

เครื่องจักรสวนใหญนั้นไทยจะนําเขามากกวาสงออก โดยในป 2545 ประเทศไทยมีมูลคาการ
นําเขามากที่สุดคือ เครื่องตัดโคงรูปทรงและเครื่องสําหรับประกอบมากที่สุด สวนรองลงมา คือ เครื่อง
เจียรไนทรงและเครื่องขัดมัน 
 ในสวนของประเทศที่ไทยนําเขาเคร่ืองจักรที่ใชประดิษฐเครื่องไมโลหะ คือ ไตหวัน รองลงมา
คือ ประเทศญี่ปุน 
 แนวโนมสถานการณการนําเขาสงออกนั้นคงตองเปนไปตามภาวะการขยายตัวของเศรษฐกิจ
ไทยและเศรษฐกิจเอเชียโดยมีการคาดการณวาในป 2546 จะมีภาวะการขยายตัวของอุตสาหกรรมนี้
เพ่ิมขึ้นอีก 
 
ตารางที่ 2 : มูลคาการนําเขาอุตสาหกรรมการผลิตเครื่องจักรที่ใชประดิษฐเครื่องไมโลหะ 

หนวย : บาท 
ประเภทผลิตภัณฑ 2543 2544 2545 

-เครื่องเลื่อย 173,060,567 136,297,899 201,144,265 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
 เครื่องสําหรับประกอบ 

312,173,800 300,869,129 677,122,773 

-เครื่องไสและเครื่องเซาะ 984,883,036 239,199,750 354,309,800 
-เครื่องเจียรไนทรง 
 เครื่องขัดมัน 

704,393,555 35,916,436 357,034,976 

-เครื่องผา  
 เครื่องเจียร 

73,144,705 16,600,162 157,054,328 

ที่มา:กรมศุลกากร 
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ตารางที่ 3 : มูลคาการสงออกอุตสาหกรรมการผลิตเครื่องจักรที่ใชประดิษฐเครื่องไมโลหะ 
หนวย : บาท 

ประเภทผลิตภัณฑ 2543 2544 2545 
-เครื่องเลื่อย 15,291,592 23,624,622 24,868,001 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
 เครื่องสําหรับประกอบ 

4,263,015 5,074,847 27,589,438 

-เครื่องไสและเครื่องเซาะ 18,793,530 12,447,746 45,618,384 
-เครื่องเจียรไนทรง 
 เครื่องขัดมัน 

2,376,806 17,068,135 25,423,742 

-เครื่องผา 
 เครื่องเจียร 

933,136 1,381,315 2,449,913 

ที่มา : กรมศุลกากร 
 
ตารางที่ 4 : แสดงตลาดนําเขาที่สําคัญ 5 อันดับ 

หนวย : บาท 
รายการ 2543 2544 2545 

ไตหวัน 
-เครื่องเลื่อย 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
-เครื่องไส 
-เครื่องเจียรไนทรง 
-เครื่องผา 

 
46,492,227 
87,356,973 
62423941 

192,533,066 
12,489,131 

 
47,607,426 
70,167,270 
57437735 

35,689,364 
5,641,177 

 
64,069,659 

106,842,203 
64,365,747 
43,354,331 
14,249,505 

ญี่ปุน 
-เครื่องเลื่อย 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
-เครื่องไส 
-เครื่องเจียรไนทรง 
-เครื่องผา 

 
30,160,026 
76,114,694 

494,664,497 
160,895,347 
43,228,613 

 
20,697,427 
80,324,331 
80,339,871 
49,262,875 
14,211,711 

 
42,941,298 

413,840,969 
184,307,061 
118,742,283 
122,735,591 

ที่มา:กรมศุลกากร 
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ตารางที่ 4 : แสดงตลาดนําเขาที่สําคัญ 5 อันดับ (ตอ) 
หนวย : บาท 

รายการ 2543 2544 2545 
สวีเดน 
-เครื่องเลื่อย 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
-เครื่องไสและเครื่อง 
-เครื่องเจียรไนทรง 
-เครื่องผา 

 
25,562,620 

124,746 
356379 
635229 

        - 

 
22,229,593 
4,914,061 
1175657 
642157 

         - 

 
24,622,988 

1,438 
1,546,439 

785,993 
       - 

อิตาลี 
-เครื่องเลื่อย 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
-เครื่องไสและเครื่อง 
-เครื่องเจียรไนทรง 
-เครื่องผา 

 
22,105,692 
20,293,713 
9,254,784 

164,841,167 
4,085,222 

 
18,881,239 
18,561,614 
17,251,429 

196,665,926 
583,286 

 
27,339,670 
9,624,186 

19,521,131 
140,257,521 

2,499,502 
เยอรมัน 
-เครื่องเลื่อย 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
-เครื่องไสและเครื่อง 
-เครื่องเจียรไนทรง 
-เครื่องผา 

 
13,144,543 
63,312,282 
4,757,708 

16,343,176 
6,734,806 

 
33,584,503 
46,751,936 

196,665,926 
12,588,425 
7,434,817 

 
26,913,431 
60,724,217 

140,257,521 
15,873,719 
14,941,002 

ที่มา:กรมศุลกากร 
 
แนวโนม 
 

ภาวะเศรษฐกิจไทย ดัชนีภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรมลวนชี้ไปในทิศทางที่ดีขึ้น และมีการ
ปรับเพ่ิมตัวเลขการคาดการณการขยายตัวทางเศรษฐกิจสูงขึ้นจากเดิมในระหวางป ดัชนีผลผลิต 
อุตสาหกรรมที่จัดทําขึ้นโดยสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) และธนาคารแหงประเทศไทย 
(ธปท.) แมมีการครอบคลุมที่แตกตางกัน แตตางก็ชี้ใหเห็นวาภาคการผลิตในภาคอุตสาหกรรม มีการ
กระเตื้องขึ้นจากปกอนมาก โดยดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมของสศอ.ใน 11 เดือนแรกของป 2545 เพ่ิม
ขึ้นจากชวงเดียวกันของป 2544 ถึงรอยละ 22.2 สวนดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมของธปท.สูงขึ้นรอยละ 
7.8 จากชวงเวลาเดียวกันของปกอน 
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ภาวะเศรษฐกิจโลกและการคาของโลก มีการฟนตัวขึ้นในป 2545 จากการขยายตัวในอัตราต่ํา
ในป 2544 เหตุการณการกอวินาศกรรมในสหรัฐอเมริกาในเดือนกันยายน 2544 มิไดสงผลกระทบตอ
เศรษฐกิจโลกมากดังที่หลายฝายไดคาดการณไว อยางไรก็ตาม การขยายตัวทางเศรษฐกิจในภูมิภาค
ตางๆของโลก ยังคงมีอัตราไมสูงนัก เศรษฐกิจสหรัฐอเมริกา หลังจากมีการขยายตัวสูงในไตรมาสแรก
ก็ยังมีการชะลอตัวในชวงเวลาตอมา แมการบริโภคของครัวเรือนและการลงทุนมีการกระเตื้องขึ้น ใน
ขณะที่ในสหภาพยุโรปที่ออนแอ เศรษฐกิจญ่ีปุนซึ่งประสบกับภาวะซบเซามาเปนเวลานานมีการ
กระเตื้องขึ้นมาไดระดับหน่ึง แตยังมีปญหาหลายประการเชน ปญหาเงินฝด การวางงาน และปญหา
หน้ีเสียในระบบธนาคารที่ยังไมสามารถแกไขได สิ่งตางๆเหลานี้ทําใหหลายฝายมองวา เศรษฐกิจ
ญี่ปุนยังไมฟนตัวขึ้นมากนักในป 2545 จากการขยายตัวที่อยูในระดับติดลบในปกอนหนา อยางไรก็
ตาม เศรษฐกิจของประเทศในภูมิภาคเอเชียสวนใหญมีการปรับตัวดีขึ้นในป 2545 จากทั้งอุปสงคภาย
ในประเทศและการสงออกที่กระเตื้องขึ้นมาจากปกอน โดยประเทศจีนยังมีอัตราการเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจสูง มีความตองการภายในและการสงออกที่ขยายตัวในอัตราสูงอยางตอเน่ือง เกาหลีใตก็มี
ระดับการขยายตัวที่สูงขึ้นจากการสงออกและจากตลาดในประเทศที่มีการขยายตัว ไตหวัน และ ฮอ
งกงมีการฟนตัวทางเศรษฐกิจในป 2545 เม่ือเทียบกับปกอน แมยังมีอัตราการเจริญเติบโตท่ีต่ํากวาใน
ชวงหลายปกอนหนานี้มาก และกําลังซื้อของประชาชนในประเทศยังออนแอ ประเทศในสมาคมอา
เซียน ก็มีการปรับตัวในทิศทางที่ดีขึ้น และตางมีอัตราการเจริญเติบโตในระดับที่สูงกวาที่มีการคาด
การณกันไว จากสภาวะสงออกที่ปรับตัวดีขึ้น กลาวโดยสรุปเศรษฐกิจโลกมีการฟนตัวขึ้นมาระดับหน่ึง 
แตการขยายตัวของการคาโลกในป 2545 ยังอยูในระดับต่ํา  
 จากภาวะเศรษฐกิจไทยและเศรษฐกิจโลกคาดวาอุตสาหกรรมเครื่องจักรที่ใชผลิตเครื่องไม
โลหะน้ันมีแนวโนมที่ยังคงไมเพ่ิมขึ้นมากนัก โดยดูไดจากอุตสาหกรรมตอเนื่องที่ตองใชเครื่องจักร แต
ก็คาดวาจะมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นตามเศรษฐกิจโลก โดยคาดวาเคร่ืองตัดโคงรูปทรงและประกอบอุปกรณ
จะมีมูลคาการนําเขาสงออกเปนอันดับหน่ึง 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. ผลิตภาพการผลิตต่ํามีความสูญเสียและการสิ้นเปลืองสูง ทําใหตนทุนตอหนวยสูง
กวาคูแขง 

2. ขาดเทคโนโลยีการผลิตและการจัดการที่ทันสมัย 
3. ขาดการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑใหม ๆ ที่เปนที่ยอมรับในตลาดโลก 
4. การกีดกันทางการคา 
5. ผูประกอบการมีปญหาดานหนี้สินที่ไมกอใหเกิดรายได 
6. ขาดหองปฏิบัติการในการทดสอบผลิตภัณฑ 
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Code 116 :  เคร่ืองมือเคร่ืองจักรที่ใชในสํานักงาน และครัวเรือน 
 
- เคร่ืองซักผา 
 

เม่ือยางเขาสูฤดูฝน ตลาดเครื่องซักผาก็เร่ิมคึกคักขึ้น เครื่องซักผาเปนเครื่องใชไฟฟาภายใน 
บานที่มียอดจําหนายในชวยฤดูฝนสูงกวาฤดูอ่ืนๆ ทั้งนี้เครื่องซักผานอกจากจะเปนเครื่องไฟฟาที่อํานวย
ความสะดวกสบาย ผอนแรงในการซักผาแลว ยังชวยขจัดปญหาอับชื้นของเสื้อผา เครื่องซักผาจึงกลาย
เปนสินคาที่มีความจําเปนสําหรับชีวิตประจําวันของคนเมืองในยุคปจจุบันที่มีสภาพการใชชีวิตที่เรงรีบ
แขงกับเวลาจนแทบหาเวลาพักผอนไมได 

  
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 เครื่องซักผาไดรับการพัฒนาใหเหมาะสมกับการใชงานมากขึ้น แตเดิมเคร่ืองซักผาที่วางจําหนาย
ในชวงแรกๆ จะเปนเครื่องกึ่งอัตโนมัติ 2 ถัง จากนั้นไดพัฒนามาสูเครื่องอัตโนมัติ ที่มีฟงกชันการใชงานที่
หลากหลาย เหมาะสมกับชนิดของผาที่ตองการซัก เน่ืองจากผาแตละชนิดมีลักษณะเฉพาะในการซัก  
ไมวาจะเปนผานวม เสื้อเชิ้ต กางเกง เปนตน ผูผลิตเครื่องซักผาในปจจุบันจึงพัฒนาโปรแกรมการซักผา
สําหรับเครื่องซักผาใหมีความหลากหลาย พัฒนาวัสดุที่ใชประกอบเครื่องใหมีความทนทาน การพัฒนา
มอเตอรสําหรับปนใหมีความคงทนทาน และมีความสะอาด อีกทั้งยังมีระบบประหยัดพลังงาน หรือ
ประหยัดไฟ รักษาสภาพแวดลอม ฝาที่เปด-ปด เพ่ือใสผามีขนาดใหญขึ้น การปรับดีไซน และสีสันของตัว
เครื่องใหเขากับยุคสมัย และที่สําคัญคือการนําระบบดิจิดตัลมาใชกับเคร่ืองซักผาใหการสั่งงานดวยระบบ
ที่งายยิ่งขึ้น การออกแบบผลิตภัณฑใหมอยางตอเนื่องของผูผลิต นั้นเปนการกระตุนยอดขายใหกับผูผลิต
ไดเปนอยางดี โดยเห็นไดจากในชวงที่ผานมาผูผลิตแตละราย ตางเรงพัฒนาเครื่องซักผาอยางตอเน่ือง 
เพ่ือสนองตอบความตองการของผูใชงานที่เพ่ิมขึ้น 
 สําหรับชองทางการจําหนายเครื่องซักผานั้น ไดแก รานจําหนายเครื่องใชไฟฟาทั่วไป หางสรรพ
สินคา โมเดิรนเทรด เชน พาวเวอรบาย อีซี่บาย เปนตน ดิสเคาทสโตร เชน บิ๊กซี โลตัส เปนตน ซึ่งแหลง
จําหนายเหลานี้เปนตัวแทนจําหนาย ซึ่งจะมีเครื่องซักผาจําหนายหลากหลายยี่หอ และรุน มีบริการสงสิน
คา และติดตั้ง สวนผูผลิตเองก็มีรานจําหนายโดยตรงเชนกัน ซึ่งนอกจะจําหนายแลวยังมีบริการศูนยซอม
ควบคูกันไปดวย 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 เครื่องซักผาที่มียอดจําหนายในประเทศมีทั้งที่ผลิตในประเทศ และสินคาที่นําเขาจากตางประเทศ 
มูลคาการนําเขาเคร่ืองซักผาในป 2543 และ 2544 มีมูลคาใกลเคียงคือ ประมาณ 37 ลานดอลลาร สรอ. 
หรือประมาณ 1,500 ลานบาท ปริมาณการนําเขาเครื่องซักผามีแนวโนมที่คอนขางทรงตัว ในชวง 5 เดือน
แรกของป 2545 มีปริมาณการนําเขาประมาณ 600 ลานบาท ใกลเคียงกับมูลคานําเขาในชวงเดียวกันใน
ปที่ผานมา แหลงนําเขาเครื่องซักผาที่สําคัญ ไดแก เกาหลี จีน อิตาลี มาเลเซีย และญี่ปุน ตามลําดับ 
 อยางไรก็ตามมีการผลิตเครื่องซักผาในประเทศไทยเพื่อจําหนายในประเทศ ซึ่งสวนใหญเปนผู
ประกอบการตางชาติที่ยายถิ่นฐานการผลิตมายังประเทศไทย เชน แอลจี ซึ่งยายฐานการผลิตจากเกาหลี
มายังประเทศไทย มีกําลังการผลิตประมาณ 1 ลานเครื่องตอป จะผลิตเพื่อการจําหนายในประเทศ 
ประมาณรอยละ 25-30 และใชไทยเปนฐานการผลิตเพื่อการสงไปขายยังประเทศตางๆประมาณรอยละ 
70-75 
 
แนวโนม 
 
 ปริมาณการจําหนายเครื่องซักผาในประเทศมีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้นอยางตอเน่ือง โดยในป 2544 ที่
ผานมา มีปริมาณการจําหนายประมาณ 450,000 เครื่อง ในป 2545 คาดวาจะมีการขยายตัวเพิ่มขึ้น เปน 
600,000 เครื่อง หรือมีอัตราการขยายตัวประมาณรอยละ 33 โดยที่เครื่องซักผาอัตโนมัติแบบฝาเปดดาน
บนจะไดรับความนิยมเพ่ิมมากขึ้น ในดานการสงออกเครื่องซักผามีอัตราการขยายตัวอยางตอเน่ือง โดย
ในป 2543 มีมูลคาสงออก 122 ลานดอลลาร สรอ. เพ่ิมเปน 140 ลานดอลลาร สรอ. ในป 2544 หรือมี
อัตราการขยายตัวประมาณรอยละ 14.3 และยังมีแนวโนมสงออกในป 2545 เพ่ิมขึ้นเม่ือพิจารณาจากตัว
เลขการสงออกในชวง 5 เดือนแรกของป มีมูลคาการสงออก 66 ลานดอลลาร สรอ. ขยายตัวเพ่ิมขึ้น
ประมาณรอยละ 24 จากชวงเดียวกันในปที่ผานมา ประมาณวาการสงออกเครื่องซักผาในป 2545-2546จะ
มีมูลคาถึง 168 ลานดอลลาร สรอ. มีอัตราการขยายตัวประมาณรอยละ 20 อันเน่ืองมาจากการยายฐาน
การผลิตเครื่องซักผาจากตางประเทศมาประเทศไทยมากขึ้น 
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ปญหา และอุปสรรค 
 
 เน่ืองจากภาวะการแขงขันของตลาดคอนขางรุนแรง ประกอบกับสภาวะเศรษฐกิจของประเทศยัง 
ไมขยายตัวมากนัก ทําใหผูบริโภคยังคงยึดปจจัยทางดานราคาเปนตัวแปรที่สําคัญในการเลือกซื้อเครื่อง
ซักผา นอกเหนือจากการแขงขันดานราคาแลว ผูผลิตและผูจําหนายยังนํากลยุทธทางดานตางๆเขามาสง
เสริมการขายของตนเองอีก เชน การลด แลก แจก แถม การเขารวมจัดรายการกับรานคา การออกบูธใน
หางสรรพสินคา การโฆษณาประชาสัมพันธ การรับประกันหลังการขาย หรือบริการตรวจเช็คหลังการขาย 
เพราะการสงเสริมการขายดังที่กลาวมานี้สามารถดึงดูดลูกคาไดเปนอยางดี 
 นอกจากการสงเสริมการขายแลว ระบบเชาซื้อ หรือสินเชื่อ ไดเขามามีบทบาทสําคัญในการซื้อ 
เครื่องใชไฟฟา โดยปจจุบันอัตราดอกเบี้ยสําหรับการเชาซื้อลดต่ําลงเหลือ 0-1 % เทานั้น โดยการจัดเก็บ
ดอกเบี้ย 0 % หรือปลอดดอกเบี้ยในระยะเวลาที่กําหนด เชน 3-6 เดือน และถาระยะเวลาผอนนานขึ้นทาง
รานคาจะจัดเก็บดอกเบี้ยในอัตรา 1 % ตอเดือนเปนตน ซึ่งการจัดรายการผอนสินคา ทําใหผูบริโภคราย
ไดนอยสามารถซื้อสินคาไปใชไดแทนการซื้อดวยเงินสด 
 
- คอมพิวเตอร 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

ตลาดเครื่องคอมพิวเตอรในประเทศเริ่มระอุขึ้นอีกครั้งหน่ึง เม่ือผูผลิตเครื่องคอมพิวเตอรแบรนด
ดังจากตางประเทศปรับลดราคาจําหนายเครื่องคอมพิวเตอรลง ทั้งเครื่องแบบตั้งโตะและเครื่องโนตบุค 
รวมทั้งออกผลิตภัณฑใหมๆ เพ่ือแยงชิงสวนแบงทางการตลาดในระดับลางจากผูผลิตในประเทศ ทั้งนี้
เครื่องคอมพิ วเตอรแบบตั้ งโต ะหรือพีซี มีการปรับราคามาอยูที่ ระดับใกล เคียงกันที่ประมาณ  
19,000 - 25,000 บาทตอเครื่อง โดยการปรับลดราคาในครั้งนี้ทําใหตลาดผูบริโภคมีการแขงขันกันอยาง
รุนแรงยิ่งขึ้นโดยเฉพาะอยางยิ่งในตลาดองคกรขนาดกลางและเล็ก ซึ่งเปนเปาหมายทางการตลาดที่
สําคัญ การปรับลดราคาของผูผลิตในคายอินเตอรแบรนด เชน เอชพี คอมแพค และไอบีเอ็มน้ัน เปนผล
สืบเนื่องมาจากการปรับตัวขององคกรภายหลังจากมีการคาดการณวา ตลาดเครื่องคอมพิวเตอรหรือ
ฮารดแวรในประเทศจะมีการปรับตัวสูงขึ้นถึงรอยละ 15-20 นอกจากนี้ยังพบวา พีซีโลคัลแบรนดจะเพิ่ม
สัดสวนยอดขายเปนรอยละ 70 ของตลาดและอินเตอรแบรนดจะลดสัดสวนยอดขายลงมาอยูที่รอยละ 30 
โดยมียอดจําหนายเครื่องคอมพิวเตอรประมาณ 760,000 เครื่อง ทั้งน้ีสามารถแบงออกเปนเครื่อง
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คอมพิวเตอรสวนบุคคลหรือตั้งโตะ ประมาณ 600,000 เครื่อง เครื่องคอมพิวเตอรพกพา หรือ โนตบุค 
ประมาณ 100,000 เครื่อง และเครื่องคอมพิวเตอรมือถือ (พีดีเอ) จํานวน 60,000 เครื่อง 

สําหรับในป 2546 ประมาณวา ยอดจําหนายเครื่องคอมพิวเตอรสวนบุคคลโดยรวมจะขยายตัวขึ้น
รอยละ 15 ปริมาณการจําหนายเพิ่มขึ้นเปน 642,000 เครื่อง สวนตลาดเครื่องคอมพิวเตอรโนตบุค คาดวา
จะมีปริมาณการจําหนาย 165,000 เครื่อง มีอัตราการขยายตัวประมาณ รอยละ 65 สวนปริมาณการ
จําหนายเครื่องพีดีเอ ขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 10 มีปริมาณการจําหนาย 66,000 เครื่อง ทําใหผูผลิตอิน
เตอรแบรนดตองเรงปรับตัวเพ่ือรักษาสวนแบงตลาดของตนไวใหไดมากที่สุด โดยเฉพาะอยางยิ่งในตลาด
โฮมยูสและกลุมธุรกิจเอสเอ็มอี ซึ่งเปนตลาดที่ผูผลิตแบรนดเนมใหความสําคัญมาก เน่ืองจากตลาด 
ราชการและรัฐวิสาหกิจ กลุมผูผลิตแบรนดเนมเขาไปทําตลาดไดยาก เน่ืองจากรัฐบาลมีนโยบายสนับสนุน
การใชงานสินคาที่ผลิตภายในประเทศสําหรับงานเทคโนโลยีสารสนเทศในภาครัฐ ซึ่งจัดวาเปนตลาด
ขนาดใหญมีมูลคาไมต่ํากวาหนึ่งหม่ืนลานบาท จากโครงการรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส (e-government) โครง
การอินเทอรเน็ตตําบล โครงการอินเทอรเน็ตโรงเรียน และโครงการตางๆ หนวยงานอิสระตางๆ เชน การ
สื่อสารแหงประเทศไทย ธนาคารกรุงไทย เปนตน รวมทั้งการจัดซื้อจัดจางผานทางอินเทอรเน็ต หรือ  
e-procurement จะเนนจากผูประกอบการในประเทศ 
 
สถานการณการสงออก – นําเขา 
 

คอมพิวเตอรที่จําหนายในประเทศจะมีทั้งที่นําเขาสําเร็จรูปจากตางประเทศ หรือนําเขาชิ้นสวนมา
ประกอบเปนคอมพิวเตอรสําเร็จรูปเพ่ือจําหนาย โดยคอมพิวเตอรที่นําเขาสําเร็จรูปสวนใหญจะเปนยี่หอที่
มีชื่อเสียงจากตางประเทศ  สวนคอมพิวเตอรที่ประกอบในประเทศจะเปนการนําเอาชิ้นสวนจากหลาย
ยี่หอมาประกอบเขาเปนเคร่ืองสําเร็จรูปตามกําลังซ้ือของลูกคาแตละคนซึ่งแตกตางกันไป เปนที่นาสังเกต
วา ปจจุบันความตองการคอมพิวเตอรที่ประกอบเองในประเทศมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง เพราะ
ราคาจําหนายถูกกวาคอมพิวเตอรแบรนดเนมเปนอยางมาก นอกจากนี้ผูซื้อยังสามารถเลือกชิ้นสวน
ประกอบไดตามกําลังซ้ือที่ตนเองมีอยู 

หากพิจารณามูลคาการนําเขาคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบในชวงไตรมาสแรกของป 
2544 มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นเปน 1,001.8 ลานดอลลารสหรัฐฯ หรือมีอัตราการขยายตัวสูงถึงรอยละ 32.5 เม่ือ
เทียบกับปชวงไตรมาสแรกของป 2543 ที่มีการนําเขาเพียง 755.8 ลานดอลลารสหรัฐฯ โดยเปนการนํา
เขาจากสหรัฐอเมริกาคิดเปนสัดสวนรอยละ 18.2 รองลงมาเปนฟลิปปนสรอยละ 14.0 จีนรอยละ 13.0 
และมาเลเซียรอยละ 12.5 เปนที่นาสังเกตวา มูลคาการนําเขาคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบใน
ชวงไตรมาสแรกของป 2544 ที่เพ่ิมขึ้นถึงรอยละ 32.5 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอน เพราะผูผลิต
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และจําหนายมองวาตลาดคอมพิวเตอรในประเทศจะยังมีศักยภาพสูง จึงมีการนําเขาสินคามาสต็อกไวเปน
จํานวนมาก  

การผลิตคอมพิวเตอรในประเทศไทย สวนใหญเปนการยายหรือขยายฐานการผลิตจากผูผลิตที่มี
ชื่อเสียงจากตางประเทศมายังประเทศไทยโดยทําการผลิตเนนสงออกเปนสําคัญ สงผลใหการสงออกเพิ่ม
ขึ้นอยางตอเน่ืองทุกป จากที่มีมูลคา 7,804.9 ลานดอลลารสหรัฐฯในป 2541 เพ่ิมขึ้นเปน 8,638.4 ลาน
ดอลลารสหรัฐฯในป 2543 หรือมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 7.2 เม่ือเทียบกับป 2542 และในชวง
ไตรมาสแรกของป 2544 การสงออกคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบของไทยไปตลาดตางประเทศ
ลดลงเปน 1,948.7 ลานดอลลารสหรัฐฯ หรือลดลงรอยละ 7.3 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของป 2543 เปน
ที่นาสังเกตวา ในชวงไตรมาสแรกของป 2544 สหรัฐฯมีการนําเขาคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบ
จากไทยเพียง 379.1 ลานดอลลารสหรัฐฯ ลดลงจากที่มีการนําเขา 480.0 ลานดอลลารสหรัฐฯในชวงเดียว
กันของป 2543 หรือลดลงรอยละ 21.0 นอกจากนี้ในสวนของตลาดเอเชียก็มีการนําเขาลดลงเชนกัน ไม
วาจะเปน มาเลเซีย ไตหวัน ฟลิปปนส และสิงคโปร มีเพียงแตเฉพาะตลาดญี่ปุน สหภาพยุโรปที่ยังคงมี
การนําเขาคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบจากไทยเพิ่มขึ้นเปน 234.9 ลานดอลลารสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้น
รอยละ 16.4 และมูลคา 395.1 ลานดอลลารสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นรอยละ 12.5 ตามลําดับ 
 
แนวโนม 
 

ป 2546 ตลาดเครื่องคอมพิวเตอรจะมีการแขงขันที่รุนแรงเพิ่มขึ้นจากป 2545 โดยเฉพาะอยางยิ่ง
การแขงขันทางดานราคา ซึ่งมีแนวโนมจะปรับลดลงอีก เน่ืองจากการปรับลดภาษีเครื่องคอมพิวเตอรตาม
ขอตกลงวาดวยการคาเทคโนโลยีสารสนเทศ หรือ ITA ที่ใหปรับลดภาษีนําเขาเคร่ืองคอมพิวเตอรสําเร็จ 
รูปลงเหลือ 0% โดยเริ่มใชในเดือนมกราคม 2546 ซึ่งทําใหผูประกอบการในประเทศตองเรงปรับตัวรองรับ
การแขงขันที่จะเกิดขึ้น โดยเนนการจําหนายในกลุมลูกคาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ การใหเครดิตแกลูกคา 
เนนโฆษณาประชาสัมพันธผานสื่อตางๆใหเปนที่รูจักของผูบริโภค การปรับกลยุทธใหมการขายตรงตอลูก
คา รวมทั้งการขยายศูนยบริการเพื่อครอบคลุมพ้ืนที่กวางขวาง เปนตน 

 
ปญหาและอุปสรรค 

1. ดานการผลิต ผูผลิตหรือผูประกอบเครื่องคอมพิวเตอรตองพ่ึงพิงกับวัตถุดิบและสวน
ประกอบนําเขาจากตางประเทศเปนหลัก แมวาไทยจะมีโรงงานผลิตชิ้นสวนคอมพิวเตอรอยูเปนจํานวน
มาก แตผูผลิตสวนใหญเนนการผลิตเพ่ือการสงออกไปยังตลาดตางประเทศ หรือเปนการผลิตตามคําสั่ง
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ซื้อจากบริษัทแมในตางประเทศ และเปนสินคาที่เปนสวนประกอบ เชน แผงวงจร ไดโอด ที่ยังไมเปนชิ้น
สวนที่สามารถนํามาประกอบไดโดยตรง โดยชิ้นสวนเหลานั้นจะถูกสงออกไปประกอบเปนอุปกรณและสง
กลับเขามาจําหนายในประเทศอีกครั้ง เชน ฮารดดิสก เมนบอรด เมโมรี่ เปนตน ซึ่งทําใหตนทุนการผลิต
เพ่ิมขึ้น 

2. ดานการบริการ ผูผลิตหรือผูประกอบเครื่องคอมพิวเตอรโลคัลแบรนดซึ่งประมาณวาจะมี
ประมาณ 3,000 รายทั่วประเทศ สวนใหญเปนธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็กและมีแบรนดที่เปนที่รูจักใน
ตลาดเพียง 20-30 แบรนด ทําใหระบบการบริการหลังการขายมีนอย และยังไมเปนที่ยอมรับของตลาด
มากนัก ประกอบกับตนทุนการใหบริการหลังการขายคอนขางสูง แตผูประกอบการมีเงินทุนไมเพียงพอ 
ทําใหมีการกระจายศูนยบริการไมทั่วถึงนัก ซึ่งปจจุบันบริการหลังการขายเปนปจจัยสําคัญสําหรับการตัด
สินใจเลือกซื้อสินคาของผูบริโภคอีกประการหนึ่ง 

3. ชองทางการจําหนาย เน่ืองจากผูผลิตเครื่องโลคัลแบรนดสวนใหญเปนธุรกิจขนาดเล็ก มีผู
ผลิตรายใหญอยูนอยราย และมีการกระจุกตัวอยูในเขตกรุงเทพถึงรอยละ 65-70 ทําใหการกระจายของ 
สินคาทําไดนอย และสินคาไมเปนที่รูจักของคนทั่วไป ในขณะที่เครื่องคอมพิวเตอรอินเตอรแบรนดจะมี
การกระจายชองทางการจําหนายไปยังตัวแทนจําหนายที่มีอยูทั่วประเทศมากกวา 

4. ขาดการพัฒนาเทคโนโลยีของตนเอง แมวาไทยจะเปนฐานการผลิตชิ้นสวนอิเล็กทรอนิกสที่
ใชเปนสวนประกอบของเครื่องคอมพิวเตอรจากผูผลิตรายใหญของโลก เชน ฐานการผลิตฮารดดิสกราย
ใหญของบริษัท ซีเกท เทคโนโลยี ชิพความจําของฟูจิตสึ ดิสกไดรฟของมินิแบร แผนวงจรพิมพของ   
เดลตา เปนตน แตสวนใหญเปนการผลิตตามคําสั่งจากบริษัทแมจากตางประเทศและสงไปจําหนายใน
ตลาดตางประเทศ และถึงแมวาสวนใหญจะไดรับการสงเสริมการลงทุนจากบีโอไอ แตการพัฒนา
เทคโนโลยียังเปนสวนนอย เพราะผูผลิตที่ผลิตสวนประกอบคอมพิวเตอรเพ่ือจําหนายในประเทศสวนมาก
จะซ้ือเทคโนโลยีจากตางประเทศเพื่อผลิต ซึ่งสวนหนึ่งเปนเทคโนโลยีที่ลาสมัย นอกจากนี้บุคลากรของ
ไทยที่จะรองรับมีจํานวนไมเพียงพอ 

5. ซอฟทแวร ซอฟทแวรจะเขามามีบทบาทตอวงการเครื่องคอมพิวเตอรเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง 
โดยเฉพาะเรื่องการลิขสิทธิ์แตผูประกอบการไทยยังมีขอเสียเปรียบในเรื่องซอฟทแวรซึ่งยังพ่ึงพิงกับ
ซอฟทแวรที่ถูกตองตามลิขสิทธิ์จากตางประเทศ และสายปานความรวมมือของผูประกอบการไทยยังเสีย
เปรียบผูประกอบการตางประเทศอยูมาก 
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Code 118 : อุปกรณการสื่อสาร เคร่ืองรับวิทยุและโทรทัศน 
 
- โทรทัศน 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมเครื่องรับโทรทัศนของไทยชวงไตรมาสที่ 3 ของป 2545 อยูที่ระดับ 
106.3 ซึ่งดัชนีปรับตัวเพิ่มสูงขึ้นอยางตอเน่ือง ตั้งแตชวงไตรมาส 3 ของป 2544 สาเหตุที่เกิดการ
ขยายตัวอยางตอเน่ืองมาจากมีเทคโนโลยีใหมในการออกแบบรูปทรงและประสิทธิภาพของโทรทัศน 
ซึ่งเปนการตอบสนองตอความตองการของผูบริโภคไดอยางดี โดยผูผลิตที่ไดรับสวนแบงของตลาด
มากที่สุดไดแก Sony ประมาณรอยละ 25 รองลงมาคือ Panasonic และ Phillips ซึ่งมีสวนแบงบริษัท
ละประมาณรอยละ 10 ของสวนแบงตลาดทั้งหมด 
 
สถานการณการสงออก – นําเขา 
 
 การสงออกเครื่องรับโทรทัศนของไทยมีมูลคาประมาณปละ 30,000 ลานบาท ทั้งนี้เน่ืองมา
จากการที่ผูประกอบการในไทยสวนใหญเปนบริษัทตางประเทศที่เขามาตั้งฐานการผลิตในไทย โดยมี
เปาหมายในการสงออกไปยังประเทศตางๆ ซึ่งในชวงเดือน ม.ค. – ก.ย. 45 มูลคาการสงออกเครื่อง
รับโทรทัศนของไทยขยายตัวรอยละ 23 จากชวงเดียวกันของปกอน จากในป 2544 ที่ปรับตัวลดลง
ประมาณรอยละ 7.6 ซึ่งเปนผลจากการที่ประเทศคูคาประสบปญหาเศรษฐกิจ ทั้งน้ีตลาดการสงออกที่
สําคัญของไทยไดแก สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน สิงคโปร เปนตน 
 
แนวโนม 
 
 แนวโนมของตลาดในประเทศคาดวาจะขยายตัวรอยละ 5 –10 ในป 2546 สวนหน่ึงเปนผลมา
จากการกระตุนการใชจายของภาครัฐ อยางไรก็ดีการแขงขันยังคงรุนแรงตอเน่ือง จากการที่มีสินคานํา
เขาจากจีนที่มีราคาต่ําเขามาตีตลาดเปนจํานวนมาก ประกอบกับการแขงขันระหวางผูประกอบการใน
ประเทศดวยกัน ทําใหราคายังเปนตัวแปรที่สําคัญในการแยงชิงสวนแบงตลาด ขณะที่ตลาดตาง
ประเทศยังคงตองเผชิญกับความเสี่ยงที่จะเกิดจากภาวะสงครามระหวางอิรักและสหรัฐอเมริกา และ
ปญหาทางเศรษฐกิจอ่ืนๆ 
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ปญหาและอุปสรรค 
 
 ภาวะการแขงขันที่สูงและการเขามาตีตลาดของจีนสงผลใหเกิดปญหากับสวนแบงตลาดภาย
ในประเทศและการสงออกเครื่องรับโทรทัศนของไทย ซึ่งราคาจะเปนตัวแปรที่สําคัญในการแขงขัน 
ประกอบกับสถานการณตะวันออกกลางระหวางอิรักและสหรัฐอเมริกา และสภาวะการณทางเศรษฐกิจ 
จะเปนอุปสรรคในการสงออกเครื่องรับโทรทัศนของไทย 
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Code 119 : เคร่ืองใชและอุปกรณไฟฟาภายในบาน 
 

อุตสาหกรรมเครื่องใชและอุปกรณไฟฟาภายในบานมีอัตราการเติบโตคอนขางดีทั้งการผลิต 
มูลคาการจําหนายในประเทศและมูลคาการสงออก ผูผลิตมีความสามารถจากประสบการณการผลิตที่
ยาวนาน มีการพัฒนาการผลิตสินคาคอนขางดี ทําใหผูประกอบการในประเทศไดรับความไววางใจให
เปนฐานการผลิตสินคาประเภทนี้จากบริษัทแมในตางประเทศ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

โครงสรางการผลิตสําหรับอุตสาหกรรมเครื่องใชและอุปกรณไฟฟาภายในบาน ผูผลิตสวน
ใหญเปนบริษัทรวมทุนกับตางชาติ เชน ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา เกาหลีใต โดยผลิตสินคาภายใตเครื่อง
หมายการคาของบริษัทตางชาติที่รวมทุนดวย เทคโนโลยีที่ใชในการผลิตอยูในระดับปานกลางไมซับ
ซอน ผูผลิตในประเทศสามารถพัฒนาเทคโนโลยีไดเอง ใชวัตถุดิบในประเทศในสัดสวนสูงถึงรอยละ 
70 บริษัทที่รวมทุนกับตางชาติมีผูบริหารระดับสูงเปนคนไทยทําใหมีอํานาจการตัดสินใจมากขึ้น สวน
โครงสรางการตลาดนั้นมีทั้งขายในประเทศและสงออก แนวโนมการสงออกขยายตัวสูง ดุลการคาเกิน
ดุลเพิ่มสูงขึ้นเปนลําดับ ตลาดสงออกหลักคือ ญี่ปุน สิงคโปร ฮองกง ไตหวัน และสหรัฐอเมริกา 
สามารถกระจายตลาดไดกวางพอสมควร คูแขงสําคัญคือ มาเลเซีย ซึ่งเปนคูแขงในผลิตภัณฑเครื่อง
ปรับอากาศ สวนพัดลมมีจีนและเม็กซิโกเปนประเทศสงออกที่เปนคูแขงสําคัญของไทย อยางไรก็ตาม
นโยบายของบริษัทแมยังมีผลตอการแบงเขตตลาดจําหนาย สงผลใหอุตสาหกรรมกลุมน้ีของไทยมี
แนวโนมดี ตลาดขยายตัวสูงทั้งตลาดสงออก และตลาดในประเทศมีขนาดใหญพอควร อีกทั้งมีความ
พรอมในอุตสาหกรรมสนับสนุน  

กลุมน้ีมีศักยภาพในการแขงขันคอนขางสูง ทั้งตลาดในประเทศและตลาดตางประเทศ โดย
เฉพาะตลาดในเอเชีย ผูประกอบการรายใหญจะเปนบริษัทรวมทุนกับตางชาติ ผลิตสินคาภายในยี่หอ
ตางชาติ แตผูบริหารคนไทยมีอํานาจตัดสินใจมากขึ้น สามารถพัฒนาปรับปรุงเทคโนโลยีเอง ผลิตได
ครบวงจรทําใหสัดสวนการใชชิ้นสวนในประเทศสูง ประกอบกับตลาดในประเทศมีขนาดใหญเปนฐาน
รองรับการผลิต ทําใหสามารถผลิตไดปริมาณมาก ผลิตภัณฑที่มีศักยภาพการแขงขันสูงในกลุมน้ีคือ 
ตูเย็นและเครื่องปรับอากาศ แตสําหรับพัดลมไฟฟาเริ่มสูญเสียสวนแบงตลาดในสหรัฐอเมริกาใหกับคู
แขงคือ จีนและเม็กซิโก ซึ่งไดเปรียบคาจางแรงงาน และเม็กซิโกยังไดเปรียบเพราะอยูในกลุมสมาชิก 
NAFTA สวนเครื่องปรับอากาศมีคูแขงสําคัญคือ มาเลเซีย ซึ่งเปนผูผลิตรายใหญ มีตางชาติเขาไปลง
ทุนผลิตสงออกมาก แตสวนแบงตลาดของไทยในตลาดหลักก็มีอัตราขยายตัวสูง และมีแนวโนมผูผลิต
รายใหญจากสหรัฐอเมริกาและเกาหลีใตจะยายฐานการผลิตเขามาในไทยอีก  
ภาวะการผลิตของสินคาในกลุมเครื่องใชไฟฟาในชวง 11 เดือน (ม.ค.-พ.ย.) ของป 2545 เปรียบเทียบ
กับชวงเดียวกันของป 2544 มีการปรับตัวเพิ่มขึ้น  โดยสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรมรายงานวา
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ดัชนีผลผลิตของกลุมเครื่องใชไฟฟามีการปรับตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 20.1 เม่ือเปรียบเทียบกับภาวะการ
ผลิตเครื่องใชไฟฟาของตางประเทศสําคัญ เชน ญี่ปุนและอเมริกา ในชวงเดียวกันกลับพบวาดัชนีการ
ผลิตของประเทศสําคัญทั้ง 2 ประเทศเปนไปในทิศทางตรงกันขามกันกับประเทศไทย Ministry of 
Economic, Trade and Industry ประเทศญี่ปุนรายงานวาดัชนีผลผลิตในกลุมเครื่องใชไฟฟาภายใน
บานของญี่ปุนมีการปรับตัวลดลงรอยละ 12.9 สวนดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมของประเทศสหรัฐ
อเมริกาปรับตัวลดลงรอยละ 8 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การตลาด 
 

สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรมรายงานดัชนีการสงสินคาในกลุมเครื่องรับโทรทัศน วิทยุ 
และสินคาที่เกี่ยวของในชวง 11 เดือน (ม.ค. - พ.ย.) ของป 2545 วาดัชนีการสงสินคาปรับตัวเพ่ิมขึ้น
จากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 20.0 เปนผลจากความตองการจากตลาดสงออกหลักไดแก สหรัฐ
อเมริกาที่ปรับตัวดีขึ้น โดยเฉพาะเพิ่มขึ้นมากในสินคาเครื่องรับโทรทัศนขนาดต่ํากวา 20 นิ้ว 
 การตลาดในประเทศ ตลาดเครื่องใชไฟฟาในประเทศในชวง 11 เดือน (ม.ค. - พ.ย.) ของป 
2545 มีการปรับตัวดีขึ้นเม่ือเทียบกับป 2544 โดยขอมูลจากสภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทยซึ่งผลิต
เพ่ือตลาดในประเทศเปนหลักพบวาสินคาที่มีการปรับตัวเพ่ิมขึ้นมากที่สุด ไดแก เครื่องรับโทรทัศน 
รอยละ 17.5 รองลงมา คือ หมอหุงขาวรอยละ 17.2 และเครื่องซักผา รอยละ 11.7 สาเหตุของการ
ปรับตัวดีขึ้นของตลาดในประเทศยังคงเปนผลมาจากการสงเสริมการขายของผูผลิตโดยใชกลยุทธการ
ตลาดตางๆ เชน การจัดโปรโมชั่นตามเทศกาลตางๆ และการซื้อสินคาเงินผอนโดยใชบัตรเครดิต 
เปนตน นอกจากนี้ยังเปนผลจากระดับราคาสินคาที่ปรับตัวลดลง เน่ืองจากมีการแขงขันดานสินคา
ราคาถูกจากตางประเทศ 
 

การสงออก 
 

การสงออกสินคาเคร่ืองใชไฟฟาในชวง 11  เดือน (ม.ค. - พ.ย.) ของป 2545 มีมูลคารวมทั้ง
สิ้น 77,670.3  ลานเหรียญสหรัฐฯ ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 14.8 ตลาดสง
ออกสําคัญยังคงเปนตลาดสหรัฐฯ และตลาดญี่ปุนเชนเดิม โดยมูลคาสงออกเครื่องใชไฟฟาของ 2 
ตลาดนี้ตอมูลคาสงออกเครื่องใชไฟฟาทั้งหมดรวมกันปรับสูงเพิ่มขึ้นจากรอยละ 40.0 ในป 2544 เปน
รอยละ 42.3 จากสถิติของกรมเจรจาการคาระหวางประเทศ สัดสวนของสินคาเครื่องใชไฟฟาท่ีมีมูลคา
สงออกสูงสุด 3 อันดับแรกเปนดังนี้ อันดับที่ 1 เครื่องรับโทรทัศนและสวนประกอบ รอยละ 25.5 
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อันดับที่ 2 เครื่องปรับอากาศและสวนประกอบรอยละ 13.4 อันดับที่ 3 เครื่องเลนวีดีโอ อุปกรณเครื่อง
เสียงและสวนประกอบ รอยละ 13.0 และเครื่องใชไฟฟาอ่ืนๆ รอยละ 48.1 

สินคาสงออกที่มีการขยายตัวเพิ่มขึ้นมากในชวง 11 เดือน (ม.ค. - พ.ย.) ป 2545 เปรียบ
เทียบกับชวงเดียวกันของปกอน ไดแก อุปกรณไฟฟาสําหรับใหสัญญาณเสียงและสวนประกอบ เพ่ิม
ขึ้นรอยละ 39.1 รองลงมา ไดแก เครื่องเลนวีดีโอ อุปกรณเครื่องเสียง และสวนประกอบเพิ่มขึ้นรอยละ 
35.9 และเครื่องตัดตอและปองกันวงจรไฟฟา เพ่ิมขึ้นรอยละ 31.4 

เม่ือพิจารณาจากสถิติการสงออกของเครื่องใชไฟฟาแลวจะเห็นวาในป 2545 (ม.ค. - พ.ย.) 
นอกจากไทยจะสงออกไปยังตลาดสหรัฐอเมริกาไดเพ่ิมขึ้นมากแลว นอกจากไทยยังสามารถสงสินคา
ออกไปยังประเทศในกลุมอาเซียนไดสูงขึ้นโดยมีอัตราการขยายตัวของมูลคาสงออกสูงรอยละ 16.8 
รองจากตลาดสหรัฐอเมริกาและมีมูลคาสูงกวามูลคาในป 2543 ซึ่งเปนปที่ถือวามีอัตราการขยายตัวสูง
มากอีกดวย 
 ปจจัยที่มีผลกระทบตอการสงออก 

ปจจัยสนับสนุนที่ชวยใหมูลคาการสงออกในบางสินคาเพิ่มขึ้นไดแก ภาวะเศรษฐกิจของตลาด
สงออกหลักไดแก สหรัฐอเมริกาเริ่มปรับตัวดีขึ้นทําใหมีคําสั่งซ้ือเขามามาก สวนปจจัยที่มีผลใหมูลคา
การสงออกในบางสินคาลดลงไดแก ภาวะเศรษฐกิจของประเทศที่เปนตลาดสงออกหลักไดแกประเทศ
ญี่ปุนยังไมฟนตัวเทาที่ควร การแขงขันดานราคารุนแรงขึ้น กฎระเบียบที่ประเทศคูคากําหนดขึ้นใน
ลักษณะ NTB รวมถึงการที่จีนไดเขาเปนสมาชิกใหมของ WTO ทําใหสินคาจีนสงออกไปขายในตลาด
ตางๆ ไดมากขึ้น ภาวะการสงออกสินคาเครื่องใชไฟฟาในตลาดโลกที่สําคัญ ไดแก ญี่ปุนและสหรัฐ
อเมริกา และเม่ือเปรียบเทียบกับชวงเดียวกันของปกอนของพบวาดัชนีการสง สินคา (Indices of 
Producer’s Shipment) ของประเทศญี่ปุนลดลงรอยละ 11.1 
 

การนําเขา 
 

การนําเขาเครื่องใชไฟฟาของไทยในชวง 11 เดือน (ม.ค. - พ.ย.) ของป 2545 มีมูลคารวมทั้ง
สิ้น 6,855.8 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นรอยละ 10.4 เม่ือเปรียบเทียบกับชวงเดียวกันของป 2544 
โดยสินคาเครื่องใชไฟฟาที่ มีมูลคาการนําเขาสูงสุด 3 อันดับแรกเปนดังน้ี อันดับที่ 1 เครื่องสง
สัญญาณภาพและเสียง รอยละ 20.4 อันดับที่ 2 เครื่องจักรไฟฟาอ่ืนๆ และสวนประกอบ รอยละ 17.5 
อันดับที่ 3 เครื่องตัดตอหรือปองกันวงจรไฟฟารวมถึงแปนและแผงควบคุม รอยละ 16.1 
 โดยสินคานําเขาเครื่องใชไฟฟาที่มีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นมากที่สุดเม่ือเทียบกับชวงเดียวกัน
ของปกอนไดแก เครื่องรับวิทยุ โทรศัพท โทรเลข โทรทัศน เพ่ิมขึ้นรอยละ 48.1 และสินคาที่มีการนํา
เขาลดลงมากที่สุดไดแก เตาเผา และเตาอบไฟฟาที่ใชในอุตสาหกรรม ลดลงรอยละ 10.3 
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แนวโนม  
 

อุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาในประเทศยังมีแนวโนมขยายตัวเพ่ิมขึ้นได เน่ืองจากผูผลิตสินคา
เครื่องใชไฟฟามีการพัฒนารูปแบบ ตลอดจนมีการออกแบบที่มีความหลากหลายมากขึ้น ประกอบกับ
มีการซื้อสินคาเงินผอนโดยใชบัตรเครดิต และมีการจัดโปรแกรมสงเสริมการขายอยางตอเนื่อง จึงเปน
สวนหนึ่งที่ชวยจูงใจใหผูบริโภคซื้อสินคาเพิ่มขึ้น อยางไรก็ดีการขยายตัวของตลาดในประเทศสําหรับ
ผูผลิตในประเทศอาจจะไมสูงเทาที่ควร เน่ืองจากผูผลิตไทยจะตองพบกับการแขงขันจากสินคานําเขา
จากประเทศในกลุมอาเซียนที่ไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ถูกกวาและไดเปรียบจากการที่ไทย
ลดภาษีขาเขาตามขอตกลง AFTA นอกจากนี้ยังตองแขงขันกับสินคาราคาถูกจากประเทศจีนที่เพ่ิง
เขาเปนสมาชิกใหมองคการการคาโลกมากขึ้นจากเดิม   สําหรับตลาดสงออกเครื่องใชไฟฟาของไทย 
มีแนวโนมการแขงขันที่รุนแรงมากขึ้น โดยเฉพาะสินคาจากประเทศจีนที่กําลังไดสวนแบงตลาดมาก
ขึ้นเรื่อยๆ ในตลาดสงออกหลักของไทย 

ดังน้ัน ผูผลิตไทยควรจะตองเพิ่มการวิจัยและพัฒนาการผลิตสินคาใหมีระดับเทคโนโลยีที่สูง
ขึ้น รวมทั้งตองปรับกลยุทธทางการตลาดใหเทาทันกับสถานการณที่เปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา  
สวนภาครัฐตองเรงปรับโครงสรางภาษีนําเขาใหเหมาะสมโดยเร็ว  พรอมกับสนับสนุนใหภาคเอกชน
ปรับปรุงกระบวนการผลิตใหไปสูนวัตกรรมที่สูงขึ้นเพื่อหลีกเลี่ยงการแขงขัน 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. โครงสรางภาษีศุลกากรไมเหมาะสม และไมเอ้ือตอการผลิตและการใชชิ้นสวนตอเน่ืองใน
ประเทศ 

2. การขาดแคลนบุคลากรที่มีวิสัยทัศนและความชํานาญ ทั้งดานการจัดการและเทคโนโลยี 
3. การขาดแคลนเงินทุน ขาดสภาพคลอง และมีภาระดอกเบี้ยสูง 
4. ผลิตภาพต่ํา เพราะขาดเทคโนโลยีและระบบการผลิตการจัดการที่ทันสมัย 
5. การขาดความสามารถในการเจาะตลาดใหม ๆ และระบบฐานขอมูลไมเขมแข็ง 
6. เรื่องพิธีการทางศุลกากรและการทาเรือกอใหเกิดความลาชา 
7. การขาดความสามารถในการพัฒนาผลิตภัณฑ (R&D) 
8. อุตสาหกรรมสนับสนุน (ขนาดกลางและขนาดยอม) ที่ผลิตชิ้นสวน ไมเขมแข็ง 
9. การสอดประสานทิศทาง ขอมูล และความเขาใจ ระหวางผูเกี่ยวของทั้งภาครัฐและภาค 

เอกชน ยังไมเอ้ือประโยชนสูงสุด 
10. การพึ่งพาการนําเขาวัตถุดิบและชิ้นสวนสูง ทําใหมีมูลคาเพิ่มต่ํา 
11. การใชมาตรฐานผลิตภัณฑไมทั่วถึง ทําใหเกิดความเสียเปรียบทางการคา ทั้งในประเทศ

และการสงออก 
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12. โครงสรางพื้นฐานไมเหมาะสม 
13. การขาดการพัฒนาตราสินคาของไทย (Brand Name) 
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Code 121 : การผลิตแบตเตอรี่ 
 

แบตเตอรี่คืออุปกรณที่เปนแหลงกําเนิดไฟฟา เหมือนกับไฟฟาที่ใชภายในอาคารบานเรือน 
เพราะเปนพลังงานไฟฟากระแสตรง ซึ่งสามารถนําไปใชงานไดหลากหลายขึ้นอยูกับวัตถุประสงค แต
สวนใหญจะนําไปใชประโยชนในอุตสาหกรรมยานยนต เพราะแบตเตอรี่เปนชิ้นสวนประกอบสําคัญ 
ใชเปนที่เก็บกระแสไฟฟาเพื่อจะจายไปยังมอเตอรสตารท อุปกรณอํานวยความสะดวกตางๆ เชน 
กระจกไฟฟาและวิทยุเทป โดยแบตแตอรี่ที่ใชกับยานยนตมีทั้งที่เปนแบบตองเติมนํ้ากลั่นและไมตอง
เติมนํ้ากลั่น (แบตเตอรี่แหง) มีอายุการใชงานเฉลี่ยประมาณ 1-2 ป ดังน้ันจึงทําใหความตองการใช
แบตเตอรี่เพ่ือใชกับยานยนตภายในประเทศมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็ว อุตสาหกรรมแบตเตอรี่จึง
เติบโตรุดหนาไปมากในชวงที่ผานมา โดยมีการพัฒนาปรับปรุงคุณภาพอยางตอเน่ือง โดยมีการผลิต 
แบตเตอรี่เพ่ือตอบสนองความตองการใชภายในประเทศทดแทนการนําเขาไดแลว และยังสามารถสง
ออกทํารายไดใหแกประเทศเพิ่มสูงขึ้นทุกป 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

การผลิตแบตเตอรี่ในประเทศเริ่มทําการผลิตตั้งแตป 2483 โดยเปนการผลิตเพ่ือใชในงาน
เฉพาะ ซึ่งจํากัดอยูในวงที่ไมกวางขวางนัก ตอมาในป 2505 เร่ิมมีการตั้งโรงงานเพื่อผลิตเปน  
อุตสาหกรรมมากขึ้น และไดรับการสงเสริมการลงทุนจากคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน โดยมุงหวัง
เพ่ือสนองความตองการใชในอุตสาหกรรมยานยนตเพ่ือทดแทนการนําเขาจากตางประเทศ นับจาก
นั้นเปนตนมาอุตสาหกรรมการผลิตแบตเตอรี่จึงมีการขยายกําลังการผลิต และพัฒนาในดานประสิทธิ
ภาพประกอบกับไดแรงหนุนจากอุตสาหกรรมยานยนตภายในประเทศที่ขยายตัวเพ่ิมสูงขึ้นอยางตอ
เน่ือง ทั้งนี้เพราะแบตเตอรี่เปนอุปกรณที่สําคัญที่เก็บและจายกระแสไฟฟาไปยังอุปกรณตางๆ ใหกับ
รถยนตและรถจักรยานยนต จึงสงผลใหความตองการใชแบตเตอรี่ใหมในโรงงานประกอบยานยนต
และแบตเตอรี่ใหมทดแทนแบตเตอรี่เกาที่หมดอายุหรือเสื่อมสภาพเพิ่มขึ้น โดยจะแปรผันไปตาม
ปริมาณยานยนตที่เพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง นอกจากนี้ การที่บริษัทแมของผูผลิตในตางประเทศบางราย
มีโยบายใชไทยเปนฐานการผลิต เพ่ือสงออกไปจําหนายในภูมิภาคอาเซียน สงผลใหอุตสาหกรรมการ
ผลิตแบตเตอรี่เจริญรุดหนามากยิ่งขึ้น ปจจุบันอุตสาหกรรมแบตเตอรี่เจริญเติบโตขึ้นมาจนไดการรับ
รองคุณภาพมาตรฐาน ISO 9002 และมีบทบาทสําคัญตอระบบเศรษฐกิจภายในประเทศมากขึ้น 
 การผลิตแบตเตอรี่สําหรับรถยนตและรถจักรยานยนตในประเทศ มีการขยายการผลิตเพ่ิมขึ้น
อยางตอเน่ืองมาโดยตลอด ซึ่งในชวง 5 ปที่ผานมา (2534-2539) มีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยถึงรอยละ 
22 ตอป อยางไรก็ตามภาวะการผลิตในป 2539 เร่ิมมีปริมาณการผลิตในอัตราที่เพ่ิมขึ้นไมมากนัก 
เพราะไดรับผลกระทบจากตลาดยานยนตที่เริ่มชะลอตัว โดยมีปริมาณการผลิตแบตเตอรี่รวมทั้งสิ้น 
10.5 ลานลูก เพ่ิมขึ้นเพียงรอยละ 4 จากป 2538 ที่มีการผลิตรวม 10.1 ลานลูก แบงเปนการผลิต
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แบตเตอรี่รถยนต 5.4 ลานลูก และแบตเตอรี่รถจักรยานยนต 5.1 ลานลานลูก ขยายตัวเพ่ิมขึ้นจากป
กอนรอยละ 7.6 และรอยละ 0.5 ตามลําดับ 
 การผลิตในป 2540 มีการผลิตแบตเตอรี่รวมทั้งสิ้น 9.1 ลานลูก ลดลงถึงรอยละ 13 เม่ือเทียบ
กับปกอน แบงเปนการผลิตแบตเตอรี่รถยนต 4.9 ลานลูก และแบตเตอรี่รถจักรยานยนต 4.2 ลานลูก 
ลดลงจากปกอนรอยละ 8.8 และรอยละ 17.5 ตามลําดับเนื่องจากไดรับผลกระทบจากตลาดรถยนต
และรถจักรยานยนตที่ทรุดตัวอยางรุนแรง 
 การผลิตในป 2541 มีการผลิตแบตเตอรี่รวม 8.8 ลานลูก ซึ่งลดลงจากปกอนหรือคิดเปนรอย
ละ 57.1 ของอัตราการใชกําลังการผลิตทั้งหมด มีปริมาณการจําหนายภายในประเทศรวม 5.4 ลาน
ลูก 

การผลิตในป 2542 ภาวะตลาดภายในประเทศและตลาดสงออกรถยนตที่เคยซบเซากลับมี
แนวโนมขยายตัวดีขึ้นสงผลใหการผลิตแบตเตอรี่เพ่ิมขึ้นจากปกอนเปน 10.7 ลานลูก คิดเปนรอยละ 
69.4 ของอัตราการใชกําลังการผลิต มีปริมาณการจําหนายภายในประเทศรวม 7.0 ลานลูก 

ป 2543 ปริมาณการผลิตเพ่ิมขึ้นจากปกอนเปน 1.3 ลานลูก ซึ่งเปนผลจากการที่การสงออก
รถยนตมีแนวโนมในอัตราที่สูงขึ้น คิดเปน 75.8 ของอัตราการใชกําลังการผลิตเต็มที่ การจําหนาย
ภายในประเทศเพิ่มสูงขึ้นจากปกอนเปน 7.5 ลานลูก 

ป 2544 ปริมาณการผลิตเริ่มอยูในอัตราการผลิตที่คงที่ ลดลงจากปกอนเพียงเล็กนอยมีการ
ผลิตอยูที่ปริมาณ 1.2 ลานลูก คิดเปนรอยละ 70 ของอัตราการใชกําลังการผลิต มีปริมาณการ
จําหนายภายในประเทศรวม 7.1 ลานลูก 

ป 2545 ปริมาณการผลิตของ 2 ไตรมาสแรก มีการผลิตรวม 6.0 ลานลูก แยกเปนไตรมาสที่ 
1 มีการผลิตทังสิ้น 2.8 ลานลูกคิดเปนรอยละ 67.3 ของอัตราการใชกําลังผลิตเต็มที่ มีการจําหนาย
ภายในประเทศ 1.9 ลานลูก สวนในไตรมาสที่ 2 มีการผลิตทั้งสิ้น 3.2 ลานลูกคิดเปนรอยละ 76.3 ของ
อัตราการใชกําลังการผลิตเต็มที่ มีการจําหนายภายในประเทศรวม 2.2 ลานลูก 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การสงออก 
 
 ป 2539 มูลคาการสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทยมีมูลคารวม 1,643.4 ลาน
บาท มีอัตราการขยายตัวจากปกอนรอยละ 23.08 ตลาดที่สําคัญคือ อาเซียนและญี่ปุน โดยมีมูลคา
การสงออก 416.9 ลานบาท และ 152.6 ลานบาท ตามลําดับ 
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ตารางที่1 : ตลาดสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทย 
 

มูลคา : ลานบาท อัตราการขยายตัว : รอยละ สัดสวน : รอยละ รายการ 
2538       2539  2540 2541 2542 2539   2540 2541 2542 2538 2539  2540 2541 2542

1.โลก 
 

1335.2              1643.4 2258.7 2858.0 2489.8 23.08 37.44 26.53 -12.88 100 100 100 100 100

2.อาเซียน 
 

416.9              512.1 601.8 946.7 820.2 22.83 17.52 57.32 -13.37 31.22 31.16 26.64 33.13 32.94

3.สหภาพยุโรป 
 

83.0              120.4 170.0 201.3 197.5 45.09 41.21 18.45 -1.90 6.21 7.32 7.53 7.04 7.93

4.ญี่ปุน 
 

152.6              134.6 173.0 155.0 160.5 -11.79 28.51 -10.41 3.57 11.43 8.19 7.66 5.42 6.45

5.สหรัฐอเมริกา 
 

5.3     3.6 82.3 109.2 45.3 -32.66 2208.62 32.64       -58.47 0.40 0.22 3.64 3.82 1.82

 
ที่มา : สํานักบริหารสารสนเทศพาณิชยโดยความรวมมือของกรศุลกากร 
ประมวลผลโดย : ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจการคา กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 
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ตารางที่1 : ตลาดสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทย (ตอ) 
 

มูลคา : ลานบาท อัตราการขยายตัว : รอยละ สัดสวน : รอยละ รายการ 
2540       2541  2542 2543 2544 2541    2542 2543 2544 2540 2541 2542 2543 2544

1.โลก 
 

2258            2858 2489.8 2837.2 3178.0 26.53 -12.88 13.95 12.01 100 100 100 100 100

2.อาเซียน 
 

601.8              976.7 820.2 809.2 1162.1 57.32 -13.37 -1.34 43.61 26.64 33.13 32.94 28.52 36.57

3.สหภาพยุโรป 
 

170.0              201.3 197.5 262.2 300.5 18.45 -1.90 32.78 14.61 7.53 7.04 7.93 9.24 9.46

4.ญี่ปุน 
 

173.0              155.0 160.5 155.3 130.0 -10.41 3.57 -3.29 -16.29 7.66 5.24 6.45 5.47 4.09

5.สหรัฐอเมริกา 
 

82.3              109.2 45.3 26.2 11.8 32.64 -58.47 -42.13 -55.17 3.64 3.82 1.82 0.92 0.37

 
ที่มา : สํานักบริหารสารสนเทศพาณิชยโดยความรวมมือของกรศุลกากร 
ประมวลผลโดย : ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจการคา กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 
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ป 2540 มูลคาการสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทยมีมูลคารวมทั้งหมด 
2,258.7 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวจากปกอนรอยละ 37.44 ตลาดที่สําคัญคือ อาเซียน ญี่ปุน 
และสหภาพยุโรป โดยมีมูลคาการสงออก 601.8 ลานบาท 173.0 ลานบาท และ 170.0 ลานบาท ตาม
ลําดับ 
 ป 2541 มูลคาการสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทยมีมูลคารวมทั้งหมด 
2,858.0 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวจากปกอนรอยละ 26.53 ตลาดที่สําคัญคือ อาเซียน ญี่ปุน
และสหภาพยุโรป โดยมีมูลคาการสงออก 946.7 ลานบาท 201.3 ลานบาท และ 155.0 ลานบาท ตาม
ลําดับ 
 ป 2542 มูลคาการสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทยมีมูลคารวมทั้งหมด 
2,489.8 ลานบาท มูลคาการสงออกมีอัตราลดลงรอยละ 12.88 ตลาดที่สําคัญคือ อาเซียน ญี่ปุน 
และสหภาพยุโรป โดยมีมูลคาสงออก 820.2 ลานบาท 197.5 ลานบาท และ 160.5 ลานบาท ตาม
ลําดับ 
 ป 2543 มูลคาการสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทยมีมูลคารวมทั้งหมด 
2,837.2 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวจากปกอนรอยละ 13.95 ตลาดที่สําคัญคือ อาเซียน ญี่ปุน
และสหภาพยุโรป โดยมีมูลคาสงออก 809.2 ลานบาท 155.3 ลานบาท และ 262.2 ลานบาท ตาม
ลําดับ 
 ป 2544 มูลคาการสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทยมีมูลคารวมทั้งหมด 
3178.0 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวจากปกอนรอยละ 12.01 ตลาดที่สําคัญคือ อาเซียน ญี่ปุน
และสหภาพยุโรป โดยมีมูลคาสงออก 1,162.1 ลานบาท 130.0 ลานบาท และ 300.5 ลานบาท ตาม
ลําดับ 
 ป 2545 แบงออกเปน 2 ไตรมาส โดยในไตรมาสแรก คิดเปนรอยละ 115.4 ตามดัชนีผลผลิต
อุตสาหกรรมจําแนกตามฐานการสงออก และในไตรมาสที่ 2 คิดเปนรอยละ 130.8 ตามดัชนีผลผลิต
อุตสาหกรรมจําแนกตามฐานการสงออก ซึ่งขอมูลไมไดบอกเปนมูลคา 
 
แนวโนม 
 

จากการขยายตัวทางเศรษฐกิจป 2545 ทั้งการผลิตและการขนสง ไดสงผลตอเน่ืองถึงการใช
แบตเตอรี่ในตลาดทดแทน โดยคาดวาปริมาณการจําหนายแบตเตอรี่ในประเทศในป 2546 จะเพ่ิมขึ้น
จากปกอนประมาณรอยละ 3.5 โดยดูตามดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมจําแนกตามฐานการสงออกทั้ง 2 
ไตรมาสของป 2545 โดยที่ราคาแบตเตอรี่ในประเทศมีแนวโนมลดลงอยางตอเน่ืองซ่ึงเปนผลจากการ
แขงขันของตลาดภายในประเทศที่คาดวาจะรุนแรงมากขึ้น การนําเขาแบตเตอรี่ที่สวนใหญเปน
แบตเตอรี่ขนาดเล็กก็ยังคงลดลงจากปกอน สวนการสงออกแบตเตอร่ีในป 2546 คอนขางจะทรงตัว
หรือเพ่ิมขึ้นเพียงเล็กนอยเทานั้น สวนหนึ่งเปนผลจากภาวะการแขงขันในตลาดโลกสูง 
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ปญหาและอุปสรรค 
 
 อุตสาหกรรมการผลิตแบตเตอร่ีตองเผชิญกับปญหาการพึ่งวัตถุดิบที่สําคัญจากตางประเทศ 
นั่นก็คือ ตะกั่วบริสุทธิ์ ทําใหราคามีการเปลี่ยนแปลงตามตลาดตางประเทศหรือราคาตะกั่วในตลาด
โลก และผลกระทบจากอัตราแลกเปลี่ยนเงินบาทตอดอลลารสหรัฐฯ ประกอบกับการจัดเก็บภาษีนํา
เขายังคงอยูในอัตราสูง ดวยปจจัยที่กลาวมานี้นับเปนตัวแปรผันโดยตรงตอตนทุนการผลิตวาจะมีทิศ
ทางใด ยิ่งไปกวานั้น แมวาในปจจุบันอุตสาหกรรมแบตเตอร่ีขยายตัวรุดหนาอยางมีประสิทธิภาพ 
สามารถผลิตสินคาที่มีมาตรฐานและคุณภาพสูง ในขณะเดียวกันก็สรางปญหามลพิษอันเกิดจากสาร
ตะกั่ว ทั้งที่เกิดจากกระบวนการผลิตและซากแบตเตอรี่เกา จากสาเหตุดังกลาว ถาหากมีการเรงแกไข
อยางจริงจังในลักษณะที่เปนรูปธรรมในทางปฏิบัติโดยเร็วดวยมาตรการที่เขมงวดรวมทั้งไดรับการ
สนับสนุนจากภาครัฐ และผูผลิตเองไดเขามารับผิดชอบตอสังคมดวยการควบคุมกระบวนการผลิตและ
กําจัดซากแบตเตอรี่ดวยวิธีที่รัดกุมและเหมาะสมใหมีสารพิษรั่วไหลนอยที่สุด หรือพัฒนาไปสูกรรมวิธี
ที่ปลอดภัยสูงขึ้น ก็จะทําใหมีการเติบโตของอุตสาหกรรมได และพรอมที่จะเขามามีบทบาทสําคัญตอ
ระบบเศรษฐกิจยิ่งๆขึ้นไปในอนาคต 
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Code 127 : การซอมแซมยานพาหนะทุกชนิด 
 
- ศูนยบริการซอมแซมรถยนต  
 
สถานการณโดยรวม 
 

ปจจุบันจํานวนรถยนตเพ่ิมสูงขึ้นอยางรวดเร็ว ดังสังเกตไดจากยอดจําหนายรถยนตใน
ประเทศป 2543 มีจํานวน 262,189 คัน ป 2544 มีจํานวน 297,052 และในป 2545 มีจํานวนสูงถึง
กวา 400,000 คัน คิดเปนการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นรอยละ 34.66 สงผลใหความตองการในดานการ
ซอมบํารุงสูงขึ้นตามไปดวย เน่ืองจากรถยนตก็เปรียบเสมือนสิ่งมีชีวิตอยางหนึ่ง หากมีการใชงาน
หนักเกินไปหรือมีอายุการใชงานมาก ก็จําเปนตองไดรับการรักษาพยาบาลเชนกัน ดังน้ัน บริษัทที่
จําหนายรถยนตจึงไดขยายศูนยบริการเพื่อรองรับความตองการของผูใชรถ อันเปนบริการหลังการ
ขายเพื่อสรางความเชื่อม่ันและสายสัมพันธอันดีตอลูกคา ซึ่งนับเปนกลยุทธที่บริษัทรถยนตนํามาใช
เพ่ือสงเสริมการขาย แตอยางไรก็ตามปริมาณรถยนตที่เพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็วสงผลใหศูนยบริการไม
สามารถรองรับความตองการของผูใชรถยนตไดทันทวงที จึงเปนชองวางใหธุรกิจอูซอมรถแทรกตัว
เขามาสูธุรกิจน้ี โดยมีการใชบริการหลายอยางนอกเหนือจาการบริการซอมบํารุงแลวยังมีการบริการ
ดานอ่ืนๆ เชน บริการรับลากจูงรถเสีย จําหนายอุปกรณและอะไหล เปนตน อูซอมรถจึงนับเปนธุรกิจ
ที่ยังคงมีความตองการสูงและมีลูทางแจมใส ไมวาจะเปนทั้งในเมืองใหญๆอยางเชน กรุงเทพมหานคร
หรือตางจังหวัด  

การดําเนินธุรกิจอูซอมรถสวนใหญจะเปนกิจการที่มีเจาของคนเดียวและยังเปนชางใหญ
ประจําอูอีกดวย โดยทําเลที่ตั้งอูซอมรถมักจะตั้งอยูตามชานเมืองหรืออยูในซอยตามแหลงชุมชนตางๆ 
เชน สถานที่ราชการ สถานีบริการน้ํามัน และบริเวณหมูบานจัดสรร เปนตน ทั้งนี้เน่ืองจากทําเลที่ตั้ง
นับเปนปจจัยสําคัญในการเลือกตัดสินใจใชบริการของลูกคา และการเลือกพื้นที่ที่อยูในเขตเมืองมาก
เกินไปจะทําใหมีตนทุนการประกอบการสูง เพราะอูซอมรถตองมีพ้ืนที่ใชสอยมากพอสมควรเพื่อใช
เปนที่สําหรับจอดรถและพื้นที่ที่ใชปฏิบัติการ สําหรับเงินลงทุนเบื้องตนในการดําเนินการประมาณ 
400,000 บาทขึ้นไป ในจํานวนนี้แบงเปนคาอุปกรณเครื่องมือเคร่ืองใชและอะไหลที่จําเปนบางอยาง
ประมาณรอยละ 60 คาเชาสถานที่และคากอสรางโรงเรือนประมาณรอยละ 20-25 และสวนเหลือเปน
คาจางแรงงานทั้งที่เปนนายชางและลูกมือชาง และคาใชจายเบ็ดเตล็ดอ่ืนๆ นอกจากนี้ยังตองมีเงินทุน
หมุนเวียนตอเดือนอีกประมาณ 150,000 บาท โดยจะแบงเปนคาแรง คาอะไหล คาสาธารณูปโภค 
เปนตน  

สําหรับรายไดจากการดําเนินงานของอูซอมรถสวนใหญจะมาจากการซอม 2 ประเภท คือ 
ประเภทแรกเปนการซอมขนาดใหญในลักษณะการยกเครื่อง โดยที่นายชางจะคิดราคาแบบเหมาจาย
ซึ่งจะมีคาแรง คาอะไหล สวนระยะเวลาในการซอมจะขึ้นอยูกับความยากงายของงานดวย โดยราคาที่
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ตั้งไวอาจเปลี่ยนแปลงไดตามความเหมาะสม สวนการซอมประเภทที่สองจะเปนการซอมแซมบางที่
บางจุด หรือการเปลี่ยนอะไหลใหมทดแทนอะไหลเกาที่หมดอายุหรือชํารุด และการซอมประเภทนี้ทาง
อูจะไดกําไรเฉพาะคาอะไหลเทานั้น โดยสวนใหญจะไมคิดคาแรงของชาง เพราะถือเปนการบริการให
แกลูกคา นอกจากนี้รายไดในแตละเดือนของอูซอมรถยังขึ้นอยูกับขนาดของอูและจํานวนแรงงานที่มี
อยูดวย ซึ่งทั่วไปอัตราทํากําไรขั้นต่ําของอูจะอยูในชวงระหวาง 30-40 เปอรเซ็นตของเงินทุนหมุน
เวียน  

สวนทางดานการแขงขันในธุรกิจอูซอมรถพบวา ปจจุบันมีการแขงขันกันมากพอสมควร เน่ือง
จากอูซอมรถรายใหมเกิดขึ้นเพ่ือรองรับรถยนตเปนจํานวนมาก ทั้งอูขนาดเล็กและขนาดใหญ ทําให
อาจจะมีการตัดราคากันเพ่ือดึงดูดลูกคา รวมไปถึงเรื่องคุณภาพการซอมที่ไดมาตรฐาน และการ
บริการที่เปนกันเอง เชน การผอนปรนเรื่องการชําระเงินใหกับลูกคาประจํา การมีอัธยาศัยที่ดี ม่ีความ
ซื่อสัตยจริงใจของชางและเจาของกิจการ จะเปนเง่ือนไขสําคัญอีกประการที่ลูกคาใชประกอบการตัด
สินใจเลือกรับบริการ เพราะการนํารถยนตเขาอูซอมรถนั้นลูกคาไมสามารถทราบไดเลยวาชางได
เปลี่ยนอะไหลตามที่บอกหรือไม อาจจะเปลี่ยนอะไหลปลอมให หรือเปลี่ยนอะไหลเกาจากรถยนตคัน
หน่ึงใสใหอีกคันหนึ่งก็ได หรือไมไดเปลี่ยนเลยแตลงราคาคาอะไหลในใบเสร็จเรียกเก็บเงิน รวมทั้ง
การโกงคาแรงและราคาคาอะไหลที่เกินจริง ดังนั้นในการซอมเปลี่ยนอะไหลชิ้นสําคัญๆหรือมีราคา
แพง อูซอมรถบางแหงจึงใชวิธีการรับประกันอะไหลใหชวงระยะเวลาหนึ่ง นอกจากนี้ยังมีเร่ืองของการ
ตรงเวลาและความรวดเร็วในการซอมก็นับเปนสวนสําคัญเชนกันในการที่ลูกคาจะพิจารณาวาจะนํารถ
ยนตเขารับบริการที่อูซอมรถใด สําหรับลูกคาของอูซอมรถสวนใหญเปนลูกคาที่รูจักและใชบริการมา
นาน และลูกคาทั่วๆไปที่ไดรับการบอกกลาวกันแบบปากตอปากแนะนํากันมาใชบริการเอง  

เปนที่นาสังเกตวา ถึงแมวาอูซอมรถจะมีการแขงขันกันสูง แตความตองการบริการจากอูซอม
รถยังคงมีอยูอีกมาก เพราะจํานวนรถยนตที่เพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็วน่ันเอง ซึ่งจะเห็นไดจากปริมาณรถ
ยนตที่เขาใชบริการแตละที่มักจะมีจํานวนมากเสมอ จึงอาจกลาวไดวาอูซอมรถยังเปนธุรกิจที่ทํากําไร
ไดเปนอยางดี ดังน้ันหากผูประกอบการธุรกิจอูซอมรถมีความซื่อสัตย มีอัธยาศัยดี และคุณภาพของ
การใหบริการไดมาตรฐาน รวมทั้งพยายามขยายการใหบริการครบวงจรมากขึ้นคือ การเพิ่มงานใน
สวนที่เปนเรื่องของการซอมแซมตัวถัง ทําสีรถยนต และประดับยนต ก็จะสรางความสะดวกแกลูกคา
ใหเขามาใชบริการไดทุกประเภท จากที่กลาวมาขางตนนี้ทําใหธุรกิจซอมยานพาหนะเปนธุรกิจที่สราง
งานสรางเงินใหกับเจาของอูซอมรถไดไมนอยเลยทีเดียว 
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แนวโนม 
 

ธุรกิจบริการซอมรถเปนธุรกิจหน่ึงที่มีแนวโนมสดใส ทั้งน้ีเพราะในแตละปจะมีปริมาณรถยนต
เพ่ิมสูงขึ้นโดยตลอดโดยสามารถพิจารณาไดจากยอดจําหนายรถยนตเพ่ิมสูงขึ้น ดังนั้นหากผูประกอบ
การสามารถขยายจุดการใหบริการไดทั่วถึงทั้งในเขตเมือง และจุดสําคัญตางๆตามจังหวัดทองเที่ยว 
เพ่ือขยายฐานการตลาดใหครอบคลุมทุกพื้นที่ พรอมทั้งจัดหาอุปกรณเครื่องมืออยาง ครบครันและจัด
หาบุคลากรที่มีความชํานาญ และมีอัธยาศัยดีในการใหบริการตลอด 24 ชั่วโมง ก็เชื่อแนวาธุรกิจน้ีจะ
ตองรุงพุงแรงตามตลาดรถยนตอยางมิตองสงสัย สวนทางบริษัทรถยนตแตละคายเองก็ควรจะตองหัน
กลับมาพิจารณาบริการในสวนนี้กันใหมากขึ้น เพราะผลตอบแทนที่ไดรับจากธุรกิจประเภทน้ีมีจํานวน
ไมนอยเลย 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

จากที่กลาวมาแลวขางตน ใชวาธุรกิจอูซอมรถจะมีแตหนทางที่โรยกลีบกุหลาบเพียงอยาง
เดียว เพราะอูซอมรถตองเผชิญกับปญหาที่เร้ือรังบางประการ เชนปญหาการขาดแคลนบุคลากร โดย
เฉพาะนายชางที่มีฝมือ เน่ืองจากการที่มีอูซอมรถเกิดขึ้นเปนจํานวนมากทําใหมีการแยงซ้ือตัวนาย
ชาง และการรวมตัวของนายชางออกมาเปดอูซอมรถของตนเอง นอกจากนี้ยังมีปญหาสภาพแวดลอม 
เพราะอูซอมรถนับเปนตัวการสําคัญที่กอใหเกิดมลพิษ ทําใหกรมโรงงาน กระทรวงอุตสาหกรรม ได
เขามาดูแลและควบคุมอูซอมรถเขมงวดมากขึ้น ซึ่งพบวาในปจจุบันมีอูซอมรถเถื่อนที่ไมยอมไปขอ
อนุญาตกับทางกรมโรงงานเปนจํานวนมาก ฉะน้ันเจาของอูซอมรถจึงควรเรงพัฒนาบุคลากรของตน
ขึ้นเองเพื่อรองรับและแกไขสถานการณที่เกิดขึ้น รวมไปถึงการจัดการดูแลเรื่องสุขลักษณะในการ
ปฏิบัติงานเพื่อชวยลดมลพิษที่เกิดขึ้นและกระทําตามขอบัญญัติของภาครัฐฯใหถูกตอง มิใชมุงหวังจะ
กอบโกยผลประโยชนใสตนเพียงอยางเดียว ซึ่งก็จะทําใหธุรกิจมีลูทางที่โปรงใสย่ิงขึ้น ภายใตความ
ตองการที่นับวันจะทวีมากขึ้นตามจํานวนรถยนตที่วิ่งกันอยูบนทองถนนทุกวันนี้  
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Code 133 : การผลิตเครื่องดนตรี และเคร่ืองกีฬา 
 
- การผลิตอุปกรณกีฬา 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 ปจจุบันรัฐบาลไทยไดใหการสนับสนุนการกีฬาเพิ่มขึ้นทั้งในภาครัฐ และเอกชน ทําให 
อุตสาหกรรมเครื่องกีฬา ไดมีการพัฒนาการผลิตกาวหนามาเปนลําดับ และมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ย
สูงขึ้นโดยตลอด จากแตเดิมที่เปนการผลิตเพ่ือทดแทนการนําเขาเทานั้น ปจจุบันมีการผลิตเพ่ือการ
สงออกดวย ทั้งน้ีเน่ืองจากผูผลิตตางประเทศไดยายฐานการผลิตมาอยูในประเทศไทย 
 การผลิตอุปกรณกีฬาของไทย มีทั้งลักษณะที่ผลิตโดยใชแรงงานเปนหลัก และใชเครื่องจักร
เปนหลัก ประเภทที่ใชแรงงานเปนหลัก ไดแก ถุงกอลฟ ลูกตระกรอ เปนตน สวนประเภทที่ใชเครื่อง
จักรเปนหลักไดแก แร็กเก็ต คันเบ็ด เปนตน 
 การผลิตแบงออกเปน 3 ลักษณะ คือ 

1. ผลิตภายใตเครื่องหมายการคาของตนเอง 
2. ผลิตภายใตเครื่องหมายการคาของบริษัทแมในตางประเทศ 
3. ผลิตภายใตเครื่องหมายการคาของลูกคาในตางประเทศ 

 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 นอกจากประเทศจะไทยมีการผลิตอุปกรณกีฬาสําหรับใชในประเทศแลว ยังมีสินคาสวนหน่ึง 
สงออกไปจําหนายยังตางประเทศอีกดวยซึ่งนํารายไดมาใหประเทศมากยิ่งขึ้น โดยมูลคาการสงออก
ในป 2538 เทากับ 7,030.2 ลานบาท อัตราขยายตัวรอยละ 13.5 ตอป ป 2540 อัตราการขยายตัว
ของการสงออกระหวางป 2537-2540 เฉลี่ยเทากับรอยละ 4.7 ตอป และในป 2541 มูลคาการสงออก
มีอัตราการขยายตัวสูงขึ้นถึงรอยละ 22.1 ป 2543 มูลคาการสงออก เทากับ 9,370.6 ลานบาท ป 
2544 เทากับ 10,639.4 ลานบาท สวนป 2545 มีมูลคาลดลงเหลือ 6,338.7 ลานบาท ตลาดสงออกที่
สําคัญของไทย 5 อันดับแรก คือ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน เยอรมันนี สหราชอาณาจักร และแคนาดา 
 สวนการนําเขาอุปกรณกีฬาจากตางประเทศแตละปมีมูลคานับพันลานบาท โดยในป 2537 
มูลคาการนําเขาเทากับ 2,177.9 ลานบาท และมูลคาการนําเขาก็ขยายตัวเพ่ิมขึ้นโดยตลอดตั้งแตป 
2537-2540 มีคาเฉลี่ยเทากับรอยละ 14.4 ตอป แตอยางไรก็ตามในชวง 7 เดือนแรกของป 2541 
ภาวะเศรษฐกิจยังไมมีทีทาจะแจมใสขึ้น ทําใหการนําเขาอุปกรณกีฬาก็ปรับตัวลดลงเหลือเพียงรอยละ 
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0.7 โดยตลาดนําเขาที่สําคัญ สําหรับสินคาประเภทอุปกรณกีฬา ไดแก ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา และสห
ภาพยุโรป 
 
แนวโนม 
 
 เม่ือเปรียบเทียบมูลคาการสงออกอุปกรณกีฬากับมูลคาการนําเขา พบวามูลคาการสงออกสูง
กวามูลคาการนําเขาเฉล่ีย 2.5 เทา ดังนั้นประเทศไทยจึงไดเปรียบดุลการคาในสินคากลุมน้ี และเม่ือ
เงินบาทมีคาออนลง สงผลใหอุปกรณกีฬาที่สงออกจากประเทศไทยมีราคาถูกลง ความสามารถในการ
แขงขันก็มีมากขึ้น ประเทศไทยจึงไดเปรียบคูแขงอีกหลายประเทศ สังเกตได จากอัตราการขยายตัว
ของมูลคาการสงออกในชวงเดือน มกราคม – กรกฎาคม ของป 2541 เทียบกับป 2540 ที่ขยายตัว
อยางกาวกระโดด ถึงรอยละ 22.1 จากกอนหนานี้ที่มีคาเฉลี่ยของอัตราการขยายตัวของมูลคาการสง
ออกเพียงรอยละ 4.7 ตอป 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 
 การผลิตอุปกรณกีฬาของไทยเสียเปรียบดานคาจางแรงงานเมื่อเทียบกับ สาธารณรัฐ 
ประชาชนจีน ประกอบกับขาดแคลนวัตถุดิบบางประเภทในการผลิต จึงเกิดการยายฐานการผลิต
อุปกรณกีฬาบางประเภทไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน แตอยางไรก็ตามรัฐบาลไดดําเนินนโยบาย
ทางการเงินเพ่ือเรงรัดการสงออก ไมวาจะเปนดานการอํานวยความสะดวกในการนําเขาวัตถุดิบ การ
ลดภาษีวัตถุดิบ และ อ่ืนๆ ซึ่งเปนการชวยเหลือผูสงออกในการลดตนทุนการผลิต ทําใหราคาสินคาตํ่า
ลง สามารถแขงขันกับประเทศคูแขงไดเพิ่มมากขึ้น 
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Code 161 : การประกันชีวิต 
 
สถานการณโดยรวม 
 

ธุรกิจประกันชีวิตจัดวาเปนธุรกิจที่เกี่ยวของกับการเงินสวนบุคคลประเภทแรกที่มีการฟนตัวเร็วที่
สุดภายหลังเกิดวิกฤตการณทางการเงิน ดังเห็นไดจากเบี้ยประกันภัยรับที่เพ่ิมขึ้นคอนขางสูงอยางตอ
เน่ืองตั้งแตป 2542 เปนตนมา โดยมีปจจัยสนับสนุนหลักจากทิศทางอัตราดอกเบี้ยในประเทศที่ลดต่ําลง
ตลอด 3-4 ปที่ผานมา จนดอกเบี้ยเงินฝากประจําเหลือเพียง 2.0-2.5% ตอป จึงทําใหการประกันชีวิต
กลายเปนตัวเลือกสําคัญในการลงทุน เน่ืองจากอัตราดอกเบี้ยที่บริษัทประกันชีวิตจายใหกับลูกคาที่ทํา
กรมธรรมรายใหม จะอยูในชวง 4-5% ตอป  

นอกเหนือจากปจจัยในเรื่องอัตราดอกเบี้ยที่หนุนใหธุรกิจประกันชีวิตขยายตัวไดดีแลวยังมีปจจัย
พิเศษเพิ่มเติมอีก 2-3 ประการ คือ กระแสขาวที่กระทรวงการคลังเห็นชอบในหลักการเพิ่มคาลดหยอน
ภาษีเงินไดบุคคลธรรมดาของเบี้ยประกันชีวิตจากไมเกิน 10,000 บาทตอป เปนไมเกิน 50,000 บาท 
ตอป โดยรอเสนอคณะรัฐมนตรี และมีแนวโนมวาจะใหมีผลยอนหลังสําหรับการจายเบี้ยประกันตั้งแตตนป
นี้ ซึ่งคาดวาหากรัฐบาลยอมใหเพ่ิมคาลดหยอนดังกลาวแลว จะสงผลใหธุรกิจประกันชีวิตในปนี้ขยายตัว
ไดไมนอยกวา 30%  
 อีกทั้งในตนปนี้ กรมการประกันภัยยังไดรวมมือกับธนาคารแหงประเทศไทย ขยายขอบเขตธุรกิจ
ใหสถาบันการเงินทําหนาที่เปนนายหนาขายประกันได พรอมทั้งกรมฯยังสนับสนุนการขายประกันโดย
ตรงผานทางอินเตอรเน็ท ซึ่งเปนการเพิ่มชองทางการขายทําใหธุรกิจประกันชีวิตเขาถึงกลุมลูกคาเปา
หมายไดมากขึ้น แมวาในระยะเริ่มแรก รูปแบบการประกันที่ขายผานชองทางใหม อาจยังจํากัดอยูเฉพาะ
การประกันที่มีรูปแบบไมซับซอน เชน ประกันสุขภาพ และประกันอุบัติเหตุจากการเดินทาง โดยยังไม
รวมถึงธุรกิจหลักหรือการประกันประเภทสามัญที่มีสัญญาระยะยาวและมีเง่ือนไขการชําระเงิน และความ
คุมครองที่หลากหลายก็ตาม 

นอกจากนี้กรมการประกันภัยยังรวมมือกับสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพยและตลาด
หลักทรัพย (ก.ล.ต.) ผลักดันใหบริษัทประกันชีวิตสามารถขายกรมธรรมที่ควบหนวยลงทุน (unit-linked) 
ไดในปนี้ โดยมี 2 แนวทางใหเลือก คือ ใหขายกรมธรรมประกันชีวิต ควบคูกับหนวยลงทุนของกองทุน
รวมที่บริหารจัดการโดยบริษัทหลักทรัพยจัดการลงทุน (บลจ.) และใหขายกรมธรรมประกันชีวิตควบคูกับ
หนวยลงทุนของกองทุนรวมที่บริหารจัดการโดยบริษัทลูกของบริษัทประกันชีวิต ซึ่งขณะนี้อยูระหวางการ
ศึกษารายละเอียดการดําเนินงานกอนการพิจารณาอนุญาตของ ก.ล.ต. 
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สําหรับกรมธรรมแบบยูนิตลิงก จะทําใหผูเอาประกันสามารถเลือกลงทุนและความคุมครองได
ตามตองการ  และถาผูเอาประกันมีความตองการใชเงินก็ไถถอนหนวยลงทุนไดตามมูลคาสินทรัพยสุทธิ 
ซึ่งจะดีกวาการไดรับเงินคืนเม่ือยกเลิกกรมธรรมกอนครบกําหนด อีกทั้งผูเอาประกันสามารถลงทุนใหสอด
คลองกับวัตถุประสงคการลงทุนของตัวเอง และจะไดรับการเปดเผยขอมูลการลงทุนที่ชัดเจนกวา
กรมธรรมในปจจุบัน  

สวนบริษัทประกันชีวิตก็ไมตองรับความเสี่ยงจากการลงทุน โดยเฉพาะเมื่อผลตอบแทนลดลง 
และทําใหสามารถแยกธุรกิจบริษัทประกันชีวิตออกจากบทบาทในการบริหารเงินลงทุน ซึ่งจะเปนการลด
ภาระการดํารงเงินกองทุนของบริษัท 

ปจจุบัน บริษัทประกันชีวิตมีจํานวน 25 แหง และมีจํานวนกรมธรรมประเภทสามัญ (เปน
กรมธรรมประเภทที่มีการสะสมทรัพยรวมอยูดวย) ประมาณ 3.5 ลานกรมธรรม โดยมีเบี้ยประกันภัยรับ
โดยตรงจากกรมธรรมประเภทสามัญสูงกวา 80,000 ลานบาทในป 2544 และมีแนวโนมวาอาจจะเพิ่มขึ้น
เปนประมาณ 100,000 ลานบาทในปนี้ 
 

ผลประกอบการไตรมาส 1 : เบี้ยประกันภัยรับขยายตัว 37%  
 
 

                                                          

เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงของธุรกิจประกันชีวิตในไตรมาสแรกป 2545 มีจํานวนรวม 28,056  
ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากระยะเดียวกันปกอนถึง 36.9% ซึ่งนับเปนอัตราการขยายตัวอยางกาวกระโดดสูงสุด
งวดแรกนับจากเกิดวิกฤตการเงินในป 2540  
 ปจจัยหลักที่หนุนการขยายตัวอยางรอนแรงครั้งน้ี มาจากการซื้อกรมธรรมชนิดจายเบี้ยครั้งเดียว
ประเภทสามัญ1 โดยมีจํานวนเบี้ยประกันรับโดยตรงสูงถึง 4,818  ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากงวดเดียวกันป
กอน 568% และมากกวายอดทั้งปในปที่แลวถึง 66.7% ทําใหเปนครั้งแรกที่เบี้ยประกันภัยรับประเภทจาย
ครั้งเดียว มีจํานวนสูงใกลเคียงกับเบี้ยประกันภัยปแรกในชวงเวลาเดียวกัน 
 
 
 
 

 
หมายเหตุ 1 การประกันชีวิตประเภทสามัญ (Ordinary Life Insurance) คือ การทําประกันชีวิตรายบุคคลที่ใหทั้งความ
คุมครองและการออมทรัพยแกผูมีรายไดระดับปานกลางถึงสูง มีทั้งการตรวจสุขภาพและไมตรวจสุขภาพ ซึ่งจะพิจารณา
ตามทุนประกัน อายุ และสุขภาพของผูที่จะทําประกัน โดยสวนใหญเปนการประกันระยะยาวตั้งแต 10 ปขึ้นไปจนถึง
ตลอดชีวิต มีใหเลือกทั้งแบบทยอยจายเบี้ยในอัตราเทากันทุกงวดหรือจายครั้งเดียวเปนเงินกอน 
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ตารางที่ 1 : เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมทุกประเภท (ปแรก ปตอไป และจายครั้งเดียว) 
หนวย : ลานบาท 

ประเภทสามัญ ประเภทอุตสาห
กรรม2 

ประเภทกลุม3 รวม ป 

เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% 

2543 65,335 23.71 7,163 3.51 3,148 12.03 75,646 20.95 
2544 82,879 26.85 7,453 4.05 4,305 36.75 94,636 25.10 

Q1/2545 24,698 41.23 2,052 4.77 1,306 24.65 28,056 36.89 
ที่มา : กรมการประกันภัย 
 
ตารางที่ 2 : เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงประเภทจายครั้งเดียว 

หนวย : ลานบาท 
ประเภทสามัญ ประเภทอุตสาห

กรรม 
ประเภทกลุม รวม ป 

เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% 

2543 2,217 44,240 0 0 449 21.01 2,666 614.75 
2544 2,889 30.31 0 0 1,140 153.90 4,029 51.13 

Q1/2545 4,818 568.22 0 0 312 132.94 5,130 500.02 
% เปรียบเทียบกับระยะเดียวกันปกอน 
ที่มา : กรมการประกันภัย 
 

                                                           
หมายเหตุ 2 การประกันชีวิตประเภทอุตสาหกรรม (Industry Life Insurance) เปนการทําประกันชีวิตรายบุคคลเชนกัน 
แตเหมาะสําหรับผูมีรายไดนอยและตองการชําระเบ้ียประกันเปนรายเดือน กรมธรรมประเภทนี้ไมมีการตรวจสุขภาพดัง
นั้นทุนประกันจึงไมสูงนัก 

3 การประกันชีวิตประเภทกลุมหรือการประกันชีวิตหมู (Group Life Insurance) คือ การทําประกันชีวิตแก
บุคคลหลายคน ภายใตกรมธรรมฉบับเดียวกัน เหมาะสําหรับพนักงานในบริษัท หรือคนงานในโรงงานอุตสาหกรรมตาง 
ๆ สวนมากนายจางจะเปนผูทําประกันชีวิตใหกับพนักงาน 
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 ขณะที่เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงปแรก4 มีอัตราเติบโตคอนขางต่ําเปนงวดแรก เม่ือเทียบกับ 3 ป
ที่ผานมา (2542-2544) ที่มีอัตราการขยายตัวเฉลี่ย 45% ตอป โดยในไตรมาสแรกป 2545 เบี้ยประกัน
ประเภทสามัญมีจํานวนเพียง 4,911 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันปกอนเพียง 12.9% เทานั้น เปน
ผลจากลูกคาที่ทําประกันชีวิตใหมจํานวนมาก เลือกที่จะจายเบี้ยประกันภัยครั้งเดียวแลวคุมครองตลอด
อายุสัญญา แทนที่จะเลือกวิธีทยอยจายทุกป 
 
ตารางที่ 3 : เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงปแรก 

หนวย : ลานบาท 
ประเภทสามัญ ประเภทอุตสาห

กรรม 
ประเภทกลุม รวม ป 

เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% 

2543 15,351 31.41 1,135 4.42 1,070 3.58 17,556 27.20 
2544 24,615 60.35 1,141 0.53 1,206 12.71 26,962 53.58 

Q1/2545 4,911 12.91 301 6.40 382 2.69 5,594 11.78 
% เปรียบเทียบกับระยะเดียวกันปกอน 
ที่มา : กรมการประกันภัย 
 

ปรากฏการณนี้ สะทอนใหเห็นถึงความเชื่อมโยงกับทิศทางอัตราดอกเบี้ยในประเทศที่ออนตัวลง
อีกทําใหผูมีเงินออมมองหาชองทางการออมเงินอ่ืน  นอกเหนือไปจากการฝากเงินกับสถาบันการเงิน ซึ่ง
ใหผลตอบแทนต่ําเพียงประมาณ 1-2% ประกอบกับตัวแทนขายประกันชีวิตจํานวนหนึ่ง อาศัยจุดขายที่
กรมธรรมประกันชีวิตประเภทสะสมทรัพยใหอัตราดอกเบี้ย 4-5% สูงกวาการฝากเงินกับธนาคาร โดยชี้วา
การทําประกันชีวิตเปนการออมเงินรูปแบบหนึ่งที่ใหผลตอบแทนสูงกวา (ทั้งที่สาระสําคัญระหวางการฝาก
เงินในธนาคาร กับการทําประกันชีวิตมีความแตกตางกัน) ทําใหเบี้ยประกันรับโดยตรงประเภทจายเบี้ย
ครั้งเดียวมีอัตราเติบโตสูงที่สุดที่เคยเปนมา 
 

                                                           
หมายเหตุ 4หมายถึงเบ้ียประกันของการทําประกันชีวิตรายใหมที่นําสงในปแรก  แตไมรวมถึงเบ้ียประกันชีวิตรายใหมที่
เลือกประเภทจายเบี้ยครั้งเดียว 
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 กลาวโดยสรุป เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมทุกประเภทที่มีอัตราการขยายตัวสูงสุดในไตรมาส
แรกปนี้นั้น ไมไดสะทอนภาพการเติบโตของธุรกิจที่แทจริง หากแตเปนผลจากการเลือกวิธีชําระคาเบี้ย 
จากธรรมเนียมปกติที่เปนการทยอยจายตามอายุสัญญา 10-20 ป มาเปนการจายครั้งเดียวแทน ทําใหการ
เพ่ิมขึ้นของเบี้ยประกันภัยรับถูกบิดเบือนไป ดังจะเห็นไดจากอัตราเติบโตของจํานวนกรมธรรมใหม และ
จํานวนเงินเอาประกันภัย ที่ปรับตัวเพ่ิมขึ้นในอัตราต่ํากวา 
 

จํานวนกรมธรรมที่ทําใหมระหวางงวดเพิ่มข้ึน แตทุนประกันใหมกลับลดลง 
 

ในไตรมาสแรกปนี้ จํานวนกรมธรรมใหมของธุรกิจประกันชีวิตมีทั้งสิ้น 416,381 ราย เพ่ิมขึ้นเม่ือ
เทียบกับระยะเดียวกันปกอน 4.6% โดยกรมธรรมประกันภัยประเภทสามัญ มีอัตราเพิ่มมากกวา 6.8% 
เปนจํานวน 355,604 ราย 
 
ตารางที่ 4 : จํานวนกรมธรรมที่ทําใหมระหวางงวด 

หนวย : ราย 
ประเภทสามัญ ประเภทอุตสาห

กรรม 
ประเภทกลุม รวม ป 

ราย % ราย % ราย % ราย % 
2543 1,190,200 63.20 288,096 -3.27 2,766 6.06 1,481,062 43.83 
2544 1,411,237 18.57 255,685 -11.25 4,145 49.86 1,671,067 12.83 

Q1/2545 355,604 6.80 59,992 -6.79 785 0.77 416,381 4.59 
% เปรียบเทียบกับระยะเดียวกันปกอน 
ที่มา : กรมการประกันภัย 
 

ขณะที่จํานวนเงินเอาประกัน หรือทุนประกันในชวงเวลาเดียวกัน กลับลดลงถึง 35.76% เปน 
163,851 ลานบาท ซึ่งเม่ือแยกดูตามประเภทการประกันแลว  พบวาการประกันประเภทสามัญ มีทุน
ประกันเพ่ิมขึ้น 6.35%  ใกลเคียงกับอัตราเพิ่มของจํานวนกรมธรรมประเภทเดียวกัน ทําใหทุนประกัน
เฉลี่ยตอรายไมแตกตางจากปที่แลวมากนัก คือประมาณ 267,000 บาทตอราย แตสาเหตุที่ทุนประกันรวม
ลดลงมากนั้น เปนผลจากการประกันประเภทกลุม ที่มีจํานวนเงินเอาประกันเพียง 65,104 ลานบาท ลดลง
จากชวงเดียวกันปกอน 96,929 ลานบาท หรือคิดเปนอัตราลดลง 59.82% เน่ืองจากในงวดไตรมาสแรกป 
2544 มีการรับทําประกันชีวิตประเภทกลุมใหกับคณะกรรมการเลือกตั้ง (กกต.) ซึ่งเปนการทําประกัน
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ประเภทกลุมที่ใหญที่สุดมีสมาชิกนับหม่ืนราย จึงทําใหฐานเงินเอาประกันรายใหมประเภทกลุมในปที่แลว 
เพ่ิมสูงขึ้นผิดปกติ ซึ่งหากไมนับรายการพิเศษนี้ จํานวนเงินเอาประกันรายใหมในงวดไตรมาสแรกปนี้ จะ
ปรากฏตัวเลขเพิ่มขึ้นบางแตไมมากนัก 
 
ตารางที่ 5 : จํานวนเงินเอาประกันภัยของกรมธรรมที่ทําใหมระหวางงวด 

หนวย : ลานบาท 
ประเภทสามัญ ประเภทอุตสาห

กรรม 
ประเภทกลุม รวม ป 

ทุน
ประกัน 

% ทุน
ประกัน 

% ทุน
ประกัน 

% ทุน
ประกัน 

% 

2543 326,223 139.56 15,680 0.01 92,051 6.93 433,954 82.38 
2544 371,050 13.74 16,066 2.46 315,414 242.65 702,530 61.89 

Q1/2545 94,869 6.35 3,877 1.03 65,105 -59.82 163,851 -35.76 
% เปรียบเทียบกับระยะเดียวกันปกอน 
ที่มา : กรมการประกันภัย 
 

อัตราความคงอยู5ของเบี้ยประกัน  ยังประคองตัวไดดี 
  

เบี้ยประกันภัยรับปตอไป6ในไตรมาสแรกป 2545 มีจํานวน 17,333 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากชวง
เดียวกันปกอน 18.43% โดยแบงเปนเบี้ยประกันประเภทสามัญ 14,969 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากระยะเดียว
กันปที่แลว 20.55% ซึ่งเปนอัตราเพิ่มที่สูงกวาประเภทอุตสาหกรรมและกลุม ที่เพ่ิมขึ้นในอัตรา 4.47% 
และ 12.92% ตามลําดับ 
 ขณะที่อัตราความคงอยูของเบี้ยประกันในไตรมาสแรกปนี้ ก็มีแนวโนมปรับตัวดีขึ้นในประเภท
สามัญและอุตสาหกรรม โดยอยูที่ระดับประมาณ 89% ซึ่งจัดวาคอนขางสูง สวนประเภทกลุมน้ัน อัตรา
ความคงอยูกลับลดลงไปอยูในระดับเดียวกับป 2543 ที่ 67% 
 
                                                           
หมายเหตุ 5 คํานวณจากเบี้ยประกันภัยรับปตอไปของงวดปจจุบัน หารดวยเบ้ียประกันภัยรับรวมของงวดเดียวกันป
กอน เปนเกณฑหนึ่งที่ชี้วัดคุณภาพของลูกคา และประสิทธิภาพของบริษัทในระยะยาว เพราะกรมธรรมที่ขาดการตออายุ
เปนอุปสรรคตอการเติบโตและความสามารถในการทํากําไรของบริษัท 

6 เปนการชําระเบี้ยประกันตอเนื่องตามสัญญา  สําหรับลูกคาที่ทําประกันแบบทยอยจายเบี้ยเปนรายงวด 
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ตารางที่ 6 : เบี้ยรับปตอไปและอัตราความคงอยูของเบี้ยประกัน 
ประเภทสามัญ ประเภทอุตสาหกรรม ประเภทกลุม รวม ป 

เบี้ยปตอไป
(ลานบาท) 

%ความ
คงอยู 

เบี้ยปตอไป
(ลานบาท) 

%ความ
คงอยู 

เบี้ยปตอไป
(ลานบาท) 

%ความ
คงอยู 

เบี้ยปตอไป
(ลานบาท) 

%ความ 
คงอยู 

2543 47,766 90.45 6,028 87.11 1,630 66.75 55,424 89.15 
2544 55,374 87.73 6,311 88.11 1,959 72.56 63,645 87.21 

Q1/2545 14,969 89.27 1,751 89.43 612 66.96 17,333 88.25 
ที่มา : กรมการประกันภัย 
 

ขณะที่เงินจายตามกรมธรรมเน่ืองจากการเวนคืน7 ในไตรมาสแรกปนี้ มีจํานวน 1,127 ลานบาท 
เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันปกอน 9.03% เทียบกับการเวนคืนในป 2544 ที่มีจํานวนทั้งสิ้น 4,688 ลานบาท 
และเฉลี่ยการเวนคืนในรอบ 5 ปนับจากเกิดวิกฤตการณเงิน (2540-2544) จํานวนประมาณ 4,500 ลาน
บาทตอปแลว นับวาอัตราการเวนคืนยังไมลดลงมาเหมือนชวงกอนวิกฤตที่อยูในระดับประมาณ 2,000 
ลานบาทตอป อยางไรก็ตาม หากคิดเปนสัดสวนตอจํานวนกรมธรรมทั้งหมดแลว จะปรับตัวในทิศทางที่ดี
ขึ้น 
 

ผลตอบแทนจากการลงทุนในปน้ีคาดวาจะลดต่ําสุด กอนปรับตัวฟนในปหนา  
 

สินทรัพยลงทุนของธุรกิจประกันชีวิต ณ 31 มี.ค. 2545 มีจํานวน 284,346 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจาก
ระยะเดียวกันปกอน 21.33% ขณะที่รายไดสุทธิจากการลงทุนในชวงเวลาเดียวกันเพ่ิมขึ้นเพียง 5.62% 
เปน 3,414 ลานบาทเทานั้น ทําใหคาดไดวาอัตราผลตอบแทนจากการลงทุนในปนี้ จะยังคงลดต่ําลงอีก
โดยคาดวานาจะอยูในระดับ 5% หรือต่ํากวาเล็กนอย ซึ่งเปนทิศทางขาลงโดยตลอด จากเฉลี่ย 6% ในป 
2543-2544 และ 8% ในป 2541-2542 แมวาในระยะสั้น ผลตอบแทนที่บริษัทประกันจายใหกับผูทํา
ประกันชีวิตจะอยูในระดับใกลเคียงกับการบริหารผลตอบแทนจากสินทรัพยลงทุนของธุรกิจประกันชีวิตก็
ตาม ซึ่งดูเหมือนวาจะสงผลกระทบตอผลประกอบการของบริษัท แตก็มีขอเท็จจริงอยูบางประการที่ทําให
ไมกระเทือนตอการดําเนินธุรกิจ ดังนี้ 

                                                           
หมายเหตุ 7 การเวนคืนกรมธรรม หมายถึงการที่สัญญาสิ้นสุดลงกอนครบกําหนด ซึ่งอาจเกิดจากการยกเลิกกรมธรรม  
หรือผูทําประกันเสียชีวิต เปนตน 
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การคาดคะเนวาทิศทางดอกเบี้ยและผลตอบแทนจากการลงทุนในป 2546 จะเริ่มปรับตัวสูงขึ้น
ตามการฟนตัวของเศรษฐกิจ ซึ่งจะทําใหรายไดของบริษัทประกันชีวิตเพ่ิมขึ้น ขณะที่รายจายดอกเบี้ยที่ให
กับผูทําประกันชีวิตกําหนดอัตราผลตอบแทนไวคอนขางแนนอนตลอดอายุสัญญา 
อัตราผลตอบแทนที่จายใหกับผูทําประกันชีวิต จะคํานวณจากเบี้ยประกันเฉพาะสวนที่เปนการสะสม
ทรัพยเทานั้น แตไมรวมสวนที่เปนการใหความคุมครอง ดังนั้นอัตราผลตอบแทนแทจริงที่ผูทําประกันได
รับจะไมใช 5-6% ของเบี้ยประกันทั้งจํานวน ซึ่งแตกตางจากการฝากเงินกับสถาบันการเงิน 

นอกจากนี้ หากมีการเวนคืนกรมธรรมกอนครบกําหนดสัญญาในระยะ 4 ปแรก ผูทําประกันจะได
รับเงินตนคืนไมครบจํานวน (เงินตนในที่นี้หมายถึงเบี้ยประกันสวนที่เปนการสะสมทรัพยเทานั้น ไมรวม
สวนที่เปนความคุมครองซึ่งถือวาเปนคาใชจายที่หมดไปจากการซื้อความคุมครองปตอป) แตถาระยะเวลา
การเวนคืนเนิ่นนานออกไป ก็จะเริ่มไดรับเงินตนคืนครบถวนพรอมอัตราดอกเบี้ยเปนขั้นบันได เชน ถาทํา
สัญญาประกันชีวิต ระยะ 20 ป อัตราดอกเบี้ย 5% แตลูกคาไถถอนในชวง 4-8 ปแรก จะไดรับดอกเบี้ยอยู
ในชวง 1-3% ไถถอนเม่ือ 8-12 ป ไดรับดอกเบี้ย 3-4% และเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ จนถึง 5% ในปที่ 20 หรือเม่ือ
ครบกําหนดสัญญา 

เบี้ยประกันสวนที่ถือวาเปนความคุมครองนั้น  เปนรายไดของบริษัทที่ไมมีตนทุนดอกเบี้ย ซึ่ง
บริษัทสามารถที่จะนํารายไดสวนนี้มาเปนคาใชจายในการดําเนินงานตาง ๆ ไดโดยไมไดผูกติดกับรายได
จากการบริหารสินทรัพยลงทุนเทานั้น 

ในอดีตบริษัทประกันชีวิตสามารถบริหารผลตอบแทนจากสินทรัพยลงทุนไดสูงมาก แตจายผล
ตอบแทนใหกับผูถือกรมธรรมเพียง 6% โดยเฉลี่ย ซึ่งกําไรจากสวนตางการบริหารนี้ ยังอยูในรูปกําไร
สะสม เน่ืองจากในภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา หลายบริษัทก็ไมจายปนผลใหกับผูถือหุน หรือจายนอยมาก ทํา
ใหยังมีกําไรสะสมเหลืออยูมากพอทําใหฐานของบริษัทยังม่ันคง 
 
แนวโนม 
 
 แนวโนมธุรกิจประกันชีวิตในปนี้ มีความเปนไปไดสูงที่จะขยายตัวอยางกาวกระโดดทําสถิติใหม
ในปนี้ โดยมีแรงผลักดันสําคัญ 2 ประการ คือ อัตราดอกเบี้ยเงินฝากที่ต่ําเพียง 1.5-2.5% โดยประมาณ 
และกระแสขาวที่คาดวาในป 2546 กระทรวงการคลังจะเพ่ิมคาลดหยอนเบี้ยประกันชีวิตในการคํานวณ
ภาษีเงินไดบุคคลธรรมดา จากเดิมไมเกิน 10,000 บาทตอป เปนไมเกิน 50,000 บาทตอป 
 ภาวะดอกเบี้ยต่ํา ในดานหนึ่งเปนผลดีกับธุรกิจประกันชีวิต เพราะทําใหผูออมเงินสวนหนึ่งหันมา
ซื้อประกันชีวิตแทน เน่ืองจากมีการระบุผลตอบแทนไวที่ประมาณ 5% ซึ่งปจจุบันผูออมไมสามารถหา
แหลงลงทุนที่ใหผลตอบแทนไดสูงแนนอนเชนนั้น ทําใหพฤติกรรมผูทําประกันชีวิตรายใหมในไตรมาส
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แรกปนี้ จึงเลือกจายเบี้ยครั้งเดียว (single premium) สูงถึง 4,818 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันป
กอน 5-6 เทาตัว โดยหวังวาจะไดรับผลตอบแทนจากการออมเงินเต็มเม็ดเต็มหนวยทันที 

ขณะที่อีกดานหนึ่งก็เปนการเพิ่มภาระในการบริหารสินทรัพยเหลานี้ ภายใตภาวะที่สภาพคลอง
การเงินลนระบบ ซึ่งการบริหารเงินภายใตขอจํากัดนี้ จะทําใหเกิดความไดเปรียบเสียเปรียบระหวางบริษัท
ที่มีฐานสินทรัพยใหญและเล็ก พรอมๆกับที่เบี้ยประกันชีวิตประเภทจายครั้งเดียวสูงขึ้นมาก ก็มีคดีความที่
ลูกคาฟองยกเลิกกรมธรรม เน่ืองจากตัวแทนขายประกันบางรายนําอัตราดอกเบี้ยจากการทําประกันชีวิต
ไปเปนจุดขายโดยเปรียบเทียบกับอัตราดอกเบี้ยเงินฝาก ทําใหลูกคาเขาใจผิดวาการประกันชีวิตเปนการ
ฝากเงินรูปแบบหน่ึง แตไดรับดอกเบี้ยในอัตราที่สูงกวา ทั้งที่มีเง่ือนไขแตกตางกันมาก จนกระทั่งกรมการ
ประกันภัยตองประกาศบทลงโทษสําหรับการกระทําผิดอยางชัดเจนของตัวแทนขายประกันที่อางวาการ
ประกันคือการฝากเงิน โดยเพิกถอนใบอนุญาตการเปนตัวแทนประกัน ซึ่งจะมีผลใหไมสามารถขาย
ประกันไดเปนเวลา 3 ป 

สําหรับแนวนโยบายที่ทางการจะผลักดันใหบริษัทประกันชีวิตขายกรมธรรมประเภทสามัญควบ
หนวยลงทุนน้ัน ในดานหนึ่งอาจจะแกปญหาการบริหารผลตอบแทนจากเงินลงทุนของบริษัทประกัน และ
การฟองยกเลิกกรมธรรมเพราะความเขาใจผิดวาการซื้อประกันเหมือนการฝากเงินกับธนาคาร เน่ืองจาก
ผูเอาประกันประเภทยูนิตลิงกจะเปนผูรับความเสี่ยงจากการลงทุนเอง โดยอาจจะไดรับผลตอบแทนมาก
ขึ้น หรือลดลงขึ้นอยูกับภาวะตลาดและสินทรัพยที่ลงทุน แตก็อาจจะมีปญหาดานอ่ืนตามมาโดยเฉพาะ
เรื่องภาระในการค้ําประกันเงินตนในกรณีที่ลงทุนแลวเกิดผลขาดทุนคาดวาจะตองใชเวลาในการวางพื้น
ฐานธุรกิจอีกระยะหนึ่ง โดยอาจจะเชื่อมโยงกับกลุมที่สนใจการลงทุนกับกองทุนเพ่ือการเกษียณอายุ ซึ่งมี
ลักษณะรวมบางอยางคลายกัน คือ เปนการออมระยะยาวที่ผูออมเลือกประเภทการลงทุนตามความเสี่ยง
ได และไดรับผลประโยชนในการลดหยอนภาษีเงินไดบุคคลธรรมดา 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 
 ปจจัยที่อาจสงผลกระทบกับฐานะการดําเนินงานของบริษัทประกันชีวิตในระยะสั้น 

1. ธุรกิจประกันชีวิต จะมีตนทุนสูงในชวง 5-7 ปแรก หลังจากนั้นจึงจะถึงจุดคุมทุน ดังนั้นถา
ธุรกิจประกันชีวิตจึงมีการขยายเบี้ยประกันรายใหมตอปจํานวนมากในชวงแรก จะกดดันตอฐานะเงินกอง
ทุน และผลประกอบการของบริษัทคอนขางมาก 

จากขอมูลป 2543 พบวาคาจางและคาบําเหน็จของเบ้ียประกันปแรก จะสูงถึง 62% (รวมเบี้ยจาย
ครั้งเดียว) ของเบี้ยประกันภัยที่จัดเก็บได กลาวคือ มีเบี้ยประกันภัยปแรกและเบี้ยจายครั้งเดียวสุทธิ 
19,466 ลานบาท แตมีคาใชจายในรูปคาจางและคาบําเหน็จสูงถึง 12,026 ลานบาท ในขณะที่ เบี้ย 
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ประกันภัยรับปตอไปสุทธิที่มีจํานวน 51,714 ลานบาทนั้น มีคาจางและคาบําเหน็จเพียง 5,664 ลานบาท 
คิดเปนอัตราสวนคาจางเพียง 10% ของเบี้ยที่เรียกเก็บได 

ดวยเหตุนี้ การเรงขยายเบี้ยประกันใหมในปแรก จึงจําเปนตองอาศัยฐานทุนที่มากพอ จึงจะรอง
รับคาจางคาบําเหน็จจํานวนมากได อีกทั้งธุรกิจใหมที่เกิดขึ้นมานี้ ก็ไมไดเปนเครื่องแสดงหรือรับประกัน
ไดวาจะสงผลดีตอธุรกิจในระยะยาว แตจะขึ้นอยูกับอัตราความคงอยูของเบี้ยประกันเปนหลัก 

2. กรมการประกันภัย ไดขอสรุปใหบริษัทประกันชีวิตจายอัตราดอกเบี้ยตามกรมธรรมใหมใน
อัตรา 5-6% จากเดิมที่เคยกําหนดไวอัตราเดียวที่ 6% ซึ่งเปนอัตราที่จูงใจเพราะมีสวนตางจากอัตราดอก
เบี้ยเงินฝากอยูประมาณ 2-3% และก็ไมสงผลกระทบตอการคํานวณเบี้ยประกันใหเพ่ิมขึ้นมากนัก ซึ่งตาม
สูตรการคํานวณเบี้ยประกัน หากอัตราดอกเบี้ยตามกรมธรรมลดลง จะมีผลใหคาเบี้ยประกันแพงขึ้น แต
การที่กรมการประกันภัย ประกาศอัตราดอกเบี้ยใหมใหปรับลดลงไดเพียง 1% จะไมสงผลกระทบตอการ
คํานวณเบี้ยประกันนัก ทําใหยังเอ้ือตอการขยายธุรกิจใหมในปนี้ 
 อยางไรก็ตาม ภาวะเศรษฐกิจและทิศทางอัตราดอกเบี้ยต่ํา ประกอบกับรางกฎหมายเกี่ยวกับการ
ลงทุนของบริษัทประกันชีวิตฉบับใหมยังไมแลวเสร็จ สงผลใหอัตราผลตอบแทนจากการลงทุนของระบบ
บริษัทประกันชีวิตลดลงมาอยูที่ประมาณ 6.34% ในป 2543 และมีแนวโนมวาจะยังลดลงอยางตอเน่ืองใน
ป 2544 ซึ่งถึงแมวาระบบบริษัทประกันชีวิตจะไมขาดทุนเม่ือเทียบระหวางผลตอบแทนจากการลงทุน กับ
อัตราดอกเบี้ยที่ตองจายใหผูถือกรมธรรม แตสวนตางที่เคยมี ซึ่งใชเปนคาใชจายในการดําเนินธุรกิจ และ
รองรับการขยายตัวของบริษัทเริ่มแคบจนไมเหลือ ซึ่งจะกดดันบริษัทขนาดเล็กที่ไมมีกําไรสะสมในอดีตไว
ชวยอุดหนุน 

3. ภาวะเศรษฐกิจที่มีแนวโนมซบเซาลงในป 2544 จะกดดันกําลังซ้ือระดับกลางและลาง ใหเพ่ิม
ขึ้นไมมากเทาที่ควร บริษัทประกันชีวิตจึงเนนกลยุทธการตลาด จับกลุมลูกคาที่มีความสามารถทําประกัน
ใหม หรือซ้ือประกันเพ่ิม ใหโยกเงินที่มีอยูแลวมาลงทุนรูปการซื้อประกันชีวิตแทน โดยใชมาตรการภาษี
จูงใจ ซึ่งสมาคมประกันชีวิตไทย อยูระหวางการผลักดันใหทางการเห็นชอบเรื่องการเพิ่มคาลดหยอนใน
การทําประกันชีวิตจากปจจุบัน 10,000 บาท เปน 50,000 บาท แมวาโอกาสที่จะไดรับการพิจารณา จะมี
คอนขางนอย เพราะการจัดเก็บรายไดของภาครัฐยังไมเขาเปาก็ตาม 
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Code 162 : บริการประกันภัยอ่ืนๆ 
 
สถานการณโดยรวม 
 
 กรมการประกันภัย รายงานธุรกิจประกันวินาศภัยไทยในครึ่งแรกของป 2545 มีเบี้ยประ
กันภัยทั้งระบบประมาณ 30,415 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากระยะเดียวกันของป 2544 ซึ่งมีเบี้ยประ
กันภัยรวม 26,724 ลานบาท คิดเปนรอยละ 13.81 โดยการประกันภัยเบ็ดเตล็ดมีอัตราการ
ขยายตัวสูงที่สุดคือ รอยละ 50.2 จากอัตราเบี้ยประกันภัยอากาศยานที่เพิ่มสูงขึ้นกวา 200% ตั้ง
แตปลายป 2544 ในขณะที่เศรษฐกิจของประเทศไทยในไตรมาส 2 ป 2545 ขยายตัวรอยละ 4.9 
จากไตรมาสเดียวกันของปที่แลว ซึ่งสูงกวาการคาดประมาณจากทุกงานที่เกี่ยวของ ทําใหอัตรา
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศในครึ่งปแรกอยูที่รอยละ 4.4 

สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ สรุปสถานการณเศรษฐกิจ
โลกเมื่อสิ ้นไตรมาสที่ 2 ป 2545 ไววา เศรษฐกิจโลกจะขยายตัวตอเนื่องจากไตรมาสแรก แต
อยางไรก็ตามเศรษฐกิจสหรัฐฯ ซึ่งเปนกลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจที่สําคัญของโลกจะขยายตัวไดชา
ลงกวาในไตรมาสแรกมาก ในขณะที่เศรษฐกิจของกลุมประเทศอื่น ๆ รวมทั้งญี่ปุนและสหภาพ
เศรษฐกิจยุโรปยังขยายตัวไดเร็วกวาไตรมาสแรก ซึ่งเปนผลมาจากการปรับตัวดีขึ้นของความ
ตองการภายในประเทศ และสวนหนึ่งยังเปนผลลาชาจากการขยายตัวในระดับสูงของเศรษฐกิจ
สหรัฐฯในไตรมาสแรก พรอมกันนี้ สศช. ยังคาดการณวาเศรษฐกิจไทยตลอดป 2545 จะขยายตัวได
ในอัตรารอยละ 4.0-4.5 โดยมีอัตราเงินเฟอประมาณรอยละ 0.4 
 ฝายวิจัยและสถิติบริษัทไทยรับประกันภัยตอ จํากัด(มหาชน) ประมาณการวาเบี้ยประกันภัย
รับโดยตรงของธุรกิจประกันวินาศภัยตลอดป 2545 จะอยูที่ประมาณ 60,920 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป
กอนรอยละ 10.5 สวนในป 2546 คาดวาอัตราการขยายตัวของเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงจะชะลอตัว
ลงโดยจะอยูที่ประมาณรอยละ 7.3 คิดเปนมูลคาเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงของธุรกิจรวมทั ้งสิ ้น
ประมาณ 65,350 ลานบาท แยกเปนเบี้ยประกันอัคคีภัย 9,170 ลานบาท (เพ่ิมขึ้นรอยละ 7.8) เบี้ย
ประกันภัยทางทะเลและขนสง 2,700 (เพ่ิมขึ้นรอยละ 3.3) และเบี้ยประกันภัยเบ็ดเตล็ด 17,290 ลาน
บาท (เพ่ิมขึ้นรอยละ 8.4) สวนเบี้ยประกันภัยรถยนต 36,190 ลานบาท (เพ่ิมขึ้น รอยละ 6.9) ทั้งน้ี
มาจากการประกันภัยรถยนตภาคบังคับ 7,460 ลานบาท (เพิ่มขึ้นรอยละ 3.3) และภาคสมัคร 
ใจ 28,730 ลานบาท (เพ่ิมขึ้นรอยละ 7.9)  
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- การประกันอัคคีภัย 
 

การประกันอัคคีภัยเริ่มมีการขยายตัวอีกครั้งหลังจากลดลงอยางตอเน่ืองตั้งแตภายหลังเกิด
วิกฤตการณทางเศรษฐกิจ ป 2540 จนถึงป 2544 โดยกรมการประภัยรายงานวาเบี้ยประกันอัคคี
ภัยรับโดยตรงครึ่งแรกของป 2545 มีรวมทั้งสิ้น 4,525 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 8.98 เม่ือเปรียบ
เทียบกับครึ่งปแรกของป 2544 คาดวา ณ สิ้นป 2545 เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมจะอยูที่ประมาณ 
8,505 ลานบาท ขยายตัวเพิ่มขึ้นจากปกอนในระดับเดียวกับครึ่งปแรกคือประมาณรอยละ 8.8 แม
วาจะมีป จจัยลบภายใน จากการปรับพิกัดอัตราเบี้ยประกันอัคคีภัยครั้งลาสุดซึ่งมีผลตั้งแต 1 
พฤศจิกายน 2544 เปนตนมา ซึ่งในภาพรวมสงผลใหเบี้ยประกันภัยของกรมธรรมอัคคีภัยลดลง อยาง
ไรก็ตามในปนี้มีปจจัยบวกสําคัญที่สงผลกับการประกันภัยประเภทนี้ในระดับที่สามารถทําใหเบี้ยประ
กันภัยยังสามารถขยายตัวได ไดแก 

อัตราเบี้ยประกันภัยของกรมธรรม Industrial All Risks ปรับตัวดีขึ้นมากหลังจากเหตุการณ
การกอวินาศกรรมในสหรัฐฯ โดยมีการขยายตัวในภาคการกอสราง ทั้งจากการลงทุนในภาคธุรกิจ
อสังหาริมทรัพย และการลงทุนของภาคเอกชนอื ่น ๆ ทั ้งนี ้ยืนยันไดจากยอดการจําหนายปูน
ซีเมนต และยอดการนําเขาสินคาทุน ไดมีการขยายตัวอยางตอเน่ืองและสูงมากในระยะ 3-4 เดือนนี้ 

ในป 2546 มีแนวโนมวาการประกันอัคคีภัยจะยังคงขยายตัวไดตอไปในป 2546 จากปจจัย
บวก 3 ประการ 

ประการแรก ธุรกิจอสังหาริมทรัพยจะยังคงขยายตัวไดอยางตอเนื ่อง จากมาตรการ
กระตุนของรัฐบาลดวยนโนบายการตรึงอัตราดอกเบี้ยใหอยูในระดับต่ําเพื่อกระตุนการบริโภค และ
การลงทุน มาตรการทางภาษีอากรที่จูงใจ การสงเสริมการมีที่อยูอาศัยของประชาชนและขาราช
การ โครงการสินเชื่อ ธอส. – กบข. ที่เริ่มดําเนินการมาตั้งแตป 2544 และโครงการสินเชื่อพิเศษ
อ่ืน ๆ ตามนโยบายของรัฐบาลที่จะเกิดขึ้นใหม จะทําใหการประกันอัคคีภัยบานอยูอาศัยซ่ึงมีสัด
สวนของ เบี้ยประกันภัยอยูมากขยายตัวไดดีในป 2546 

ประการที่สอง โครงการลงทุนขนาดใหญหลายโครงการของทั้งภาครัฐและเอกชน ยังเปน
แรงผลักดันสําคัญใหการประกันภัยประเภทนี้ยังคงขยายตัวได 

ประการที่สาม อัตราเบี้ยประกันภัยของกรมธรรมประกันอัคคีภัยจะทรงตัวตามพิกัดอัตรา
เบี้ยประกันภัยใหมในปหนา  หลังจากในภาพรวมปรับลดลงในปนี้ ทั้งน้ี คาดวาแนวโนมเบี้ยประกัน
อัคคีภัยรับโดยตรงในป 2546 จะมีประมาณ 9,000-9,280 ลานบาท ซึ่งยังคงเติบโตตอเน่ืองในอัตรา
ระหวางรอยละ 5.8 จนถึงรอยละ 9.1 แมวาอัตราเบี้ยประกันภัยของกรมธรรม IAR ในป 2546 อาจ
อยูในระดับทรงตัวหรือเพ่ิมขึ้นไดอีกเล็กนอย เน่ืองจากไดปรับตัวขึ้นมากแลวในป 2545 
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- การประกันภัยทางทะเลและการขนสง 
 

ในชวงคร่ึงปแรกของป 2545 เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงของการประกันภัยทางทะเลและการ
ขนสง มีมูลคา 1,316 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 1.38 โดยเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงจากการ
ขนสงสินคา ซึ่งมีสัดสวนกวารอยละ 90 ของเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงประเภทนี้ทั้งหมดลดลงจากป
กอนรอยละ 3.66 คาดวาเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงของป 2545 จะมีประมาณ 2,615 ลานบาท เพ่ิมขึ้น
เล็กนอยจากปกอนรอยละ 1.6 ทั้งน้ีเปนเพราะมูลคาการสงออกและการนําเขาของประเทศในปนี้ ซึ่ง
เปนปจจัยหลักที่มีผลตอเบี ้ยประกันภัยทางทะเลและการขนสง เริ ่มมีการฟ นตัวตั ้งแตเดือน
เมษายนเปนตนมา แตทิศทางในระยะ 5 เดือนสุดทายและปตอไปยังมีความไมแนนอนรออยูจาก
ปจจัยเสี่ยงภายนอกคือภาวะการชะลอตัวทางเศรษฐกิจของสหรัฐฯ รวมทั้งความไมแนนอนของสถาน
การณในอิรัก 
 
ตารางที่ 1 : ตัวเลขการคาระหวางประเทศมกราคม ถึง กรกฎาคม ป 2545 

หนวย : ลานดอลลาร สรอ. 
รายการ ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ม.ค.-ก.ค. 

สงออก 
 % เปลี่ยนแปลง 

4,719 
-6.4 

4,735 
-8.1 

5,561 
-4.6 

4,777 
1.1 

5,758 
4.3 

5,628 
4.5 

5,537 
7.7 

36,715 
-0.2 

นําเขา 
% เปลี่ยนแปลง 

4,895 
-8.0 

4,256 
-13.7 

5,167 
-9.3 

5,042 
3.8 

5,240 
-2.8 

5,261 
5.5 

5,722 
11.1 

35,583 
-2.1 

ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
 สําหรับป 2546 เมอรริลลินชไดมีการประมาณการอัตราการเติบโตของการคาระหวางประเทศ
ไทยป 2546 วาการสงออกจะขยายตัวประมาณรอยละ 5 และการนําเขาจะขยายตัว รอยละ 6.5 
แตอยางไรก็ตามประเทศไทยยังคงมีปจจัยเสี่ยงจากการฟนตัวของเศรษฐกิจของสหรัฐฯ ซึ่งเปน
ประเทศคูคาที่สําคัญที่ยังมีความเปราะบางจากการชะลอตัวลงอยางมากของอัตราการเติบโต ทาง
เศรษฐกิจในไตรมาสที่สอง และยังไมเห็นทิศทางชัดเจนในปหนา รวมทั้งปญหาความขัดแยงระหวาง
สหรัฐฯกับอิรักที่ทวีความรุนแรงขึ้นเปนลําดับ คาดวาปจจัยเหลานี้จะมีผลกระทบตอภาวะการคา
ระหวางประเทศและการประกันภัยทางทะเลและการขนสงในปหนาดวย 
 สวนในดานปจจัยภายในธุรกิจเอง ความพยายามจัดกิจกรรมตาง ๆ รวมกันอยางตอเน่ืองของ
ภาครัฐและเอกชนเพื่อกระตุนการประกันภัยทางทะเลและการขนสง โดยการเสริมสรางความรูความ
เขาใจดานการประกันภัยที่มีสวนเกี่ยวของและมีสวนสนับสนุนการสงออกใหแกผูประกอบการผลิต 
ผูสงออกสินคา ตลอดจนหนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของ เปนสิ่งที่จะสงผลดีตอการประกันภัยประเภทนี้
ในอนาคต แตระยะสั้นเราคงมิอาจหวังผลไดเต็มที่นัก ดังนั้น สําหรับป 2546 คาดวาเบี้ยประกัน
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ประกันภัยทางทะเลและขนสงจะมีประมาณ  2,670-2,720 ลานบาท หรือเพิ ่มขึ ้น ไมสูงนักอยู
ระหวางรอยละ 2.1 จนถึงรอยละ 4.0  
 
- การประกันภัยรถ 
 

เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงของการประกันภัยรถยนตในชวงครึ่งปแรกของป 2545 ประมาณ 
16,786 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 4.34 และจากการวิเคราะหคาดวาในป 
2545 จะมีเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมประมาณ 33,853 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากปกอนรอยละ 5.8 
จากสถานการณการจําหนายรถยนตของปนี้พบวาในชวง ม.ค.-ก.ค. มีการขยายตัวถึงรอยละ 32.5 
และคาดวาจะยังคงขยายตัวอยางตอเน่ืองเพราะอัตราดอกเบี้ยที่อยูในระดับต่ํา มีนโยบายทางภาษีทํา
ใหรถยนตบางประเภทราคาถูกลง รวมทั้งความเชื่อมั่นของผูบริโภคที่ปรับตัวสูงขึ้น อยางไรก็ตาม
การปรับลดอัตราเบี้ยประกันภัยรถยนต (ภาคบังคับ) อีกครั้งเม่ือวันที่ 1 เมษายน 2545 หลังจากมีการ
ปรับไปแลว 2 ครั้งในป 2544 ยังคงสงผลกระทบทางลบตอเบี้ยประกันภัยรถยนตในปนี้อีกเล็กนอย 

แนวโน ม ในป  2546 คาดว า เบี ้ยประก ันภ ัยรถยนต ร ับ โดยตรงรวมจะม ีประมาณ  
35,490-36,850 ลานบาท หรือมีอัตราการขยายตัวระหวางรอยละ 4.8 ถึงรอยละ 8.8 ทั้งน้ีเม่ือแยก
พิจารณาแตละประเภทปรากฏผลดังน้ี 
 

1. การประกันภัยรถ (ภาคบังคับ) 
 

กรมการประกันภัยรายงานเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรถยนต (ภาคบังคับ) ครึ่งแรกของป 
2545 วามีทั้งสิ้น 3,344 ลานบาท ลดลงรอยละ 12.45 เม่ือเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของป 2544 ฝาย
วิจัยฯ ประมาณการวาในป 2545 เบี้ยประกันรับโดยตรงจะมีทั้งสิ้น 7,220 ลานบาท ลดลงจากป 2544 
รอยละ 5.9 ทั้งน้ีเปนผลจากการปรับปรุงอัตราเบี้ยประกันภัยเม่ือวันที่ 1 เมษายน 2545 สวนแนวโนม
ของเบี้ยประกัน รับโดยตรงของการประกันภัยรถยนต (ภาคบังคับ) ป 2546 คาดวาอยูที่ประมาณ 
7,350-7,540 ลานบาท หรือขยายตัวระหวางรอยละ 1.8 ถึงรอยละ 4.4 (หากไมมีการเปลี่ยนแปลง
อัตราเบี้ยประกันภัยอีกในป 2546) 
 

2. การประกันภัยรถ (ภาคสมัครใจ) 
 

เบี ้ยประกันภัยรับโดยตรงของรถยนต (ภาคสมัครใจ) ชวง 6 เดือนแรกของปมีทั ้งสิ ้น 
13,442 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากชวงเวลาเดียวกันของปกอนประมาณรอยละ 9.57 ฝายวิจัยฯ ประมาณ
การวา ในป 2545 เบี้ยประกันรับโดยตรงจะมีทั้งสิ้น 26,635 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2544 รอยละ 9.5 
เน่ืองจาก ยอดจําหนายรถยนตนาจะยังมีอัตราการขยายตัวในระดับสูงจนถึงสิ้นป สวนแนวโนมของป 
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2546 คาดวาเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงทั้งสิ้นมีประมาณ 28,140 - 29,310 ลานบาท หรือขยายตัว
ระหวางรอยละ 5.7 ถึงรอยละ 10.0 ซึ่งประมาณการดังกลาวอยูบนพ้ืนฐานที่ยอดขายรถยนตในปหนา
จะยังคงขยายตัวไดตอเน่ือง แตอัตราการเติบโตอาจจะชะลอตัวลงจากปนี้ 
 
- การประกันภัยเบ็ดเตล็ด 
 

จากเหตุวินาศกรรมที่สหรัฐฯเม่ือวันที่ 11 กันยายน 2544 ไดทําใหเบี้ยประกันภัยรับโดยตรง
ของการประกันภัยอากาศยานของป 2544 เพ่ิมขึ้นกวา 200% ซึ่งทําใหสวนแบงของเบี้ยประกันภัย
ประเภทนี้ตอเบี้ยประกันภัยเบ็ดเตล็ดรวมสูงถึงรอยละ 20 (เพ่ิมขึ้นจากรอยละ 8.5 ในป 2543) และได
สงผลใหอัตรา  การเติบโตรวมของการประกันภัยเบ็ดเตล็ดสูงถึงรอยละ 47.5 ในป 2544 แตเนื่อง
จากการประกันภัย ประเภทนี้มีบริษัทประกันวินาศภัยเพียงไมกี่แหงที่รับประกันภัย     จึงแยก
การรายงานการประกันภัยอากาศยานออกมาเพื่อใหเห็นภาพการประกันภัยเบ็ดเตล็ดประเภทอื่น ๆ 
ไดชัดเจนยิ่งขึ้น และเพ่ือประโยชนสูงสุดในการนําไปใช 

การที่สถานการณทางเศรษฐกิจของประเทศในครึ่งปแรกดีขึ้นมากจากปกอน หนุนใหเกิด
กําลังซื้อจากผูบริโภคทั่วไป ซึ่งไดเอ้ือประโยชนกับการประกันภัยสวนบุคคลตาง ๆ (Personal line) 
ซึ่งในครึ่งปแรกของป 2545 นี้ จากรายงานของกรมการประกันภัย การประกันภัยอุบัติเหตุสวนบุคคล
และการประกัน   สุขภาพ มีอัตราการขยายตัวในระดับดีที่รอยละ 14.0 และ 11.9 ตามลําดับ นอกจาก
นี้ภาคการกอสรางเปนอีกหนวยหนึ่งที่อยูในภาวะสดใส จากการเพิ่มขึ้นของโครงการกอสรางที่อยู
อาศัย รวมทั้งการลงทุนดาน    โครงสรางพื้นฐานของภาครัฐ ไมวาจะเปนการกอสรางสนามบิน
สุวรรณภูมิ รถไฟฟามหานครและ     ระบบขนสงมวลชนอ่ืน ๆ ตลอดจนการลงทุนใหมและการ
ขยายงาน/กําลังการผลิตของภาคเอกชน 

มองวาการเติบโตของภาคการกอสรางในปนี้ ไดสรางใหเกิดความตองการการประกันภัยทั้ง
จากผูประกอบการและผูบริโภคเชนกัน โดยการประกันภัยทางวินาศกรรมไดรับประโยชนมากที่สุด    
ทั้งจากการกอสรางและการติดตั้งเครื่องจักรกลตาง ๆ อีกทั้งอัตราเบี้ยประกันภัยที่สูงขึ้นในการประ
กันภัยหลายประเภทเปนปจจัยใหหนุนเบี้ยประกันภัยเบ็ดเตล็ดขยายตัวไดดี นอกจากนี้แนวโนมที่ดี
ของกรมธรรมใหม ๆ ในตลาด ไดเร่ิมเห็นเพ่ิมมากขึ้น เชน กรมธรรมบานอยูอาศัยซ่ึงเดิมมักเปน
กรมธรรมอัคคีภัยเสียเปนสวนใหญ ปจจุบันผูเอาประกันเริ่มปรับเปลี่ยนมาซื้อกรมธรรมที่ใหความคุม
ครองที่มากกวาอัคคีภัยหรือที่เราจัดกันวาเปน Package policy กันมากขึ้น 

กรมการประกันภัยจะรายงานเบี้ยประกันภัยเบ็ดเตล็ดรับโดยตรงรวมชวงคร่ึงปแรกมีทั้งสิ้น 
7,788 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากชวงเวลาเดียวกันของปกอนถึงรอยละ 50.16 ซึ่งแรงผลักหลักมาจากการ
ประกันภัยอากาศยาน สําหรับป 2545 ทั้งป คาดวาเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมจะมีทั้งสิ้น 15,945 
ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 25.3 เน่ืองจากการอัตราเบี้ยประกันภัยอากาศยานเริ่มออนตัวลง ซึ่งจากการ
สัมภาษณผูบริหารบริษัทประกันวินาศภัยที่รับประกันภัยประเภทน้ีเราสรุปไดวาอัตราเบี้ยประกันภัย
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ในการตออายุชวงไตรมาสสุดทายของปนี้เฉลี่ยแลวลดลงประมาณรอยละ 15 ซึ่งจะทําใหอัตราการ
ขยายตัวของการประกันภัยเบ็ดเตล็ดรวมชะลอตัวลงในครึ่งปหลัง 

แนวโนมในป 2546 เบี้ยประกันภัยเบ็ดเตล็ดรับโดยตรงรวมซึ่งเราประมาณการอยาง
ระมัดระวังจะมีประมาณ 16,980-17,380 ลานบาท คิดเปนการเปลี่ยนแปลงตั้งแตรอยละ 6.5 จนถึง
รอยละ 9.0 ทั้งน้ีเปนไปไดวาในปหนาอัตราเบี้ยประกันภัยของกรมการประกันภัยอากาศยานจะอยูใน
ระดับทรงตัวหรือออนลงไปไดอีก ซึ่งหากแยกพิจารณาเปนการประกันภัยเบ็ดเตล็ดซึ่งไมรวมภัย
อากาศยาน (Non-Aviation) กับการประกันภัยอากาศยาน จะปรากฏผลดังน้ี 
 

1.การประกันภัยเบ็ดเตล็ด ไมรวมภัยอากาศยาน (Misc. – Non-Aviation) 
 

ประมาณการวาในป 2545 เบี้ยประกันรับโดยตรงจะมีทั้งสิ้น 13,255 ลานบาท เปรียบเทียบ
กับป 2544 ขยายตัวในอัตรารอยละ 31.3 คาดวาแนวโนมของป 2546 จะมีเบี้ยประกันภัยรับโดยตรง
ทั้งสิ้นประมาณ 14,740-15,140 ลานบาท หรือขยายตัวระหวางรอยละ 11.2 ถึงรอยละ 14.2 
 

2.การประกันภัยอากาศยาน (Aviation) 
 

คาดวาในป 2545 เบี้ยประกันรับโดยตรงจะมีทั้งสิ้น 2,690 ลานบาท คิดเปนการเปลี่ยนแปลง
เม่ือเปรียบเทียบกับป 2544 รอยละ 2.2 ทั้งน้ีเปนผลมาจากเริ่มมีการแขงขันดานอัตราเบี้ยประกันภัย
และทําใหอัตราเบี้ยประกันลดลงโดยเฉลี่ยรอยละ 15 ตามที่ไดกลาวมาแลว อยางไรก็ตามในปนี้บริษัท
ประกันวินาศภัยแหงหน่ึงไดปรับวิธีการบันทึกเบี้ยประกันภัยรับประเภทนี้จากการทยอยบันทึกในไตร
มาสที่ 4 ไปถึงไตรมาสที่ 3 ของปถัดไป มาเปนบันทึกยอดรวมเบี้ยประกันภัยครั้งเดียวในไตรมาสสุด
ทายของป ทําใหยังเห็นการเติบโตของประมาณการเบี้ยประกันภัยในป 2545 สําหรับแนวโนมของป 
2546 หากไมมีเหตุการณรายแรงเกิดขึ้น จากการคาดการณของผูเกี่ยวของคาดวาเบี้ยประกันภัย
อากาศยานจะไมมีการเปลี่ยนแปลงหรืออาจลดลงเล็กนอย แตจากผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงวิธี
การบันทึกเบี้ยประกันภัยดังกลาว จะสงผลใหเบี้ยประกันภัยอากาศยานในปหนาลดลง ซึ่งฝายวิจัยฯ 
ประมาณการเบี้ยประกันภัยไวที่ 2,240 ลานบาท ลดลงรอยละ 16.6 
 
แนวโนม 
 

กรมการประกันภัยรายงานเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมในชวงครึ่งแรกของป 2545 วามี
มูลคา 30,415 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 13.81 จากระยะเดียวกันของปกอน ซึ่งคาดวาธุรกิจประกัน
วินาศภัยไทยในป 2545 จะมีเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมทั้งสิ้นประมาณ 60,920 ลานบาท คิดเปน
การขยายตัวจากปกอนรอยละ 10.5 สวนในป 2546 คาดวาจะมีเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงทั้งสิ้นอยู



 196

ระหวาง 64,140 ถึง 66,230 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2545 รอยละ 5.3 ถึงรอยละ 8.7 ทั้งน้ีเปนผลมา
จากปจจัยบวกจากเศรษฐกิจมหภาค รวมทั้งพฤติกรรมผูบริโภคและหนวยธุรกิจที่เขามาเกี่ยว
ของกับการประกันภัยในประเภทตาง ๆ ดังรายละเอียดตอไปน้ี 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

หลังวินาศกรรมในสหรัฐอเมริกา ธุรกิจประกันภัยถูกจับตามองเนื่องจากอยูในขายที่ไดรับผล
กระทบโดยตรงอยางรุนแรง เพราะบริษัทประกันภัยรายใหญของโลกตองรับผิดชอบคาความเสียหาย
จํานวนมหาศาล และสงผลกระทบตอเน่ืองในวงกวางถึงธุรกิจประกันภัยในประเทศอื่น ๆ ซึ่งนอกจาก
จะเปนเพราะความไมปกติของเหตุการณที่อาจนําไปสูสงคราม ที่ทําใหตองมีการปรับอัตราคาเบี้ยประ
กันภัยเพ่ิมขึ้นหลายเทาตัวแลว ยังเกิดความปนปวนจากการที่บริษัทประกันภัยรายใหญของโลก 2 
แหง อาจจะระงับการรับประกันภัยตอเปนการชั่วคราว 
 ผลกระทบดังกลาว จะเกิดกับธุรกิจประกันภัยไทยใน 2 ประเภทหลัก คือ ประกันทางทะเล
และขนสง และประกันเบ็ดเตล็ด เน่ืองจากถูกจัดวาเปนการประกันที่มีความเสี่ยงตอภัยสงคราม และ
มักเปนการประกันภัยในมูลคาสูงจากธุรกิจรายใหญไมกี่ราย ทําใหการกระจายความเสี่ยงต่ํา บริษัทที่
รับประกันภัยประเภทนี้ จึงตองทําประกันภัยตอ จากบริษัทรับประกันภัยตอทั้งในและตางประเทศ ซึ่ง
ในกรณีที่ผลกระทบจํากัดอยูเพียงการขึ้นอัตราเบี้ยประกัน บริษัทประกันก็สามารถผลักภาระนี้ใหภาค
ธุรกิจรับไป แตหากบริษัทรับประกันภัยตอในตางประเทศ ระงับหรือลดสัดสวนการรับประกันภัยตอลง 
โดยเลือกรับเฉพาะจากบริษัทประกันภัยรายใหญ หรือรายเดิมที่มีความสัมพันธทางธุรกิจ และมี
ประวัติความเสียหายต่ําแลว ก็จะสงผลกระทบตอบริษัทประกันภัยในไทยแตละแหงไมเทากัน 
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Code 167 : การบริการการศึกษา 
 
สถานการณโดยรวม 
 
 การศึกษา เปนหัวใจในการพัฒนาประเทศ เพราะถือวาเปนเครื่องมือที่สําคัญที่สุดในการ
พัฒนาทรัพยากรมนุษยใหมีคุณภาพ การศึกษาทําใหคนมีความรู มีความคิด และสามารถนําความรู
ความคิดนั้นมาใชในการผลิตและการดํารงชีวิตประจําวัน ในขณะเดียวกันการศึกษายังมีบทบาท
สําคัญตอการพัฒนาการเมือง สังคม และวัฒนธรรมของชาติดวย เน่ืองจากการศึกษาเปนกระบวนการ
ที่ชวยปลูกฝงอบรมประชาชนในประเทศใหมีความภาคภูมิ ผูกพันและยึดม่ันในสถาบันชาติ ศาสนา 
และพระมหากษัตริย อีกทั้งชวยถายทอดรูปแบบของสังคม วัฒนธรรม และขนบธรรมเนียมอันดีงาม
ของชาติไว 
 ปจจุบัน ความเจริญกาวหนาทางดานเทคโนโลยีผสมผสานกับการที่ประเทศทั่วโลกมีแนวโนม
ผอนปรนกฎเกณฑ ระเบียบ และขอบังคับทั้งหลายลงยอมเปดประเทศรับอิทธิพลจากโลกภายนอก
มากขึ้น ไดกลายเปนปจจัยสําคัญที่ผลักดันใหนานาประเทศสามารถรับรูและถายทอดเรื่องราวขาวสาร
ระหวางกันไดอยางสะดวก รวมไปถึงการเคลื่อนยายปจจัยการผลิตตางๆ ไมวาจะเปนเงินทุน เครื่อง
มือ เครื่องจักร ตลอดจนถึงการขนสงแลกเปลี่ยนผลผลิตระหวางกันดําเนินไปอยางอิสระเสรีมากขึ้น 
ซึ่งสะทอนใหเห็นถึงวิวัฒนาการของโลกที่กาวสูยุคไรพรมแดน หรือที่เรียกกันวา “ โลกาภิวัตน ” 
 ประเทศไทย ก็เปนหนึ่งในสังคมโลกที่เขาสูกระแสโลกาภิวัตนเชนกัน เน่ืองจากประเทศไทยมี
แนวนโยบายดานเศรษฐกิจและสังคมแบบเสรีนิยม เปนประเทศที่เปดกวาง ทําใหไทยไดรับอิทธิพลทั้ง
ดานเศรษฐกิจ สังคม การเมือง และวัฒนธรรม จากโลกภายนอกอยางเต็มที่ 
 การที่ประเทศไทยเปดรับความเคลื่อนไหว และการเปลี่ยนแปลงใหมๆ จากตางประเทศยอม
กอใหเกิดทั้งคุณและโทษตอการพัฒนาประเทศควบคูกันไป 
 ในกรณีที่สรางคุณประโยชนแกประเทศ ยกตัวอยาง เชน 
  -  การที่ประเทศไทยรับเอาความรูวิทยาการสมัยใหม รวมทั้งการนําเทคโนโลยีที่ทัน
สมัยมาชวยงานในสาขาอาชีพตางๆนั้น ยอมชวยใหการประกอบธุรกิจดําเนินไปอยางรวดเร็ว และ
ประหยัดตนทุนในระยะยาว 
  -  การนําเทคโนโลยีมาใชทางดานการสื่อสาร-โทรคมนาคม ก็จะมีคุณประโยชนชวย
ใหการเผยแพรขาวสารตางๆ เปนไปอยางทั่วถึงทุกชุมชน 
  -  การเปดรับใหธุรกิจตางชาติเขามาจัดตั้งดําเนินกิจการในประเทศไดอยางเสรี ก็จะมี
ผลกดดันใหเกิดการแขงขันในธุรกิจประเภทนั้นๆ มากขึ้น ซึ่งจะชวยใหธุรกิจดังกลาวตองมีการปรับ
ตัวอยางจริงจัง เพ่ือความอยูรอด ทําใหกิจการเขมแข็งขึ้น เปนผลดีแกภาคธุรกิจน้ัน รวมทั้งผูบริโภค
เองก็จะไดรับสินคาหรือบริการที่ดีมีคุณภาพดีขึ้นในราคาที่เปนธรรม 
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  -  การเปดรับคานิยมสากลซึ่ งเปนกระแสที่ควรสนับสนุน  เชน  คานิยมเรื่อง
ประชาธิปไตย คานิยมเร่ืองสิทธิมนุษยชน คานิยมเร่ืองการอนุรักษสิ่งแวดลอม เปนตน 
  แตในขณะเดียวกัน กระแสโลกาภิวัตนก็กอใหเกิดพิษภัยแกขบวนการพัฒนาประเทศ
เชนกัน อาทิ 
  -  การแขงขันที่รุนแรงขึ้น ทําใหผูผลิตขนาดยอมอาจตองปดกิจการลงเพราะมีทุน
ทรัพยไมเพียงพอที่จะรับวิทยาการสมัยใหมไดทันทวงที 
  -  การเผยแพรขอมูลขาวสารอยางเสรี อาจทําใหประชาชนรับอิทธิพลทางดาน 
วัฒนธรรมจากตางชาติเขามาอยางรวดเร็ว ซึ่งอาจบั่นทอนวัฒนธรรมประเพณีที่ดีของชาติ 
  -  การรับรูสิ่งใหมๆ จากตางประเทศ โดยเฉพาะผลิตภัณฑ และบริการใหมๆ ที่มีการ
โฆษณาอยางกวางขวาง จะกระตุนใหประชาชนมีความตองการอยากซื้อ หรืออยากทดลองใชบาง จน
กลายเปนสังคมที่ชอบบริโภค เปนชนวนที่เพาะนิสัยฟุมเฟอย 
 เม่ือประเทศไทยตองเผชิญกับคุณประโยชน และคุณโทษจากการเดินตามกระแสโลกาภิวัตน
อยางไมอาจหลีกเลี่ยงได ก็จําเปนที่เราจะตองเตรียม “ คนไทย ” ใหรูจักเลือกสรรคัดเอาแตสิ่งที่ดีมี
ประโยชนมาใชเพ่ือชวยรักษาระดับการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของชาติใหม่ันคงตอไป พรอมๆ กับ
การรักษาวัฒนธรรม ประเพณีของทองถิ่นไวอยางสมบูรณ รวมถึงการอนุรักษทรัพยากรและสิ่งแวด
ลอมของประเทศ 
 ดังน้ัน “ การศึกษา ” จึงเปนปจจัยสําคัญประการหนึ่ง ที่จะชวยพัฒนา“ คนไทย ” ใหเกิด
ความรูที่จะนําไปใชคัดเลือกสิ่งดีงาม และปองกันโทษภัยตางๆ จากกระแสโลกาภิวัตนที่เร่ิมมาสู
ประเทศไทยบางแลว และมีแนวโนมที่จะดําเนินไปอยางรวดเร็วในศตวรรษที่ 21 นี้ 
 การศึกษาไทยในยุคโลกาภิวัตน จึงเปนเรื่องของการสรางคนใหมีกําลังกาย กําลังใจ และ
กําลังสติปญญาสูงขึ้น เพ่ือนําเอาพลังเขมแข็งจากการศึกษา ไปชวยรูจักเรียนรูคัดเลือกแตคุณ
ประโยชนที่ไดรับจากปจจัยภายนอกใหสามารถชวยเหลือตนเอง ครอบครัว ชุมชน สังคม สิ่งแวดลอม 
และประเทศชาติ ใหมีความเจริญกาวหนาม่ันคง เพียบพรอมดวยคุณธรรมและสันติสุขภายในชาติสืบ
ไป 
 

วิสัยทัศนการศึกษาไทย : มองไกล ไปใหถึง 
 
 แนวทางการศึกษาของไทยในยุคโลกาภิวัตน ควรที่จะมีองคประกอบหลัก พอสรุปไดดังนี้ 
  -  การศึกษาตลอดชีพ การศึกษามิใชเกิดขึ้นเฉพาะวัยเด็ก หรือเรียนรูในสถานศึกษา
เทานั้น แตการศึกษาจะตองเปนสิ่งที่เพ่ิมพูนเรียนรูไปตลอดชีวิต เพ่ือใหเขาใจถึงสถานการณการ
เปลี่ยนแปลงตางๆที่เกิดขึ้น และสามารถปรับตัวไดตลอดไป 
  -  ความรูคูคุณธรรม การศึกษาควรเนนเรื่องคุณธรรมและจริยธรรมอยางจริงจังและ
ตอเน่ือง  เพ่ือใหเด็กและเยาวชนไดซึมซับและเขาใจเนื้อหาสาระอยางถองแท ทั้งนี้เพราะการรูจักนํา
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หลักศาสนามาใชในชีวิตประจําวัน จะทําใหบุคคลดังกลาวรูจักผิดชอบชั่วดี ซึ่งจะมีสวนชวยตัดสินใจ
เลือกสรรแตสิ่งดีงามมาใชในการดําเนินชีวิตของตนเอง ใหอยูรวมกับสังคมอยางมีความสุข 
  -  ความรูทวมหัวตองเอาตัวรอด การศึกษาตองสอนใหคนรูจักชวยตนเอง ครอบครัว 
ชุมชน สังคม และสิ่งแวดลอม ในที่นี้หมายถึงแนวทางการศึกษาจะตองใหสอดคลองกับสภาพ
เศรษฐกิจและสิ่งแวดลอมในชุมชนน้ันๆ โดยการสอนใหคนรูจักนําภูมิปญญาทองถิ่นมาประยุกตใชกับ
ความรูเชิงวิชาการใหมๆ เพ่ือใหคนทองถิ่นสามารถเรียนรูและนําความรูเหลานั้นมาประกอบอาชีพ
สุจริต เพ่ือเลี้ยงตนเองและครอบครัวใหได 
  -  การศึกษาพัฒนาคนใหรักเอกลักษณของชาติ การศึกษาควรปลูกฝงใหคนรักและ
หวงแหนขนบธรรมเนียมประเพณี และวัฒนธรรมทองถิ่นใหคงเปนเอกลักษณของชาติตลอดไป โดย
ครอบครัวจะเปนสถาบันแรกที่มีสวนรับผิดชอบในการอบรมสั่งสอนใหเด็กรูจักและรักษาสิ่งดีงามเหลา
นั้นไว ซึ่งควรรวมถึงการอนุรักษสิ่งแวดลอมในชุมชนของตนดวย 
 แตอยางไรก็ตาม การพัฒนาการศึกษาไทยในชวงหลายทศวรรษที่ผานมากลับดําเนินไปอยาง
เชื่องชา เม่ือเทียบกับการพัฒนาทางดานเศรษฐกิจของประเทศ อีกทั้งยังไดรับการวิพากษวิจารณใน
ประเด็นตาง ๆ มากมาย เชน เด็กเรียนจบภาคบังคับแลวยังอานหนังสือไมออก ครูไมเพียงพอ โรง
เรียนขาดแคลนในชนบท เปนตน ซึ่งลวนเปนปญหาและอุปสรรคที่สั่งสมมาเปนเวลานาน แตขณะนี้
องคกรภาครัฐบาลและเอกชนกําลังรวมมือกันเพ่ือหาแนวทางในการพัฒนาระบบการศึกษาไทยใหมี
คุณภาพสูงขึ้นเพ่ือใหเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดลอมของชาติเจริญกาวหนาและยั่งยืนตอ
ไปทามกลางกระแสโลกาภิวัตนนี้ 
 

เปาหมายการศึกษาไทย 
 
 แมวาระบบการศึกษาของไทยในปจจุบันจะเต็มไปดวยปญหาเรื้อรังมากมายอยางนาวิตกก็
ตาม แตก็ยังไมสายจนเกินไปที่ทุกฝายจะรวมกันหันมามองสภาพการศึกษาของไทย แลวรวมพลังกัน
เสนอแนวความคิดเพื่อพัฒนาระบบการศึกษาของชาติใหกาวไปสูความเปนมาตรฐานสากลใหไดใน
อนาคต ภายใตกระแสโลกาภิวัตนที่สงผลกระทบไปทั่วโลก และฉายภาพการศึกษาที่พึงประสงค ที่จะ
นําประเทศไปสูความกาวหนาและความมั่นคงไดอยางแทจริง 
 สําหรับเปาหมายการศึกษาไทยในยุคโลกาภิวัตนนั้นสามารถแยกกลาวออกไดเปน 6 สวน  
สําคัญคือ 
  - การพัฒนาระบบการศึกษา 
  - การพัฒนาการจัดการศึกษา 
  - การพัฒนาหลักสูตร 
  - การพัฒนาครู 
  - การพัฒนาระบบการบริหารการศึกษาของรัฐ 
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  - การผนึกกําลังจากภาคเอกชนในการจัดการศึกษา 
 
 การพัฒนาระบบการศึกษา  
 
 1. ตองสรางวิสัยทัศนรวมใหคนทั้งประเทศยอมรับวา คนคือหัวใจของการพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคม เพ่ือใหทุกคนมีความเห็นพองตองกันวา “การพัฒนาคน” เปนความจําเปนเรงดวนที่จะตอง
ดําเนินการตอไป และตองสรางความมุงม่ันทั้งในภาครัฐและ เอกชน โดยเฉพาะภาคการเมืองจะตอง
รวมมือรวมใจ สนับสนุนใหวิสัยทัศนบังเกิดผลในทางปฏิบัติใหได โดยใชการศึกษาเปนตัวชูโรง 
 2. การพัฒนาการศึกษาควรเปลี่ยนแนวคิดจากการพัฒนาทรัพยากรมนุษย ซึ่งเปนการพัฒนา
คนใหเปนเพียงตัวปอน หรือปจจัยเพ่ือสนองความตองการของการขยายตัวใหเปนไปตามเปาหมาย
ทางดานเศรษฐกิจและตลาดแรงงานเทานั้น มาเปนการพัฒนา “คน” ใหเปนคนที่สมบูรณรอบดาน 
โดยจะตองปรับเปลี่ยนแนวความคิดวา การศึกษาไมใชเรื่องของสังคมอยางเดียว แตการศึกษาเปนหัว
ใจของการพัฒนาประเทศ เปนโครงสรางพื้นฐานทางสติปญญา จึงตองเห็นความสําคัญ และใหความ
สําคัญกับการศึกษาใหมากยิ่งขึ้น  
 3. การศึกษาถึงจุดที่ตองเปลี่ยนแปลงขนานใหญ โดยตองทําการทบทวนทั้งระบบ เน่ืองจาก
เทคโนโลยีการสื่อสาร โทรคมนาคม และการขนสง ที่พัฒนาไปมาก สงผลใหสังคมเปลี่ยนแปลงไป
อยางรวดเร็ว ระบบการศึกษาจึงตองสามารถเตรียมคนสูยุคใหมได นอกจากนี้ การศึกษาตองเปน
เครื่องมือในการเพิ่มศักยภาพและขีดความสามารถของคน โดยจะตองมีบทบาทในการสรางคน ดังนี้  

- สรางคนใหมีปญญา รูจักคิด วิเคราะห อยางเปนระบบ ใชเหตุและผลเชิงวิทยา
ศาสตร  รูจักแยกแยะ เลือกสรรขาวสารขอมูลที่ถูกตองและเปนจริง รวมทั้งเสริมสราง
วัฒนธรรมการวิพากษและการโตแยงบนหลักเหตุผล 
- สรางคนใหมีอาชีพในทองถิ่น มีความรูในกิจกรรมที่มุงพัฒนาคุณภาพชีวิต รูจักการ
ทํางาน มีความรูเกี่ยวกับการผลิต การตลาดในระดับชุมชน เพ่ือใหสามารถนําความรู
ไปใชในการพัฒนาอาชีพใหดียิ่งขึ้น 
- ฝกฝนใหคนไทยมีวินัย รูจักหนาที่และความรับผิดชอบตอตนเอง ครอบครัว และ
สังคมอยางจริงจัง โดยเฉพาะวินัยหรือจริยธรรมในการทํางาน ในโลกของการแขงขัน 
การศึกษาจะตองสอนใหคนรูจักการทํางานเปนหมูคณะ มากกวาการสอนใหเด็กเกง
คนเดียว การทํางานเปนหมูคณะจะตองรูวามีไดมีเสีย ไมใชหวังแตไดอยางเดียว ตอง
ใจกวาง ไมทําลายซึ่งกันและกัน 
- สรางคนใหมีความรูในเรื่องวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ตั้งแตขั้นพ้ืนฐานที่เกี่ยวของ
กับชีวิตประจําวัน จนถึงขั้นกาวทันวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีสมัยใหมที่เหมาะสม
กับสังคม และทรัพยากรธรรมชาติ รวมทั้งการมีจิตสํานึกที่ดีตอสิ่งแวดลอม โดยสอด
แทรกความรูในเรื่องวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ใหเขาไปอยูในจิตใจของคนทุกระดับ
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ตั้งแตเด็กถึงผูใหญ สําหรับวิธีการเรียนการสอนควรจะเริ่มเรียนรูจากสิ่งใกลตัวซ่ึงเปน
ของจริงในชุมชน และเชื่อมโยงขึ้นไปตามลําดับอยางถูกตองเพื่อนําไปใชไดจริงใน
ชีวิตประจําวัน 
- สรางคนใหมีความรูที่ถูกตองเกี่ยวกับขนบธรรมเนียมประเพณี และ วัฒนธรรมที่ดี
งามของไทย รวมทั้งสงเสริมใหคนตระหนักและรูคุณคาของหลักทางพุทธศาสนา 
พัฒนาจิตใจใหมีความละเอียดรอบคอบ    มีคุณธรรม จริยธรรม สามัคคีธรรม 
สามารถแยกแยะอะไรตางๆไดถูกตอง และอยูในสังคมไดอยางมีความสุข 
- สรางคนทุกคนตั้งแตวัยเด็กใหมีความรูที่ถูกตองเกี่ยวกับการเมือง   การปกครอง
ตามวิถีทางของประชาธิปไตย อันมีพระมหากษัตริยเปนประมุข โดยใหความรูวา
ประชาธิปไตยคืออะไร มีขั้นตอนอยางไร มีขอดีขอเสียอยางไร เพ่ือใหเกิดจิตสํานึกที่
ดีตอการเมืองการปกครองในระบอบนี้ และเปนการเตรียมความพรอมของประชาชน
ในระดับลางเพ่ือรองรับการกระจายอํานาจการปกครองในอนาคต 

4. การศึกษาจะตองสรางพลเมืองใหเปนพลโลกได การที่โลกเปดกวางขึ้น และมีการเปลี่ยน
แปลงอยางรวดเร็วมาก ขณะที่สังคมไทยเปนสวนหนึ่งของประชาคมโลก จึงตองรูเทาทัน และปรับตน
เองใหเหมาะสม ทําใหคนไทยจําเปนตองมีโลกทัศนขาม     วัฒนธรรม และ โลกทัศนสากล เพ่ือใหมี
สมรรถนะที่จะแขงขันได รวมมือกันได และปรับตัวในการอยูรวมกับชนตางชาติ ตางภาษา ตางวัฒน
ธรรมไดอยางสันติ  โดยยังคงไวซึ่งความเปนไทย โดยการศึกษาตองใหรูเกี่ยวกับประเทศเพื่อนบาน
ใหมากขึ้น ทั้งในดานภาษา เศรษฐกิจ สังคม การเมือง และวัฒนธรรม รวมทั้งเสริมสรางศักยภาพของ
บุคคลทั้งในดานทักษะพื้นฐาน ซึ่งไดแก การเขียน การอาน การรูจักแหลงความรู และการเขาถึง
แหลงความรูนั้นๆ และในดานวิชาการอื่นๆ เชน ความรูดานภาษาอังกฤษ คอมพิวเตอร และกฎหมาย  
เปนตน เพ่ือใหคนไทยสามารถดํารงชีวิตอยูในสังคมไดอยางมีความสุข และมีเกียรติภูมิ  

5. การศึกษาไมจําเปนตองจํากัดอยูแตเฉพาะในระบบ เพราะการศึกษามีความจําเปนสําหรับ
ทุกคนตั้งแตแรกเกิดไปจนตลอดชีวิต สถาบันที่เกี่ยวของกับการเลี้ยงดู และพัฒนาการเรียนรูของคน
ตลอดชวงชีวิตจึงมีมากมาย และหลากหลาย จึงจําเปนตองปรับระบบการศึกษาเพื่อใหการศึกษา
สามารถพัฒนามนุษยไดอยางตอเน่ืองตั้งแตเกิดจนตาย (Lifelong Education) โดยตองหาทาง
ประสานสัมพันธการจัดการทั้ง 3 ระบบ คือ การศึกษาตามอัธยาศัย (Informal Education) ซึ่งเปนการ
เรียนรูจากการดําเนินชีวิตในแตละวัน และเปนการเรียนรูตามความสนใจของมนุษยโดยแท ไมมีระบบ
หรือระเบียบตายตัวแตปรับไปตามความสนใจของแตละบุคคลเปนสําคัญ เขากับการศึกษาในโรงเรียน 
(Formal Education) และ การศึกษานอกโรงเรียน (Non-Formal Education) สําหรับผูที่พลาดโอกาส
จากการศึกษาในโรงเรียน ซึ่งหากการศึกษาทั้ง 3 ระบบนี้สามารถสงเสริมซ่ึงกันและกัน ใหสืบเนื่อง
ถายโยงกันเปนหนึ่งเดียวก็จะเกิดเปน “ เครือขายแหงการเรียนรู” (Learning Network) ที่สนับสนุน
กระบวนการจัดการศึกษาที่กวางขวาง ครอบคลุมและสงเสริมการเรียนรูของมนุษยทุกหมูเหลา ทุก
เพศ ทุกวัย และทุกอาชีพอยางตอเน่ืองตลอดชีวิตเปน “ระบบการศึกษาตลอดชีวิต” อยางแทจริง 
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6. สรางและกระจายโอกาสทางการศึกษาใหกับประชากรในกลุมตางๆที่ดอยโอกาส หรือ
พลาดบริการทางการศึกษาใหมากขึ้น เชน คนพิการ คนที่อยูในพ้ืนที่หางไกล ผูดอยโอกาสที่ทํางาน
ในโรงงาน ทหารเกณฑ เปนตน โดยอาจกําหนดเปนนโยบายเฉพาะกิจ เฉพาะพื้นที่ใหมีการผนึก
กําลังระหวางภาครัฐ เอกชน ชุมชน และองคกรเอกชน เพ่ือใหบริการการศึกษาแกกลุมเปาหมาย
อยางทั่วถึง 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 
 รัฐบาลทุกสมัยตระหนักถึงความสําคัญของการศึกษา จึงไดวางนโยบายดานการศึกษาและ
กําหนดแผนการศึกษาของชาติที่มุงเนนการพัฒนาคุณภาพการศึกษาทุกระดับชั้น และขยายขายการ
ศึกษาใหครอบคลุมทั่วประเทศ แตถึงกระนั้น ระบบการศึกษาของไทยก็ยังไมสามารถปรับตัวไดทัน
กับกระแสการเปลี่ยนแปลงของโลก และดูเหมือนมีสภาพลาหลังเม่ือเทียบกับประเทศเพื่อนบาน  ทั้งน้ี
เพราะปญหาสะสมหลายดาน อาทิ การบริหารการศึกษารวมอํานาจ การจัดการซับซอน การบริหาร
การเงินไมมีประสิทธิภาพ การวางหลักสูตรไมยืดหยุน คุณภาพครูเสื่อมถอย และสถาบันครอบครัว
หยอนยาน เปนตน 
 
 ประเด็นวิกฤตดานการศึกษา พอสรุปโดยสังเขปได 6 ประการ ดังน้ี 
 
 1. การจัดการศึกษาขาดความเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน การจัดระบบบริหารการศึกษา
ครอบคลุมหนวยงานจํานวนมากถึง 12 หนวยงาน ซึ่งแบงหนาที่ความรับผิดชอบตามประเภทการ
ศึกษา ดังนี้ 
  1.1 หนวยงานที่ดูแลดานสามัญศึกษา มีจํานวน 8 หนวยงาน ไดแก 
   - สํานักงานคณะกรรมการการประถมศึกษาแหงชาติ กระทรวงศึกษาธิการ ดู
แลโรงเรียนประชาบาล โรงเรียนอนุบาล และโรงเรียนประถมศึกษาทั่วราชอาณาจักร 
   - กรมสามัญศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ มีโรงเรียนในสังกัด คือ โรงเรียน
มัธยมศึกษา โรงเรียนศึกษาพิเศษ (สําหรับเด็กที่มีปญหาทางรางกาย จิตใจ สติปญญาและสังคม) และ
โรงเรียนศึกษาสงเคราะห (สําหรับเยาวชนบางประเภท เชน บุตรชาวเรือ บุตรชาวเขา เปนตน) 
   - สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกชน กระทรวงศึกษาธิการ ควบคุมดู
แลโรงเรียนเอกชนประเภทสามัญ 
   - สํานักการศึกษากรุงเทพมหานคร และสํานักงานการศึกษาทองถิ่น 
กระทรวงมหาดไทย มีโรงเรียนในสังกัดคือ โรงเรียนประถมศึกษาของกรุงเทพมหานคร โรงเรียน
ประถมศึกษาของเทศบาลและเมืองพัทยา ซึ่งตั้งอยูในเขตเทศบาลทั่วราชอาณาจักร 
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   - กรมการฝกหัดครู กระทรวงศึกษาธิการ โรงเรียนในสังกัด คือ โรงเรียน
สาธิตวิทยาลัยครู 
   - ทบวงมหาวิทยาลัย ดูแลโรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัย 
   - กองบัญชาการตํารวจตระเวนชายแดน กรมตํารวจ กระทรวงมหาดไทย 
โรงเรียนในสังกัด คือ โรงเรียนประถมศึกษาที่จัดสอนโดยตํารวจตระเวนชายแดน 
   - กรมประชาสงเคราะห กระทรวงมหาดไทย ดูแลโรงเรียนชาวเขา โรงเรียน
ในสถานสงเคราะหเด็กและวัยรุน 
  1.2 หนวยงานที่ดูแลดาน อาชีวศึกษา แบงเปน 4 สังกัด คือ 
   - กรมอาชีวศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ 
   - สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล กระทรวงศึกษาธิการ 
   - กรมศิลปากร กระทรวงศึกษาธิการ 
   - สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกชน กระทรวงศึกษาธิการ 
  1.3 หนวยงานที่ดูแลการศึกษานอกระบบโรงเรียน 2 แหง ไดแก 
   - สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกชน กระทรวงศึกษาธิการ มีโรงเรียน
ในสังกัด คือ โรงเรียนเอกชนการศึกษาพิเศษ และโรงเรียนเอกชนสอนศาสนาอิสลาม 
   - กรมการศึกษานอกโรงเรียน กระทรวงศึกษาธิการ ดูแลการศึกษาผูใหญ 
 เปนที่นาสังเกตวา หนวยงานที่ดูแลรับผิดชอบการศึกษาในแตละระดับและประเภทการศึกษา 
มีทั้งที่สังกัดในกระทรวงเดียวกันและตางกระทรวง ทําใหการบริหารงานไมคลองตัว ขณะเดียวกัน
หนวยงานที่อยูภายใตกระทรวงเดียวกัน ก็ยังไมมีการประสานสัมพันธเทาที่ควร 
 นอกจากนี้ การจัดระบบการศึกษายังเปนระบบที่รวมอํานาจเขาสูสวนกลาง ทําใหการตัดสิน
ใจลาชาและไมใครสอดคลองกับสภาพทองถิ่น เพราะตองยึดถือคําสั่งจากสวนกลางเปนหลักปฏิบัติ
อยางเครงครัด 
 
 2. การบริหารงบประมาณการศึกษาดอยประสิทธิภาพ ปจจัยทางการเงินเปนตัวแปรที่มี
อิทธิพลสําคัญประการหนึ่งในการดําเนินมาตรการตางๆใหบรรลุตามเปาหมาย แตสิ่งสําคัญย่ิงกวานั้น
ก็คือ การบริหารงบประมาณอยางมีประสิทธิภาพ   
 รัฐบาลทุกยุคทุกสมัยคํานึงถึงความสําคัญของการศึกษา และไดจัดสรรเงินงบประมาณดาน
การศึกษาเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วในชวง 6 ปที่แลว มีอัตราการขยายตัวเฉล่ียราวรอยละ 20 ตอป นอก
จากน้ี ยอดงบประมาณดานการศึกษาที่ไดรับอนุมัติในแตละปครองแชมปงบประมาณสูงสุดเปนอันดับ
ที่ 1 คิดเปนสัดสวนเกือบ 1 ใน 5 ของยอดเงินงบประมาณแผนดินทั้งหมดในชวงหลายปที่ผานมา 
โดยการศึกษาไดรับจัดสรรเงินงบประมาณเปนจํานวนสูงกวา 100,000 ลานบาท เปนครั้งแรกในปงบ
ประมาณ 2536 และมีจํานวนสูงถึง 137,273.5 ลานบาทในปงบประมาณ 2538 ซึ่งเปนยอดเงินงบ
ประมาณมากที่สุด คิดเปนสัดสวนรอยละ 19.2 ของงบประมาณทั้งหมดในป 2538 
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 แตเปนที่นาเสียดายวา เม่ือพิจารณายอดงบประมาณดานการศึกษา เปรียบเทียบกับมูลคา
ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ (GDP) ยังคงมีสัดสวนในเกณฑต่ําคือราวรอยละ 3.5 เทานั้นในป
งบประมาณ 2538 เทียบกับเกณฑเฉลี่ยของประเทศที่พัฒนาแลว ซึ่งอยูในระดับประมาณรอยละ 4-5 
ของ GDP  
 แมวางบประมาณดานการศึกษาขยายตัวในอัตราสูง แตเม่ือพิจารณาสัดสวนจํานวนเงินงบ
ประมาณการศึกษาในป 2538 จัดแบงเปนสวนที่เปนเงินเดือนครู คาสาธารณูปโภค และคาวัสดุใช
สอย สูงถึงรอยละ 70 ของจํานวนเงินงบประมาณดานการศึกษาทั้งหมด งบประมาณสําหรับการกอ
สรางโรงเรียน (รวมคาที่ดิน สิ่งปลูกสราง และครุภัณฑ) คิดเปนสัดสวนรอยละ 19 สวนงบประมาณ
ดานการพัฒนาคุณภาพการศึกษา ไดแก การฝกอบรม การจัดทําคูมือการเรียนการสอน และวัสดุ
อุปกรณประกอบการเรียนการสอน คิดเปนสัดสวนเพียงรอยละ 8 เทานั้น ซึ่งนับวาอยูในระดับต่ํามาก
เม่ือเปรียบเทียบกับสัดสวนดังกลาวของประเทศพัฒนาแลว ที่สูงถึงรอยละ 30 ของยอดเงินงบ
ประมาณการศึกษาทั้งหมด 
 อน่ึงเม่ือพิจารณางบประมาณคาใชจายเฉพาะในสวนที่เปนเงินเดือนครู ปรากฏวามีสัดสวน
ราวรอยละ 57 ของงบประมาณการศึกษาทั้งหมด แตเปนที่นาเสียดายวา งบประมาณจํานวนมากที่ได
รับจัดสรรในสวนนี้ ก็ยังไมเพียงพอที่จะใชเปนคาตอบแทนแกครู เพ่ือดึงดูดหรือจูงใจใหครูทุมเทแรง
กายแรงใจสอนหนังสือ โดยเฉพาะในทองถิ่นชนบทที่หางไกลความเจริญ เหตุใดจึงเปนเชนนั้น 
 สวนหนึ่งเนื่องมาจากภาระหนาที่ของครูในชนบทมีขอบขายมากกวาการสอนหนังสือเพียง
อยางเดียว แตครูตองมีภาระรับผิดชอบมากมายรวมไปถึงชีวิตความเปนอยูของลูกศิษย เปนที่ปรึกษา
ปญหาครอบครัว และแกนนําของชุมชน เปนตน ดังนั้น แมวางบประมาณในสวนที่จัดสรรใหเปนเงิน
เดือนครู คิดเปนสัดสวนสูงก็ตาม แตการบริหารงบประมาณเพื่อใหเหมาะสมกับภาระหนาที่การงาน
ของครู  จึงเปนสิ่งที่ควรคํานึงถึงดวย 
 
 3. หลักสูตรการศึกษาเนนวิชาการ-ขาดความยืดหยุน  หลักสูตรการศึกษาเปนพ้ืนฐานที่
กําหนดแนวทางในการอบรมความรู และฝกฝนทักษะในดานอ่ืนๆ ใหแกผูเรียน เพ่ือใหผูสําเร็จการ
ศึกษาในแตละระดับการศึกษามีความรู และความชํานาญงานสําหรับใชในการประกอบสัมมาอาชีพ
ตามวิถีทางที่ตนถนัดตอไป 
 ขอวิพากษวิจารณที่สําคัญเกี่ยวกับหลักสูตรการศึกษา ก็คือ การที่รัฐวางหลักสูตรการศึกษา
ในระดับตางๆ โดยยึดแบบแผนเดียวกันทั้งประเทศ ทําใหการเรียน-การสอนไมมีความยืดหยุนตาม
สภาพเศรษฐกิจ-สังคมที่แทจริงในแตละภาค แตละจังหวัด แตละทองถิ่น นักเรียนในถิ่นตางๆ ของ
ประเทศจึงไมสามารถนําวิชาความรูที่เลาเรียนไปใชประโยชนในชีวิตประจําวันไดอยางเต็มที่ เพราะ
การศึกษาในตําราเปนสิ่งไกลตัวและแตกตางจากสภาวะแวดลอมในทองถิ่นที่อาศัยอยู 
 การศึกษาที่บังคับใชมาตรฐานเดียวกันทั่วประเทศ ทําใหการเรียน-การสอนละเลยภูมิปญญา
ทองถิ่น และไมสามารถคนหาภูมิปญญาทองถิ่นเพื่อนํามาใชใหเกิดประสิทธิผลภายในทองถิ่นน้ันๆ  
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 สําหรับกระแสวิพากษวิจารณที่เกี่ยวของกับหลักสูตรการศึกษาในประเด็นอ่ืนๆ ไดแก  
  - เด็กคิดไมเปน หลักสูตรการศึกษามิไดมุงสอนใหเด็กมีความคิดริเร่ิมหรือคนหาเหตุ
ผลดวยตนเอง แตนิยมสอนใหเด็กทองจํา เพราะใชบรรทัดฐานเดียวกันเปนเครื่องวัดความสามารถ
ของนักเรียน นั่นก็คือ การสอบไล  แนวทางการเรียน-การสอนจึงถูกบีบบังคับดวยระบบการสอบคัด
เลือกเขาศึกษาในระดับที่สูงกวา โดยเฉพาะอยางยิ่งการสอบคัดเลือกเขามหาวิทยาลัย 
  - ทฤษฎีนําปฏิบัติ การเรียน-การสอนหนังสือสวนใหญมุงเนนแตการเรียนดานวิชา
การเปนหลัก ไมใครเนนการเรียนภาคปฏิบัติหรือการฝกอาชีพ ทําใหนักเรียนขาดการฝกฝนอบรม
ทักษะในการปฏิบัติงานอยางแทจริง และไมสามารถนําประสบการณจากการศึกษาเลาเรียนไปใชใน
การประกอบอาชีพในภายหนา 
  - หลักสูตรวิชาชีพลาหลัง สถานศึกษาระดับสูงไมสามารถผลิตกําลังคนใหมีความรู
สอดคลองกับตลาดแรงงาน สาเหตุสวนหน่ึงเนื่องจากขาดขอมูลเกี่ยวกับความตองการของตลาดแรง
งาน ซึ่งมักเปลี่ยนแปลงตามสภาวะแวดลอมทางเศรษฐกิจและความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี 
โดยเฉพาะหลักสูตรดานวิชาชีพไมสามารถปรับเปลี่ยนไดทันกับวิทยาการสมัยใหม เพราะตองใชเงิน
ลงทุนสูงและตองการครูที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะดานเปนผูฝกสอน  
   

4. สถาบันครูหยอนคุณภาพ “ครู” ในอุดมคติ คือ ผูประสิทธิ์ประสาทวิชาความรูในแกศิษย 
มิใชเฉพาะแตเพียงในดานการอบรมวิชาความรูและการฝกฝนดานวิชาชีพเทานั้น แตรวมถึงการกลอม
เกลาจิตใจลูกศิษยใหใฝหาคุณธรรม และฝกหัดชี้แนะใหใชความนึกคิดอยางมีเหตุและผล เพ่ือชวยให
เยาวชนของชาติเติบโตขึ้นเปนผูใหญที่มีคุณภาพและมีคุณคาแกสังคมสืบไป 
 “ครู” ควรเปนบุคคลที่ตั้งม่ันอยูในศีลธรรม ซื่อสัตยในวิชาชีพอยางแทจริงและใฝหาความรู
อยางไมหยุดยั้ง ครูผูมีคุณภาพเหลานี้จะเปนผู “สราง” ความรูใหแกศิษย กลาวคือ สามารถสั่งสอน
ศิษยใหมีความรูจริง ใหสามารถจัดระบบความคิดอยางมีเหตุผลและรูจักคนควาความรูไดดวยตนเอง 
ครูจึงมิใชเปนเพียงผู “ถายทอด” ความรูใหแกศิษยเทานั้น 
 ปญหาที่เกี่ยวของกับสถาบันครู ไดแก  
  - ครูมิใชผูรูจริง เพราะขาดการอบรมความรูเพ่ิมเติม วิทยาการสมัยใหมที่พัฒนาอยาง
รวดเร็วในยุคโลกาภิวัตน ทําใหครูจําเปนตองปรับปรุงความรูใหทันสมัยอยูเสมอ โดยเฉพาะในสวนที่
เกี่ยวของกับวิชาในความรับผิดชอบของตน แตครูทั้งหลายมักขาดโอกาสที่จะไดรับการอบรม
เทคโนโลยีสมัยใหมอยางทั่วถึงและจริงจัง ทําใหเกิดความขาดแคลนครูในสาขาวิชาชีพบางสาขาที่ตอง
อาศัยความชํานาญเฉพาะดาน อาทิ วิศวกรรมศาสตร คอมพิวเตอร เปนตน  
 นอกจากนี้ บุคคลผูมีความรูความเชี่ยวชาญในวิทยาศาสตรสมัยใหมดังกลาวมักสมัครใจเขา
ทํางานกับธุรกิจเอกชน ซึ่งใหผลตอบแทนในรูปของเงินเดือนและสวัสดิการในดานตางๆ สูงกวาอาชีพ
ครู 
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  - ครูมิใชคนเกงจริง นักเรียนที่สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายที่มีผลการ
เรียนดีมักไมสนใจที่จะเลือกเขาเรียนเปนครู อาชีพครูจึงตกอยูกับนักเรียนที่มีผลการเรียนในระดับ
ปานกลาง ทําใหคุณภาพและประสิทธิภาพของครูโดยทั่วไปอยูในเกณฑที่ไมสูงนัก พิจารณาจากระดับ
คะแนนสูงสุด-ต่ําสุดของผูที่สอบผานขอเขียนเพื่อศึกษาตอในคณะครุศาสตรหรือคณะศึกษาศาสตร
ของมหาวิทยาลัยตางๆ ทั้งรัฐและเอกชน ที่อยูในเกณฑต่ํา คือ คะแนนสูงสุดอยูในระดับ 380 คะแนน 
และคะแนนต่ําสุดเทา 157 คะแนนเทานั้น ในการสอบคัดเลือกเขาสถาบันอุดมศึกษาประจําป 2537 
จากคะแนนเต็ม 600 คะแนน 
 นอกจากนี้ ผูสําเร็จมัธยมปลายที่สนใจเลือกเขาศึกษาวิชาชีพครูในระดับอุดมศึกษามีจํานวน
นอยมาก พิจารณาจากสัดสวนของจํานวนการเลือกเขาคณะครุศาสตร/ศึกษาศาสตรเปนอันดับที่ 1 
ของผูสมัครสอบคัดเลือกเขามหาวิทยาลัยของรัฐทั้งหมดประจําป 2537 อยูในระดับเพียงรอยละ 2.3 
จํานวนการเลือกคณะอันดับที่ 1 ของผูสมัครทั้งหมด เปรียบเทียบกับสัดสวนการเลือกของผูสมัครที่
สน ใจสอบคัด เลื อก เข า เรียน ในคณ ะวิศวกรรมศาสตร เป น อัน ดับที่  1 สู งถึ งรอยละ  15.2               
คณะแพทยศาสตร/ทันตแพทยศาสตร/เภสัชศาสตร รอยละ 10.4   คณะสถาปตยกรรมศาสตร รอยละ 
6.3 เปนตน  
  - ครูเสื่อมศีลธรรมและขาดจริยธรรม “ครู” ถูกผูกมัดดวยขนบธรรมเนียมจารีต
ประเพณีและความมุงหวังของประชาชนใหเปนผูประพฤติดี ประพฤติชอบ บุคคลที่ประกอบอาชีพครู
จะตองยึดม่ันในศีลธรรมและจริยธรรม เพราะจะตองวางตัวใหเปนแบบอยางที่ดีแกเด็กและเยาวชนสืบ
ไป 
 แตสภาวะแวดลอมทางเศรษฐกิจและสังคมที่บีบคั้นใหครูตองตอสูกับชีวิตประจําวันเพ่ือความ
อยูรอด ทําใหครูอาจยอหยอนวินัยของความเปนครู และหลงลืมบทบาทที่ควรประพฤติปฏิบัติในบาง
ครั้ง ทั้งน้ี การที่ครูมีพ้ืนฐานจิตใจที่ถูกตองตามทํานองคลองธรรม ก็สืบเนื่องจากการอบรมบมนิสัยใน
ชวงเยาววัยเปนสําคัญ 

- ความเหลื่อมล้ําระหวางครูในเมืองกับครูชนบท ความแตกตางระหวางเขตเมืองกับ
เขตชนบททางดานสภาพแวดลอมทางเศรษฐกิจ บรรยากาศในการทํางาน โอกาสในความกาวหนา
ทางอาชีพการงานและระดับรายไดของครู เปนปจจัยบั่นทอนแรงจูงใจที่จะชักนําใหครูในเขตเมืองสน
ใจออกไปสอนหนังสือแกเด็กในถิ่นทุรกันดารหรือสถานที่หางไกลความเจริญ สงผลใหเกิดความขาด
แคลนครูในเขตชนบท และทําใหครูในชนบทมักขาดกําลังใจในการปฏิบัติงาน 

 
 5. สถาบันครอบครัวสั่นคลอน “ครอบครัว” เปนปจจัยพ้ืนฐานที่กําหนดทิศทางการศึกษา
ของบุตรหลาน ครอบครัวใดที่มีปญหาทางเศรษฐกิจ มีความขัดแยงในครัวเรือน  ขาดความอบอุนใน
การอยูรวมกันระหวางสมาชิกในครอบครัว  ยอมสงผลกระทบตอการเขารับการศึกษาและผลการเรียน
ของบุตรหลานโดยตรง  
 สภาพแวดลอมของครอบครัวที่มีอิทธิพลตอระดับการศึกษาของเยาวชน ไดแก  
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  - ฐานะทางการเงิน ปจจัยทางการเงินมักเปนตัวกําหนดขีดความสามารถของผูปก
ครองในการสงบุตรหลานเขารับการศึกษาตอวาจะสูงถึงระดับใด ฐานะการเงินของครอบครัวจึงเปน
สาเหตุประการหนึ่งที่ทําใหเด็กจากครอบครัวที่ยากจนดอยโอกาสทางการศึกษากวาบุตรหลานของ
ครอบครัวที่ร่ํารวย เน่ืองจากผูปกครองไมมีเงินพอที่จะสงเสียใหเด็กไดเรียนหนังสือในระดับที่สูงขึ้น 
และในบางกรณีเยาวชนเหลานั้นจําเปนตองละทิ้งการศึกษากลางคันเพ่ือออกมาหางานทํา เปนรายได
เสริมใหแกครอบครัวอีกแรงหนึ่ง 
 นอกจากนี้ ความยากดีมีจนของครอบครัว ยังสงผลกระทบตอสุขภาพอนามัยของเยาวชนอีก
ประการหนึ่งดวย ซึ่งมีผลเชื่อมโยงถึงผลการศึกษาเลาเรียนของเยาวชนเหลานั้น โดยเฉพาะเด็กใน
ชนบทมีสุขภาพอนามัยไมใครสมบูรณ เน่ืองจากสภาพเศรษฐกิจของครอบครัวไมเอ้ืออํานวยใหอยูดี
กินดี และวัฒนธรรมการกินอยูของแตละทองถิ่น ซึ่งไมถูกตองตามหลักโภชนาการและหลักสุขภาพ
อนามัยที่ดี  
  - ทัศนคติของผูปกครอง ผูปกครองเปนบุคคลสําคัญที่มีอิทธิพลโนมนาวใหบุตรหลาน
มีจิตใจใฝเรียนรูมากนอยเพียงใด ทั้งน้ี ระดับการศึกษาของผูปกครองก็มีสวนชี้นําและสนับสนุนการ
ศึกษาแกบุตรหลาน โดยทั่วไปเด็กที่อยูในครอบครัวที่ผูปกครองมีระดับการศึกษาสูงมักกระตือรือรนที่
จะศึกษาในระดับที่สูงขึ้น เม่ือเทียบกับครอบครัวที่ผูปกครองมีการศึกษาระดับต่ํา 
 แตมีขอยกเวนในบางกรณี คือ ครอบครัวที่มีฐานะทางการเงินไมสูดีนัก ซึ่งสวนใหญอยูในเขต
ชนบท และผูปกครองก็ไมไดรับการศึกษาขั้นสูง อาจมีความคิดที่สนับสนุนใหบุตรหลานของตนเลา
เรียนในระดับที่สูงขึ้นตามลําดับ เน่ืองจากเห็นคุณประโยชนของการศึกษาในการปรับปรุงวิถีชีวิต
ความเปนอยูของครอบครัวในอนาคต 
   

6. วิวัฒนาการเทคโนโลยีโลกกาวล้ําหนาการศึกษาไทย การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ
โดยสวนรวมใหเจริญรุดหนาอยางรวดเร็ว โดยการรับวิทยาการอันทันสมัยจากตางประเทศเขามาปรับ
ใชในวิถีชีวิตความเปนอยู และการประกอบธุรกิจในดานตางๆ นับเปนปจจัยที่มีสวนชวยสงเสริมการ
ศึกษาประการหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่ง วิวัฒนาการของระบบการโทรคมนาคม และการสื่อสารในรูป
แบบตางๆ อาทิ วิทยุ โทรทัศน หนังสือและสิ่งพิมพอ่ืนๆ ไดชวยเปดโลกทัศนของนักเรียนใหกวาง
ขวางยิ่งขึ้น นอกจากนี้การปรับโครงสรางทางเศรษฐกิจที่เปลี่ยนแปลงไปสูการผลิตภาค              อุต
สาหกรรมมากขึ้น ทดแทนภาคเกษตรกรรม ทําใหบทบาทของเทคโนโลยีสมัยใหมทวีความสําคัญ
อยางมากในปจจุบัน  
 การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีจึงเปนตัวแปรอีกประการหนึ่งในการจัดการศึกษาในสวนของ
การปรับเนื้อหาสาระของหลักสูตรการเรียนการสอนใหสอดคลองกับสภาพแวดลอมที่แปรเปลี่ยนไป 
เพ่ืออบรมใหนักเรียน-นักศึกษาที่สําเร็จการศึกษามีความรูความสามารถที่จะนําไปใชการปฏิบัติงาน
ไดอยางแทจริง โดยเฉพาะการศึกษาดานอาชีวศึกษา 
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 แตพัฒนาการทางเทคโนโลยีที่เจริญรุดหนาอยางไมหยุดยั้ง ทําใหการจัดการศึกษาสวนใหญ
กาวตามไมทันกับการเปลี่ยนแปลงดังกลาว โดยเฉพาะอยางยิ่ง ความเจริญกาวหนาดานคอมพิวเตอร 
ในปจจุบันพัฒนาการดานคอมพิวเตอรสําหรับใชในงานวิเคราะห วิจัย การจัดเก็บขอมูล เปน
ประโยชนอยางมากและอํานวยความสะดวกในการประกอบธุรกิจแขนงตางๆ แตสถานการศึกษาของ
รัฐสวนใหญขาดแคลนทั้งทุนทรัพยและกําลังคนที่จะใชในการปรับปรุงหลักสูตรการศึกษา เพ่ือบรรจุ
เน้ือหาสาระเกี่ยวกับวิทยาการสมัยใหมสําหรับสอนนักเรียนเพราะตองอาศัยเงินลงทุนสูง เพ่ือนํามาใช
จายดานอุปกรณประกอบการเรียนการสอนเชน เครื่องมือเครื่องจักรที่ทันสมัย เครื่องคอมพิวเตอร 
เปนตน รวมทั้งตองการครูผูมีความรูในสาขาวิชาชีพน้ันๆ ดวย 
 ขอจํากัดดานงบประมาณและกําลังคน ทําใหภาครัฐขาดความคลองตัวในการปรับปรุงระบบ
การศึกษาใหกาวทันกับพัฒนาการทางเทคโนโลยีสมัยใหม ในประเด็นน้ีจึงเปนการเปดชองทางใหภาค
ธุรกิจเอกชนที่มีความพรอมทั้งทางดานกําลังทรัพยและกําลังคนที่มีคุณภาพสามารถเขามามีบทบาท
ในการสนับสนุนการศึกษาเฉพาะดานไดทางหนึ่ง 
 
สรุป 
  

การกําหนดเปาหมายทางการศึกษาของไทยในอนาคต เปนเรื่องสําคัญที่ตองอาศัยความรวม
มือ รวมใจ จากหลายๆฝาย  เพ่ือใหเกิดผลในทางปฏิบัติอยางเปนรูปธรรมและตองเปนแผนที่ตรงกับ
ประเด็นปญหา  มีกระบวนการติดตามตรวจสอบ  และมีกําหนดระยะเวลาชัดเจน   นอกจากนี้ ควร
เปนการวางแผนรองรับสิ่งที่จะเกิดขึ้นในอนาคตซึ่งเปนการวางแผนในเชิงรุก  อยาจมปลักอยูกับการ
แกปญหาที่เกิดขึ้นมาแลว 20-30 ป   มิเชนนั้นจะเปนการวางแผนแบบถอยหลัง  คือกาวถอยหลังไป
แกปญหาในอดีต  ไมไดรองรับสิ่งที่จะเกิดขึ้นในอนาคต 
 ที่สําคัญเหนือสิ่งอ่ืนใดกอนที่จะเกิดการรวมแรงรวมใจกันในการพัฒนาระบบการศึกษาของ
ไทยก็คือ  ตองใหทุกคนตระหนักถึงความสําคัญในการพัฒนาคน  โดยถือวา “คน” เปนหัวใจของการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคม   ขณะเดียวกันตองเนนใหการศึกษาที่สามารถเพิ่มศักยภาพของคน  ศักย
ภาพของชุมชน  เพ่ือสรางความเขมแข็ง  แข็งแกรง  ทั้งคน ทั้งชุมชน เปนหมูเหลา  และเปนกําลังคน
ที่เปนปกแผน พ่ึงตนเองไดในระยะยาว 
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Code 169 : การบริการทางการแพทยและอนามัย 
 
- โรงพยาบาลเอกชน 
 
สถานการณโดยรวม 
 

โรงพยาบาลเอกชนไดรับผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจตกต่ําในป 2540 เชนเดียวกับธุรกิจ
อ่ืนๆ โดยเฉพาะการออนคาของเงินบาททําใหตนทุนในการรักษาพยาบาลและการชําระดอกเบี้ยที่เปน
เงินกูจากตางประเทศเพิ่มมากขึ้นในขณะที่กําลังซื้อไดหดตัวลงเนื่องจากคาใชจายในการรักษา
พยาบาลที่เพ่ิมสูงในชวงนั้น วิกฤติเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นสงผลใหอัตราการวางงานและอัตราการเลิกจาง
เพ่ิมสูงขึ้นทุกปซึ่งมีผลกระทบตอผูบริโภคคือทําใหจํานวนผูใชบริการในสถานพยาบาลเอกชนลดลงถึง
รอยละ 30-45 แตธุรกิจบริการประเภทนี้นับไดวาสามารถฟนตัวไดเร็วกวาธุรกิจประเภทอ่ืนเนื่องจาก
การบริหารและการจัดการที่มีประสิทธิภาพทั้งดานทรัพยากร บุคลากร และดานการเงิน อีกทั้งยังได
รับผลพวงจากการดําเนินนโยบายที่เหมาะสมทางดานการบริหารและการจัดการในเรื่องดังกลาวทั้ง
จากภาครัฐและเอกชน 

จะเห็นไดจากโรงพยาบาลที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยมีผลประกอบการที่ดีขึ้นภายหลัง
จากที่ไดฟนฝาวิกฤติเศรษฐกิจมาระยะหนึ่งแลว ผลประกอบการของโรงพยาบาลเอกชนขึ้นอยูกับองค
ประกอบที่สําคัญคือรายไดจากการรักษาพยาบาล รายจายประจําไดแก เงินเดือนพนักงาน คาใชจาย
ในสํานักงาน ฯลฯ คาใชจายเพื่อชําระดอกเบี้ยเงินกู ตนทุนของคารักษาพยาบาล และคาใชจายที่ใชใน
การลงทุนโดยเฉพาะการปลูกสรางสิ่งถาวร อาทิ คากอสรางอาคารสถานที่ ฯลฯ ซึ่งคาใชจายสวนนี้ได
ชะลอลงเกือบทุกโรงพยาบาล สําหรับสวนที่เปนรายไดจากคารักษาพยาบาล ในป 2539 โรงพยาบาล
เอกชนในตลาดหลักทรัพยเพียง 2 แหงเทานั้นที่มีรายไดจากคารักษาพยาบาลลดลงจากปกอน แตใน
ป 2540 โรงพยาบาลเอกชน 6 แหงมีรายไดนอยกวาป 2539 และป 2541 โรงพยาบาลเอกชน 10 
แหงมีรายไดจากการรักษาพยาบาลนอยกวาปที่ผานมา แสดงใหเห็นวากําลังซ้ือของผูใชบริการในโรง
พยาบาลไดลดลงอยางตอเน่ือง นับตั้งแตป 2540 ซึ่งรัฐมีนโยบายลดสวัสดิการคารักษาพยาบาลของ
ขาราชการและพนักงานรัฐวิสาหกิจ การปดกิจการของบริษัทตางๆ การลดเงินเดือนของพนักงาน และ
การวางงานของผูใชแรงงานซึ่งไดมีจํานวนเพ่ิมขึ้นทุกป ทําใหกําลังซ้ือของผูบริโภคไดถดถอยลงอยาง
ตอเน่ือง 

ในสวนรายจายประจําของโรงพยาบาลเอกชนในตลาดหลักทรัพยนั้น โรงพยาบาลทุกแหงได
พยายามลดคาใชจายเพื่อเปนการปรับองคกรใหสามารถผานพนวิกฤติเศรษฐกิจไปได ทั้งน้ีการปรับ
ตัวที่ใชกันก็คือ การลดจํานวนพนักงานโดยใชพนักงานนอยลงแตทํางานหมุนเวียนแทนที่จะรับ
พนักงานใหม การลดเงินเดือนพนักงาน และการประหยัดคาใชจายทั้งทางดานสาธารณูปโภค-
สาธารณูปการและอุปกรณเครื่องใชในสํานักงาน เปนตน แตอยางไรก็ตามโรงพยาบาลบางแหงก็ยังมี
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รายจายสวนนี้เพ่ิมขึ้นจากปที่ผานมา อันเปนผลมาจากเงินเดือนพนักงานที่เพ่ิมขึ้น การซื้ออุปกรณ
เครื่องใชในสํานักงานซึ่งตองนําเขาจากตางประเทศ อยางไรก็ดีบางโรงพยาบาลไดมีการปรับตัวโดย
ลดรายจายประจําลงอยางรวดเร็วซ่ึงก็ชวยใหผลประกอบการดีขึ้นบาง  
 สําหรับคาใชจายที่ตองชําระเปนดอกเบี้ยเงินกู โรงพยาบาลเอกชนสวนใหญเสียดอกเบี้ยเพ่ิม
ขึ้นทุกปถึงแมวาอัตราดอกเบี้ยเงินกูไดเร่ิมลดลงในชวงคร่ึงปหลังของป 2541 โดยที่อัตราดอกเบี้ยเงิน
กูเฉลี่ยสําหรับลูกคาชั้นดีคิดเปนรอยละ 13.396 รอยละ 13.583 และรอยละ 14.417 ในป 2539 ป 
2540 และป 2541 ตามลําดับ แตในชวง 3 ปที่ผานมาโรงพยาบาลเอกชนในตลาดหลักทรัพยโดยสวน
ใหญมีภาระรายจายดานดอกเบี้ยเพ่ิมขึ้นมาก นอกจากนี้เงินทุนที่กูมาจากตางประเทศก็ตองเสีย
เปรียบอัตราแลกเปลี่ยนเพิ่มขึ้นทุกปเชนเดียวกัน ซึ่งก็เปนอีกสาเหตุหน่ึงที่ทําใหโรงพยาบาลเอกชน
ตองชําระดอกเบี้ยเงินกูเพ่ิมขึ้นตลอดมา โดยที่อัตราแลกเปลี่ยนอยูที่ระดับ 25 บาทตอดอลลารสหรัฐฯ 
31 บาทตอดอลลารสหรัฐฯ และ 41 บาทตอดอลลารสหรัฐฯ ในป 2539 ป 2540 และป 2541 ตาม
ลําดับ 
 นอกจากนี้ยังมีรายจายที่เปนตนทุนของคารักษาพยาบาลซึ่งโรงพยาบาลทุกแหงไดพยายาม
ลดคาใชจายสวนนี้ที่เปนตนทุนในการดําเนินธุรกิจลงอยูแลวเพ่ือเปนการปรับองคกรใหสามารถฟนฝา
อุปสรรคในชวงวิกฤติเศรษฐกิจไปได อยางไรก็ตามโรงพยาบาลเอกชนบางแหงไดลดตนทุนที่เปนคา
ใชจายสวนนี้ลงอยางมีประสิทธิภาพ การปรับตัวของสถานพยาบาลในสวนนี้ที่ดําเนินการกันก็คือ การ
ใชผลิตภัณฑที่ผลิตในประเทศหรือผลิตโดยใชวัตถุดิบนําเขานอยที่สุดไมวาจะเปนยาและเวชภัณฑ 
เครื่องมือและอุปกรณเครื่องใชทางการแพทย และสงเสริมใหมีการใชสมุนไพรที่ผลิตไดในประเทศซึ่ง
ไดมีการรับรองจากหนวยงานของรัฐวาสามารถรักษาโรคใหหายขาดได นอกจากนี้ยังมีการตรวจสอบ
สินคาคงคลังอยางสม่ําเสมอเพื่อใหม่ันใจวาไมมีสินคาคงคลังตกคางเหลืออยู 
 ในป 2542 กําลังซ้ือของผูใชบริการรักษาพยาบาลของสถานพยาบาลเอกชนนาจะมีแนวโนมท่ี
ดีขึ้นเม่ือเทียบกับปกอนๆ ทั้งน้ีสืบเนื่องมาจากนโยบายในการกระตุนเศรษฐกิจของภาครัฐทําใหผู
บริโภคมีกําลังซ้ือมากขึ้น อันเปนผลพวงของการกระจายเม็ดเงินจํานวน 53,000 ลานบาทใหถึงมือ
ประชาชนในชนบทตามโครงการมิยาซาวา การลดภาษีมูลคาเพิ่มจากรอยละ 10 เหลือรอยละ 7 และ
การที่รัฐดําเนินนโยบายขาดดุลงบประมาณเพื่อกระตุนการใชจายทางดานอุปโภคและบริโภคของ
ประชาชน เหลานี้ลวนมีสวนชวยหนุนกําลังซ้ือของประชาชนสวนหน่ึงใหหันกลับไปใชบริการโรง
พยาบาลเอกชนเพิ่มขึ้นจากปกอนๆ นอกจากนี้การใหบริการของภาครัฐก็ยังไมไดมีการปรับปรุงมาก
นักเนื่องจากขณะนี้โรงพยาบาลของรัฐบางแหงกําลังดําเนินการศึกษาวิธีการใหบริการที่จะกอใหเกิด
ประสิทธิภาพสูงสุดนอกเหนือจากการปฏิรูปองคกรเพื่อใหมีความเปนอิสระในการบริหารงาน ปจจัย
ตางๆเหลานี้นาจะมีสวนชวยผลักดันใหผูบริโภคหันมาใชบริการจากสถานพยาบาลของเอกชนเพิ่มขึ้น 
 สําหรับคาใชจายที่ตองชําระเปนดอกเบี้ยเงินกูก็มีแนวโนมลดลงในป 2542 กลาวคือในสวน
ของเงินกูในประเทศ อัตราดอกเบี้ยเงินกูสําหรับลูกคาชั้นดีลดลงเหลือเฉลี่ยรอยละ 10.167 ในชวงไตร
มาสแรกของป 2542 เทียบกับไตรมาสแรกของป 2541 ที่ทรงตัวอยูในระดับสูงถึงรอยละ 15.25 โดย
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เฉลี่ย สวนภาระจากดอกเบี้ยเงินกูจากตางประเทศก็มีแนวโนมลดลงเชนเดียวกัน นอกจากนี้ตนทุนใน
การรักษาพยาบาลซึ่งคิดเปนสัดสวนสูงกวาคาใชจายดานอ่ืนก็ควรจะมีการควบคุมและจัดการให
เหมาะสมกับสภาวะทางเศรษฐกิจที่กําลังเปลี่ยนแปลงอยูในขณะนี้ 
 
แนวโนม 
 
 ดังน้ันคาดวาธุรกิจโรงพยาบาลเอกชนจะมีแนวโนมที่ผลประกอบการดีขึ้นในป 2546 ซึ่งเกิด
จากปจจัยตางๆที่เกื้อกูลทั้งทางดานรายรับและรายจาย ทางดานรายรับ คาดวากําลังซ้ือของผูบริโภค
จะมีมากขึ้น ทําใหสถานประกอบการตองรักษาลูกคาเกาที่มีกําลังซ้ืออยูแลวใหนานที่สุดเทาที่สามารถ
ทําได และยังตองหาลูกคาใหมเพ่ิมขึ้นทั้งจากในประเทศและนอกประเทศควบคูไปกับการสงเสริมการ
ขาย อาทิ การลดคารักษาพยาบาล การติดตอกับบริษัททัวรและบริษัทประกันสุขภาพเพื่อใหมีการจัด
กลุมทัวรเพ่ือสุขภาพ เปนตน สวนทางดานรายจายก็จะตองมีการจัดการและบริหารงานใหเกิดประ
สิทธิภาพสูงสุด มีการใชผลิตภัณฑที่ผลิตในประเทศเปนสัดสวนสูงขึ้น กอปรกับอัตราดอกเบี้ยเงินกูที่
ลดลงและอัตราแลกเปลี่ยนเงินบาทที่มีเสถียรภาพม่ันคงกวาปที่แลว ก็จะชวยสงเสริมใหผลประกอบ
การของโรงพยาบาลเอกชนดีขึ้นกวาปที่ผานมา 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. ทรัพยากรมนุษย 
- เน่ืองจากธุรกิจโรงพยาบาล ประกอบไปดวยบุคลากรที่เปนวิชาชีพเฉพาะทาง ตองมี

ความรู ประสบการณที่เปนการเฉพาะทาง เชน วิชาชีพแพทย พยาบาล นักบําบัด ผูดูแล 
นักเทคนิคการแพทย เภสัชกร นักรังษีวิทยา ทันตแทพยฯลฯ ซึ่งเปนวิชาชีพเฉพาะ ตอง
ผานการอบรมที่ ใช เวลา รวมถึงตองสั่งสมประสบการณ ในวิชาชีพของตน ทําให
ทรัพยากรมนุษยเหลานี้เปนที่ตองการในตลาดแรงงานอยางสูง จึงทําใหประสบปญหา
การขาดแคลนบุคลากร การถูกซื้อตัว การเปลี่ยนงาน และการเรียกรองคาแรงงานที่สูง
ขึ้นตลอดเวลา 

- บางสาขาวิชาหาบุคลากรที่โดดเดนและมีความเชี่ยวชาญเฉพาะทางที่มีฝมือไดยาก 
2. ตนทุนในการดําเนินงาน 
- จากการที่เปนธุรกิจที่มีความเปนเฉพาะทางสูง ทําใหวัสดุอุปกรณ เชน เครื่องออกกําลัง 

เครื่องกายภาพบําบัด สูตรเคมีตางๆ และทุกอยางที่ใชในการดําเนินงานมีราคาสูง 
เทคโนโลยีตางๆ รวมทั้งคาแรงงาน 

- ถาหากธุรกิจใดไมมีตัวเลือกในการจัดซื้อ (มี Supplier ที่ผูกขาด) จะทําใหมีปญหาตาม
มาในอนาคต 
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3. ความไมเขาใจในสินคาและบริการ 
- เน่ืองจากธุรกิจบริการดานการดูแลสุขภาพอาจถือไดวาเปนธุรกิจใหมและตองอาศัย

ความรู ความเขาใจ ผูบริโภคที่เปนคนไทยยังขาดความรูและความเขาใจถึงประโยชน
ของการใชสินคาและบริการจากธุรกิจประเภทนี้ 

- ความคาดหวังจากผูใชบริการที่ยังมองเห็นแพทยเปน “ผูวิเศษ” ที่จะชวยใหหายจากโรค
ภัยไขเจ็บ แตในความเปนจริง แพทย “เกง” คือที่ผานการฝกฝนอบรมและมีประสบ
การณจากการรักษาคนไข และอาจมีขอผิดพลาดตามธรรมดาของมนุษยปุถุชนทั่วไป 

4. กําลังซ้ือ 
- เน่ืองจากตนทุนที่สูงทําใหธุรกิจมีความจําเปนจะตองตั้งราคาที่คอนขางสูง ฉะน้ันผูที่มี

กําลังซ้ือจะเปนกลุมนอยรวมทั้งจากปญหาจากความไมเขาใจในตัวสินคาและบริการยังมี
สวนสําคัญอีกดวยและเปนผลใหมีสวนแบงตลาดนอย 

5. ภาครัฐเขามามีสวนสําคัญ 
- ตองมีขั้นตอนในการติดตอประสานงานกับภาครัฐมาก อันเนื่องจากธุรกิจน้ีมีความเกี่ยว

ของโดยตรงกับชีวิตและสุขภาพของประชาชน ภาครัฐจึงเขามามีบทบาทในการดําเนิน
งานเพื่อตรวจสอบการดําเนินงาน ฉะนั้นธุรกิจประเภทนี้จะตองไดรับอนุญาตจากหนวย
งานของภาครัฐ 

- นโยบายและระเบียบปฏิบัติที่กําหนดโดยภาครัฐ มีสวนสําคัญอยางมากในการดําเนิน
ธุรกิจสาขานี้ ผลกระทบมีทั้งดานลบและดานบวก เชน พ.ร.บ.สุขภาพแหงชาติ กฎ
ระเบียบของแพทยสภา รวมถึงการที่ประเทศไทยกาวสูการเปนสมาชิกประเทศในองคกร
การคาโลก (World Trade Organization - WTO ) อาจสงผลกระทบตอความมีอิสระ
ภาพในการประกอบธุรกิจสาขานี้ในอนาคต 
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Code 177 : การซอมแซม 
 
- การซอมแซมและ Up Grade คอมพิวเตอร 
 
สถานการณโดยรวม 
 

ความตองการใชคอมพิวเตอรที่ขยายตัวอยางกวางขวาง สงผลใหมีผูสนใจเขามาประกอบ
ธุรกิจจําหนายคอมพิวเตอรกันอยางแพรหลาย ทั้งผูประกอบการรายใหญและผูประกอบการรายยอย 
ทําใหเกมการแขงขันในตลาดรุนแรง ผูประกอบการตางตองปรับตัวดวยการหันมาพัฒนาประสิทธิ
ภาพตัวเคร่ืองและการตลาดในรูปแบบตางๆ โดยเฉพาะการตั้งศูนยบริการซอมบํารุงคอมพิวเตอร ซึ่ง
เปนกลยุทธที่ไดรับความนิยมในปจจุบันและสามารถสรางรายไดใหผูประกอบการไดอยางเปนกอบ
เปนกําไมแพการจําหนายเครื่องเลยทีเดียว 

การซอมบํารุงคอมพซึ่งแตเดิมเปนบริการหลังการขายที่ผูประกอบการใหกับลูกคาที่ซื้อเครื่อง
จากทางราน ปจจุบันมีผูประกอบการรายใหญๆ หันมาใหความสําคัญตอการซอมบํารุงคอมพมากขึ้น 
โดยเปดเปนศูนยบริการที่ใชชื่อเรียกตางๆ กันคือ ศูนยซอมบริการของบริษัท  สหวิริยา จํากัด ใชชื่อ
วา ศูนยไอที คลินิค ศูนยซอมบริการของบริษัทซีบราคอมพิวเตอร จํากัด ใชชื่อวา ดอกเตอร คอม 
บาย ซีบรา และศูนยซอมบริการของบริษัทดิจิตอลอีควิปเมนท คอรปอเรชั่น จํากัด ใชชื่อวา เอ็มอีเอส 
นอกจากนี้ยังมีแนวโนมวาผูประกอบการรายอื่นๆ จะหันมาเปดศูนยซอมบริการกันอยางกวางขวาง  

เปนที่นาสังเกตวา ศูนยซอมบริการของแตละคายจะเนนการใหบริการซอมบํารุงในลักษณะที่
คลายคลึงกัน คือใหบริการซอมเครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณตอพวง ตลอดจนเครื่องใชสํานักงานที่
สําคัญๆ เชน เครื่องบันทึกเงินสด เครื่องพล็อตเตอร เครื่องโทรสาร เปนตน ทั้งภายใตยี่หอของตน
และยี่หออ่ืนๆ โดยคิดคาบริการซอมประมาณ 500 บาทตอครั้งไมรวมคาอะไหลสําหรับการซอมภาย
ในศูนยฯ สวนการซอมนอกสถานที่ตองเสียคาใชจายเพิ่มอีกครั้งละ 300 บาท นอกจากบริการซอม
บํารุงเครื่องแลว ผูประกอบการบางรายยังใหบริการคําแนะนําและปรึกษาเกี่ยวกับการติดตั้งอุปกรณ
คอมพิวเตอรอีกดวย  

การจัดตั้งศูนยบริการซอมบํารุงคอมพในระยะแรก ผูประกอบการมักเปดดําเนินการเอง แต
จากการที่ตนทุนคาใชจายในการเปดศูนยซอมบํารุงแตละแหงคอนขางสูง ทําใหผูประกอบการบางราย
หันมาขายแฟรนไชสศูนยซอมบริการใหกับผูที่สนใจทั่วไป โดยขั้นแรกผูสนใจตองมีเงินทุนไมต่ํากวา 
1.5 ลานบาทไมรวมคาเชาสถานที่ ในจํานวนนี้เปนคาตกแตงราน อะไหล เครื่องมือตรวจซอม ทําเลที่
ตั้งหากเปนตึกแถวตองมีพ้ืนที่ไมนอยกวา 1 คูหาหรือหากเชาพื้นที่ในหางสรรพสินคา ก็ตองมีพ้ืนที่ไม
ต่ํากวา 50 ตารางเมตร เสียคาสมัครเปนแฟรนไชสซี่ปแรก 50,000 บาทและปถัดไปอีกรอยละ 1 ของ
รายไดทั้งหมด ตองมีทีมงานที่มีความรูดานเทคนิคและชางตามที่เจาของสิทธิ์กําหนด ในสวนของเจา
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ของสิทธิ์จะใหการสนับสนุนดานการฝกอบรมพนักงาน อะไหล สนับสนุนขอมูลดานเทคนิค ทั้งนี้เพ่ือ
ใหแฟรนไชสซี่แตละรายใหบริการที่เปนมาตรฐานเดียวกัน  

การขยายบริการโดยการจัดตั้งเปนศูนยซอมบริการเครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณตอพวง ตลอด
จนเครื่องใชสํานักงานที่สําคัญ นับเปนกลยุทธสําคัญในการขยายฐานตลาดใหครอบคลุมลูกคาไดอยาง
กวางขวาง และชวยเพิ่มพูนรายไดใหกับผูประกอบการไดเปนอยางดี ดังนั้น ผูประกอบการจึงควร
พัฒนารูปแบบการใหบริการที่สะดวกรวดเร็วเปนสําคัญ พัฒนาเทคนิคความรูความชํานาญดานการ
ซอมบํารุงใหทันการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีของเครื่อง ความจริงใจและซื่อสัตยตอลูกคาในกรณีการ
เปลี่ยนอะไหลตองไดมาตรฐาน เปนตน ซึ่งจะทําใหธุรกิจสามารถดําเนินตอไปไดอยางตอเน่ืองและ
ประสบความสําเร็จในที่สุด  
 
แนวโนม 
 

เปนที่นาสังเกตวาธุรกิจบริการซอมคอมพิวเตอรเปนอีกธุรกิจหน่ึงที่มีแนวโนมสดใสอีกมาก 
ทั้งน้ีเพราะปริมาณคอมพิวเตอรเพ่ิมสูงขึ้นโดยตลอดซึ่งพิจารณาไดจากความจําเปนในความตองการ
ใชคอมพิวเตอรที่เพ่ิมสูงขึ้นในแตละป เน่ืองจากในปจจุบันคอมพิวเตอรเปนสิ่งจําเปนอีกสิ่งหน่ึงในชีวิต
ประจําวันของทุกคน ดังน้ันหากผูประกอบการสามารถขยายจุดการใหบริการใหทั่วถึง พรอมทั้งจัดหา
อุปกรณเครื่องมืออยางครบครันและบุคลากรที่มีความชํานาญ และมีอัธยาศัยดีในการใหบริการตลอด  
ก็เชื่อแนวาธุรกิจน้ีจะตองรุงพุงแรงตามตลาดคอมพิวเตอรอยางมิตองสงสัย 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

เน่ืองจากในปจจุบันคอมพิวเตอรเปนสิ่งจําเปนที่ตองใชในชีวิตประจําวันผูผลิตจึงไดผลิต
คอมพิวเตอรออกมาสนองความตองการของผูบริโภคที่มีความหลากหลายในดานการใชงาน จึงมีการ
ผลิตคอมพิวเตอรรุนใหมๆออกมาอยูตลอดเวลา เพ่ือใหตรงกับความตองการใชงานและสะดวกมากยิ่ง
ขึ้น ดังนั้นบุคลากรควรตองมีการศึกษาคนควาเพิ่มเติมเกี่ยวกับความเปลี่ยนแปลงดานเทคโนโลยี และ
เพ่ิมพูนความรูความสามารถใหทัน 
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Code 177 : การซอมแซม 
 
- การซอมแซมและ Up Grade คอมพิวเตอร 
 
สถานการณโดยรวม 
 

ความตองการใชคอมพิวเตอรที่ขยายตัวอยางกวางขวาง สงผลใหมีผูสนใจเขามาประกอบ
ธุรกิจจําหนายคอมพิวเตอรกันอยางแพรหลาย ทั้งผูประกอบการรายใหญและผูประกอบการรายยอย 
ทําใหเกมการแขงขันในตลาดรุนแรง ผูประกอบการตางตองปรับตัวดวยการหันมาพัฒนาประสิทธิ
ภาพตัวเคร่ืองและการตลาดในรูปแบบตางๆ โดยเฉพาะการตั้งศูนยบริการซอมบํารุงคอมพิวเตอร ซึ่ง
เปนกลยุทธที่ไดรับความนิยมในปจจุบันและสามารถสรางรายไดใหผูประกอบการไดอยางเปนกอบ
เปนกําไมแพการจําหนายเครื่องเลยทีเดียว 

การซอมบํารุงคอมพซึ่งแตเดิมเปนบริการหลังการขายที่ผูประกอบการใหกับลูกคาที่ซื้อเครื่อง
จากทางราน ปจจุบันมีผูประกอบการรายใหญๆ หันมาใหความสําคัญตอการซอมบํารุงคอมพมากขึ้น 
โดยเปดเปนศูนยบริการที่ใชชื่อเรียกตางๆ กันคือ ศูนยซอมบริการของบริษัท  สหวิริยา จํากัด ใชชื่อ
วา ศูนยไอที คลินิค ศูนยซอมบริการของบริษัทซีบราคอมพิวเตอร จํากัด ใชชื่อวา ดอกเตอร คอม 
บาย ซีบรา และศูนยซอมบริการของบริษัทดิจิตอลอีควิปเมนท คอรปอเรชั่น จํากัด ใชชื่อวา เอ็มอีเอส 
นอกจากนี้ยังมีแนวโนมวาผูประกอบการรายอื่นๆ จะหันมาเปดศูนยซอมบริการกันอยางกวางขวาง  

เปนที่นาสังเกตวา ศูนยซอมบริการของแตละคายจะเนนการใหบริการซอมบํารุงในลักษณะที่
คลายคลึงกัน คือใหบริการซอมเครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณตอพวง ตลอดจนเครื่องใชสํานักงานที่
สําคัญๆ เชน เครื่องบันทึกเงินสด เครื่องพล็อตเตอร เครื่องโทรสาร เปนตน ทั้งภายใตยี่หอของตน
และยี่หออ่ืนๆ โดยคิดคาบริการซอมประมาณ 500 บาทตอครั้งไมรวมคาอะไหลสําหรับการซอมภาย
ในศูนยฯ สวนการซอมนอกสถานที่ตองเสียคาใชจายเพิ่มอีกครั้งละ 300 บาท นอกจากบริการซอม
บํารุงเครื่องแลว ผูประกอบการบางรายยังใหบริการคําแนะนําและปรึกษาเกี่ยวกับการติดตั้งอุปกรณ
คอมพิวเตอรอีกดวย  

การจัดตั้งศูนยบริการซอมบํารุงคอมพในระยะแรก ผูประกอบการมักเปดดําเนินการเอง แต
จากการที่ตนทุนคาใชจายในการเปดศูนยซอมบํารุงแตละแหงคอนขางสูง ทําใหผูประกอบการบางราย
หันมาขายแฟรนไชสศูนยซอมบริการใหกับผูที่สนใจทั่วไป โดยขั้นแรกผูสนใจตองมีเงินทุนไมต่ํากวา 
1.5 ลานบาทไมรวมคาเชาสถานที่ ในจํานวนนี้เปนคาตกแตงราน อะไหล เครื่องมือตรวจซอม ทําเลที่
ตั้งหากเปนตึกแถวตองมีพ้ืนที่ไมนอยกวา 1 คูหาหรือหากเชาพื้นที่ในหางสรรพสินคา ก็ตองมีพ้ืนที่ไม
ต่ํากวา 50 ตารางเมตร เสียคาสมัครเปนแฟรนไชสซี่ปแรก 50,000 บาทและปถัดไปอีกรอยละ 1 ของ
รายไดทั้งหมด ตองมีทีมงานที่มีความรูดานเทคนิคและชางตามที่เจาของสิทธิ์กําหนด ในสวนของเจา
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ของสิทธิ์จะใหการสนับสนุนดานการฝกอบรมพนักงาน อะไหล สนับสนุนขอมูลดานเทคนิค ทั้งนี้เพ่ือ
ใหแฟรนไชสซี่แตละรายใหบริการที่เปนมาตรฐานเดียวกัน  

การขยายบริการโดยการจัดตั้งเปนศูนยซอมบริการเครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณตอพวง ตลอด
จนเครื่องใชสํานักงานที่สําคัญ นับเปนกลยุทธสําคัญในการขยายฐานตลาดใหครอบคลุมลูกคาไดอยาง
กวางขวาง และชวยเพิ่มพูนรายไดใหกับผูประกอบการไดเปนอยางดี ดังนั้น ผูประกอบการจึงควร
พัฒนารูปแบบการใหบริการที่สะดวกรวดเร็วเปนสําคัญ พัฒนาเทคนิคความรูความชํานาญดานการ
ซอมบํารุงใหทันการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีของเครื่อง ความจริงใจและซื่อสัตยตอลูกคาในกรณีการ
เปลี่ยนอะไหลตองไดมาตรฐาน เปนตน ซึ่งจะทําใหธุรกิจสามารถดําเนินตอไปไดอยางตอเน่ืองและ
ประสบความสําเร็จในที่สุด  
 
แนวโนม 
 

เปนที่นาสังเกตวาธุรกิจบริการซอมคอมพิวเตอรเปนอีกธุรกิจหน่ึงที่มีแนวโนมสดใสอีกมาก 
ทั้งน้ีเพราะปริมาณคอมพิวเตอรเพ่ิมสูงขึ้นโดยตลอดซึ่งพิจารณาไดจากความจําเปนในความตองการ
ใชคอมพิวเตอรที่เพ่ิมสูงขึ้นในแตละป เน่ืองจากในปจจุบันคอมพิวเตอรเปนสิ่งจําเปนอีกสิ่งหน่ึงในชีวิต
ประจําวันของทุกคน ดังน้ันหากผูประกอบการสามารถขยายจุดการใหบริการใหทั่วถึง พรอมทั้งจัดหา
อุปกรณเครื่องมืออยางครบครันและบุคลากรที่มีความชํานาญ และมีอัธยาศัยดีในการใหบริการตลอด  
ก็เชื่อแนวาธุรกิจน้ีจะตองรุงพุงแรงตามตลาดคอมพิวเตอรอยางมิตองสงสัย 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

เน่ืองจากในปจจุบันคอมพิวเตอรเปนสิ่งจําเปนที่ตองใชในชีวิตประจําวันผูผลิตจึงไดผลิต
คอมพิวเตอรออกมาสนองความตองการของผูบริโภคที่มีความหลากหลายในดานการใชงาน จึงมีการ
ผลิตคอมพิวเตอรรุนใหมๆออกมาอยูตลอดเวลา เพ่ือใหตรงกับความตองการใชงานและสะดวกมากยิ่ง
ขึ้น ดังนั้นบุคลากรควรตองมีการศึกษาคนควาเพิ่มเติมเกี่ยวกับความเปลี่ยนแปลงดานเทคโนโลยี และ
เพ่ิมพูนความรูความสามารถใหทัน 
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Code 178 : การบริการสวนบุคคล 
 
- บริการนวดแผนไทย 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

- มีผูประกอบการทั้งสิ้นจํานวน 50,000 ราย 
- โครงสรางธุรกิจ 

1. โรงเรียนสอนนวดแผนไทย 
2. ผูประกอบการ 
3. ผูใชแรงงานนวด 

 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 คาดวาในป 2546 ธุรกิจนวดแผนไทยจะเปนที่ยอมรับอยางตอเนื่องของชาวตางประเทศ 
กระตุนใหเกิดความสนใจเขามาใชบริการมีความตองการแรงงานดานนี้ รวมทั้งสนใจรวมลงทุนกับผู
ประกอบการไทยในการเปดธุรกิจน้ีในประเทศของตน 
 
แนวโนม 
 
 ในป 2546 จะมีการสงเสริมใหธุรกิจนวดแผนไทยเรงปรับตัวเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการพัฒนา 
รูปแบบการใหบริการใหเปนที่ดึงดูดใจของชาวตางประเทศมากยิ่งขึ้นเพ่ือเพ่ิมเงินทุนหมุนเวียนแรง
งานนวดไทยปละ 10 % 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 

1. ปญหาเกี่ยวกับภาพลักษณ เน่ืองจากผูประกอบการบางรายนําไปใชในลักษณะแอบ 
แฝง ในการคาบริการทางเพศ 

2. ปญหาในดานการสื่อสารกับผูใชบริการชาวตางประเทศ 
3. บุคลากรยังขาดการพัฒนาสูการบริการเพื่อการสงออก 
4. ธุรกิจนวดแผนไทย ยังไมมีการพัฒนาเปนมาตรฐานเดียวกัน จึงไมสามารถออกใบรับรอง

ใหเปนที่ยอมรับของชาวตางประเทศได 
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- บริการกําจัดปลวก 
 
สถานการณโดยรวม 
 
 คนที่มีถิ่นฐานอยูในกรุงเทพมหานครสวนใหญ นิยมกําจักปลวกโดยการซื้อยามากําจัดเอง มี
จํานวนนอยที่เคยใชบริการจากบริษัทกําจัดปลวก สําหรับสื่อที่ทําใหผูบริโภคตัดสินใจใชบริการกําจัด
ปลวกที่มีประสิทธิภาพมากที่สุด คือปายที่ติดตามสายไฟ รองลงมาคือคนรูจักแนะนํา และสําหรับผูที่
เคยใชบริการกําจัดปลวกมาแลว สวนใหญยังคงยืนยันที่จะใชบริการจากผูประกอบการรายเดิมเม่ือจะ
เรียกใชบริการกําจัดปลวกครั้งตอไป 
 
แนวโนม 
 
 มีการคาดการณกันวาในชวงป พ.ศ. 2546 ธุรกิจบริการกําจัดปลวกนั้นจะมีอัตราการเติบโต
เพ่ิมขึ้นจากป พ.ศ. 2545 ซึ่งเปนผลอันเนื่องมาจากบานพักอาศัย และอาคารสํานักงานที่เพ่ิมสูงขึ้น
อยางตอเน่ือง 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 

1. น้ํายากําจัดปลวกมีกลิ่นเหม็น 
2. มีครบ และฝุนสกปรกจากน้ํายากําจัดปลวกเหลือทิ้งไว 
3. ราคาคาบริการแพงเกินไป 
4. ชางเจาะพื้น ฝา เพดาน ผนัง เสียหาย 

 
- บริการซัก อบ รีด - ซักแหง 
 
สถานการณโดยรวม 
 
 ธุรกิจซักอบรีด และซักแหงเปนธุรกิจที่สามารถแยกกันดําเนินการได ผูสนใจประกอบธุรกิจ
ซักอบรีด และซักแหง สวนใหญจะพิจารณาจากความถนัดและเงินทุนที่มีอยู กรณีที่ผูประกอบการซื้อ
ลิขสิทธแฟรนไชสจากผูใหบริการซักรีดและซักแหงควบคูกันไปดวยอยูแลว ก็สามารถรับงานซักแหง
ไดในลักษณะเปนจุดรับ และสงผาจากลูกคาแลวสงตอไปยังบริษัทแม โดยแฟรนไชสจะไดรับรายได
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เปนสัดสวนของเปอรเซ็นตตามเงื่อนไขที่บริษัทแมกําหนด ซึ่งก็จะเปนการเพิ่มรายไดใหกับกิจการของ
ตนอีกทางหนึ่ง 
 
แนวโนม 
 
 ประมาณเดือนมิถุนายนตอเน่ืองไปจนถึงเดือน สิงหาคมจะเปนชวงที่มีฝนตกชุกมาก และนับ
เปนชวงฤดูกาลของธุรกิจซักอบรีด และซักแหง ทั้งน้ีเน่ืองจากฝนที่ตก อยางตอเน่ืองตลอดทั้งวัน ทํา
ใหเสื้อผาที่ตากไวไมแหง ผูบริโภคบางรายอาจตองหันไปใชบริการซักอบรีด – ซักแหงมากขึ้นทั้ง
จํานวนผูใชบริการ และจํานวนปริมาณผาที่สงซัก สงผลตอเน่ืองใหตลาดธุรกิจซักอบรีด – ซักแหง จะ
ยังคงเติบโตไดอยางตอเน่ือง หลังจากที่ชะลอตัวลงในชวงป 2541 – 2542 โดยคาดวาจะมีอัตราการ
ขยายตัวเพ่ิมขึ้นจากป 2542 ประมาณรอยละ 15 – 20 ณ. สิ้นป 2545 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 

1. พฤติกรรมของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปสูการประหยัด เพ่ือใหสอดคลองกับภาวะ
เศรษฐกิจที่บีบรัดตัว ดวยการเลือกสวมใสเสื้อผาสตรีที่เนนการซักรีดที่งายขึ้น ทําใหจํานวนผูที่สนใจ
ใชบริการซักอบรีด-ซักแหง รายใหม เพ่ิมขึ้นไมมากนัก 

2. เน่ืองจากเงินลงทุนที่ไมสูงมากนักผลตอบแทนก็อยูในเกณฑที่ดี จึงทําใหมีผูประกอบการ
เพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็ว ทําใหมีสภาพการแขงขันที่รุนแรง 
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