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Code 043 : การทําเนื้อกระปอง 
 
- ไกสดแชแข็งและไกแปรรูป 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 การผลิตไกเน้ือของประเทศไทย สามารถแบงตามกลุมผูประกอบการได 4 กลุม ไดแก  

1. ฟารมไกเน้ือของบริษัทผลิตอาหารสัตวซึ่งผลิตรอยละ 85 ของปริมาณเนื้อไกในตลาด 
ทั้งหมด  

2. ผูเลี้ยงไกเน้ือแบบระบบประกันราคา  
3. ผูเลี้ยงไกเน้ืออิสระ 
4. ผูรับจางเลี้ยง 

 โดยรอยละ 70 ของปริมาณไกเน้ือที่ผลิตไดจะถูกนํามาบริโภคภายในประเทศ และอีกรอยละ 
30 จะถูกสงไปแปรรูปเปนไกสดแชแข็งซ่ึงสถานการณการผลิตไกเน้ือโดยรวมเพิ่มสูงขึ้นเกือบทุกป  
โดยในป 2544 มีปริมาณการผลิตไกเน้ือประมาณ 880 ลานตัว เพ่ิมขึ้นจากป 2543 รอยละ 1.81 สวน
ในป 2545 มีปริมาณการผลิตไกเน้ือประมาณ 13 ลานตัวตอสัปดาห หรือประมาณ 1,560 ลานตัวตอป 
ทั้งน้ีเกิดจากโรควัวบาและปากเทาเปอยระบาดในสหภาพยุโรป ทําใหผูบริโภคหันมาบริโภคไกมากขึ้น 
 
สถานการณการสงออก – นําเขา 
 

ป 2544 ไกสดแชแข็งมีปริมาณการสงออก 309,543 ตัน มีมูลคาการสงออก 23,935.8     
ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2543 รอยละ 28.5 และ 52.6 ตามลําดับ สวนไกแปรรูปมีปริมาณการสงออก 
89,159 ตัน มีมูลคาการสงออก 11,546.9 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2543 รอยละ 28.6 และ 32.0 ตาม
ลําดับ และในชวงตนป 2545 มีการตรวจพบสารตกคางในไกที่ไทยเปนผูสงออกของสหภาพยุโรปสง
ผลใหมีการตรวจเขมการนําเขาไกจากไทยมากขึ้น ทําใหการสงออกไกไปสหภาพยุโรปลดลง 
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แนวโนม 
 
 แนวโนมการสงออกไกของไทยคาดวานาจะเกิดการขยายตัวในตลาดญี่ปุน เน่ืองจากคูแขง
สําคัญอยางจีนประสบปญหาโรคไขหวัดนกระบาดในชวงปลายป 2544 ทําใหญี่ปุนหันมานําเขาไก 
จากไทยมากขึ้น แตอยางไรก็ตามในชวงตนป 2545 ไทยประสบปญหาเนื่องจากสหภาพยุโรปไดตรวจ
พบสารตองหามไนโตรฟูแรนสในไกของไทย สงผลใหการสงออกไกของไทยไปสหภาพยุโรปมีแนว
โนมลดลง  และในชวงตนป 2546  มีการฆาไกไขนํามาบริโภคเนื้อของไกไข  เพ่ือลดภาวะราคาไขไก 
ตกต่ํา ทําใหราคาไกเน้ือลดลง และสงผลใหราคาไกแชแข็งและไกแปรรูปลดลง อยางไรก็ตามจากราคา
ไกที่ ลดลงสงผลใหป ริมาณการสงออกไกแชแข็ง และไกแปรรูปไปประเทศอื่นๆนอกจาก 
สหภาพยุโรปเพิ่มสูงขึ้น จึงทําใหในป 2546 ปริมาณการสงออกไกแชแข็งและไกแปรรูปของไทยนาจะ
สูงขึ้น 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 
 ปญหาและอุปสรรคสวนใหญเกิดจาการกีดกันทางการคาโดยมาตรการที่มิใชภาษี เชนการ
ตรวจเขมเรื่องสารตกคางในไกของสหภาพยุโรป และการเขามาเปนสมาชิก WTO ของจีน ซึ่งมีผล
กระทบกับการสงออกของไทยเปนอยางมาก 
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Code 044 : การผลิตน้ํานมและผลิตภัณฑจากนม 
 
-  การผลิตนมผง 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 การผลิตนมผงในเชิงธุรกิจของประเทศไทยเริ่มตนเม่ือป 2531 โดยโรงงานที่ไดรับการสงเสริม
การลงทุนจากคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนคือบริษัท นิวตริชั่นแนลโปรดักส (ประเทศไทย) จํากัด 
มีกําลังการผลิตปละ 10,500 ตัน และบริษัท อุตสาหกรรมนมไทย จํากัด กําลังการผลิตปละ 3,000 ตัน 
อยางไรก็ตาม บริษัทเหลานี้มีปญหาในการดําเนินการ เน่ืองจากมีปริมาณน้ํานมดิบไม เพียงพอปอน
โรงงาน ดังน้ันผลิตภัณฑนมผงที่จําหนายในประเทศประมาณรอยละ 80 ของปริมาณการบริโภคทั้ง
หมดเปนการนําเขาจากตางประเทศ  ความตองการนมผงเลี้ยงทารกอยูที่ระดับในปจจุบันประมาณ 
36,985 ตันตอป ในขณะที่สามารถผลิตในประเทศไดประมาณปละ 13,500 ตัน หรือรอยละ 36.5 ของ
ความตองการทั้งหมด อยางไรก็ตาม ในชวงเดือนตุลาคม 2542 ที่ประชุมคณะกรรมการนโยบาย 
ปศุสัตวแหงชาติมีมติใหสรางโรงงานนมผงของชุมนุมสหกรณโคนมแหงประเทศไทย วงเงินกอสราง 
600 ลานบาท โดยกอสรางที่อําเภอชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี มีกําลังการผลิตนํ้านมดิบ 200 ตันตอวัน 
ผลิตนมผงเลี้ยงทารกปละประมาณ 3,584 ตัน และผลิตเนยเหลวปละ 1,350 ตัน คาดวาจะสรางเสร็จ
ในป 2544 โดยจะจัดซื้อนํ้านมดิบจากเกษตรกรปละ 30,000 ตัน คาดวาเม่ือโรงงานสรางเสร็จแลว
กําลังการผลิตนมผงในประเทศเพิ่มขึ้นเปน 17,084 ตันตอป หรือคิดเปนรอยละ 46.2 ของความ
ตองการนมผงในประเทศ สวนที่เหลือยังคงตองนําเขาจากตางประเทศ 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การผลิตนมในประเทศไทยสวนมากจะเปนการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศ เพ่ือนํามาใช 
เปนวัตถุดิบในการผลิตนม เน่ืองจากการผลิตนํ้านมดิบในประเทศมีไมเพียงพอตอความตองการทําให
มูลคาการนําเขาผลิตภัณฑนมมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง แตอยางไรก็ตามในป 2541 มูลคาการ
นําเขาเทากับ 11,604.2 ลานบาท โดยเมื่อเทียบกับในชวงปที่ผานมาเพิ่มขึ้นเพียงรอยละ 1.2 ทั้งน้ี
เน่ืองมาจากภาวะเศรษฐกิจซบเซา และภาวะผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนทําใหผูประกอบการหันมา
รับซ้ือนมในประเทศมากขึ้น และในชวง 9 เดือนแรกของป 2542 มูลคาการนําเขาผลิตภัณฑนมเทากับ 
6,453.4 ลานบาท ลดลงถึงรอยละ 29.9 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปที่ผานมา โดยผลิตภัณฑนมที่
มีการนําเขามากเปนอันดับหน่ึง คือ นมและครีมผงเม็ด(หวาน)ไขมันไมเกิน 1.5% สัดสวนนําเขา 
รอยละ 35.1 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑนมทั้งหมด รองลงมา คือ การนําเขานมและครีมผงเม็ด 



 4

(ไมหวาน) ไขมันเกิน 1.5% สัดสวนรอยละ 26.1 นมและครีมผงเม็ด (หวาน) ไขมันเกิน 1.5% สัดสวน
รอยละ 12.0 และนมและครีมผงเม็ดใชเลี้ยงทารก สัดสวนรอยละ 8.9 ที่เหลือเปนการนําเขาผลิตภัณฑ
นมอ่ืนๆ แหลงนําเขาผลิตภัณฑนมที่สําคัญของไทย คือ ออสเตรเลียสัดสวนนําเขารอยละ 32.0 ของ
มูลคาการนําเขาผลิตภัณฑนมทั้งหมด นิวซีแลนดรอยละ 28.6 และเนเธอรแลนดรอยละ 6.3 โดยนมผง
ที่นําเขาสวนหน่ึงใชในการบริโภคในรูปของนมผงโดยตรง และอีกสวนหนึ่งใช เปนวัตถุดิบในการปอน
โรงงานผลิตภัณฑนม โดยเฉพาะโรงงานผลิตภัณฑนมพรอมด่ืม เน่ืองจากวาในปจจุบันปริมาณน้ํานม
ดิบในประเทศนั้นมีไมเพียงพอกับความตองการของโรงงานผลิตนมพรอมด่ืม  
  มูลคาตลาดนมผงในป 2542 เทากับ 9,750 ลานบาท โดยนมผงที่มีจําหนายในทอง
ตลาดนั้นแบงเปน 

1. นมผงสําหรับเด็ก 6 เดือนถึง 3 ป หรือนมผงสําหรับเด็กโต มูลคาตลาดนมผง
ประเภทนี้ในป 2542 สูงถึงปละ 7,200 ลานบาท หรือรอยละ 73.8 ของตลาดนมผงทั้งหมด โดยนมผง
ประเภทนี้ยังแบงตลาดเปนนมผงธรรมดามูลคาตลาดประมาณ 3,200 ลานบาท และนมผงปรุงแตง
หรือนมผงสูตรตอเนื่องมูลคาตลาดประมาณ 4,000 ลานบาท ซึ่งนมผงธรรมดานั้นผลิตจากนม 
พาสเจอรไรซที่ไมไดสกัดไขมันออก สวนนมผงปรุงแตงน้ันมีการเติมวิตามิน แรธาตุ รส กลิ่น และสี 
เพ่ือใหนารับประทาน จุดขายของนมผงสําหรับเด็กโตอยูที่เม่ือเด็กบริโภคแลวจะมีรางกายแข็งแรง 
และโตเร็ว ซึ่งนับวาเปนตลาดที่มีการแขงขันรุนแรง เน่ืองจากนมผงสําหรับเด็กโตน้ีสามารถโฆษณาได 
รวมทั้งยังมีการออกผลิตภัณฑใหมๆ โดยเนนการเพิ่มสวนผสมตางๆ ที่ใหคุณคาดานสารอาหารเพิ่ม
ขึ้น ปจจุบันชองทางการจําหนายนมผงสําหรับเด็กโตผานทางรานคาประมาณรอยละ 65 และผานทาง
ซุปเปอรมารเก็ตรอยละ 35 

2. นมผงสําหรับเด็กแรกเกิดถึง 6 เดือน หรือนมผงเลี้ยงเด็กทารก มูลคาตลาดนม
ผงเลี้ยงทารกในป 2542 เทากับ 2,200 ลานบาท หรือรอยละ 22.6 ของมูลคาตลาดนมผงทั้งหมด เปา
หมายเพ่ือเจาะกลุมคุณแมที่ตองทํางานนอกบาน ตลาดนมผงกลุมนี้ไมประสบความสําเร็จมากนัก และ
มีอัตราการจําหนายลดลงประมาณรอยละ 2 ตอป ทั้งน้ีเน่ืองจากสังคมไทยนิยม และไดรับการ
สนับสนุนจากหลายฝายใหใชนมแมเลี้ยงบุตร เพราะนอกจากนมแมจะมีประโยชนทําใหลูกมีภูมิคุมกัน
โรคแลว ยังใหคุณคาดานจิตใจอีกดวย นมผงเลี้ยงเด็กทารกนั้นไมมีการโฆษณาประชาสัมพันธหรือสง
เสริมการขายใดๆ เน่ืองจากขัดตอขอกําหนดของคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) กระทรวง
สาธารณะสุขที่มีการสนับสนุนใหมีการเลี้ยงดูบุตรดวยนมแม ดังน้ันจึงทําใหนมในตลาดนี้เปนที่รูจัก
เฉพาะกลุมผูบริโภคที่ตองการใชเทานั้น โดยมีโรงพยาบาล และคลีนิกตางๆเปนชองทางการจําหนาย
ที่สําคัญ แตอยางไรก็ตามปจจุบันทางอย.ผอนผันกฎดังกลาว โดยใหมีการเปดชองทางใหสามารถ
โฆษณาไดบาง ดวยการโฆษณาแนะนําการเลี้ยงดูบุตรที่ถูกตองตอแมมากกวาที่จะเปนการโฆษณาตัว
สินคา ซึ่งจะเปนการโฆษณาเชิงภาพลักษณเทานั้น ทําใหผูประกอบการบางรายมีการโฆษณาสินคา
นมผงเลี้ยงทารกควบคูไปกับนมผงสําหรับเลี้ยงเด็กโต 
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3. นมผงแคลเซียมสูง มูลคาตลาด 350 ลานบาท คิดเปนสัดสวนเพียงรอยละ 3.6 
ของมูลคาตลาดนมผง ตลาดนมผงแคลเซียมสูงมีแนวโนมขยายตัวเพิ่มสูงขึ้น เน่ืองจากผูบริโภคมี 
ความเปนหวงในเรื่องสุขภาพมากขึ้น  

ตลาดนมผงตั้งแตป 2543 ถึงปจจุบันนั้นมีแนวโนมจะเปลี่ยนแปลงอยางชัดเจน จาก
ปจจัยสําคัญ ดังตอไปน้ี   

1. จากพันธกรณีที่มีกับองคการการคาโลก ไทยตองปรับลดภาษีนําเขานมผง โดย
ไทยตองเปดตลาดนําเขานมผงขาดมันเนยในป 2538 ในโควตาจํานวน 45,000 ตัน ในอัตราภาษี  
รอยละ 20 ทั้งน้ีไมรวมนมผงสําหรับเลี้ยงทารก เน่ืองจากยังไมมีการผลิตในประเทศ และเพ่ิมขึ้นเปน 
55,000 ตันในป 2547 สําหรับการนําเขานมผงขาดมันเนยนอกโควตานั้นมีการเก็บภาษีรอยละ 237.6 
ในป 2538 และรอยละ 216.0 ในป 2547 ทั้งนี้เน่ืองจากไทยอยูในระหวางการปรับโครงสรางการผลิต
ทางการเกษตร และสงเสริมการผลิตนํ้านมดิบใหเพียงพอกับความตองการในประเทศ โดยในป 2542 
ไทยเปดนําเขานมผงขาดมันเนยในโควตาขององคการการคาโลก 58,500 ตัน แบงการนําเขาเปน    2 
งวด คือ งวดแรกจัดสรรไปเมื่อ 22 กุมภาพันธ 2542 จํานวน 29,250 ตัน และงวดที่สองจัดสรรไปเมื่อ
เดือนกันยายน 2542 สําหรับอัตราภาษีในโควตาเรียกเก็บรอยละ 5 สวนนอกโควตาเรียกเก็บ   รอย
ละ 228 ซึ่งในป 2543 ไทยมีแนวโนมตองเปดตลาดนมผงขาดมันเนยเพิ่มขึ้นตามขอผูกพันดวย 

2. กระทรวงเกษตรและสหกรณประกาศยกเลิกการบังคับซ้ือนํ้านมดิบภายใน
ประเทศตามสัดสวนที่กําหนด หรือ Local Content ซึ่งมาตรการนี้เปนประกาศของกระทรวงอุตสาห
กรรม ลงวันที่ 28 กุมภาพันธ 2526 กําหนดใหผูประกอบการผลิตภัณฑนมที่ใชหางนมผงหรือนมผง
เปนวัตถุ ดิบ ตองใชน้ํานมดิบที่ผลิตไดในประเทศอยางนอย 1 สวนตอนํ้านมคืนรูป 1 สวน และจะตอง
เพ่ิมปริมาณรับซ้ือนํ้านมดิบในอัตรารอยละ 20 ตอปทุกปจากปริมาณการรับซ้ือในปที่ผานมา การยก
เลิกดังกลาวเปนไปตามพันธกรณีภายใตความตกลง Trade-Related Measures หรือ TRIMs ของ     
องคการการคาโลก ซึ่งมาตรการดังกลาวนี้มีผลบังคับมาตั้งแต 1 มกราคม 2538 แตมีระยะเวลาการ
ผอนผันใหประเทศพัฒนาระยะเวลา 2 ป และประเทศกําลังพัฒนาไดรับการผอนผันภายในระยะเวลา 
5 ป และประเทศพัฒนานอยที่สุดไดรับการผอนผันเปนระยะเวลา 7 ป อยางไรก็ตาม ประเทศสมาชิก
อาจขอขยายระยะเวลาผอนผันตอคณะกรรมการวาดวยสินคาพรอมเหตุผลและความจําเปนซึ่งจะมี 
การพิจารณาเปนกรณีๆไป คาดวาเม่ือไทยประกาศยกเลิกการบังคับซ้ือนํ้านมดิบในประเทศจะสงผล
กระทบตอกิจการโคนมในประเทศ และจะเกิดปญหาน้ํานมดิบลนตลาดอยางมาก เน่ืองจากผลิตภัณฑ
นมที่นําเขามีราคาถูกกวาผลิตภัณฑนมในประเทศ และมีคุณภาพดีกวา ดังนั้นทางกระทรวงเกษตรฯ
เสนอใหมีการจัดตั้งมูลนิธิพัฒนาโคนม โดยจะเรียกเก็บเงินจากผูนําเขานมผงจากตางประเทศกิโลกรัม
ละ 0.50-1.00 บาท เพ่ือชวยเหลือผูเลี้ยงโคนมในประเทศ ประเทศออสเตรเลียและนิวซีแลนดซึ่งเปน
ประเทศสงออกนมผงเขามายังประเทศไทยมากที่สุดไมเห็นดวยกับวิธีการดังกลาว เน่ืองจากเทากับวา
เปนการเก็บคาธรรมเนียมพิเศษหรือเซอรชารจการนําเขานมผง 

ตลาดนมผงในประเทศไทยตั้งแตป 2543 จะมีการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ อันเปนผลมาจากการ
ที่ประเทศไทยตองเปดตลาดนําเขามากขึ้น ทั้งจากพันธกรณีกับองคการการคาโลก และการยกเลิก
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การบังคับซ้ือนํ้านมดิบในประเทศตามสัดสวนที่กําหนด คาดวานาจะสงผลใหมีการนําเขานมผงเพิ่ม
มากขึ้น เน่ืองจากราคานมผงนําเขานั้นถูกกวาราคาน้ํานมดิบที่ผลิตไดในประเทศ เกษตรกรผู เลี้ยงโค
นมในประเทศจะไดรับผลกระทบอยางมาก เน่ืองจากคาดวาจะเกิดปญหาน้ํานมดิบลนตลาด จากการที่
โรงงานผลิตภัณฑนมในประเทศจะหันไปใชนมผงที่นําเขามากขึ้น และในขณะนี้ยังไมมีแนวทางแก
ปญหาที่ชัดเจนจากรัฐบาลวาจะเตรียมรับมือกับผลกระทบที่จะเกิดขึ้นตอเกษตรกรผูเลี้ยงโคนมใน
ประเทศอยางไร เน่ืองจากแนวทางในการจัดตั้งโรงงานนมผงเพ่ือรองรับนํ้านมดิบที่ลนตลาดนั้นยังตอง
ทบทวนในเรื่องของประสิทธิภาพในการผลิตและการตลาดเพื่อใหสูกับผลิตภัณฑนมที่นําเขาได รวม
ทั้งมาตรการการเก็บเซอรชารจนําเขานมผงนั้นก็ขัดกับหลักการคาเสรีขององคการการคาโลกดวย 
และยังไดรับการคัดคานจากผูสงออกนมรายใหญมายังประเทศไทย คือ ออสเตรเลียและนิวซีแลนด
ดวย 
 
แนวโนม 
 

ตลาดนมผงในประเทศป 2546 มีแนวโนมการเปลี่ยนแปลงที่นาสนใจทีเดียว เพราะไทยตอง
เปดตลาดนําเขานมผงขาดมันเนยตามพันธกรณีที่มีกับองคการการคาโลกมากขึ้น รวมทั้งยกเลิกการ
บังคับซ้ือนํ้านมดิบในประเทศตามสัดสวนที่กําหนด ซึ่งคาดวาจะมีผลทําใหมีการนําเขานมผงเพิ่มขึ้น
อยางมาก ทั้งในรูปของการบริโภคเปนนมผงสําหรับเด็กโดยตรง และเพื่อเปนวัตถุดิบใหกับโรงงาน 
อุตสาหกรรมนมในประเทศ การเปดตลาดมากขึ้นนี้จะสงผลกระทบอยางมากตอการพัฒนากิจการ
เลี้ยงโคนมในประเทศที่มีจุดมุงหมายใหผลิตนมสนองกับความตองการภายในประเทศอยางเพียงพอ 
เน่ืองจากราคาน้ํานมดิบที่ผลิตในประเทศนั้นสูงกวาราคานําเขา และถาหากวามีการพึ่งพาการนําเขา
นมมากกวาการใชน้ํานมดิบในประเทศ ก็จะมีผลกระทบตอการผลิตนํ้านมดิบในประเทศที่รัฐบาลให 
การสงเสริมอยูในขณะนี้ กิจการโคนมที่รัฐบาลใหการสนับสนุนอยูก็จะไดรับผลกระทบไปดวย เพราะ
โรงงานผลิตภัณฑนมจะหันไปใชนมผงนําเขาจากตางประเทศมากกวาการใชน้ํานมดิบในประเทศซึ่งมี 
ตนทุนในการผลิตแพงกวานมผงที่นําเขา 

  
ปญหาและอุปสรรค 
 
 ปริมาณน้ํานมดิบไมเพียงพอปอนใหโรงงานจึงตองพ่ึงพิงการนําเขานมผงจากตางประเทศ
เปนจํานวนมาก  ประกอบกับไทยตองเปดตลาดนําเขานมผงขาดมันเนยตามพันธกรณีที่มีกับองคการ
การคาโลกมากขึ้น รวมทั้งยกเลิกการบังคับซ้ือนํ้านมดิบในประเทศตามสัดสวนที่กําหนด ทําใหมีการ
นําเขานมผงเพิ่มขึ้นอยางมาก ทั้งในรูปของการบริโภคเปนนมผงสําหรับเด็กโดยตรง และเพื่อเปนวัตถุ 
ดิบใหกับโรงงานอุตสาหกรรมนมในประเทศ การเปดตลาดมากขึ้นนี้จะสงผลกระทบอยางมากตอการ
พัฒนากิจการเลี้ยงโคนมในประเทศ  
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- การผลิตไอศกรีม 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 ในชวงฤดูรอนไอศกรีมเปนหนึ่งในบรรดาสินคายอดฮิตที่มียอดจําหนายสูง โดยเฉพาะในป 
2545 ที่หลายฝายคาดการณกันวาจะมีชวงฤดูรอนที่ยาวนานและอุณหภูมิเฉลี่ยจะสูงกวาในปที่ผานมา 
ทําใหคาดหมายวามูลคาของตลาดไอศกรีมจะขยายตัวอยางตอเน่ือง นอกจากนี้การสงออกไอศกรีมก็ 
เปนธุรกิจที่นาจับตามอง เน่ืองจากไทยมีปจจัยหนุนหลายประการที่จะทําใหไทยจะกาวขึ้นไปเปนศูนย
กลางการสงออกไอศกรีมในภูมิภาคนี้ 
 คาดวาตลาดไอศกรีมในป 2545 จะมีมูลคาตลาดเทากับ 9,000 ลานบาท หรือเม่ือเทียบกับป 
ที่ผานมาเพิ่มขึ้นประมาณรอยละ 5 ใกลเคียงกับอัตราการขยายตัวของตลาดในป 2544 โดยสามารถ
แบงตลาดไดดังนี้ 

ไอศกรีมพรีเมี่ยม มูลคาตลาดประมาณ 1,000 ลานบาท กลุมลูกคาเปาหมายสวนใหญเปน
ชาวตางประเทศ และลูกคาในประเทศระดับบีบวกขึ้นไป ตลาดไอศกรีมกลุมน้ีไดรับผลกระทบจาก
ภาวะวิกฤตทางเศรษฐกิจมากที่สุด เน่ืองจากมีขอจํากัดในเรื่องราคาจําหนายที่อยูในเกณฑสูง การ
กระจายฐานการตลาดโดยเฉพาะชองทางการจําหนายยังครอบคลุมผูบริโภคไมทั่วถึง ดังนั้นผู 
ประกอบการไอศกรีมในกลุมน้ีเนนการขยายสาขา โดยเฉพาะการเปดสาขาในทําเลที่ใกลเคียงกับกลุม
เปาหมาย นอกจากนี้ยังมีกิจกรรมทางตลาดในการแลกซื้อของพรีเม่ียมเชนเดียวกับอาหารประเภท
ฟาสตฟูดส รวมทั้งการทําบัตรสวนลดเปนรายปใหกับลูกคา ทั้งนี้เพ่ือตองการดึงใหลูกคาเขามาใช 
บริการบอยครั้งขึ้น  

เม่ือตลาดไอศกรีมเริ่มฟนตัวผูประกอบการไอศกรีมพรีเม่ียมเริ่มเพิ่มการลงทุนเพื่อการ
พัฒนาการผลิตและการตลาด รวมทั้งขยายชองทางการจําหนายใหมๆโดยเฉพาะสถานีบริการน้ํามัน 
ซึ่งเปนกลยุทธการสรางพันธมิตรทางธุรกิจ รวมถึงการรุกตลาดเทคโฮมซึ่งยังเปนชองวางทางการ
ตลาดที่ยังไมมีผูนําตลาดที่ชัดเจนในชองทางจําหนายนี้ และยังเปนการรุกเขาไปกินสวนแบงตลาดของ
ไอศกรีมระดับกลางบางสวนดวย 

ไอศกรีมระดับกลาง มูลคาตลาดรวมประมาณ 5,000 ลานบาท และมีอัตราการขยายตัว 
รอยละ 5 ตลาดนี้มีการแขงขันที่ดุเดือดเนื่องจากผูประกอบการที่อยูในตลาดลวนแตเปนบริษัทยักษ
ใหญ อีกทั้งยังมีผูประกอบการมากมายหลากหลายยี่หอ ซึ่งในปนี้คาดการณวาตลาดไอศกรีมจะฟนตัว
ตอเน่ืองจากปที่ผานมา ทําใหผูประกอบการแตละรายตองเพ่ิมกิจกรรมทางการตลาดเพื่อกระตุนการ
บริโภค รวมถึงการออกสินคาใหมเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง นอกจากนี้มีผูประกอบการเริ่มรุกเขาตลาดเพ่ือ
แยงชิงสวนแบงตลาด โดยการรุกตลาดนั้นเนนกลยุทธการสรางชองทางการจําหนายและการกระจาย
สินคา โดยเฉพาะการกระจายจุดจําหนายตูแช การขายโดยอาศัยรถสามลอ และกลยุทธลาสุดคือการ
ใหคนแบกเปไอศกรีมจําหนายในแหลงชุมชน ทั้งน้ีเพ่ือเนนใหสินคาเขาถึงมือผูบริโภคมากที่สุด นอก
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จากน้ีธุรกิจอาหารฟาสตฟูดบางรายเริ่มหันมาใชไอศกรีมซอฟทเสิรฟ หรือไอศกรีมนมบรรจุโคนเปน
สินคาที่จะดึงใหผูบริโภคเขามาใชบริการในรานเพิ่มขึ้น โดยการลดราคาไอศกรีมโคนที่จําหนายลง
เหลือเพียง 5-7 บาท นับวาเปนกลยุทธที่ใชไดผลอยางมาก ซึ่งเทากับวาผูประกอบการในธุรกิจ
ไอศกรีมระดับกลางตองเผชิญกับการแขงขันที่รุนแรงมากยิ่งขึ้น 

ไอศกรีมระดับลาง  คาดวาจะมีมูลคาตลาดประมาณ 3,000 ลานบาท ผูประกอบการใน
ตลาดนี้ตองทํางานหนักมากกวาในปที่ผานมา เน่ืองจากผูประกอบการไอศกรีมตลาดกลางรุกคืบเขา
แยงชิงสวนแบงตลาด โดยอาศัยคุณภาพ และตรายี่หออันเปนที่รูจักของผูบริโภค ในขณะที่ตลาด
ไอศกรีมระดับลางยังไมมีผูนําตลาดที่ชัดเจน นอกจากนี้ไอศกรีมตลาดลางยังตองเผชิญกับปญหาเม่ือ
ทางกระทรวงสาธารณะสุขเริ่มเขมงวดมากขึ้นในเรื่องคุณภาพของไอศกรีม กลาวคือทางกระทรวง    
สาธารณะสุขออกประกาศกระทรวงสาธารณะสุขฉบับที่ 222 ในวันที่ 24 กรกฎาคม 2544 ซึ่งเปนการ
กําหนดมาตรฐานการผลิตไอศกรีมตามประเภทไอศกรีมแตละชนิด ทั้งในเร่ืองวิธีการผลิต เครื่องมือ
เครื่องใชในการผลิต และการเก็บรักษา ซึ่งเปนผลใหทางผูประกอบการไอศกรีมระดับลางตองมีการ
ปรับตัวเปนอยางมาก อยางไรก็ตามประกาศกระทรวงฯฉบับน้ีใหเวลาในการปรับตัว 2 ปนับตั้งแตวัน
ที่ ประกาศมีผลใชบังคับ โดยตองยื่นขอรับเลขสารอาหารภายใน 1  ป (ภายใน 24 กรกฎาคม 2545) 
จึงจะไดรับการผอนผันการปฏิบัติตามประกาศกระทรวงสาธารณะสุขเปนเวลา 2 ป (ภายใน 24 
กรกฎาคม 2546) 
 การฟนตัวของตลาดไอศกรีมทําใหผูประกอบการในตลาดไอศกรีมเริ่มมีการปรับกลยุทธเพ่ือ
ชวงชิงสวนแบงตลาด ดังนี้ 

1. การเพิ่มงบการประชาสัมพันธใหมีอยางตอเน่ืองตลอดทั้งป ผูประกอบการเนนการสราง
ตรายี่หอใหผูบริโภคจดจําได และกระตุนความตองการบริโภคไอศกรีมของผูบริโภค รวมทั้งมีการสง
เสริมการขายอยางตอเน่ือง โดยเฉพาะการใชกลยุทธการแลกซื้อสินคาพรีเม่ียมเชนเดียวกับธุรกิจ
อาหารฟาสตฟูด รวมทั้งการลดราคาในบางชวงเพ่ือจูงใจใหลูกคาเขามาใชบริการในรานดวย 

2. การขยายชองทางการจําหนายและพัฒนาสรางชองทางการขายใหมๆ ปจจุบันชองทาง
จําหนายหลักของตลาดไอศกรีม คือ ตูแชตามรานคาทั่วไป ซุปเปอรมารเก็ต และรถสามลอ โดยมีเปา
หมายเรงกระจายสินคาใหเขาถึงผูบริโภคอยางทั่วถึงเพ่ือเพ่ิมชองทางการจําหนายโดยการจับมือเปน
พันธมิตรทางธุรกิจกับกิจการฟาสตฟูด รานจําหนายเบเกอรี่ รานอาหาร และรานกาแฟพรีเม่ียม 

3. ออกสินคาใหมเพ่ือใหครอบคลุมกลุมเปาหมายมากขึ้น โดยเนนการผลิตไอศกรีมครอบ
คลุมทุกกลุมเปาหมาย ทั้งเด็ก วัยรุน และผูใหญ ซึ่งผูประกอบการธุรกิจไอศกรีมมีการศึกษาวิจัยรส
นิยมของผูบริโภคอยางตอเน่ืองเพ่ือนําขอมูลมาใชในการพัฒนาผลิตภัณฑ รวมทั้งมีการยกเลิกการ
ผลิตไอศกรีมบางประเภทที่ไมทํารายไดดวย นอกจากนี้ ในชวงฤดูรอนไดมีการรุกเขามาแยงสวนแบง
ตลาดไอศกรีมของนมผสมน้ําผลไม ซึ่งเม่ือนําไปแชแข็งแลวก็จะเหมือนกับไอศกรีมประเภทเชอเบด 
และการที่ธุรกิจอาหารประเภทฟาสตฟูดสหันมาจําหนายไอศกรีมโคนภายในราน โดยมีการลดราคาใน
บางชวงเพื่อดึงใหลูกคาเขามาใชบริการภายในราน ทําใหการแขงขันในวงการไอศกรีมมีคูแขงเพ่ิมขึ้น
อีก 
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4. บริษัทผูผลิตไอศกรีมทองถิ่นและบริษัทที่ผลิตไอศกรีมที่ไมคอยมีกิจกรรมทางการตลาด 
เริ่มมีการทํากิจกรรมทางการตลาดมากขึ้นตั้งแตในป 2543 รวมทั้งมีบริษัทรายใหมทยอยเขามาใน
ตลาด นับวาเปนการสรางสีสันในการแขงขันในตลาดไอศกรีมเปนอยางมาก หลังจากบริษัทผูผลิต
ไอศกรีมทองถิ่นไดรับผลกระทบอยางหนักจากการรุกตลาดของบริษัทตางประเทศ ทั้งนี้ในป 2543 
บริษัทผูผลิตไอศกรีมทองถิ่นมีแผนขยายการผลิตและเสริมความแข็งแกรงในชองทางการจัดจําหนาย
หลัก โดยเฉพาะรานคายอย และการขายตรงสูผูบริโภค โดยการกระจายสินคาใหทั่วถึง รวมทั้งมีการ
เพ่ิมหนวยขายยอย เชน หนวยรถสามลอ รถมอเตอรไซค ตลอดจนการขยายสาขาโดยใชกลยุทธการ
ใหสัมปทานเขต นับวากลยุทธทางการตลาดเหลานี้เปนกลยุทธเชิงรุกเพื่อเรียกคะแนนนิยมในตรา
ยี่หอไอศกรีมทองถิ่นเพิ่มขึ้น 

 
สถานการณการสงออก-นําเขา 

 
นอกจากการขยายตัวของตลาดในประเทศแลว ผูประกอบการไอศกรีมในประเทศไทยไดมี

การสงออกไอศกรีมไปจําหนายยังตางประเทศดวย แมวาในแตละปมูลคาการสงออกยังนอยอยูมาก
เพียงประมาณ 50 ลานบาท แตการสงออกไอศกรีมนับวานาสนใจมากโดยตลาดที่นาสนใจสวนใหญ
เปนตลาดในประเทศเพื่อนบาน ไดแก อินโดนีเซีย มาเลเซีย และ ฟลิปปนส 

ปจจัยเกื้อหนุนการสงออกไอศกรีมมีดังนี้  
1. ไทยมีจุดแข็งในแงของวัตถุดิบ คือ การใชผลไมทองถิ่นมาผลิตไอศกรีม ทําใหรสชาติ

ไอศกรีมของไทยมีเอกลักษณที่สามารถนํามาเปนจุดขายไดเปนอยางดี อยางไรก็ตามสิ่งที่ผูประกอบ
การตองเรงดําเนินการคือ พัฒนาตรายี่หอของสินคาใหเปนที่รูจักในตลาดสงออก อยางไรก็ตาม 
โอกาสในการสงออกไอศกรีมของไทยสําหรับผูประกอบการที่ซื้อแฟรนไชสมาจากตางประเทศจะมี
ความไดเปรียบ โดยเนนการสงออกไปยังผูประกอบการที่ซื้อแฟรนไชสในประเทศตางๆ 

2. การพัฒนาคุณภาพใหไดมาตรฐานสากล ซึ่งมีปจจัยสนับสนุนคือการที่กระทรวงสาธารณะ
สุขออกประกาศกระทรวงฯเพื่อปรับปรุงมาตรฐานคุณภาพการผลิตไอศกรีม ผลก็คือจะเปนใบเบิกทาง
อยางดีสําหรับการขยายการสงออกในอนาคต  

3. ปจจุบันกําลังการผลิตไอศกรีมยังมากเกินกวาความตองการของตลาดในประเทศ ซึ่งจาก
การสํารวจของผูประกอบการในธุรกิจไอศกรีมพบวากําลังการผลิตไอศกรีมของไทยมีมากกวาความ
ตองการถึงรอยละ 50-70 เทากับวาไทยมีกําลังการผลิตเพียงพอที่จะขยายตลาดสงออก 

4. มีนักลงทุนสนใจที่จะเขามาตั้งโรงงานผลิตไอศกรีมในประเทศไทย แตติดปญหาเรื่องผลิต
ภัณฑนมซึ่งเปนวัตถุดิบสําคัญในการผลิตไอศกรีมยังมีไมเพียงพอกับความตองการ และการนําเขา
ผลิตภัณฑนมเพื่อผลิตไอศกรีมก็มีผลทําใหตนทุนการผลิตไอศกรีมอยูในเกณฑสูง โอกาสในการแขง
ขันในตลาดสงออกลดลง อยางไรก็ตามจากผลการพัฒนาและสงเสริมกิจการโคนมของไทย รวมทั้งอีก 
2 ปขางหนาไทยตองเปดเสรีการคาผลิตภัณฑนม ทําใหคาดวาปริมาณผลิตภัณฑนมในประเทศจะมี
มากขึ้นและราคานาจะลดลง ทําใหมีความเปนไปไดมากขึ้นที่จะมีการตั้งโรงงานผลิตไอศกรีมเพื่อการ



 10

สงออก  นับวาเปนแนวทางสงเสริมการคาดการณวาในอนาคตอันใกลนี้ประเทศไทยจะกลายเปนศูนย
กลางการสงออกไอศกรีมของภูมิภาคนี้  
 
แนวโนม 
 

ตลาดไอศกรีมในประเทศไทยยังมีโอกาสขยายตัวในดานการสงออกอีกมาก แมวาจะมีการ
แขงขันที่รุนแรงก็ตาม เน่ืองจากเม่ือเทียบปริมาณการบริโภคไอศกรีมตอคนตอปของคนไทยกับตาง
ประเทศแลวอัตราการบริโภคของคนไทยยังอยูในเกณฑต่ํามาก กลาวคือ คนไทยบริโภคไอศกรีมเพียง 
1.5 ลิตรตอคนตอป ในขณะที่ประเทศเพื่อนบานอยางมาเลเซียมีอัตราการบริโภค 3 ลิตรตอคนตอป 
ญี่ปุน 7 ลิตรตอคนตอป ออสเตรเลีย 18 ลิตรตอคนตอป และสหรัฐฯ 22 ลิตรตอคนตอป นอกจากนี้
ธุรกิจไอศกรีมในประเทศไทยยังมีชองวางทางการตลาดเปดกวาง โดยเฉพาะตลาดไอศกรีมในตาง
จังหวัด ซึ่งเม่ือทางสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเขมงวดในเรื่องสุขอนามัยไอศกรีมที่จําหนาย
ในทองตลาด คาดวาจะทําใหผูประกอบการไอศกรีม โดยเฉพาะไอศกรีมในทองถิ่นตองมีการปรับตัว
กันอยางขนานใหญ และผูที่ปรับตัวไมได รวมทั้งมีตนทุนสูงขึ้นไมสามารถแขงขันในตลาดได ก็คงตอง
เลิกกิจการไป ซึ่งจะทําใหเกิดชองวางของตลาดไอศกรีมที่ทําใหผูผลิตไอศกรีมที่มีการผลิตที่ไดมาตร
ฐานแทรกตัวเขาไปครอบครองตลาดเหลานี้ไดมากขึ้น ทําใหตลาดสงออกของไทยมีปจจัยเกื้อหนุน
หลายประการในการที่จะกาวขึ้นไปเปนศูนยกลางการผลิตไอศกรีมในภูมิภาคนี้ในอนาคต 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. การกระจายฐานการตลาดยังครอบคลุมผูบริโภคไมทั่วถึงกลุมเปาหมาย 
2. มาตรฐานคุณภาพการผลิตไอศกรีม ทั้งในเรื่องวิธีการผลิต เครื่องมือเครื่องใชในการผลิต 

และการเก็บรักษายังไมดีพอสําหรับไอศกรีมระดับลาง 
3. ผลิตภัณฑนมซึ่งเปนวัตถุดิบสําคัญในการผลิตไอศกรีมยังมีไมเพียงพอกับความตองการ 

และการนําเขาผลิตภัณฑนมเพื่อผลิตไอศกรีมก็มีผลทําใหตนทุนการผลิตไอศกรีมอยูในเกณฑสูง ทํา
ใหโอกาสในการแขงขันในตลาดสงออกลดลง 
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Code 048 : การผลิตน้ํามันจากสัตวและพืช 
 

- การผลิตน้ํามันพืช 
 

สถานการณการผลิต 
 

น้ํามันพืชเปนอุตสาหกรรมเกษตรที่มีการพัฒนามาอยางตอเน่ืองเปนเวลา 30 - 40 ป มาแลว 
และเปนอุตสาหกรรมที่เชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมอื่นๆ เชน อาหารสัตว สบู และยังสามารถเพิ่มมูลคา
ใหกับพืชดวย โดยระยะแรกนั้นจัดวาเปนแคอุตสาหกรรมในครัวเรือนเทานั้น โดยมีการผลิตงายๆ และ
ไมซับซอน ซึ่งในอดีตน้ันการกลั่นนํ้ามันพืชยังไมไดมาตรฐาน 
 แตเดิมน้ันคนไทยบริโภคน้ํามันหมูเปนหลักเพราะวาหาไดงายและสะดวก และนอกจากนั้นคือ
น้ํามันมะพราวที่ใชทอดอาหารในปริมาณมากๆ จนถึงป 2505 ที่รัฐบาลประกาศใหผูผลิตน้ํามันพืช
สามารถขอรับการสงเสริมการลงทุนไดเพ่ือทดแทนการนําเขาน้ํามันพืช หลังจากนั้นเปนตนมาทําให
ตลาดน้ํามันพืชขยายตัวอยางตอเน่ืองจนลดบทบาทของน้ํามันหมูลง 
 อยางไรก็ตาม บทบาทน้ํามันหมูในชวงหลังเริ่มนอยลง จนในป 2520 มีผูผลิตนํ้ามันหมูราย
ใหญเขามาลงทุนในอุตสาหกรรมน้ํามันพืช ทําใหการใชน้ํามันพืชมีความแพรหลายเปนอยางมาก
เพราะสามารถหาซื้อไดงาย สะดวก ปลอดภัยตอสุขภาพ และราคาถูก  
 

ตารางที่ 1 : ปริมาณการผลิตน้ํามันปาลมและน้ํามันถ่ัวเหลืองตลอดจนอัตราการเปลี่ยนแปลง 
                   ปริมาณการผลิตของไทยในชวงป 2539-2543  

ป 
ปริมาณการผลิต 
นํ้ามันปาลม 
(หนวย : ตัน) 

 

ปริมาณการผลิต
นํ้ามันถ่ัวเหลือง 

(หนวย : ตัน) 

อัตราการ
เปลี่ยนแปลง 
นํ้ามันปาลม 

(%) 

อัตราการ 
เปลี่ยนแปลง 

นํ้ามันถ่ัวเหลือง 
(%) 

2539 421,974 601,638 11.3 12.5 
2540 439,125 769,459 4.1 27.9 
2541 315,109 781,586 -28.2 1.6 
2542 544,365 1,183,607 72.8 51.4 
2543 1,125,404 624,485 106.7 -47.2 

ที่มา : กรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชย 
 

อุตสาหกรรมน้ํามันพืชเปนอุตสาหกรรมที่มีความเกี่ยวของทั้งกับภาคการเกษตร ผูบริโภค
และอุตสาหกรรมตอเน่ืองอ่ืนๆ  แตน้ํามันพืชที่มีบทบาทสําคัญ คือ น้ํามันปาลมบริสุทธิ์ และนํ้ามันถั่ว
เหลืองบริสุทธิ์ ซึ่งครองสวนแบงตลาดประมาณรอยละ 60-65 และ 28-30 ของตลาดน้ํามันพืชรวม 
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ตามลําดับ ทั้งน้ี การผลิตนํ้ามันพืชของไทยเปนการผลิตเพ่ือตอบสนองความตองการบริโภคใน
ประเทศเปนหลัก โดยจําแนกเปนการบริโภคโดยตรงรอยละ 67 ที่เหลืออีกรอยละ 33 เปนการใชในอุต
สาหกรรม อาทิ อุตสาหกรรมขนมขบเคี้ยว เบเกอรี่ เนยขาว เนยเทียม สบู ผงซักฟอก อาหารทะเล
กระปอง สี และอาหารสัตว เปนตน โดยปริมาณการผลิตนํ้ามันปาลมน้ันขึ้นอยูกับปริมาณผลผลิตที่
หลงเหลือจากการบริโภคปกติ กลาวคือถาเดือนนั้นๆมีการบริโภคสินคาวัตถุดิบ เชน มะพราว ถั่วลิสง
มาก จะทําใหมีวัตถุดิบเขาสูการผลิตนอยเพราะประชาชนใชในการบริโภคมากขึ้น แตนั่นก็ไมไดหมาย
ความวาการที่จะผลิตไดมากหรือนอยนั้นขึ้นอยูกับฤดูกาล เชนในป 2541 ผลผลิตนํ้ามันปาลมลดลง
จากป 2540 เพราะเหตุการณแหงแลงของเอลนีโญ และประกอบดวยการที่เศรษฐกิจตกต่ําจึงทําให
การผลิตลดลงมาก บางโรงงานเกิดปญหาขาดแคลนเงินทุน แตอยางไรก็ตาม ในป 2542 การผลิตมี
แนวโนมที่ดีขึ้นเนื่องจากคาเงินบาทแข็งตัวขึ้น และ การที่เทคโนโลยีพัฒนาขึ้นทําใหราคาของน้ํามันที่
ผลิตไดจึงต่ําลง ราคาจึงต่ําลง ทําใหการซื้อขายดีขึ้นมาก ซึ่งมีผลตอเน่ืองทําใหปริมาณการผลิตสูงขึ้น
ในป 2543 
 

สถานการณสงออก-นําเขา 
 

โดยทั่วไปการผลิตน้ํามันพืชเกือบทั้งหมดจะใชบริโภคภายในประเทศ โดยมีการสงออกเพียง
รอยละ 1 ของการผลิตทั้งหมด เพราะตนทุนการผลิตของไทยคอนขางสูงเม่ือเทียบกับประเทศคูแขง 
โดยการสงออกสวนใหญจะสงไปยังตลาดอินโดจีน คือ พมา ลาว เปนตน แตก็ยังจัดไดวามีการสงออก
มากกวาปกอนๆ สวนในดานการนําเขานั้นประเทศไทยจะนําเขาในรูปของวัตถุดิบมากกวา จึงเปน
สาเหตุใหตนทุนการผลิตสูงตามที่ไดกลาวมาขั้นตน 
 

แนวโนม 
 

  การฟนตัวของเศรษฐกิจที่ดีขึ้นในชวงป 2544 เปนตนมา ทําใหมีการผลิตมากขึ้นกวาในป
กอนๆ สงผลใหมีการผลิตไปขายยังตางประเทศมากขึ้น และจากการประมาณการณคาดวาการผลิต
น้ํามันพืชจะมีการขยายตัวอยางตอเน่ือง เพราะกลุมผูผลิตไดมีการพัฒนาสินคาของตนใหมากขึ้นทั้ง
ในดานหีบหอ ราคา และคุณภาพรวมทั้งความปลอดภัยในการใชกับอุตสาหกรรมอาหารทําใหแนว
โนมการตองการน้ํามันพืชมีมากขึ้นอีก 
 

ปญหาและอุปสรรค 
 

1. ปริมาณวัตถุดิบในแตละฤดูกาล ทําใหผลผลิตที่ออกมาไมอยูในปริมาณคงที่ 
2. นโยบายของรัฐที่ไมครอบคลุม และไมสนับสนุนถึงโรงงานกลั่นน้ํามันพืช 
3. ตนทุนการผลิตนํ้ามันคอนขางสูงเม่ือเทียบกับประเทศคูคา 
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Code 050 : ผลิตภัณฑอ่ืนๆที่ไดจากแปงมันสําปะหลังและแปงมัน 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

การผลิตมันสําปะหลังในป 2539 – 2544 เพ่ิมขึ้นเฉลี่ยรอยละ 3.2 ตอป เน่ืองจากประเทศ
ไทยมีการพัฒนาดานสายพันธุดีอยางตอเนื่อง จึงทําใหการผลิตแปงมันสําปะหลังในชวง 5 ปที่ผานมา 
( 2539 – 2543 ) มีการปรับตัวเพ่ิมขึ้นและลดลงแตจะเปนการปรับตัวที่เพ่ิมขึ้นเปนสวนใหญ โดยจะ
เห็นไดจากป 2541 ปริมาณการผลิตแปงมันสําปะหลังปรับตัวลดลงจากป 2540 ตามภาวะที่ผลิตแปง
มันสําปะหลังที่ออกสูตลาดนอยในปนี้ ไมเพียงพอตอความตองการของโรงงานแปง โดยโรงงานแปง
ในปจจุบันมีอยูปริมาณ 71 โรงงาน มีอัตราการใชกําลังการผลิตลดลงจากปกอนอยูที่ประมาณรอยละ 
55 และปริมาณผลิตแปงมันสําปะหลังป 2542 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 91.37 ลานตัน ตามความ
ตองการจากตางประเทศและภาวะการผลิตมันสําปะหลังที่ออกสูตลาดเพิ่มขึ้น โดยโรงงานผลิตแปงมัน
สําปะหลังเพ่ิมขึ้น 1 โรงงาน โดยสิ้นป 2542 มีกําลังการผลิตเฉลี่ยทั้งอุตสาหกรรม 3.32 ลานตันตอป 
ทําใหอัตราการใชกําลังการผลิตของโรงงานผลิตแปงมันสําปะหลังในป 2542 เพ่ิมขึ้นเปนรอยละ 59 

สําหรับการผลิตแปงมันสําปะหลังป 2543 อยูที่ 1.83 ลานตัน เพ่ิมจากปกอนรอยละ 31 เน่ือง
จากไดรับปจจัยสนับสนุนจากผลผลิตหัวมันที่ออกสูตลาดเพิ่มขึ้น กอปรกับความตองการที่เพ่ิมขึ้นจาก
ตลาดตางประเทศ และการขยายตัวของอุตสาหกรรมที่ใชแปงมันสําปะหลังเปนวัตถุดิบภายในประเทศ 
โดยโรงงานผลิตแปงมันสําปะหลังในป 2543 มีทั้งหมด 74 โรงงาน มีกําลังการผลิตเฉลี่ยทั้งอุตสาห
กรรม 2.159 ลานตันตอป ทําใหอัตราการใชกําลังการผลิตของโรงงานผลิตแปงมันสําปะหลังในป 
2543 เพ่ิมขึ้นมาจากรอยละ 67 ในป 2542 เปนรอยละ 85 

สวนภาวะการผลิตมันสําปะหลังที่สงเสริมการผลิตแปงมันมีภาวะการผลิตดังน้ีโดยจะเห็นได
จากป 2540 มีผลผลิตมากขึ้นจากป 2539 ประมาณ 583,000 ตัน แตตอมาในป 2541 ปริมานผลผลิต
มันสําปะหลังปรับตัวลดลงจากป 2540 ประมาณ 1,094,000 ตัน ทําใหผลผลิตแปงมันสําปะหลังที่ออก
สูตลาดในปนี้มีนอย ไมเพียงพอตอความตองการของโรงงานแปง และปริมานผลผลิตมันสําปะหลัง
ปรับตัวลดลงอีกในป 2542 ประมาณ 189,000 ตัน และในป 2543 ปริมานผลผลิตมันสําปะหลังปรับ
ตัวเพ่ิมขึ้นจากป 2542 ประมาณ 2,623,000 ตัน ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 31 เน่ืองจากไดรับปจจัย
สนับสนุนจากผลผลิตหัวมันสดที่ออกสูตลาดมากขึ้นประกอบกับความตองการที่เพ่ิมขึ้นทั้งจากตลาด
ตางประเทศและการขยายตัวของอุตสาหกรรมที่ใชแปงมันสําปะหลังเปนวัตถุดิบภายในประเทศ โดน
โรงงานผลิตแปงมันสําปะหลังในป 2543 มีประมาณ 74 โรง มีกําลังการผลิตเฉลี่ยทั้งอุตสาหกรรม 
2.159 ลานตันตอป ทําใหปริมาณการใชกําลังการผลิตของโรงงานผลิตแปงมันสําปะหลังในป 2543 
เพ่ิมขึ้นมาจากรอยละ 67 ในป 2542 เปนรอยละ 85 แตในป 2544 ปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังปรับ
ตัวลดลงอีกประมาณ 980,000 ตัน 
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ตารางที่ 1 : ปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังป 2539 – 2544 
หนวย : พันตัน 

ป 2539 2540 2541 2542 2543 2544 

ปริมาณ 17,161 17,744 16,650 16,461 19,084 18,104 

ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
ตารางท่ี 2 : ราคาแปงมันสําปะหลังป 2539 – 2543 

หนวย : บาทตอตัน 
เดือน 2539 2540 2541 2542 2543 

มกราคม 7,250 5,800 9,500 5,900 5,450 
กุมภาพันธ 7,200 5,800 12,500 6,100 5,000 
มีนาคม 7,200 5,800 13,500 6,500 4,950 
เมษายน 7,200 5,800 13,250 6,550 5,400 
พฤษภาคม 7,200 5,800 13,000 6,075 5,450 
มิถุนายน 7,100 5,500 13,000 5,500 5,250 
กรกฎาคม 6,350 5,450 12,250 5,150 5,250 
สิงหาคม 6,000 5,900 9,500 4,900 5,200 
กันยายน 5,900 7,254 8,000 4,900 5,000 
คุลาคม 5,800 7,200 7,500 4,900 5,000 
พฤศจิกายน 5,800 7,100 7,225 5,225 5,050 
ธันวาคม 5,800 7,500 6,150 5,450 5,300 
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
 

จากตารางพบวา ราคาของแปงมันสําปะหลังลดลงอยางตอเน่ืองจากประมาณ 7,000 บาทใน
ป 2539 ลดลงจนเหลือประมาณ 5,500 บาท ในป 2540 และราคากลับเพ่ิมขึ้นอีกในปลายป 2540 
โดยสูงขึ้นถึงประมาณ 7,500 บาท และสูงขึ้นไปอีกจนในตนป 2541 เพ่ิมถึง 13,000 บาท แตพอ
ปลายป2541 ราคาลดลงอีกครั้ง โดยลดลงเรื่อยๆจนถึงปลายป 2542 ราคาประมาณ 4,900 บาท และ
ราคากลับสูงอีกในตนป 2543 และรักษาระดับประมาณ 5,200 บาท 
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ตารางที่ 3 : ปริมาณและมูลคามันสําปะหลังและผลิตภัณฑ 

ปริมาณ : ตัน 
มูลคา : ลานบาท 

Year   ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ค. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. รวม 
2544 ปริมาณ             521,880 454,547 433,828 540,578 778,966 232,332 709,761 554,150 438,619 250,079 267,280 384,372 5,566,393 

 มูลคาผลิตภัณฑ             1,521.94 1,392.56 1,333.19 1,562.88 2,226.40 913.08 2,126.97 1,900.38 1,584.40 1,128.01 1,064.55 1,395.81 18,150.20 
2543  ปริมาณ             488,431 461,652 526,269 117,490 248,874 161,494 275,801 487,104 495,741 338,816 263,067 446,374 4,311,113 

 มูลคาผลิตภัณฑ            1,718.82 1,513.62 1,557.52 586.67 873.15 653.07 974.67 1,509.75 1,149.97 1,139.40 1,001.82 1,357.89 14,036.35 
2542 ปริมาณ             462,966 578,739 432,613 448,885 346,962 268,873 373,638 401,130 344,542 413,316 346,833 566,023 4,984,520 

 มูลคาผลิตภัณฑ             1,548.02 1,879.18 1,531.37 1,547.69 1,192.40 932.81 1,334.69 1,453.83 1,289.85 1,486.73 1,275.25 1,930.85 17,402.67 
2541 ปริมาณ             500,694 435,579 377,368 299,081 233,425 208,369 436,327 162,304 225,861 315,581 231,591 453,921 3,880,101 

 มูลคาผลิตภัณฑ             2,505.29 2,431.31 1,729.58 1,247.50 946.2 946.3 1,698.33 752.04 838.31 1,248.35 1,003.69 1,530.22 16,877.12 
2540 ปริมาณ             457,601 287,034 451,453 500,521 438,380 315,175 347,289 386,759 560,047 448,471 457,661 522,594 5,172,983 

 มูลคาผลิตภัณฑ             1,524.79 944.38 1,382.81 1,465.36 1,330.51 930.52 1,181.31 1,318.19 2,067.47 1,865.79 2,005.59 2,370.79 18,387.51 

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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สถานการณการสงออก – นําเขา 
 
 การสงออกแปงมันสําปะหลังและในชวง 5 ปที่ผานมา (2539 – 2543) มีการเปลี่ยนแปลงคอน
ขางมาก โดยการสงออกแปงมันสําปะหลังมีสัดสวนเพิ่มขึ้น โดยในชวงป 2539 – 2543 ปริมาณสง
ออกรอยละ 88 อยูในเอเชีย โดยไตหวัน ญี่ปุน อินโดนีเซีย และมาเลเซีย นําเขารอยละ 27.2, 23.1, 
11.8 และ 7.8 ตามลําดับ 
 มูลคาการสงออกแปงมันสําปะหลังในป 2541 มีแนวโนมปรับตัวลดลงมารอยละ 29 อยูที่ 
7,480 ลานบาท เน่ืองจากแปงขาวโพดมีราคาถูกลง ขณะที่ราคาสงออกแปงมันของไทยกลับปรับตัว
สูงขึ้นโดนเฉพาะในปลายป ที่คาเงินบาทปรับตัวแข็งขึ้น ซึ่งสงผลใหราคาสงออกแปงมันสําปะหลังในป 
2541 อยูที่ 11,000 บาทตอตัน เพ่ิมขึ้นรอยละ 21 และประเทศในแถบเอเชียเปนตลาดหลักประสบ
ปญหาดานเศรษฐกิจ ทําใหความตองการแปงชะลอตัวลงรอยละ 41 อยูที่ประมาณ 680,000 ตัน มูล
คาการสงออกแปงมันสําปะหลังในป 2542 เพ่ิมรอยละ 73 อยูที่ 8,158 ลานบาท เน่ืองจากความ
ตองการแปงมันสําปะหลังจากตางประเทศเพิ่มมากขึ้นโดยลูกคาหลักยังคงเดิม ขณะที่ความตองการ
ใชในประเทศเพิ่มขึ้นไมมากนัก สวนราคาสงออกในป 2542 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ืองจากปกอน
เล็กนอย 
 สวนมูลคาผลิตภัณฑแปงมันสําปะหลัง (แปงมันสําปะหลังเปนแปงหยาบทําจากมันสําปะหลัง) 
ในชวง 9 เดือนเเรกของป 2543 อยูที่ 4,381 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 26 เปนการเพิ่มปริมาณการสง
ออกรอยละ 54 อยูที่ 0.754 ลานตัน ในขณะที่ราคาสงออกเฉลี่ยอยูที่ 150 ดอลลารสหรัฐ ตอตัน ลดลง
จากระยะเดียวกันของปกอนรอยละ 21 รวมปริมาณการสงออกแปงมันสําปะหลังทั้งป 2543 อยูที่ 
1,048 ลานตัน มูลคา 6,172 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 67 และ 28 ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 4 : ปริมาณการสงออกแปงมันสําปะหลัง 

ปริมาณ : ตัน 
ป ปริมาณ สัดสวน รวม 

2539 893,365 19.8 4,500,476 
2540 1,140,377 21.5 5,295,069 
2541 770,096 19.4 3,968,744 
2542 1,028,021 19.2 5,368,628 
2543 1,409,659 16.5 5,324,370 

ที่มา : สมาคมการคามันสําปะหลังไทยและสมาคมการคาอุตสาหกรรมแปงมันสําปะหลังไทย 
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ตารางที่ 5 : ปริมาณการสงออกแปงมันสําปะหลังไทยป 2539 – 2543 
หนวย : ตัน 

ผูนําเขา 2539 2540 2541 2542 2543 
ไตหวัน 279,735 318,464 212,676 305,970 310,884 
ญี่ปุน 221,625 226,936 204,152 255,938 300,046 
อินโดนีเซีย 24,771 210,814 65,079 47,147 268,423 
มาเลเซีย 69,958 90,135 46,936 91,065 113,186 
สิงคโปร 34,354 46,344 41,826 51,402 76,153 
จีน 43,085 48,836 28,412 63,534 69,331 
ฮองกง 46,456 52,534 39,702 52,560 54,609 
อเมริกา 52,307 39,059 39,086 46,254 40,869 
ฟลิปปนส 20,868 16,324 13,162 21,326 36,375 
เนเธอรแลนด 32,647 18,516 13,816 15,149 24,549 
แอฟริกา 8,837 10363 11432 15186 14981 
ออสเตรเลีย 9,861 11,910 13,223 13,356 13,882 
อ่ืนๆ 48,834 54,143 40,591 86,071 86,071 
รวมปริมาณ 893,338 1,140,378 770,096 1,409,659 1,409,659 
ที่มา : สมาคมการคาอุตสาหกรรมแปงมันสําปะหลังไทย 
 

ป 2539 – 2544 ปริมาณและมูลคาการสงออกมันสําปะหลังและผลิตภัณฑมันสําปะหลังมีแนว
โนมขึ้นๆลงๆ ดังในป 2540 ปริมาณการสงออกมันสําปะหลังและผลิตภัณฑมันสําปะหลังมีแนวโนม
เพ่ิมขึ้นจากป 2539 ประมาณ 804,042 ตัน และในป 2541 ปริมาณการสงออกมันสําปะหลังและผลิต
ภัณฑมันสําปะหลังลดลงจากป 2540 ประมาณ 1,302,966 ตัน ในป 2542 ปริมาณการสงออกมัน
สําปะหลังและผลิตภัณฑมันสําปะหลังกับสูงขึ้นอีกประมาณ 1,181,864 ตัน และลดลงประมาณ 
639,538 ตัน ในป 2543 และในป 2544 ปริมาณการสงออกมันสําปะหลังและผลิตภัณฑมันสําปะหลัง
เพ่ิมขึ้นอยางมากจากป 2543 โดยเพิ่มประมาณ 1,094,365 ตัน ซึ่งจากขางตนจะเห็นวาปริมาณการ
สงออกมันสําปะหลังและผลิตภัณฑมันสําปะหลังจะสูงขึ้นและลดลงสลับกับไป 
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ตารางที่ 6 : ปริมาณและมูลคาการสงออกมันสําปะหลังและผลิตภัณฑมันสําปะหลัง 
                   ป 2539 – 2544 

หนวย : มูลคา : พันบาท 
ปริมาณ : ตัน 

 2539 2540 2541 2542 2543 2544 
ปริมาณ 4,632,811 5,436,853 4,133,887 5,315,751 4,676,213 5,770,578 
มูลคา 20,650,982 22,468,157 22,133,223 22,999,526 20,280,129 21,686,000 

ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
ตารางที่ 7 : ราคาสงออกมันอัดเม็ด                                                         หนวย : บาท: กิโลกรัม 
ป ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. เฉลี่ย ป 

2002 2.8 2.71 2.6 2.64 2.8 2.8 2.8 2.9 2.96 3 n/a n/a n/a 2545 
2001 2.4 2.32 2.3 2.35 2.4 2.59 2.7 2.8 2.82 2.8 2.77 2.78 2.57 2544 
2000 2.5 2.31 2.3 2.28 2.3 2.22 2.3 2.1 1.96 1.9 2.04 2.12 2.19 2543 
1999 2.8 2.95 2.8 3.04 3.1 3.01 2.9 2.8 2.86 2.8 2.68 2.7 2.86 2542 
1998 3.9 3.59 3.2 3.19 3.1 3.28 3.3 3.4 3.32 3.2 3.1 3.07 3.3 2541 
1997 2.5 2.43 2.3 2.12 2.1 2.16 2.4 2.3 2.55 2.8 2.85 3.28 2.48 2540 
1996 3.7 3.27 3.3 3.24 3.3 3.38 3.2 3.1 3.08 3 2.73 2.64 3.16 2539 
1995 3.3 3.34 3.4 3.37 3.4 3.39 3.6 3.7 3.58 3.6 3.64 3.71 3.5 2538 
1994 2.4 2.44 2.4 2.45 2.5 2.78 2.9 3 3.21 3.3 3.27 3.33 2.84 2537 
1993 3.4 3.04 2.8 2.87 2.9 2.67 2.6 2.6 2.6 2.6 2.39 2.36 2.74 2536 
1992 4.1 3.94 3.8 3.72 3.7 3.74 4.8 3.9 4.16 4.1 3.78 3.52 3.85 2535 
1991 4 4.17 4 3.86 3.7 3.58 3.5 3.6 3.82 4 4.04 4.06 3.86 2534 
1990 4 3.86 3.8 3.37 3.3 3.31 3.4 3.5 3.94 4 4.08 3.97 3.7 2533 
1989 3.2 3.01 3.1 3.16 3 2.97 3.2 3.1 3.32 3.4 3.27 3.58 3.18 2532 
1988 3.3 3.27 3.4 3.6 3.7 3.72 3.8 3.7 3.23 3.2 3.1 3.19 3.42 2531 

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
 

จากตารางพบวาราคาสงออกมันอัดเม็ดเฉลี่ยขึ้นๆลงๆสลับกันไปในแตละปโดยจากตารางพบ
วาในป 2537 – 2538  และ 2542 – 2544 เปนชวงที่ราคามันอัดเม็ดลดลง และในป 2532 – 2536 
และ 2539 – 2541 เปนชวงที่ราคามันอัดเม็ดเพิ่มขึ้น 
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ตารางที่ 8 : สถิติการสงออกสินคามาตรฐานผลิตภัณฑมันสําปะหลัง ตามใบรับรองมาตรฐานสินคา 
ปริมาณ : เมตริกตัน 

มูลคา : ลานบาท 
ป 2542 ป 2543 ป 2544 ป 2544 (ม.ค.-พ.ย.) ป 2545 (ม.ค.-พ.ย.) %เปลี่ยนแปลง(45/44) ประเทศ 

  ปริมาณ มูลคา      ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา 
- มันสําปะหลังอัดเม็ดแข็ง 
เกาหลีใต  - -      50,715.00 109.14 169,505.00 456.82 159,005.00 428.84 31,739.00 88.75   -80.04 -79.3

ญี่ปุน 16,603.36 55.5       23,279.34 62.59 16,889.05 50.78 16,889.05 50.78 16,953.00 54.95   0.38 8.21
ไตหวัน          - - 11,675.00 26.87 15,880.00 45.36 15,880.00 45.36 - - - -
ฟลิปปนส             - - 11,650.00 27.45 5,500.00 12.95 5,500.00 12.95 - - - -
สาธารณรัฐ
ประชาชน
จีน 

-       - 3,000.00 7.33 64,828.85 159.41 64,828.85 159.41 10,500.00 29.51   -83.80 -81.49

อิสราเอล            - - 23,650.00 46.37 - - - - - - - -
ตุรก ี            - - 155,570.00 306.07 - - - - - - - -
เนเธอร
แลนด 

3,431,583.0 9,928.15 2,414,357.00 5,792.18 1,833,441.00 4,407.38 1,715,155.00 4,109.18 953,324.41 2,522.63   -44.42 -38.61

เบลเยี่ยม 79,331.00 236.10       58,999.00 151.79 21,601.00 54.57 13,951.00 34.03 28,279.00 71.93   102.7 111.37
โปรตุเกส 57,125.00 170.07       217,669.00 534.84 221,599.00 547.22 183,837.00 441.30 115,202.00 314.25   -37.33 -28.79

ที่มา : กองมาตรฐานสินคานําเขาสงออก กรมการคาตางประเทศ 



 20

ตารางที่ 8 : สถิติการสงออกสินคามาตรฐานผลิตภัณฑมันสําปะหลัง ตามใบรับรองมาตรฐานสินคา (ตอ) 
ปริมาณ : เมตริกตัน 

มูลคา : ลานบาท 
ป 2542 ป 2543 ป 2544 ป 2544 (ม.ค.-พ.ย.) ป 2545 (ม.ค.-พ.ย.) %เปลี่ยนแปลง(45/44) ประเทศ 

  ปริมาณ มูลคา      ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา 
เยอรมน ี        - - 25,100.00 70.12 7,350.00 17.84 7,350.00 17.84 - - - -
สเปน          532,747.00 1,561.75 759,522.00 1,889.76 474,619.00 1,178.41 456,739.00 1,136.87 220,530.00 590.42 -51.72 -48.07

อิตาลี          26,588.00 80.02 5,822.00 15.65 - - - - - - - -
รวม 4,143,977.36 12,031.59 3,761,008.34      9,040.16 2,831,212.90 6,930.74 2,639,134.90 6,436.56 1,376,527.41 3,672.44   -47.84 -42.94
- มันสําปะหลังเปนชิ้น 
สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน 

154,348.75      466.32 73,581.05 172.77 1,634,197.19 4,161.70 1,555,023.66 3,933.85 1,330,892.96 4,053.11 -14.41 3.03

เนเธอรแลนด 24,715.00 70.78           - - - - - - 15.56 0.09 - -
โปรตุเกส            9,800.00 29.41 - - - - - - - - - -
เกาหลีใต             - - - - 12 0.04 12.00 0.04 - - - -
ฮองกง         - - - - 10,500.00 27.08 10,500.00 27.08 - - - -
แอฟริกาใต             - - - - - - - - 10.00 0.04 - -
อิตาลี          32,277.00 94.09 21,270.00 54.20 - - - - - - - -
รวม    221,140.75 660.60 94,851.05 226.97 1,644,709.19 4,188.82 1,565,535.66 3,960.97 1,330,918.52 4,053.24   -14.99 2.33
ที่มา : กองมาตรฐานสินคานําเขาสงออก กรมการคาตางประเทศ 
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ตารางที่ 8 : สถิติการสงออกสินคามาตรฐานผลิตภัณฑมันสําปะหลัง ตามใบรับรองมาตรฐานสินคา(ตอ) 
ปริมาณ : เมตริกตัน 

มูลคา : ลานบาท 
ป 2542 ป 2543 ป 2544 ป 2544 (ม.ค.-พ.ย.) ป 2545 (ม.ค.-พ.ย.) %เปลี่ยนแปลง(45/44) ประเทศ 

  ปริมาณ มูลคา      ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา  ปริมาณ มูลคา 
- มันสําปะหลังชนิดปน 
เกาหลีใต -            - - - - - - - 126.00 0.61 - -

รวม             - - - - - - - - 126.00 0.61 - -
รวมทั้งสิ้น     4,365,118.11 12,692.19 3,855.19 9,267.13 4,475,922.09 11,119.56 4,204,670.56 10,397.53 2,707,571.93   7,726.29 -35.61 -25.69
ที่มา : กองมาตรฐานสินคานําเขาสงออก กรมการคาตางประเทศ 
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ตารางที่ 9 : มูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังแยกตามประเภท ป 2541 - 2544 
หนวย : ลานดอลลารสหรัฐฯ 

 รายการ    2541 2542 2543 2543(มค. –พค.) 2544(มค. –พค.) 
มันอัดเม็ด      258.7 313.0 193.0 92.9 11.8
มันเสน      12.9 16.1 2.4 1.4 11.1
แปงมันสําปะหลัง      123.3 127.3 155.6 70.1 59.3
แปงละเอียด      23.7 18.0 21.1 11.3 7.7
แปงหยาบ      0.0 0.3 0.1 0.1 0.0
สตารจากมันสําปะหลัง      99.6 108.9 134.4 58.6 51.6
เด็กตรินและโมดิไฟด      128.9 148.5 158.1 67.5 67.1
ผลิตภัณฑมันอื่นๆ      4.7 4.4 38 1.6 1.8
รวม 528.5     609.4 512.9 233.4 251.3
การเปลี่ยนแปลง(รอยละ)      -27.1 15.3 -15.8 -6.6 7.7

ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย และกรมศุลกากร 
หมายเหตุ : ผลิตภัณฑมันสําปะหลังอื่นๆ ไดแก หัวมันสําปะหลัง สาคู และเศษมันสําปะหลัง 
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ตารางที่ 10 : มูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังแยกรายประเทศ 
หนวย : ลานดอลลารสหรัฐฯ 

รายการ 2541 2542 2543 2543 
(มค. -พค.) 

2544 
(มค. -พค.) 

สหภาพยุโรป 237.8 322.6 193.0 98.5 83.1 
จีน 30.8 40.5 31.1 12.1 46.1 
ญี่ปุน 85.9 89.9 96.7 43.5 45.6 
ไตหวัน 45.6 53.1 47.7 20.8 -20.9 
อินโดนีเซีย 20.5 20.0 49.0 25.2 10.4 
เกาหลีใต 19.7 2.8 5.3 1.4 9.3 
มาเลเซีย 13.7 18.7 19.5 7.5 8.9 
สิงคโปร 12.8 12.6 11.4 4.7 4.9 
สหรัฐฯ 17.3 14.8 12.6 4.0 4.4 
ฮองกง 10.2 9.0 8.8 3.4 3.7 
ฟลิปปนส 4.8 4.9 7.5 3.2 3.7 
ออสเตเลีย 4.8 4.0 4.3 1.6 2.2 
แอฟริกาใต 3.5 4.0 3.9 1.7 2.1 
บังคลาเทส 1.8 2.4 2.5 1.2 1.1 
อื่นๆ 19.3 10.1 19.6 4.6 4.9 
รวม 528.5 609.4 512.9 233.4 251.3 
การเปลี่ยน
แปลงรอยละ 

-27.1 15.3 -15.8 -6.6 7.7 

ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย และกรมศุลกากร 
 

จากตารางพบวาประเทศที่นําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังจากประเทศไทยมากที่สุด คือ 
สหภาพยุโรป โดยมีปริมาณการนําเขาในแตละป ประมาณ 200 กวาลานดอลลารสหรัฐฯตอป และรอง
ลงมาคือประเทศญี่ปุน มีปริมาณการนําเขาในแตละป ประมาณ 80 กวาลานดอลลารสหรัฐฯตอป และ
อันดับที่ 3 คือ ไตหวันมีปริมาณการนําเขาในแตละป ประมาณ 40 กวาลานดอลลารสหรัฐฯตอป และ
อันดับที่ 4 คือประเทศจีนมีปริมาณการนําเขาในแตละป ประมาณ 30 กวาลานดอลลารสหรัฐฯตอป 
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แนวโนม 
  

ประเทศไทยเปนประเทศที่มีศักยภาพในการแขงขันในตลาดผลิตภัณฑมันสําปะหลังมากที่สุด
ของโลก จากสภาพดังกลาวคาดวาไทยยังคงรักษาความเปนผูนําดานการผลิต และการสงออกผลิต
ภัณฑ มันสําปะหลังของโลกตอไป  โดยคาดวาการผลิตในป  2545 – 2546 ยังคงอยู ในชวง 
19,500 – 17,000 พันตัน สวนการสงออกในป 2545 คาดวาจะมีแนวโนมลดลง แตจะกลับสูงขึ้นอีก
ครั้งในป 2546  
 ในสวนของแปงมันสําปะหลังคาดวาในป 2545 จะมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นรอยละ 9 ตอป ตามการ
ขยายตัวของอุตสาหกรรมตอเน่ืองภายในประเทศ เปนผลมาจากราคาแปงมันอยูในระดับต่ําราว 
5,600 – 5,800 บาทตอตันเม่ือเทียบกับแปงชนิดอ่ืนๆ และตลาดสงออกที่ขยายตัวตอเนื่องรอยละ  
13 – 15 ตอป 
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Code 052 : โรงงานทําแปง และการปนแปงอ่ืนๆ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 แปงถั่วเหลืองเปนแปงที่มีไขมันต่ํา และมีคุณคาทางโภชนาการสูง ใชแกปญหาโรคขาด
โปรตีน และแคลอรี่ นอกจากนี้ยังสามารถนําไปใชในอุตสาหกรรมตอเน่ืองไดหลายประเภท เชน  
อุตสาหกรรมอาหารเสริมเด็กออน อุตสาหกรรมทําขนมอบ และอุตสาหกรรมทําน้ํานมถั่วเหลือง 
เปนตน ดังนั้นการผลิตแปงถั่วเหลืองจึงเปนการผลิตเพ่ือเปนวัตถุดิบในการผลิตสินคาชนิดอ่ืนๆดวย 
 แปงขาวโพด เปนแปงที่มีคุณภาพดีและนิยมใชเปนวัตถุดิบในการผลิตอาหารในรูปแบบตางๆ
มากมายหลายชนิด เชน แปงขนมปงโรตี ขนมชนิดตางๆ ดังน้ันการผลิตแปงขาวโพดจึงเปนการผลิต
เพ่ือเปนวัตถุดิบในการผลิตสินคาชนิดอ่ืนๆ 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ในระยะ 4 - 5 ป ที่ผานมาไทยจําเปนตองนําเขาจากตางประเทศเพื่อใหเพียงพอกับความ
ตองการใชภายในประเทศ ทั้งๆที่ในอดีตไทยเคยเปนประเทศผูสงออกรายใหญรายหนึ่งของโลก 
 
แนวโนม 
 
 จากการที่ผลผลิตแปงถั่วเหลือง และแปงขาวโพด เปนแปงที่ใชในการประกอบอาหารสําหรับ
อุตสาหกรรมตอเน่ืองตางๆ ทําใหปริมาณความตองการใชแปงถั่วเหลือง และแปงขาวโพดมีมากขึ้น
อยางตอเนื่อง รวมทั้งจํานวนประชากรภายในประเทศที่เพ่ิมมากขึ้น ซึ่งมีผลทําใหความตองการ
อาหารสูงขึ้นตามไปดวย 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 
 แปงถั่วเหลือง แปงขาวโพด ผลิตภัณฑจากถั่วเหลือง และขาวโพดเปนสินคาเกษตรที่ตองพ่ึง
พาดิน ฟา อากาศ ทําใหมีความเสี่ยงตอความเสียหายจากความแหงแลงมาก และพ้ืนที่ปลูกตองแขง
ขันกับพืชเศรษฐกิจอ่ืนๆที่ใหผลตอบแทนที่ดีกวา ปญหาอีกประการ ก็คือราคาถั่วเหลือง และขาวโพด 
ซึ่งเปนราคาสินคาเกษตรที่มีความผกผันขึ้นลงอยางไมแนนอน ทําใหเกษตรกรบางรายอาจจะตอง
ออกจากธุรกิจน้ีไป 
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Code 055 : โรงงานทําน้ําตาล และผลิตภัณฑอ่ืน 
 
- โรงงานทําน้ําตาล 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 ในป 2544 ราคาน้ําตาลในตลาดโลกสูงขึ้น เน่ืองจากผลผลิตออย และน้ําตาลของประเทศผูผลิต 
และผูสงออกรายใหญของโลกลดลง โดยเฉพาะ บราซิล ไทย ออสเตรเลีย และคิวบา แตรายไดจากการสง
ออกน้ําตาลของไทยไมไดเพ่ิมขึ้นมาก เน่ืองจากในป 2543 - 2544 พ้ืนที่ปลูกออยบางสวนของไทย เกิด
โรคใบขาว และหนอนกอระบาด จึงทําใหผลผลิตออยเขาสูโรงงานลดลง และมีผลผลิตน้ําตาลเหลือสงออก 
ลดลงดวย อยางไรก็ตาม ราคาน้ําตาลในตลาดโลกที่สูงขึ้นดังกลาวเปนปจจัยที่จูงใจใหมีการปลูกออยมาก
ขึ้นในฤดูกาลผลิตป 2544 - 2545 โดยเฉพาะประเทศบราซิล ที่เปนผูสงออกน้ําตาลรายใหญที่สุดของโลก 
ซึ่งสงผลใหราคาน้ําตาลในตลาดโลกป 2545 ลดลงจากป 2544 และเกิดผลกระทบสําคัญที่เปนปญหาตอ
อุตสาหกรรมออย และน้ําตาลของไทยในป 2545 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 การผลิต จําหนาย และการสงออก 
 
 ปริมาณออยเขาหีบในฤดูการผลิตป 2543 - 2544 มีจํานวน 48.7 ลานเมตริกตันลดลงจากปกอน
รอยละ 8.4 เน่ืองจากพื้นที่ปลูกออยบางสวนเกิดโรคใบขาว และหนอนกอระบาด ทําใหอัตราการผลิตนํา
ตาลเฉลี่ยตอตันออยลดลงจาก 103.9 กิโลกรัมตอตันออยในปกอนเปน 102.5 กิโลกรัมตอตันออยในปนี้ 
รวมผลผลิตน้ําตาลเปน 4.98 ลานเมตริกตัน ลดลงจากปกอนรอยละ 9.3 แบงเปนการผลิตนํ้าตาลทราย
ดิบ และน้ําตาลทรายขาวจํานวน 2.45 และ 2.53 ลานเมตริกตันตามลําดับ 

ปริมาณจําหนายน้ําตาลทรายขาวภายในประเทศของโรงงานน้ําตาลตางๆในป 2544 มีจํานวนทั้ง
สิ้น 18.1 ลานกระสอบ เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 7.6 ตามการบริโภคในภาคครัวเรือนเปนสําคัญ แยกเปน
น้ําตาลทรายขาวชนิดธรรมดา 13.6 ลานกระสอบ ที่เหลือเปนนํ้าตาลทรายขาวบริสุทธิ์ 
 การสงออกน้ําตาลของไทยในป 2544 มีปริมาณ 3.2 ลานเมตริกตัน ลดลงจากปกอนรอยละ 20.6 
ตามผลผลิตออยที่ลดลง ขณะที่มูลคาสงออกที่เปนดอลลาร เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 5.2 เปน 692 ลาน
ดอลลาร สรอ. โดยมีราคาสงออกเฉลี่ยเมตริกตันละ 213.2 ดอลลาร สรอ. เพ่ิมขึ้นรอยละ 32.5 ตามแนว
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โนมราคาน้ําตาลตลาดโลก ซึ่งเปนผลจากอุปทานน้ําตาลทรายโลกลดลง สําหรับตลาดสงออกน้ําตาลทราย
ที่สําคัญของไทยยังคงเปน ประเทศในภูมิภาคเอเชีย คือ อินโดนีเซีย ญี่ปุน สาธารณรัฐประชาชนจีน และ
มาเลเซีย 
 
แนวโนม 
 
 ในฤดูกาลผลิตป 2544 - 2545 คาดวาจะมีออยเขาหีบประมาณ 52.14 ลานเมตริกตัน ซึ่งจะผลิต
น้ําตาลไดประมาณ 5.4 ลานเมตริกตัน เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 7.2 และรอยละ 8.3 ตามลําดับ เน่ืองจาก
ราคาออยในปกอนอยูในเกณฑสูงจูงใจใหเกษตรกรขยายพื้นที่ปลูกออย ประกอบกับการที่ภาครัฐ และกอง
ทุนออย และน้ําตาล สนับสนุนงบประมาณ เพ่ือแกไขปญหาการระบาดของหนอนกอออย และโรคใบขาว 
ทําใหความเสียหายลดลง 
 ในป 2545 นี้ คณะกรรมการออยและน้ําตาลไดจัดสรรน้ําตาลทรายไวเพ่ือการบริโภคภายใน
ประเทศ (โควตา ก.) ประมาณ 1.8 ลานเมตริกตัน และเพื่อการสงออก (โควตา ข. และ ค.) 3.6 ลาน
เมตริกตัน 
 ราคาน้ําตาลในตลาดโลกที่มีแนวโนมลดลงในป 2545 จะสงผลกระทบตอระบบอุตสาหกรรมออย 
และน้ําตาลของไทย ในประเด็นสําคัญดังน้ี 

-การชําระหนี้ที่โรงงานน้ําตาลไดปรับโครงสรางหนี้แลว จะลาชาออกไป ราคาน้ําตาลในตลาดโลก
มีแนวโนมลดลง ทําใหรายไดโรงงานของน้ําตาลลดลง สงผลตอหน้ีที่มีการปรับโครงสรางหนี้แลว ของ  
โรงงานน้ําตาลมูลคาหนี้รวมประมาณ 100,000 ลานบาท โดยการชําระคืนหนี้ตองลาชาออกไป 

-ชาวไรออยจะขาดทุน เน่ืองจากมีแนวโนมวาราคาออยขั้นตนในปการผลิต 2545 - 2546 จะลดลง
ทําใหชาวไรออยจะไดรับราคาออยขั้นตนต่ํากวาตนทุนการผลิต และทางการคงตองเขามาชวยเหลือ เพ่ือ
บรรเทาความเดือดรอนใหชาวไรออย เพราะการคํานวณราคาออยขั้นตน ฤดูกาลผลิตป 2544 - 2545 ซึ่ง
กําหนดไวเมตริกตันละ 530 บาท อิงราคาน้ําตาลตลาดโลกที่ปอนดละ 7.8 เซ็นต ดังน้ัน หากราคาน้ําตาล
ในตลาดโลกป 2545 ทรงตัวอยูในระดับต่ําตามราคาซื้อขายลวงหนา เดือนตุลาคม 2545 ที่ 5.5 เซ็นตตอ 
ปอนด คาดวาจะทําใหราคาออยขั้นสุดทายฤดูการผลิตป 2544 - 2545 ต่ํากวาราคาออยขั้นตน ซึ่งจะสง
ผลกระทบตอราคาออยขั้นตนในปการผลิต 2545 - 2546 ใหลดลงดวย  

-กองทุนออย และน้ําตาลทรายประสบปญหาสภาพคลองมากขึ้น ในกรณีที่ราคาออยขั้นสุดทายต่ํา
กวาราคาออยขั้นตน ตามมาตรา 56 แหงพระราชบัญญัติออย และน้ําตาล พ.ศ. 2527 กําหนดใหกองทุนฯ 
จายเงินชดเชยใหแกโรงงานเทากับสวนตางดังกลาว แตชาวไรออยไมตองสงคืนเงินคาออยที่ไดรับเกิน ซึ่ง
จากสถานะทางการเงินของกองทุนฯ ในปจจุบันไมอยูในฐานะที่จะจายเงินชดเชยดังกลาวได เน่ืองจาก ยัง
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มีภาระตองชําระหนี้ที่กองทุนฯ กูยืมจาก ธกส. มาใหสินเชื่อแกชาวไรออย เพ่ือเพ่ิมราคาออยขั้นตนในฤดู
การผลิตป 2541 - 2542 และ 2542 - 2543 ในอัตราตันละ 100 บาท ซึ่งยังมียอดเงินตนคงคางอยูอีก
จํานวน 6,331.7 ลานบาท การที่ราคาน้ําตาลตกต่ําเปนการเพิ่มปญหาสภาพคลอง ใหกับกองทุนฯที่จะ
ตองหาแหลงเงินมาจายชดเชยใหแกโรงงานน้ําตาล 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 
 ปญหาการตกต่ําของราคาน้ําตาลในตลาดโลกชวงนี้ เปนปจจัยภายนอกที่ไทยไมสามารถควบคุม
ไดโดยเปนผลจากตลาดโลกมีอุปทานน้ําตาลสวนเกินประกอบกับภาวะวิกฤติทางการเงินในประเทศอาร
เจนตินา ที่ลุกลามไปถึงประเทศบราซิล ทําใหบราซิลซ่ึงเปนประเทศผูสงออกน้ําตาลรายใหญที่สุดของโลก
มีคาเงินที่ออนลงมาก จึงสามารถขายในราคาที่ต่ําลงได 
 แนวทางที่ไทยสามารถดําเนินการไดในขณะนี้ คือการพยายามเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต และลด
ตนทุนการผลิตออย และนํ้าตาลใหไดมากที่สุด เพ่ือใหสามารถรองรับการแขงขันที่รุนแรงขึ้น รวมทั้งควบ
คุมพ้ืนที่การปลูกออย และการผลิตนํ้าตาลใหอยูในขอบเขตที่เหมาะสมเพื่อใหอุปทาน และอุปสงคของน้ํา
ตาลอยูในระดับที่เหมาะสม นอกจากนี้กระทรวงอุตสาหกรรมรวมกับภาคเอกชนของไทยไดประสานกับ
ประเทศผูสงออก น้ําตาลทรายรายใหญของโลกรวม 13 ประเทศ ประกอบดวย บราซิล ออสเตรเลีย แคนา
ดา ชิลี โคลัมเบีย เอลซาวาดอร กัวเตมาลา ฮอนดูรัส อินเดีย นิคารากัว ปานามา แอฟริกาใต และไทย 
จัดตั้งกลุมพันธมิตรเพื่อปฏิรูปการคาน้ําตาลของโลก ( Global Alliance for Sugar Trade Reforms and 
Liberalization ) เพ่ือผลักดันใหสหรัฐอเมริกา และกลุมประเทศในประชาคมยุโรป ลดการอุดหนุนผูผลิตนํ้า
ตาลทรายภายในประเทศ ซึ่งเปนสาเหตุสําคัญอีกประการหนึ่งที่ทําใหราคาน้ําตาลทรายในตลาดโลก 
ปจจุบันอยูในระดับต่ํา ซึ่งหากการประสานงานดังกลาวไดผล ก็จะชวยผลักดันใหราคาน้ําตาลในตลาดโลก
สอดคลอง กับปริมาณอุปสงค อุปทานที่แทจริงมากขึ้น และชวยแกไขปญหาของอุตสาหกรรมออย และน้ํา
ตาลทรายของไทยไดอีกทางหนึ่ง 
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Code 057 : การผลิตน้ําแข็ง 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 ในชวงหนารอนของทุกป ความตองการบริโภคสินคาที่ชวยดับกระหาย คลายรอน ไมวาจะ
เปนนํ้าดื่มบรรจุขวดหรือนํ้าแข็งจะเพ่ิมสูงขึ้นกวาปกติ โดยเฉพาะในป 2545 ไทยตองเผชิญกับปรากฏ
การณเอลนิลโญที่มีผลทําใหอุณหภูมิโลกสูงขึ้น ทําใหประเทศไทยในชวงหนารอนจะรอนกวาหลายๆป
ที่ผานมา ซึ่งปจจัยดังกลาวไดสงผลใหตลาดน้ําแข็งขยายตัวเพ่ิมมากขึ้น ประกอบกับฐานผูบริโภคที่
กวาง ทุกเพศทุกวัย ทําใหนอกจากจะจําหนายไดดีในชวงหนารอนแลว ในชวงปกติประชาชนโดยทั่ว
ไปก็มีการบริโภคนํ้าแข็งเพ่ือดับกระหาย สงผลใหมีผูผลิตนํ้าแข็งเปนจํานวนมากทุกจังหวัดในประเทศ 
โดยปจจุบัน การผลิตนํ้าแข็งแยกเปน 2 ประเภท ไดแก น้ําแข็งซองแบบกอนใหญที่นํามาบดใหมี
ขนาดเล็กลงเปนน้ําแข็งบดและน้ําแข็งทุบบรรจุใสถุงปุย และอีกประเภทหนึ่ง ไดแก น้ําแข็งหลอดที่
ผลิตออกมาเปนกอนเล็กหรือนํ้าแข็งยูนิตที่บรรจุในถุงพลาสติกจําหนาย ซึ่งแบบนี้นับวันจะไดรับความ
นิยมบริโภคมากขึ้น สงผลใหผูประกอบการน้ําแข็งแบบหลอดเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว อยางไรก็ตามเน่ือง
จากขั้นตอนการผลิตนํ้าแข็งที่มีคุณภาพนั้นตองมีการควบคุม ทั้งทางดานคุณภาพน้ําที่ใชทําน้ําแข็ง  
ไดแก น้ําบาดาล น้ําประปา ตองขจัดสิ่งเจือปน ทั้งทางดานฟสิกส เคมี รวมทั้งฆาเชื้อตางๆ แตเน่ือง
จากความตองการชวงหนารอนจะเพิ่มสูงกวาปกติทําใหการผลิตน้ําแข็งอาจจะมีคุณภาพต่ําลงและยังมี
การแขงขันสูงอีกดวย 
 
สถานการณการสงออก - นําเขา 
 

การสงออก 
 
 การสงออกน้ําแข็งในป 2544 ที่ผานมาพบวา ไทยสามารถสงออกน้ําแข็งเปนมูลคารวม 22.5 
ลานบาท ซึ่งลดลงจากป 2543 รอยละ 6.89 และในป  2545  ไทยสามารถสงออกน้ําแข็งไดเปนมูลคา 
14.1 ลานบาท ซึ่งลดลงจากป 2544 เปนจํานวนมาก โดยประเทศไทยมีประเทศที่เปนคูคาที่สําคัญคือ 
ฮองกง ซึ่งการลดลงเปนจํานวนมากนี้เน่ืองมาจากการบริโภคที่เพ่ิมสูงขึ้นอยางมากภายในประเทศ ทํา
ใหผูประกอบการเนนการผลิตเพื่อการบริโภคภายในประเทศมากกวาการสงออก อีกทั้งนํ้าแข็งที่สง
ออกไปนั้นยังไมไดมาตรฐานเทาที่ควร 
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การนําเขา 
 
 การนําเขาน้ําแข็งในป 2544 ที่ผานมาพบวา ไทยสามารถนําเขาน้ําแข็งเปนมูลคารวม 1.0 
ลานบาท ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากป 2543 รอยละ 46.9 และในป  2545  ไทยสามารถนําเขาน้ําแข็งไดเปนมูล
คา 1.2 ลานบาท ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากป 2544 รอยละ 25 โดยมีประเทศคูคาที่สําคัญคือ ญี่ปุนและเดนมารค 
สาเหตุที่มีการนําเขาน้ําแข็งในปริมาณที่เพ่ิมขึ้น เน่ืองมาจากความตองการบริโภคน้ําแข็งของคนไทย
เพ่ิมสูงขึ้นเปนอยางมากนั่นเอง 
 
แนวโนม 
 
 เน่ืองจากสภาพอากาศของประเทศไทยรอนอยางมาก ทําใหความตองการที่จะบริโภคน้ําแข็ง
มีแนวโนมสูงขึ้นเร่ือยๆ และในฐานะผูบริโภคน้ําแข็งมีทุกเพศทุกวัยสงผลใหมีความตองที่จะผลิตนํ้า
แข็งเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง จากการที่ความตองการของคนในประเทศสูงขึ้นอยางตอเน่ืองทําใหผู
ประกอบการเนนการผลิตเพ่ือจําหนายในประเทศ ทําใหมูลคาการสงออกมีแนวโนมที่จะลดลงอยางตอ
เน่ือง อีกทั้งยังมีสาเหตุจากมาตรฐานของสินคาที่สงออกขาดคุณภาพทําใหการสงออกคาดวาจะลดลง
ตอไป ในขณะที่การนําเขานั้นจากชวง 2-3 ปที่ผานมามีแนวโนมที่จะเพิ่มสูงขึ้นตามความตองการ
บริโภคของคนในประเทศ 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 
 จากการตรวจวิเคราะหน้ําแข็งของกรมวิทยาศาสตรการแพทย ทางดานเคมีและการปนเปอน
ของเชื้อโรคพบวา มีน้ําแข็งไมไดมาตรฐานรอยละ 26.8 ของกลุมตัวอยาง โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
 - ไมไดมาตรฐานทางเคมี จากกลุมตัวอยางที่นํามาวิเคราะหที่ผานมาจํานวน 56 ตัวอยางพบ
วาไมไดมาตรฐาน 14 ตัวอยาง ซึ่งสวนใหญไมไดมาตรฐานทางดานความเปนกรดเปนดาง ซึ่งไม
เหมาะกับการบริโภค 
 - ไมไดมาตรฐานทางจุลชีวะ จากกลุมตัวอยางที่นํามาวิเคราะหที่ผานมาจํานวน 53 ตัวอยาง
พบวาไมไดมาตรฐาน 17 ตัวอยาง เน่ืองจากมีการปนเปอนของเชื้อโรคตางๆที่เปนสาเหตุของโรคทาง
เดินอาหาร 
 จากการวิเคราะหจะเห็นไดวา น้ําแข็งที่นํามาวิเคราะหไมไดมาตรฐานมากกวารอยละ 10 ทํา
ใหผูบริโภคทั่วไปมีความเสี่ยงในการบริโภคน้ําแข็งที่มีจําหนายตามทองตลาดทั่วไป 
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Code 058 : การผลิตผงชูรส 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

ผงชูรส นับเปนสารปรุงแตงเพ่ือเพ่ิมรสชาดอาหารที่ไดรับความนิยมแพรหลายในประเทศไทย 
ซึ่งแนวโนมความตองการใชผงชูรสจะมีเพ่ิมขึ้นตามจํานวนประชากรที่เพ่ิมขึ้น และนอกจากตอบสนอง
ความตองการภายในประเทศแลว ปจจุบันยังมีการผลิตผงชูรสเพื่อสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ 
ซึ่งในแตละประเทศมีมูลคาสูงมากกวา 2,000 ลานบาท โดยประเทศไทยนับวามีความไดเปรียบทาง
ดานการเปนผูผลิตผงชูรสเพื่อใชในประเทศ รวมทั้งสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ หลายประการ
อาทิ ความไดเปรียบดานวัตถุดิบทั้งออยและมันสําปะหลัง รวมทั้งคาจางแรงงานก็ยังไมสูงมากนัก 
อยางไรก็ตามผลจากการที่ภาวะเศรษฐกิจของไทยที่ตกต่ําอยางตอเน่ือง สงผลใหกําลังซ้ือของคนไทย
ลดลง รานอาหารตางๆมีการปดกิจการเปนจํานวนมาก ทําใหตลาดผงชูรสมีการแขงขันรุนแรง โดยผู
ประกอบการจําเปนตองมีการทุมงบโฆษณา ประชาสัมพันธผานสื่อตางๆเพื่อกระตุนตลาด และเพื่อ
แยงชิงสวนแบงตลาดกันอยางคึกคัก 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 อุตสาหกรรมผงชูรสของไทยในระยะเริ่มแรกนั้น เปนการผลิตเพ่ือมุงสนองความตองการภาย
ในประเทศ ตอมาเม่ือการผลิตมีมากขึ้น จึงมีการขยายตลาดสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ โดย
ปริมาณการสงออกผงชูรสของไทยขยายตัวเพิ่มขึ้นตามลําดับ จากมูลคาการสงออก 657.1 ลานบาท
ในป 2530 สงออกเพิ่มขึ้นมาเปน 1,243.9 ลานบาทในป 2535 กอนที่จะเพิ่มขึ้นมาเปน 1,605.7 ลาน
บาทในป 2539 สําหรับในป 2540 ที่ผานมามูลคาการสงออกผงชูรสของไทยมีทั้งสิ้น 2,187.7 ลาน
บาท มูลคาการสงออกขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 32.9 สวนในป 2541 สถานการณการสงออกผงชูรส
ของไทยยังคงสดใสโดยในชวงเดือนมกราคม-ตุลาคม มูลคาการสงออกมีทั้งสิ้น 2,248.0 ลานบาท การ
สงออกขยายตัวรอยละ 36.2 สวนป 2543 มีมูลคาสงออก 275.3 ลานบาท ป 2544 มีมูลคาสงออก 
331.9 และป 2545 มีมูลคาสงออก 146.0 สําหรับประเทศผูนําเขาผงชูรสที่สําคัญของไทยนั้น สวน
ใหญจะเปนประเทศในประเทศในเอเชีย โดยเฉพาะประเทศเพื่อนบานในแถบอินโดจีน ที่สําคัญ
ประกอบดวย 
 ประเทศพมา เดิมเปนประเทศผูนําเขาผงชูรสที่สําคัญของไทยเปนอันดับสอง แตเน่ืองจากใน
ชวงป 2541 มูลคาการนําเขาพุงขึ้นสูง สงผลใหกลายเปนประเทศผูนําเขาผงชูรสของไทยเปนอันดับ
หน่ึง โดยในป 2535 มีมูลคานําเขา 259.5 ลานบาท กอนที่จะเพิ่มขึ้นมาเปน 280.3 ลานบาทในป 
2539 สวนในป 2540 ที่ผานมามูลคานําเขาผงชูรสเพ่ิมขึ้นสูงถึง 402.4 ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอย
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ละ 43.6 สําหรับสิ้นป 2541 ในชวง 10 เดือนแรก มีการนําเขาคิดเปนมูลคาสูงถึง 685.5 ลานบาท คิด
เปนการขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 105.0 
 ประเทศญี่ปุน ในป 2535 มีการนําเขาผงชูรสจากไทยคิดเปนมูลคา 732.3 ลานบาท กอนที่จะ
ลดลงมานําเขาเพียง 643.6 ลานบาท ในป 2539 สวนในป 2540 ที่ผานมามูลคาการนําเขาผงชูรสจาก
ไทยเพิ่มขึ้นมาเปน 799.8 ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 24.3 สําหรับป 2541 ชวง 10 เดือนแรกมี
การนําเขาคิดเปนมูลคา 623.2 ลานบาท ขยายตัวลดลงรอยละ 1.7 
 ประเทศกัมพูชา ในป 2535 มีการนําเขาผงชูรสจากไทยคิดเปนมูลคา 36.9 ลานบาท กอนที่
จะเพ่ิมขึ้นมาเปน 277.1 ลานบาทในป 2539 สวนในป 2540 ที่ผานมามีมูลคาการนําเขา 355.0 ลาน
บาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 28.1 สําหรับในป 2541 ชวง 10 เดือนแรกมีมูลคาการนําเขา 280.0 ลาน
บาท ขยายตัวลดลงรอยละ 3.2  
 ประเทศลาว ในป 2535 มีการนําเขาผงชูรสจากไทยคิดเปนมูลคา 87.3 ลานบาท กอนที่จะ
เพ่ิมขึ้นมาเปน 131.5 ลานบาท  ในป 2539 สวนในป 2540 ที่ผานมามีมูลคาการนําเขา 146.8  
ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 11.7 สําหรับในป 2541 ในชวง 10 เดือนแรกมีมูลคาการนําเขา 
158.0 ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 35.0 
 ประเทศเวียดนาม ในป 2535 มีการนําเขาผงชูรสจากไทยเพียง 7.7 ลานบาท กอนที่จะเพ่ิม
ขึ้นมาเปน 56.6 ลานบาทในป 2539 สวนในป 2540 ที่ผานมามีมูลคาการนําเขาเพิ่มขึ้นเปน78.7 ลาน
บาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 39.0 สําหรับในป 2541 ชวง 10 เดือนแรกมีมูลคาการนําเขา 76.1 ลาน
บาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 30.5 
 นอกจากประเทศเพื่อนบานในอินโดจีนจะเปนตลาดสงออกผงชูรสที่สําคัญของไทยแลว  
ผงชูรสของไทยยังสามารถสงออกไปยังประเทศในเอเชียอาทิ ไตหวัน จีน รวมถึงประเทศในยุโรป และ
สหรัฐอเมริกาไดอีกดวย 
 ปจจุบัน แมวาประเทศไทยจะมีการผลิตผงชูรสเพื่อตอบสนองความตองการในประเทศ แตก็
ยังคงมีการนําเขาผงชูรสจากตางประเทศบางสวน แตก็คิดเปนมูลคาที่ไมสูงมากนัก โดยในป 2535 มี
มูลคาการนําเขา 0.2 ลานบาท กอนที่จะเพิ่มขึ้นมาเปน 49.1 ลานบาท ในป 2539 สวนในป 2540 มี
มูลคาการนําเขาผงชูรส 37.6 ลานบาท ขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 23.4 สําหรับในป 2541 ในชวง 10 
เดือนแรกมีมูลคานําเขาทั้งสิ้น 16.7 ลานบาท มูลคาการนําเขาขยายตัวลดลงรอยละ 18.5 
 
แนวโนม 
 
 อุตสาหกรรมการผลิตผงชูรสของไทยมีแนวโนมที่จะเจริญเติบโตยิ่งขึ้นไปอีก ทั้งนี้เพราะการ
ผลิตผงชูรสของไทยนอกจากจะเปนการผลิตเพ่ือตอบสนองความตองการภายในประเทศแลว ยัง
สามารถสงออกทํารายไดเขาประเทศในแตละปคิดเปนมูลคามากกวา 2,000 ลาน นอกจากนี้การผลิต
ผงชูรสยังเปนอุตสาหกรรมที่นําวัตถุดิบทางการเกษตร อาทิ แปงมันสําปะหลัง และกากน้ําตาลมาแปร
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รูปเพ่ิมมูลคา โดยประเทศไทยนับวามีความไดเปรียบทางดานการเปนผูผลิตผงชูรสหลายประการอาทิ 
ความไดเปรียบทางดานวัตถุดิบทั้งออยและมันสําปะหลังที่หางายและมีราคาไมสูงนัก รวมทั้งคาจาง
แรงงานก็ยังไมสูงมากนัก สงผลใหไทยมีความพรอมในการผลิตผงชูรสเพื่อใชในประเทศรวมทั้งสง
ออกไปจําหนายแขงขันกับประเทศผูผลิตผงชูรสที่มีตนทุนที่สูงกวาได 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 
 เน่ืองจากคุณประโยชนของผงชูรสที่สามารถกระตุนประสาทในปากและลําคอใหรูสึกอรอย 
และชวยเสริมรสชาติอาหาร สงผลใหคนไทยมีความนิยมใชผงชูรสประกอบอาหารกันอยางแพรหลาย 
อยางไรก็ตามไดมีการพยายามปลอมปนผงชูรสดวยสารเคมีที่มีราคาต่ํา โดยวัตถุดิบที่ใชปลอมปนผง
ชูรสมี 2 ประเภทคือ 
 1.วัตถุดิบที่มีเปนอันตรายตอผูบริโภค ไดแก เกลือ น้ําตาล แปง เปนตน ซึ่งจะมีลักษณะเปน
เกล็ดเล็กๆเปนเม็ดหรือผงละเอียด เม่ือชิมดูจะมีรสเค็มหรือหวาน ขึ้นอยูกับประเภทของสารที่ปลอม
ปน วิธีนี้สวนใหญจะสังเกตไดงาย จ่ึงไมเปนที่นิยมปลอมปนดวยวิธีนี้ 
 2.วัตถุดิบที่เปนอันตรายตอผูบริโภค ไดแก 
  - บอแรกซ (BORAX) หรือนํ้าประสานทอง ซึ่งปกติจะใชในการเชื่อมเสนทอง มี 
ลักษณะเปนผลึกเม็ดกลม สีขาว ทึบแสง บอแรกซเปนสารที่หามใชใสอาหาร ถารางกายไดรับใน
ปริมาณนอยจะสะสมในรางกาย กอใหเกิดการเจ็บปวยอาทิ ออนเพลีย เบื่ออาหาร ผิวหนังอักเสบ ถา
ไดรับในปริมาณมากอาจทําใหเสียชีวิตได 
  - โซเดียม เมตาฟอสเฟต (SODIUM METAPHOSPHATE) มีลักษณะเปนผลึกขาว 
ใส หัวทายมนปกติใชเปนนํ้ายาลางหมอนํ้ารถยนต เม่ือรับประทานเขาไปจะมีฤทธิ์เปนยาถายอยาง
แรง 



 34

Code 060 : การผลิต ผลิตภัณฑอาหารอื่นๆ 
 
- การผลิตอาหารเสริมสุขภาพ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 แนวความคิดเรื่องอาหารเสริมสุขภาพนั้นเร่ิมขึ้นในสหรัฐอเมริกา อันเนื่องมาจากปญหาผลขาง
เคียงจากการบริโภคสิ่งปรุงแตงทางเคมี ทําใหคนหันกลับไปหาธรรมชาติกันมากขึ้น ประกอบกับการเผย
แพรความรูในการปองกันโรคภัยไขเจ็บดวยสมุนไพรทางตะวันออก โดยเฉพาะอยางยิ่งจากจีน ทําให
สหรัฐอเมริกาหันมาคนควาวิจัยในเรื่องพืชผักสมุนไพรและสัตวเพ่ือผลิตเปนอาหารจานพิเศษสามารถหา
รับประทานไดในรานอาหารเฉพาะ หลังจากนั้นก็มีการวิวัฒนาการมาเปนยาที่มีคุณสมบัติปองกันการเกิด
โรค ซึ่งไดรับความนิยมอยางมากจนกระทั่งจะมีการเปดรานสําหรับจําหนายสินคาประเภทนี้โดยเฉพาะ 
ซึ่งแนวความคิดนี้ไดแพรหลายเขามาในประเทศไทยดวย  
 แมวาทางกระทรวงสาธารณสุขจะยังไมมีการกําหนดคุณภาพหรือมาตรฐานสําหรับอาหารเสริมสุข
ภาพไวโดยเฉพาะ แตทางสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาแบงผลิตภัณฑอาหารเสริมไว 4 ประเภท 
ดังนี้  
 1. อาหารเสริมประเภทที่มีวิตามินและแรธาตุตางๆ จะตองมีปริมาณการบริโภคในแตละวันไมเกิน
คาสารอาหารที่ควรไดรับประจําวันสําหรับคนไทย 

2. อาหารเสริมที่มีอยูในรูปของสารอาหารตางๆ ที่มีสูตรแตกตางกันออกไป สวนใหญใชกับบุคคล
บางประเภทเฉพาะ เชน ผูปวยเฉพาะโรค หรือผูมีสภาพผิดปกติทางรางกาย หรือผูที่มีวัตถุประสงคใน
การบริโภคเปนพิเศษ เชน ผูสูงอายุ สตรีมีครรภ กรณีเชนนี้จัดเปนอาหารที่มีวัตถุประสงคพิเศษหรือเปน
อาหารทางการแพทย ซึ่งจะตองแสดงฉลากวาใชภายใตคําแนะนํา หรือการดูแลของแพทย 

3. อาหารเสริมที่ไดจากธรรมชาติมีสารอาหารบางอยางสูงเปนพิเศษตามธรรมชาติ หากมีขอมูล
แสดงวาปลอดภัยตอผูบริโภค ทางสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะอนุญาตใหผลิตหรือนําเขาเพื่อ
จําหนายเปนอาหารไดโดยไมตองแสดงสรรพคุณใดๆ ที่ฉลาก หรือแมกระทั่งการโฆษณา แตใหมีการ
จําหนายเชนเดียวกับอาหารทั่วไป 

4. อาหารประเภทที่ไดจากการนําเอาอาหารที่มีสารอาหารบางอยางตามธรรมชาติหลายชนิดมา
ผสมกัน 

ปจจุบันมีบริษัทผูดําเนินธุรกิจเกี่ยวกับอาหารเสริมสุขภาพไมต่ํากวา 100 บริษัท โดยลักษณะของ
ผูประกอบการในธุรกิจอาหารเสริมสุขภาพ แบงออกเปน 2 ลักษณะดังน้ี  
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1. สินคาที่ผลิตในประเทศ ผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพที่ผลิตในประเทศคิดเปนรอยละ 30 
ของมูลคาตลาดอาหารเสริมสุขภาพในปจจุบัน เชน กระเทียมแคปซูล ซุปไกสกัด สารสกัดจากสมแขก 
เปนตน ซึ่งผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพที่ผลิตในประเทศนอกจากจะมีการจําหนายในประเทศแลว ยังมี
การสงออกไปจําหนายในตางประเทศเปนการนําเงินตราเขาประเทศอยางเปนกอบเปนกําในแตละปอีก
ดวย 

2. สินคาที่นําเขาจากตางประเทศ ผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพที่นําเขา คิดเปนรอยละ 70 
ของมูลคาตลาดอาหารเสริมสุขภาพทั้งหมด ขอไดเปรียบของอาหารเสริมสุขภาพที่นําเขาจากตางประเทศ 
คือ มีผลิตภัณฑใหเลือกหลากหลายประเภท มีระบบการพัฒนาเครือขายและระบบการสงเสริมการ
จําหนายเพ่ือสรางยอดขายใหสูงขึ้น โดยระบบเหลานี้ประสบความสําเร็จมาแลวในหลายประเทศ แมวาตัว
แทนจําหนายจะตองการผลิตและจัดจําหนายสินคาที่ผลิตในประเทศ แตก็ตองมีการนําเขามาจําหนายดวย 
เน่ืองจากผูบริโภคมีความเชื่อถือเทคโนโลยีการผลิตที่ไดมาตรฐานสากลของการผลิตในตางประเทศ รวม
ทั้งสวนผสมของอาหารเสริมสุขภาพในตางประเทศบางอยางหาไดยากในเมืองไทย อยางไรก็ตาม 
นักโภชนาการของมหาวิทยาลัยมหิดลยืนยันวา สารบางอยางในอาหารเสริมสุขภาพที่นําเขานั้นสามารถ
สกัดไดจากพืชพรรณที่มีอยูในเมืองไทย เชน สารเบทาแคโรทีน ซึ่งสกัดไดจากแครอทนั้น สามารถสกัดได
จากมะละกอ เปนตน 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพสวนใหญที่ จําหนายในปจจุบันตองพ่ึงพาการนําเขาจากตาง
ประเทศ ทั้งในลักษณะวัตถุดิบ และสําเร็จรูปที่นําเขามาแบงบรรจุแลวจําหนายในประเทศ ในชวง 4-5 ปที่
ผานมานี้ ปริมาณและมูลคาการนําเขาอาหารเสริมสุขภาพยังคงอยูในเกณฑสูงอยางตอเน่ือง กลาวคือ ใน
ป 2541 ปริมาณนําเขาเทากับ 4,307 ตัน มูลคา 2,443 ลานบาท เม่ือเทียบกับป 2538 ซึ่งมีปริมาณการ
นําเขา 6,626 ตัน มูลคา 2,691 ลานบาท และในชวง 7 เดือนแรกของป 2542 มีปริมาณการนําเขาเทากับ 
2,882 ตัน มูลคา 1,365 ลานบาท เม่ือเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของป 2541 ซึ่งมีการนําเขา 2,356 ตัน 
มูลคา 1,466 ลานบาทแลว ปริมาณการนําเขาเพิ่มขึ้นรอยละ 22.3 แตมูลคานําเขาลดลงรอยละ 6.9 เน่ือง
จากผลของการลดภาษีนําเขาอาหารเสริมบางประเภทโดยเฉพาะวิตามิน ซึ่งมีสัดสวนในการนําเขาถึงรอย
ละ 79.2 ของมูลคาการนําเขาอาหารเสริมสุขภาพทั้งหมด สวนอาหารเสริมสุขภาพอ่ืนๆ นั้นมีการนําเขา
เน่ืองจากปริมาณการผลิตในประเทศไมเพียงพอกับความตองการ เชน สาหรายสําหรับบริโภค รังนก
นางแอน วิตามิน เปนตน อยางไรก็ตาม อาหารเสริมสุขภาพบางประเภทนั้นมีการนําเขาเพื่อเปนวัตถุดิบ
ในการสงออกตอไป โดยเฉพาะหูฉลามแหง สิ่งที่นาสังเกตคือ อาหารเสริมสุขภาพที่อยูในลักษณะเดียวกับ
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ยานั้นมีการลักลอบนําเขาในปริมาณที่สูง และยังไมมีการแยกพิกัดศุลกากรสําหรับอาหารเสริมสุขภาพใน
ลักษณะนี้อยางชัดเจน จึงคาดหมายไดวาทั้งปริมาณและมูลคาการนําเขาสินคาอาหารเสริมสุขภาพนั้น
ตองสูงกวาอีกหลายเทาตัว 
 ในดานการสงออกสินคาอาหารเสริมสุขภาพนั้นทั้งปริมาณและมูลคาเพิ่มสูงขึ้นอยางตอเนื่อง โดย
ในป 2541 ปริมาณการสงออกเทากับ 3,760 ตัน มูลคา 667 ลานบาท เม่ือเทียบกับในป 2538 ปริมาณ
การสงออกเทากับ 4,882 ตัน มูลคา 392 ลานบาท และในชวง 7 เดือนแรกของป 2542 มีการสงออก
อาหารเสริมสุขภาพ 3,137 ตัน มูลคา 381 ลานบาท เทียบกับชวงเวลาเดียวกันของป 2541 ซึ่งมีการสง
ออก 2,319 ตัน มูลคา 419 ลานบาท แลวปริมาณสงออกเพิ่มขึ้นรอยละ 35.3 แตมูลคาการสงออกลดลง
รอยละ 9.1 โดยวิตามินเปนอาหารเสริมสุขภาพที่มีการสงออกมากที่สุดถึงรอยละ 38.5 รองลงมาเปนรัง
นกนางแอนที่ยังไมไดจัดทํารอยละ 17.5 และซุปไกสกัดรอยละ 15.0 ตามลําดับ 
 
แนวโนม 
 
 คาดวามูลคาตลาดอาหารเสริมสุขภาพในป 2546 เพ่ิมขึ้นรอยละ 10 โดยวิกฤตเศรษฐกิจน้ันไมมี
ผลตอตลาดผลิตภัณฑอาหารเสริมมากนัก เน่ืองจากกลุมที่บริโภคอาหารเสริมสวนใหญจะเปนกลุมผู
บริโภคระดับบน และมีความรูเกี่ยวกับอาหารเสริมสุขภาพเปนอยางดี ซึ่งมีการรับประทานอาหารเสริมสุข
ภาพอยางตอเน่ืองเพื่อใหเกิดผลตอสุขภาพอยางแทจริง แตปญหาในปจจุบันของผูประกอบการ คือ การ
ขยายตลาด การขยายกลุมลูกคาเปาหมายออกไปยังกลุมใหมนั้นเปนไปไดยาก เน่ืองจากผูประกอบการ
ไมสามารถระบุสรรพคุณของผลิตภัณฑอาหารเสริมไดมากนัก ขณะที่ผูบริโภคคนไทยยังมีความสับสนอยู
มากในแงที่วาเม่ือรับประทานไปแลวจะไดผลหรือไม รับประทานแลวมีผลประโยชนตอรางกายอยางไร ซึ่ง
ทางสมาคมฯไดยื่นขอผอนปรนฉลากของผลิตภัณฑอาหารเสริมไปยังเลขาธิการคณะกรรมการอาหารและ
ยาตั้งแตตนป แตขณะนี้ยังไมมีความคืบหนาเทาที่ควร 

อยางไรก็ตามสมาคมอาหารเสริมสุขภาพแหงประเทศไทยคาดวามูลคาของตลาดอาหารเสริมสุข
ภาพนาจะสูงกวาที่มีการคาดการณไว เน่ืองจากยังมีสินคาบางประเภทเปนสินคาที่เขามาในตลาดนาน
มาก และวางจําหนายในรานขายยาจีนโดยเฉพาะประเภทยาโปวทั้งหลาย เชน โสม เขากวางออน 
เปนตน รวมทั้งยังมีสินคานอกระบบอีกมาก โดยมีการลักลอบนําเขามาจําหนายในประเทศ ซึ่งเปนสิ่งที่
พิสูจนไดวาความตองการผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพยังมีอีกมากในประเทศไทย ทําใหมีผูประกอบการ
ตางประเทศสนใจตลาดนี้อยางมาก โดยจะเห็นไดจากรายชื่อสินคายี่หอดังๆ จากตางประเทศที่กําลังรอ
อนุมัติขึ้นทะเบียนกับคณะกรรมการอาหารและยาเปนจํานวนมากตลาดอาหารเสริมสุขภาพในประเทศ
ไทยยังมีโอกาสเติบโตไดอีกมาก เม่ือเทียบกับตลาดอาหารเสริมสุขภาพในตางประเทศที่มีมูลคาสูงหลาย
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หม่ืนลานบาท คาดวาในอีก 3 ปขางหนามูลคาตลาดอาหารเสริมสุขภาพนาจะขยายตัวเพ่ิมขึ้นอีก
ประมาณ 3 เทาตัว ทั้งน้ีเน่ืองจากมีการขยายตัวทั้งในแงของผลิตภัณฑและบริษัทใหมที่ทยอยเขามาใน
ตลาด ซึ่งนับวาเปนผลดีกับผูบริโภค เน่ืองจากการแขงขันจะทําใหผูประกอบการพัฒนาตนเองมากขึ้น 
โดยเฉพาะในดานของคุณภาพ มาตรฐานของสินคา และราคาที่อยูในเกณฑที่เหมาะสม นอกจากนี้ ผู
บริโภคเริ่มหันมาตระหนักถึงความสําคัญของสุขภาพมากยิ่งขึ้น ในอดีตการบริโภคอาหารเสริมสุขภาพ
เปนลักษณะคนอื่นซื้อมาฝาก หรือการซื้อเปนของเยี่ยมไข ทําใหเกิดแนวความคิดวาเวลาปวยเทานั้นจึง
เหมาะสําหรับรับประทานอาหารเสริมสุขภาพ ผูประกอบการในธุรกิจอาหารเสริมสุขภาพพยายามเปลี่ยน
แปลงพฤติกรรมการบริโภควาเปนการรับประทานเพื่อใหรางกายแข็งแรงทําใหไมตองเสียเวลาและคาใช
จายในการไปโรงพยาบาล 
 กุญแจสําคัญในการประสบความสําเร็จสําหรับธุรกิจอาหารเสริมสุขภาพ ก็คือ ตองพยายามปอน
ขอมูลความรูใหกับผูบริโภค โดยเฉพาะผลประโยชนที่ผูบริโภคจะไดรับจากการบริโภคอาหารเสริมสุข
ภาพ และที่สําคัญยิ่งไปกวานั้น  ขอมูลตางๆที่ใหกับผูบริโภคนั้นตองเปนขอมูลที่อยูบนพ้ืนฐานความเปน
จริง ไมเปนการโฆษณาโออวดสรรพคุณเกินจริง สภาพการแขงขันในตลาดอาหารเสริมสุขภาพในปจจุบัน
เพ่ิมความรุนแรงมากขึ้น เน่ืองจากมีผูผลิตรายใหมเริ่มเขามาบุกตลาดมากขึ้น ผูที่จะประคองตัวอยูรอดใน
ธุรกิจน้ี คือ ผูที่ผลิตสินคาที่มีคุณภาพ การตัดสินใจซ้ือสินคาประเภทผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพขึ้นอยู
กับการเล็งเห็น หรือเชื่อถือวาสินคานั้นมีประโยชน เน่ืองจากสินคาประเภทนี้มีราคาอยูในเกณฑสูง ทําให
กลุมเปาหมายของผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพอยูในวงจํากัด และผูบริโภคบางสวนยังมีความเชื่อวาถา
บริโภคอาหารครบทั้ง 5 หมู และบริโภคอาหารถูกตองตามหลักโภชนาการอยูแลวไมจําเปนที่จะตองรับ
ประทานอาหารเสริมสุขภาพอีก 
 แนวโนมที่จะทําใหอาหารเสริมสุขภาพขยายตัว โดยเฉพาะอาหารเสริมสุขภาพที่มีคุณสมบัติเปน
ยาดวยก็คือ การที่ชาวจีนกําลังเรงปรับปรุงโครงสรางพื้นฐานของการแพทยแผนโบราณใหมีความทันสมัย
และมีเครือขายครอบคลุมมากขึ้น ทั้งนี้เพ่ือเขาชิงสวนแบงตลาดยาสมุนไพรของโลกที่มีการเจริญเติบโต
อยางตอเน่ือง ประมาณวาตลาดยาสมุนไพรโลกจะเติบโตขึ้นสูระดับ 12,000 ลานดอลลารสหรัฐฯในชวง 
10 ปขางหนา ซึ่งนับวาเปนตลาดที่มีขนาดใหญที่ทาทายใหประเทศตางๆ ที่มีศักยภาพดานการตลาดยา
สมุนไพรเรงพัฒนาขีดความสามารถของตน เพ่ือรองรับตลาดที่มีแนวโนมขยายตัวดังกลาว ถึงขนาดที่วา
ฮองกง สิงคโปร และไตหวันตั้งความหวังไววาจะยกระดับการแพทยแผนโบราณใหมีความทันสมัยเฉก
เชน ที่จีนกําลังทําอยู โดยเฉพาะอยางยิ่งการพัฒนาใหเปนศูนยกลางทางการแพทยแผนโบราณขึ้นมารอง
รับตลาดที่เติบโต ซึ่งปจจุบันนี้ การรักษาโรคโดยการใชยาสมุนไพรก็เปนที่แพรหลาย และยอมรับมากขึ้น
ในประเทศซีกโลกตะวันตก 
 ภายใตการเคลื่อนไหวของตลาดที่ทุกฝายเตรียมนําสินคาทยอยเขาตลาด ดวยความแตกตางและ
อาศัยจุดขายโดยใหแพทยและผูเชี่ยวชาญเปนผูแนะนําสินคาทําใหตลาดอาหารเสริมมีการแขงขันกัน
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อยางดุเดือดขึ้นทุกวันในทางกลับกันถาผูผลิตและผูจําหนายอาหารเสริมสุขภาพปราศจากความรับผิด
ชอบตลาดอาหารเสริมสุขภาพที่มีการขยายตัวอยางมากและมีการแขงขันกันอยางดุเดือดอาจกลายเปน
ดาบสองคมสําหรับผูบริโภคก็ไดเชนกัน 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 

1. เน่ืองจากสภาวะเศรษฐกิจที่ไมสามารถคาดการณไดจากกรณีสงครามระหวางประเทศสหรัฐ
อเมริกา กับประเทศอิรักทําใหผูประกอบการหลายรายชะลอการบุกตลาด ทําใหแนวโนมตลาดอาหาร
เสริมสุขภาพไมนาจะเติบโตมากนัก 

2. ไมมีผูประกอบการรายใดที่จะกลาลงทุนเพ่ือจัดกิจกรรมหรือแคมเปญออกมากระตุนตลาดมาก
นัก เน่ืองจากเกรงวาเม่ือมีกิจกรรมขึ้นมา และหากหนวยงานที่เกี่ยวของโดยเฉพาะสํานักงานคณะ
กรรมการอาหารและยา (อย.) ออกมาใหขอมูลหรือเตือนผูบริโภคในเรื่องน้ันๆ ก็อาจจะทําใหผูบริโภคเกิด
ความสับสนและเขาใจผิดอยางกรณีที่เคยเกิดขึ้นกับกวาวเครือมาแลว ซึ่งจนถึงปจจุบันสินคาหรือผลิต
ภัณฑจากกวาวเครือไมวาจะเปนกวาวเครือขาวหรือกวาวเครือแดงยังไมสามารถวางจําหนายไดในเมือง
ไทย ซึ่งที่จริงแลวปญหาสําคัญเกิดขึ้นจากการทํางานของหนวยงานตางๆที่เกี่ยวของไมมีความชัดเจน ไม
มีการประสานงานกัน ทําใหการดําเนินการตางๆของหนวยงานที่เกี่ยวของไมเปนไปในทิศทางเดียวกัน 

3. การทําการตลาดผลิตภัณฑอาหารเสริมของผูประกอบการในธุรกิจอาหารเสริมสุขภาพนั้นมี
ความยากในการที่จะสื่อสารกับผูบริโภคอยางยิ่งในแงของคุณประโยชนที่ผูบริโภคจะไดรับเม่ือรับประทาน
อาหารเสริม 
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Code 062 : การตม กล่ัน และการผสมสุรา 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

จากขอมูลธนาคารแหงประเทศไทยผลผลิตภาคอุตสาหกรรมการตม กลั่น และผสมสุราในป
2545 มีแนวโนมไปในทางที่ดีกวาป 2544 ดูไดจากสองไตรมาสแรกของป 2545 มีปริมาณผลผลิตรวม
มากกวาป 2544 ทั้งปโดยปสองไตรมาสแรกป 2545 มีปริมาณการผลิตทั้งสิ้น 221,360,000 ลิตรใน
ขณะที่ป 2544 มีปริมาณผลผลิตรวมเพียงแค 199,660,000 ลิตร ทั้งน้ีเน่ืองมาจากภาวะเศรษฐกิจที่ดี
ขึ้นรวมทั้งอัตราวางงานที่มีแนวโนมลดลงทําใหประชาชนในประเทศมีกําลังซื้อสินคาที่เปนสินคา
ฟุมเฟอย อีกทั้งแนวโนมของอัตราการใชกําลังการผลิตมีแนวโนมสูงขึ้นแตเม่ือเทียบกับป 2540 ยังอยู
ในระดับที่ต่ํากวา  
 
ตารางที่ 1 :  ผลผลิตภาคอุตสาหกรรมสุรา           หนวย : 20,000 ลิตร 

ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 
ไตรมาส1 

2545 
ไตรมาส2 

สุรา 45,813 45,757 45,757 3,769 9,983 5,068 6,000 
ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
ตารางที่ 2 : ดัชนีผลผลิตภาคอุตสาหกรรมจําแนกตามกิจกรรมการผลิต         (ป2538 = 100) 

ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 
ไตรมาส1 

2545 
ไตรมาส2 

สุรา 108.4 108.3 159.2 8.9 23.6 48.0 56.8 
ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
ตารางที่ 3 : อัตราการใชกําลังการผลิตภาคอุตสาหกรรมจําแนกตามกิจกรรมการผลิต 

หนวย : รอยละ 
ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 

ไตรมาส1 
2545 

ไตรมาส2 
สุรา 86.4 86.3 126.9 7.5 19.8 40.2 47.6 

ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 หลังจากวิกฤตเศรษฐกิจป 2540 มูลคาการนําเขาและการสงออกยังไมลดลงมากนักเม่ือเทียบ
กับป 2543 และสงผลตอป 2544 เล็กนอยซ่ึงสาเหตุภาวะตรึงเครียดจากสงครามและการฟนตัวจาก
ภาวะเศรษฐกิจชะงักงันของประเทศมหาอํานาจโดยและในป 2545 นั้น จากมาตรการกระตุนเศรษฐกิจ
ภายในประเทศทําใหมีการบริโภคมากขึ้น ทําใหมูลคาการนําเขาสินคาที่เกี่ยวกับสุราเพิ่มขึ้นทั้งหมด 
ไมวาจะเปนเอทิลแอกอฮอล ไวน และที่มีมูลคาการนําเขามากที่สุดคือ วิสกี้ โดยที่ประเทศไทยนําเขา
จากประเทศอังกฤษมูลคามากที่สุด ในขณะที่สถานการณนําเขานั้นมีมูลคานอยกวาเม่ือเทียบกับการ
สงออกโดยไทยสงออกวิสกี้เปนมูลคามากที่สุดในขณะเดียวกันดัชนีการผลิตจําแนกตามฐานการสง
ออกนั้นใน ป 2545 มีแนวโนมที่ดีขึ้นเม่ือเทียบกับป 2544 
 
ตารางที่ 4 : มูลคาการสงออกอุตสาหกรรมการผลิตสุรา 

คา : บาท 
ผลิตภัณฑ 2543 2544 2545 

-เอทิลแอลกอฮอลและ
สุราที่แปลงสภาพแลว 

10,907,213 7,271,961 2,831,972 

-สุราที่กลั่นจากไวนองุน 10,592,754 8,033,868 8,910,573 
-วิสกี้ 194,615,979 171,116,136 278,816,196 
ที่มา : กรมศุลกากร 
 
ตารางที่ 5 : มูลคาการนําเขาอุตสาหกรรมการผลิตสุรา 

มูลคา : บาท 
ผลิตภัณฑ 2543 2544 2545 

-เอทิลแอลกอฮอลและ
สุราที่แปลงสภาพแลว 

39,806,296 63,045,591 68,740,319 

-สุราที่กลั่นจากไวนองุน 218,177,264 302,322,208 320,386,375 
-วิสกี้ 3,088,781,568 3,121,429,578 3,180,863,794 
ที่มา : กรมศุลกากร 
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ตารางที่ 6 : ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมจําแนกตามฐานการสงออก 
(ป2538=100) 

ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 
ไตรมาส1 

2545 
ไตรมาส2 

สุรา 108.4 108.3 159.2 8.9 23.6 48.0 56.2 
ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
ตารางที่ 7 : อัตราการใชกําลังการผลิตภาคอุตสาหกรรมจําแนกตามฐานการสงออก 

       ซึ่งสงออกนอยกวารอยละ30ของการผลิตรวม 
หนวย : รอยละ 

ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 
ไตรมาส1 

2545 
ไตรมาส2 

สุรา 86.4 86.3 126.9 7.5 19.8 40.2 47.6 
ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
แนวโนม 
 

หลังจากที่มีการชะลอตัวลงมากในสภาวะอุตสาหกรรมในป 2544 เศรษฐกิจและอุตสาหกรรม
ไทยในป 2545 มีการฟนตัวมาอยางชัดเจน หลายฝายมีการปรับตัวเลขการคาดการณการขยายตัว
ของเศรษฐกิจไทยสูงขึ้นจากเดิม จากขอมูลผลิตภัณฑมวลรวมของประเทศซึ่งจัดทําโดยสํานักงาน
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ อัตราการขยายตัวของ GDP ในป 2545 ในไตรมาสที่หน่ึงถึง
ไตรมาสที่สามอยูในระดับรอยละ 3.9, 5.1 และ 5.8 ตามลําดับ ภาคอุตสาหกรรมก็มีการขยายตัวที่ดี
ขึ้นจากรอยละ 4.1 ในไตรมาสแรก เปนรอยละ 6.8 ในไตรมาสที่ 2 และรอยละ 9.0 ในไตรมาสที่สาม 
แมตัวเลขการขยายตัวทางเศรษฐกิจของป 2545 

อุตสาหกรรมการตมกลั่น สุรานั้นยังคงพึ่งพาการนําเขามากกวาที่จะผลิตเองแตก็มีแนวโนมใน
การนําเขาในอัตราที่ไมเพ่ิมขึ้น อันเนื่องมาจากมาตรการเสริมภาครัฐที่สนับสนุนใหชุมชนใชภูมิปญญา
ชาวบานผลิตสุรา อุ กระแช อีกทั้งมีการรณรงคใหบริโภคสินคาไทยโดยดูไดจากปริมาณการจําหนาย
สุราภายในประเทศมีปริมาณที่เพ่ิมสูงขึ้นเรื่อยๆ ทั้งนี้การที่มีการบริโภคสินคาอุตสาหกรรมในหมวด
ของสุรามากขนนั้นนาจะมาจากมาตรการทางเศรษฐกิจที่รัฐบาลนํามาใชสงผลใหประชาชนมีความ
สามารถในการจับจายใชสอยเพิ่มมากขึ้น  
 ในอีกกรณีถาเกิดภาวะสงครามในป 2546 ก็อาจจะเกิดผลกระทบตอการผลิตสุราไมมากก็
นอยอาจทําใหเกิดการหดตัวบริโภคสินคาที่ไมจําเปนก็ได 
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ตารางที่ 8 : ปริมาณการจําหนายสินคาอุตสาหกรรมในประเทศ 
หนวย : 20,000 ลิตร 

ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 
ไตรมาส1 

2545 
ไตรมาส2 

สุรา 38,332 37,321 34,548 34,810 37,556 8,519 9,334 
ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

ขอมูลจากกรมศุลกากรระบุวาการนําเขาสุราจากตางประเทศจะตองเสียภาษีนําเขาในอัตรา
ปกติคือรอยละ 60 ในขณะที่พันธกรณีเขตการคาเสรีอาเซียน (Asean Free Trade Area) หรือ AFTA 
จะเสียภาษีนําเขาในอัตรารอยละ 5 ซึ่งปญหาที่เกิดขึ้นนั้นก็คือมีการนําเขาสุราจากตางประเทศโดย
เปนการนําเขาวัตถุดิบมาบรรจุผลิตภัณฑประเทศที่อยูในเขต AFTA แลวนํามาจําหนายในประเทศ
ไทยสงผลใหราคาตอขวดของสุราจากตางประเทศนั้นแตกตางจากราคาสุราในประเทศไมมากนัก ตัว
อยางเชนบริษัทสุราสกอตแลนดสงวัตถุดิบมาใสแพ็กเกจจิ้งในประเทศฟลิปปนส ก็จะกลายเปนสินคา
ถูกตองตามหลักการอาฟตา ที่ใชวัตถุดิบในประเทศที่เปนสมาชิกอาฟตา อยางนอยรอยละ 40 ซึ่งถา
สุราตางประเทศถูกเก็บภาษีรอยละ 60 ราคาขายปลีกขวดละ 240-250 ถาใชอาฟตาจะประหยัดไปได
ถึง 40-50 บาท ซึ่งสงผลใหราคาสุราตางประเทศมีราคาใกลเคียงกับสุราในประเทศ 
 อีกทั้งการแขงขันภายในประเทศเนื่องจากจํานวนผูผลิตที่เพ่ิมขึ้นอันเน่ืองมาจากมติของคณะ
รัฐมนตรีเม่ือวันที่ 21 มกราคม 2546 อนุมัติขอเสนอของกระทรวงการคลังโดยมีการเปลี่ยนแปลงกฏ
เกณฑที่เกี่ยวของกับสุราในสองสวนใหญคือการอนุญาตใหชุมชนทองถิ่นสามารถผลิตสุรากลั่นได
อยางถูกตองตามกฏหมายจากเดิมที่อนุญาตใหเฉพาะผูผลิตรายใหญเทานั้น ในขณะเดียวกันก็มีการ
ปรับลดภาษีสรรพสามิตสุราที่ผลิตจากชุมชนทองถิ่นทั้งประเภทสุราแชพ้ืนเมืองอาทิ อุ กระแช สาโท
และสุรากลั่นประเภทสุราขาวลงมารอยละ 30 นอกจากนั้นรัฐบาลยังมีนโยบายที่จะยกเวนภาษีเงินได
ใหกับชุมชนทองถิ่นที่ผลิตสุรากลั่นเปนเวลา 3-5 ป เพ่ือใหสามารถแขงขันกับผูผลิตรายใหญได 



 43

Code 063 : การผลิตเบียร 
 

อุตสาหกรรมเบียรเปนอุตสาหกรรมที่ตองลงทุนสูง มีผูผลิตรายใหญอยูไมกี่ราย โดยที่ 
อุตสาหกรรมเบียรเปนอุตสาหกรรมที่อยูในกลุมของอุตสาหกรรมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล ซึ่งแบงเปน
สองประเภท คือ 

1. เครื่องดื่มแอลกอฮอลชนิดแช ไดแก เบียรและไวน เปนอุตสาหกรรมเปดสามารถขอ
อนุญาตตั้งโรงงานผลิตไดตลอดเวลา หากมีคุณสมบัติถูกตองตามที่กระทรวงการคลังกําหนด 

2. สุรากลั่นเปนอุตสาหกรรมเปด เชน สุราสามทับ สุราขาว สุราผสม สุราปรุงพิเศษ 
รูปแบบของการพัฒนาอุตสาหกรรมประเภทนี้นั้น ผูประกอบการเหลาและเบียรมีแนวโนมที่จะ

ประกอบธุรกิจในกลุมอุตสาหกรรมประเภทนี้อยางครอบคลุม เน่ืองจากชองทางการจัดจําหนายสุรา
และเบียรเปนชองทางเดียวกัน โดยที่กลุมผูผลิตสุราไดมีการปรับโครงสรางธุรกิจเพ่ือรองรับระบบการ
เปดเสรีหลังป 2542 

สําหรับการจัดจําหนายสินคาประเภทเหลาและเบียรนั้น มักใชชองทางการจัดจําหนายใกล
เคียงกัน หรือชองทางเดียวกัน ดังน้ันการแขงขันชวงชิงการจัดจําหนายสินคาจึงมีสูง ประกอบกับราน
คาที่ จําหนายมักตองการเปนศูนยรวมสินคาประเภทเดียวกัน คือ เหลา เบียร หรือเครื่องด่ืม
แอลกอฮอลทั้งหมดในรานเดียวกัน ประกอบกับผูผลิตเบียรบางรายเปนเจาของผลิตภัณฑเหลาซึ่งเปน
ที่นิยมของผูบริโภคดวย ทําใหมีการกําหนดชองทางการจัดจําหนายที่งายกวาผูผลิตที่มีสินคาประเภท
เดียวกัน ดังนั้นสภาพการแขงขันในทางอุตสาหกรรมนี้จึงมีสูง และมักมีขอรองเรียนถึงการจํากัดการ
แขงขันอยูอยางแพรหลาย เปนที่นาสังเกตวา ลักษณะสินคาที่อาศัยชองทางการจัดจําหนายเดียวกัน
นั้น จะสามารถแขงขันกันไดเม่ือสินคาตัวหน่ึงมีลักษณะพิเศษเทานั้น ประเด็นสําคัญจึงอยูที่วาหากสิน
คานั้นลดการมีลักษณะพิเศษหรือมีการแขงขันในสินคาที่มีลักษณะพิเศษนั้น สภาพการแขงกันจัด
จําหนายสินคาจะหมดไป ดังน้ันจึงเหลือประเด็นที่นาสนใจก็คือ การตั้งราคาขาย วาจะมีการกําหนด
ราคาขายต่ํากวาตนทุนหรือไม 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

การผลิตเบียรสวนใหญเปนการผลิตเพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดภายในประเทศ
โดยในป 2539 มีการผลิตและการจําหนายเบียรเพ่ิมขึ้นจากป 2538 รอยละ 17.13 ซึ่งชะลอตัวลงจาก
ป  2538 ที่ เพ่ิมขึ้นรอยละ 23.8 เน่ืองจากเศรษฐกิจในประเทศซบเซาลง สําหรับในป  2540 
 การผลิตและการจําหนายเบียรไดชะลอตัวลงตามกําลังซ้ือของประชาชนที่ลดลงจากภาวะเศรษฐกิจที่
ซบเซาเชนเดียวกับป 2539 

ตอมาในป 2541 ปริมาณการผลิตเบียรในชวง 7 เดือนแรกของปเทากับ 542.6 ลานลิตร ซึ่ง
เพ่ิมขึ้นจากป 2540 รอยละ 9.3 โดยเปนผลมาจากการเรงการผลิตโดยใชกลยุทธขายเบียรพวงสุรา ใน
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อัตรา 1 : 1 ของเบียรชาง และการเรงผลิตเบียรใหม เบียรลีโอ ของคายบุญรอดบริวเวอร่ี ทําให
ปริมาณการผลิตป 2541 เพ่ิมขึ้นประมาณรอยละ 10.8 เปน 975.6 ลานลิตร จากกําลังการผลิตเต็มที่ 
1,427 ลานลิตร หรือมีปริมาณการผลิตคิดเปนรอยละ 68.4 ของกําลังการผลิตเต็มที่ สําหรับปริมาณ
การจําหนายเบียรในชวง 7 เดือนแรกของป 2541 เทากับ 540.9 ลานลิตร เพ่ิมจากป 2540 รอยละ 
8.9 โดยเปนผลมาจากการแขงขันกันตัดราคาในตลาดเบียรราคาถูก เชน เบียรชาง และเบียรลีโอ ซึ่ง
สามารถทดแทนการบริโภคเบียรระดับบน เชน เบียรสิงห เบียรคารลสเบอรก เปนตน ทําใหปริมาณ
การบริโภคเบียรเพ่ิมมากขึ้น อยางไรก็ตาม ระดับราคาเบียรในประเทศกลับเพ่ิมขึ้นสูงขึ้นถึงรอยละ 
13.3 เปน 67.9 บาทตอลิตร เน่ืองจากการเพิ่มภาษีสรรพสามิตถึง 2 ครั้ง ประกอบกับตนทุนวัตถุดิบ
การนําเขาสูงตามคาเงินบาทที่ออนตัว ทําใหตลอดทั้งป 2541 ปริมาณการจําหนายเบียรอยูที่ปริมาณ 
975 ลานลิตร เพ่ิมจากป 2540 ประมาณรอยละ 10.8 

สําหรับป 2542 ปริมาณการผลิตเบียรอยูที่ 1,050 ลานลิตร เพ่ิมจากป 2541 รอยละ 7.5 หรือ
คิดเปนรอยละ 45.6 ของกําลังการผลิตเต็มที่ ทั้งน้ีปริมาณการผลิตเบียรก็ยังเปนผลมาจากกลยุทธการ
ขายเบียรพวงสุราของเบียรชางและการผลิตเบียรใหม คือ เบียรซุปเปอรลีโอ สําหรับปริมาณการ
จําหนายเบียรในป 2542 ในชวง 10 เดือนแรกของปเพ่ิมขึ้นรอยละ 6.0 เปน 822.6  ลานลิตร  ซึ่งเปน
ผลมาจากการแขงขันกันตัดราคาในตลาดเบียรราคาถูก เชน เบียรชาง เบียรลีโอ และเบียรซุปเปอร 
ลีโอ ซึ่งสามารถทดแทนการบริโภคเบียรระดับบนได ทําใหมีปริมาณการบริโภคเบียรเพ่ิมมากขึ้น   
โดยที่ระดับราคาเบียรในประเทศลดลงจากป 2541 รอยละ 3.9 เปน 65.0 บาทตอลิตร 

ป 2543 ปริมาณการผลิตเบียรอยูประมาณ 1,131 ลานลิตร เพ่ิมจากป 2542 รอยละ 8.5 หรือ
คิดเปนอัตราการใชกําลังการผลิตเฉลี่ยรอยละ 51.1 ของกําลังการผลิตเต็มที่ 2,212 ลานลิตร นอกจาก
นี้ภาวะตลาดเบียรในประเทศยังคงมีการแขงขันที่รุนแรงตอเนื่องในทุกสวนตลาด ดังจะเห็นไดจากการ
ที่ปริมาณการจําหนายเบียรอยูที่ประมาณ 1,177 ลานลิตร เพ่ิมขึ้นจากป 2542 รอยละ 14.8 ทั้งนี้เปน
ผลกระทบมาจากราคาเบียรที่ถูกมาก โดยระดับราคาเบียรโดยเฉลี่ยลดลงจากป 2542 รอยละ 6.1 
เปน 55 บาทตอลิตร เน่ืองจากการปรับราคาใหเขากับการแขงขันและผูจําหนายลดราคาเบียรเพ่ือ
ระบายสตอก   ทําใหมูลคาตลาดเบียรที่ผลิตในประเทศอยูที่ 64,735 ลานบาท ซึ่งโดยรวมแลวมูลคา
ตลาดเบียรในประเทศไทยในป 2543 เพ่ิมขึ้นรอยละ 14.8 เปน 1,178 ลานลิตร คิดเปนมูลคา 64,784 
ลานบาท 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การผลิตเบียรสวนใหญเปนการผลิตเพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภคภายในประเทศ 
แตก็มีการสงออกและการนําเขา โดยในป 2539 มีการนําเขาเบียรในปริมาณที่เพ่ิมขึ้นจากป 2538 
รอยละ 20.6 แตมูลคาลดลงรอยละ 1 เน่ืองจากมีการนําเขาเบียรยี่หอเดิมลดลงจากป 2538 เบียรที่นํา
เขาสวนใหญมาจากประเทศเม็กซิโก สหรัฐอเมริกา และเยอรมนี สําหรับการสงออกในป 2539 มี
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ปริมาณเพิ่มขึ้นจากป 2538 รอยละ 24.8 และมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นรอยละ 24.5 เน่ืองจากผูผลิตใน
ประเทศแสวงหาตลาดสงออกมากขึ้น เพ่ือทดแทนตลาดในประเทศที่ถูกแขงขันจากผูผลิตในประเทศที่
เพ่ิมมากขึ้น ซึ่งตลาดสงออกเบียรที่สําคัญ ไดแก สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร กัมพูชา และ 
สหภาพพมา สวนในป 2540 การสงออกขยายตัวใกลเคียงกับป 2539 เน่ืองจากผูผลิตในประเทศมี
นโยบายที่จะขยายตลาดสงออกอยางตอเน่ือง 

สําหรับป 2541 ปริมาณการนําเขาเบียรเพ่ิมขึ้นกวา 14 เทา เปน 14.3 ลานลิตร เน่ืองจากการ
เปดตัวของเบียรนําเขาจากตางประเทศ ตามนโยบายการเปดเสรีอุตสาหกรรมเบียร ซึ่งเปนการนําเขา
เบียรชั้นดีราคาสูง ในขณะที่การสงออกแทบไมมีเลย ทําใหมูลคาตลาดเบียรโดยรวมเพิ่มขึ้นรอยละ 
27.1 เปน 67,099 ลานบาท หรือ 1,611 ลานดอลลารสหรัฐ 

ตอมาในป 2542 ภาวะการแขงขันในอุตสาหกรรมเบียรทวีความรุนแรงเพิ่มมากขึ้น เน่ืองจาก
ผูผลิตเบียรคายใหญๆ ในประเทศมีการแยงชิงสวนแบงทางการตลาดกันอยางเขมขน รวมทั้งมีการนํา
เขาเบียรจากตางประเทศจํานวนมาก ทําใหทั้งเบียรในประเทศและเบียรตางประเทศตางก็พยายามเรง
รัดการเปนเจาตลาด และมีการกระจายสินคาอยางทั่วถึงมากขึ้น โดยเฉพาะเบียรนําเขาจะเนนเบียร
คุณภาพและเบียรใหมเพ่ือใหเกิดความหลากหลายในรสชาติ แตอยางไรก็ตามปริมาณการนําเขาเบียร
ในป 2542 ลดลงจากเบียร 2541 รอยละ 22.2 คิดเปนการนําเขาประมาณ 2.0 ลานลิตร เน่ืองจากผล
การเปดเสรีในการผลิตเบียรทําใหระดับราคาเบียรในประเทศถูกลง สวนปริมาณการสงออกในป 2542 
เพ่ิมจากป 2541 รอยละ 60.6 คิดเปนการสงออกเบียร 18.0 ลานลิตร เน่ืองจากผูผลิตบางรายผลักดัน
การสงออกชดเชยการบริโภคในประเทศที่สูญเสียไป ทําใหมูลคาตลาดในป 2542 เพ่ิมขึ้นจากป 2541 
รอยละ 3.8 เปน 68,950 ลานบาท 
 สําหรับป 2543 ตลาดเบียรยังมีการแขงขันที่รุนแรง มีการนําเขาเบียรเพ่ิมขึ้นจากปกอน
ประมาณรอยละ 11.6 คิดเปนการนําเขา 0.90 ลานลิตร สวนตลาดสงออกเบียรมีตลาดหลักไดแก 
กัมพูชาซึ่งมีการขยายตัวอยางตอเน่ือง ดังจะเห็นไดจากปริมาณการสงออกเบียรในชวง 9 เดือนแรก
ของป 2543 ที่เพ่ิมขึ้นจากป 2542 รอยละ 6.7 เปน 13.30 ลานลิตร และทั้งป 2543 มีการสงออกเบียร
เพ่ิมขึ้นจากป 2542 รอยละ 9.4 เปน 19.0 ลานลิตร โดยสาเหตุที่การสงออกเบียรเพ่ิมขึ้น อาจเนื่องมา
จากราคาการสงออกเบียรลดลงจากปกอนรอยละ 2.3 ทําใหมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น โดยรวมแลว
ตลาดอุตสาหกรรมเบียรในป 2543 เพ่ิมขึ้นรอยละ 77.7 เปน 65,373 ลานลิตร 
 
แนวโนม 
 
 แนวโนมตลาดเบียรในป 2546 นั้นมีปจจัยที่สําคัญที่จะสงผลตอทิศทางความตองการบริโภค
เบียร ไดแก ปจจัยทางดานราคาจําหนายเบียรที่ผูผลิตเบียรตั้งในระดับต่ําลง อันเปนผลจูงใจใหผู
บริโภคเครื่องด่ืมแอลกอฮอลหันมาดื่มเบียรเพ่ิมขึ้น นอกจากนี้การที่รัฐบาลชุดใหมมีมาตรการกระตุน
เศรษฐกิจตางๆ อาทิเชนกองทุนหมูบาน การตั้ง AMC แหงชาติเพ่ือแกปญหาหนี้ไมกอใหเกิดรายได
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ของธนาคาร การที่อัตราดอกเบี้ยเงินกูปรับตัวมาอยูในระดับต่ํา มีการปรับโครงสรางหนี้ รวมทั้งการ
ขยายตัวของสินเชื่อที่เพ่ิมขึ้น ทําใหมีการลงทุนใหมๆเกิดขึ้น ซึ่งจากปจจัยตางๆเหลานี้จะมีผลกระตุน
ใหกําลังซ้ือในระบบเศรษฐกิจมีมากขึ้น 
 อยางไรก็ตาม ไมวาตลาดเบียรจะมีทิศทางเปนเชนใดแตสิ่งหน่ึงที่เกิดขึ้นแลวและจะเกิดขึ้นตอ
ไปไมเปลี่ยนแปลงนั่นก็คือสงครามตลาดเบียรในประเทศไทย โดยเฉพาะระหวางผูประกอบการเบียร
รายใหญสองรายคือ บริษัท บุญรอด บริวเวอรี่ จํากัด ผูจําหนายเบียรสิงห ,ลีโอ และซูเปอรไลออน กับ
บริษัท เบียรไทย (1991) จํากัด ผูจําหนายเบียรชาง จะยังคงตอสูและยืดเยื้อตอไปอีกนาน โดยอาจจะ
กลาวไดวาการแขงขันในตลาดเบียรจะมีความรุนแรงคลายคลึงกับการแขงขันของสินคาประเภทน้ําอัด
ลมระหวางคายเปปซ่ีและโคก ซึ่งถือเปนตํานานของสงครามการตลาดที่แขงขันกันดุเดือดแต ณ เวลา
นี้สินคาประเภทน้ําอัดลมไดลดดีกรีการแขงขันลงมามาก แตสําหรับตลาดเบียรในขณะนี้กลับเปน 
สินคาที่ มีการแขงขันกันรุนแรงกวาตลาดน้ําอัดลมมาก เพราะตลาดน้ําอัดลมน้ันแขงขันกันที่ 
ภาพลักษณ ของสินคา รวมทั้งชองทางการจัดจําหนาย แตสําหรับตลาดเบียรนั้นแขงขันกันทุกรูปแบบ 
ไมเพียงแตภาพลักษณและชองทางการจําหนายเทานั้น แตที่สําคัญคือการแขงขันดานราคาที่ผู
ประกอบการนํามาใชเพ่ือความอยูรอดและชวงชิงสวนแบงตลาดเบียรที่มีมูลคามหาศาลใหไดมากที่สุด 
 เปนที่นาสังเกตวา ผูประกอบการเบียรที่ทําสงครามการตลาดแขงขันอยูในปจจุบัน ลวนแลว
แตมีศักยภาพรวมทั้งความพรอมดานเงินทุน รวมทั้งเครือขายการจัดจําหนายที่สูง โดยเบียรสิงหนั้นมี
ความพรอมทั้งทางดานเงินทุน รวมทั้งชองทางการจัดจําหนายที่แข็งแกรง ประการสําคัญ คือ  
ภาพลักษณรวมทั้งชื่อเสียงของสินคาซึ่งเปนที่คุนเคยของผูบริโภคคนไทยมาชานาน ในขณะที่เบียร
ชางนั้นมีความพรอมทางดานเงินทุน รวมทั้งชองทางการจัดจําหนายที่ไมยิ่งหยอนกวากันนัก  แถมยัง
มีปจจัยเดนทางดานราคาจําหนายที่ต่ํากวาคูแขง ซึ่งขอน้ีนับเปนปจจัยสําคัญในยามที่ประชาชนคน
ไทยมีกําลังซื้อรวมทั้งรายไดที่ลดต่ําลง ซึ่งคงตองติดตามตอไปวาในชวงตอจากนี้ไปผูประกอบการ
เบียรคายตางๆจะมีกลยุทธทางการตลาดรูปแบบใดออกมาเพื่อชวงชิงความเปนผูนําตลาดอยางเด็ด
ขาดในอนาคต และเพื่อกาวเขาสูเปาหมายดังกลาว สิ่งหน่ึงที่ผูประกอบการตองเรงกระทํานั่นคือการ
ปรับตัวเองใหสอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงของตลาด รวมทั้งพฤติกรรมผูบริโภค โดยเฉพาะการวาง
ตําแหนงของสินคาของตนเองตองชัดเจนวาจะจับกลุมผูบริโภคในระดับใด ประกอบกับการนําเอาจุด
แข็งของตนเองที่มีอยูมาเปนกลยุทธทางการตลาด ซึ่งสิ่งเหลานี้จะชวยเพ่ิมศักยภาพการแขงขันใหกับ
สินคาของตนเองใหสามารถครองตลาดไดอยางยั่งยืน ในขณะเดียวกันเพ่ือหลีกเลี่ยงการแขงขัน รวม
ทั้งความเสี่ยงจากตลาดในประเทศ ผูประกอบการเบียรควรมีการหันไปสงเสริมทางดานตลาดสงออก
เพ่ิมขึ้น ซึ่งที่ผานมาก็สามารถทําไดดีโดยมีมูลคาการสงออกสูงถึงปละกวา 600 ลานบาท อยางไรก็
ตาม จากการแขงขันที่รุนแรงทายที่สุดแลวผูบริโภคจะเปนกลุมไดรับประโยชนจากการบริโภคเบียรที่
มีคุณภาพและรสชาติที่หลากหลายในราคาที่ไมสูงเกินไป 
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ปญหา และอุปสรรค 
 
 ปญหาและอุปสรรคที่ผูประกอบการจะตองประสบ คือภาวะเศรษฐกิจของประเทศมีการขยาย
ตัวไมมากอยางที่คาดไว ไมวาจะเปนปญหาราคาน้ํามันในตลาดโลกที่ยังคงอยูในระดับสูง สงผลกดดัน
ตอภาวะเงินเฟอรวมทั้งตนทุนการผลิตสูงขึ้น นอกจากนี้ยังมีการคาดการณวาเศรษฐกิจสหรัฐและ
ญี่ปุนจะชะลอตัวลงมาก ซึ่งจะมีผลสะทอนมาถึงเศรษฐกิจไทย เพราะเปนตลาดที่ไทยสงสินคาออกใน
สัดสวนที่สูงสงผลใหการสงออกของไทยมีแนวโนมขยายตัวต่ํากวาป 2545 ประกอบกับทิศทางของ
ราคาสินคาเกษตรมีแนวโนมปรับตัวลดลงรวมทั้งปจจัยการลดลงของดอกเบี้ยเงินฝากจะสงผลให
ตลาดขาดกําลังซ้ือที่จะกระตุนเศรษฐกิจได ซึ่งปจจัยตางๆ ดังกลาวจะเปนแรงกดดันทางดานกําลังซ้ือ
ของระบบรวมทั้งความเชื่อม่ันของประชาชนในการใชจายใชสอยที่คาดวาจะลดลง 
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Code 064 : อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่ไมมีแอลกอฮอลและน้ําอัดลม 
 
- น้ําอัดลม 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

ตลาดน้ําอัดลมในประเทศไทยเปนตลาดผูผลิตรายใหญนอยราย และเปนของบริษัทขามชาติ
ขนาดใหญที่ขายผลิตภัณฑระดับโลก น้ําอัดลมยี่หอหลักที่มีการแขงขันสูงสุดทั้งในประเทศและตาง
ประเทศ คือ เปปซี่ และโคก 

โครงสรางธุรกิจนํ้าอัดลมที่จําหนายในประเทศไทยจะใชหัวเชื้อที่ผสมจากบริษัทเจาของสินคา 
เพ่ือใหสามารถรักษาสูตรในการผลิตและเปนความลับ ธุรกิจนํ้าอัดลมจะประสบความสําเร็จไดนั้นขึ้นอยู
กับระบบการจัดจําหนาย เพราะนํ้าอัดลมเปนสินคาทดแทนกันได เพราะสามารถเลือกดื่มยี่หออ่ืนหรือนํ้า
ประเภทอื่นแทนไดหากไมมียี่หอที่ผูบริโภคชื่นชอบ ดังน้ันแตละบริษัทจึงแตงตั้งตัวแทนจําหนายถาวรใน
แตละพ้ืนที่เพ่ือแขงขันในการกระจายสินคาสําหรับพ้ืนที่นั้นๆ ใหไดมากที่สุด นอกเหนือจากนี้ยังมีการ
พัฒนาธุรกิจ โดยสรางธุรกิจอ่ืนที่มีความเกี่ยวของ เชน บริษัทผูผลิตเปบซ่ี ยังเปนผูผลิตขนมขบเคี้ยวยี่หอ
เลย ซีโตส ดอริโทส ทําใหสนับสนุนซ่ึงกันและกันไดอยางมีประสิทธิภาพ 

เน่ืองจากน้ําอัดลมแตละยี่หอที่วางจําหนายทั่วโลกมีรสชาติที่ผูบริโภครูจักคุนเคยอยูแลว จึงเปน
การยากที่จะปรับรสชาติของผลิตภัณฑเดิมได เพราะเสี่ยงตอการเสียฐานลูกคาเดิม การพัฒนาผลิตภัณฑ
จึงมุงเนนที่บรรจุภัณฑ คือ ขวดและกระปองมากกวา เชน การออกขวดใหมีรูปรางแปลกไปจากเดิม การ
ผลิตกระปองตามเทศกาลและเหตุการณสําคัญ เชน ฟุตบอลโลกเพื่อดึงดูดผูบริโภค เปนตน การตัดสินใจ
ดานบรรจุภัณฑนี้เปนนโยบายของบริษัทแมในตางประเทศสําหรับกลุมรานคาฟาสตฟูดและรานสะดวกซื้อ
ก็จะมีการเลือกทําสัญญากับบริษัทผูผลิตน้ําอัดลมแตละรายไป 
 
การตลาดและสถาณการณการแขงขัน 
 

อุตสาหกรรมการผลิต และจัดจําหนายน้ําอัดลมเปนอุตสาหกรรมขนาดใหญ ซึ่งตองใชเครื่องจักร
ทันสมัยในการผลิต มีการควบคุมคุณภาพ รวมทั้งมีการใชแรงงานจํานวนมากในดานการขนสงและการจัด
จําหนายสินคาสูมือผูบริโภค อุตสาหกรรมการผลิตนํ้าอัดลมไดกอใหเกิดความเจริญในดานตางๆไมวาจะ
เปนการจางแรงงานในทองที่นั้นๆ รวมทั้งเปนแหลงกําเนิดกิจการคายอย อาทิเชน รถเข็นขายน้ํา เพิงขาย
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น้ํา เปนตน ทั้งยังเปนธุรกิจที่สนับสนุนอุตสาหกรรมอื่น ๆ อีกเชน อุตสาหกรรมน้ําตาล, ขวดพลาสติก, ฝา
จุจีบ เปนตน 

สภาพการแขงขันของอุตสาหกรรมน้ําอัดลมเกิดขึ้นตลอดทั้งป ในปจจุบันอัตราการแขงขันของ 
อุตสาหกรรมน้ําอัดลมมีเพ่ิมขึ้น เน่ืองจากมีเครื่องด่ืมประเภทอ่ืนเขาสูตลาดเครื่องด่ืมเปนจํานวนมาก อาทิ
เชน น้ําดื่มบริสุทธิ์, น้ําผลไม, น้ําแร, และเครื่องด่ืมประเภทนมหรืออาหารเสริม เปนตน 

ปจจัยสําคัญที่จะทําใหการดําเนินธุรกิจนํ้าอัดลมประสบความสําเร็จ ไดแก การมีสินคาที่มีคุณ
ภาพไดมาตรฐาน การใหบริการที่ดี และการตอบสนองความตองการของลูกคาไดตามเวลาที่เหมาะสม ซึ่ง
โอกาสสําหรับการดําเนินธุรกิจเครื่องด่ืมน้ันจะขึ้นอยูกับการมีชองทางการจําหนายที่เพ่ิมขึ้น การขยายตัว
ทางธุรกิจของลูกคาเดิม อันไดแก หางสรรพสินคา รานอาหารฟาสตฟูด คอนวีเนียนสโตร เปนตน อัตรา
การเจริญเติบโตของธุรกิจดังกลาวขึ้นอยูกับปจจัยพื้นฐานของเศรษฐกิจภายในประเทศเปนสําคัญ 

แนวโนมการเจริญเติบโต และการพัฒนาของอุตสาหกรรมน้ําอัดลม จะเปนผลจากการขยายกิจ
กรรมทางดานการตลาดเปนเกณฑ ซึ่งรวมถึงการโฆษณา การจัดการสงเสริมการขาย การออกบรรจุ
ภัณฑใหม ๆ หรือการแนะนําสินคารสชาติใหมเพ่ือดึงดูดใจผูบริโภค เปนผลใหการขยายตัวของอุตสาห
กรรมมีอยูอยางตอเน่ือง ทั้งยังกอใหเกิดการพัฒนาในอุตสาหกรรม เน่ืองจากสภาพการแขงขันสูงจึงจํา
เปนตองพัฒนารูปแบบและวิธีการของกิจกรรมอยูตลอดเวลา แตอยางไรก็ตาม ปจจุบันในอุตสาหกรรมน้ํา
อัดลมน้ันมีคูแขงกันเพียงไมกี่รายเทานั้น เพราะผูที่จะเขามาเปนคูแขงรายใหมนั้นจะตองมีการลงทุนสูง 
รวมทั้งมีบุคลากรที่มีประสบการณ เพ่ือสรางระบบจัดจําหนาย และสรางสินคาใหเปนที่ยอมรับในตลาดได  
 
แนวโนม  
 

โครงสรางของอุตสาหกรรมน้ําอัดลมในประเทศไทย แบงออกเปน 2 คายใหญๆ ไดแก “โคก” และ 
“เปปซ่ี” โดยบริษัท ไทยน้ําทิพย จํากัด เปนผูผลิตและจําหนายผลิตภัณฑโคคา – โคลา ในทุกภาคของ
ประเทศยกเวน 14 จังหวัดภาคใต และบริษัทหาดทิพย จํากัด (มหาชน) เปนผูไดรับลิขสิทธิ์ผูผลิตและ
จําหนายผลิตภัณฑโคคา – โคลา ใน 14 จังหวัดภาคใต สําหรับเปปซ่ีนั้น บริษัท เสริมสุข จํากัด รับผิด
ชอบเปนผูผลิตและจําหนายผลิตภัณฑ “ เปปซ่ี ” ทั่วประเทศ นอกจากนี้ยังมีบริษัท กรีนสปอรต (ประเทศ
ไทย) จํากัด ปริษัท ไบเลย จํากัด และบริษัทยอย ๆ อีก 2-3 ราย 

น้ําอัดลมเปนอุตสาหกรรมที่มีการแขงขันสูง เน่ืองจากผลิตภัณฑน้ําอัดลมเปนสินคาที่ตองมีการ
โฆษณาและจัดกิจกรรมสงเสริมการขายอยางตอเน่ืองตลอดทั้งป เพ่ือเปนการกระตุนความตองการของผู
บริโภค น้ําอัดลมเปนสินคาประจําฤดูกาล (Seasonal) ซึ่งชวงหนารอนของทุก ๆ ป จะมียอดการจําหนาย
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เพ่ิมสูงขึ้นมากกวาฤดูอ่ืนๆ ดังน้ัน ชวงเวลาดังกลาว ผูผลิตทั้ง 2 คายตางทุมเทกลยุทธทางการตลาดเพื่อ
แยงสวนแบงตลาด  

สําหรับความเคลื่อนไหวทางดานการผลิตในป 2544-2545 นั้น การฟนตัวของตลาดในประเทศ 
รวมถึงการขยายตัวของตลาดสงออกจะเปนปจจัยสําคัญที่จะสนับสนุนใหการผลิตยังคงขยายตัวเพ่ิมขึ้น
อยางตอเน่ือง คือ ขยายตัวเพ่ิมขึ้นเฉลี่ยประมาณรอยละ 2.9 ตอป เปน 1,154 และ 1,178 ลานลิตร ตาม
ลําดับ ซึ่งจะสงผลทําใหอุตสาหกรรมน้ําอัดลมจะมีการใชกําลังการผลิตประมาณ รอยละ 51.2 และ 52.7 
ของกําลังการผลิตเต็มที่ตามลําดับ 

สวนแนวโนมความเคลื่อนไหวทางดานการผลิตสําหรับตนป 2546 บริษัทตางๆไดผลิตผลิตภัณฑ
ตัวใหมออกมาแขงขันกันในดานความแปลกใหมและรสชาติที่แตกตางกันออกไป เพ่ือดึงดูดลูกคามากยิ่ง
ขึ้นโดยมีจุดมุงหมายในการแยงชิงสวนแบงทางการตลาด 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

ผลจากความผันผวนทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นกับประเทศในแถบเอเชียแปซิฟกหลายประเทศ รวม
ทั้งประเทศไทยซึ่งเปนผลตอเนื่องมาจากป 2541 ถึงแมจะลดความรุนแรงลงไปบางแลวก็ตาม แตยังผลให
อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจ, การลงทุน, สภาวะการลงทุน, การปลอยสินเชื่อของธนาคารและการวาจาง
แรงงานฟนตัวขึ้นในอัตราที่คอนขางต่ํา 

จากผลกระทบของความผันผวนทางเศรษฐกิจสงผลกระทบตอการขยายตัวของตลาดน้ําอัดลม 
มากขึ้น เชน วิกฤตการณน้ํามัน จะมีผลกระทบตอตนทุนการผลิตสินคา และคาใชจายในการดําเนินงาน 
ตลอดจนการขนสงและการจัดจําหนายสินคาสูมือผูบริโภค นอกจากนี้ นโยบายของรัฐบาลในการจัดเก็บ
ภาษี, การควบคุมราคา, การออกกฎขอบังคับในการทําธุรกิจและอุตสาหกรรมตาง ๆ ก็เปนปญหาอีกสวน
หน่ึงที่มีผลตอตนทุนการผลิต, คาใชจาย ตลอดจนการหารายไดของบริษัท 

นอกจากผลกระทบดานราคาน้ํามันแลวอุตสาหกรรมผลิตน้ําอัดลมยังเปนธุรกิจที่ตองลงทุนสูงใน
การกอสรางโรงงาน รวมทั้งเครื่องจักรอุปกรณที่เกี่ยวของกับการผลิต ซึ่งบริษัทตาง ๆ จะตองอาศัยยอด
การผลิตที่คอนขางสูงจึงจะถึงจุดคุมทุน นอกจากนี้การที่เครื่องด่ืมนํ้าอัดลมเปนสินคาที่มีฤดูกาลจําหนาย 
โดยมียอดความตองการสูงในชวงฤดูรอน ฝายบริหารจึงจําเปนอยางยิ่งที่จะตองวางแผนการผลิตและการ
ลงทุนในเคร่ืองจักรอุปกรณการผลิตอยางระมัดระวัง มิฉะน้ันจะประสบกับภาวะกําลังการผลิตไมเพียงพอ
ในชวงฤดูรอน หรืออาจมีกําลังผลิตเกินความตองการในชวงเวลาอื่น ๆ 

นอกเหนือจากนี้ยังมีแนวโนมความตองการของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปจากการบริโภคเครื่อง
ด่ืมชนิดคืนขวด มาเปนเครื่องด่ืมประเภทไมคืนขวด รวมทั้งความตองการเครื่องด่ืมที่มีขนาดบรรจุมากขึ้น 
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โดยแนวโนมการเปลี่ยนแปลงดังกลาวเกิดขึ้นพรอมๆ กับการขยายตัวของธุรกิจคาสงคาปลีกรายใหญๆ 
และการเปลี่ยนแปลงอุปนิสัยการบริโภคเครื่องด่ืมและน้ําอัดลมจากการบริโภคในรานอาหาร ภัตตาคาร 
มาเปนการบริโภคในครัวเรือน การเปลี่ยนแปลงแนวโนมดังกลาวเปนเหตุใหอัตราการเติบโตของเครื่องด่ืม
บรรจุภัณฑชนิดไมตองคืนขวดเติบโตอยางรวดเร็ว บริษัทตางๆ จึงตองลงทุนขยายการผลิตสําหรับเครื่อง
ด่ืมในบรรจุภัณฑชนิดดังกลาวเพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป 

เน่ืองจากการจัดจําหนายเครื่องด่ืมและน้ําอัดลมโดยรวมยังเปนการขายตรงใหกับลูกคา และผู
บริโภคเปนสวนใหญ จึงตองอาศัยความรวดเร็ว ความสม่ําเสมอในการใหบริการ รวมทั้งการเสนอรายการ
สมนาคุณและผลตอบแทนแกลูกคา มิฉะนั้นอาจจะประสบกับการแยงชิงลูกคาจากคูแขงได การดําเนิน
ธุรกิจประเภทนี้จึงจําตองอาศัยเครือขายการจัดจําหนายที่มีประสิทธิภาพ มีพนักงานที่ขยันขันแข็งมีความ
ชํานาญ มีไหวพริบสูง มีการรักษาบุคลากรในองคกรรวมทั้งการจูงใจพนักงานใหมีกําลังในการทํางาน 
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Code 068 : การทอผา 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

การผลิต 
 

ในการผลิตผาทอมีสัดสวนการผลิตประมาณรอยละ 66 ของปริมาณการผลิตผาทั้งหมด 
สามารถแบงออกเปนการผลิตผาทอจากฝายรอยละ 40 และผาทอจากใยสังเคราะหรอยละ 60 ในป 
2544 ปริมาณการผลิตผาทอทั้งหมด 474,100 ตัน แบงเปน ผาฝาย 211,400 ตัน และผาใยสังเคราะห 
262,700 ตัน เพ่ิมขึ้นจากป 2539  ซึ่งมีปริมาณการผลิต 418,600 ตัน โดยผลผลิตที่ไดจากอุตสาห
กรรมทอผาจะใชภายในประเทศประมาณรอยละ 50 สวนอีกรอยละ 50 จะทําการสงออก และปริมาณ
การผลิตผาทอปรับตัวสูงขึ้นตั้งแตป 2541 เปนตนมา เน่ืองจากการบริโภคผาทอเพิ่มสูงขึ้น ดังแสดง
ในตารางที่ 1 
 

การบริโภค 
 
 ในป 2544 ปริมาณการบริโภคผาทอทั้งหมด 426,200 ตัน โดยแบงเปนผาฝาย 188,000 ตัน 
และผาใยสังเคราะห 238,200 ตัน ซึ่งปริมาณการบริโภคผาทอทั้งหมดเพิ่มขึ้นเม่ือเทียบกับป 2539 ที่
มีปริมาณการบริโภค 370,100 ตัน และปริมาณการบริโภคปรับตัวสูงขึ้นทุกป ตั้งแตป 2541 เปนตน
มา ดังแสดงในตารางที่ 1 
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ตารางที่1 : ปริมาณการผลิตและการบริโภคของผาทอ 
รายการ 2539 2540 2541 2542 2543 2544 

ปริมาณการผลิต(1,000 ตัน)       
   ผาฝาย 189.7 172.6 159.2 161.2 190.7 211.4 
   ผาใยสังเคราะห 228.9 238.7 224.7 231.4 275.5 262.7 
ปริมาณการผลิตทั้งหมด 418.6 411.3 383.9 392.6 466.2 474.1 
   อัตราเพิ่ม(รอยละตอป) (-7.8) (-1.7) (-6.7) (2.3) (18.7) (1.7) 
       
ปริมาณการบริโภค(1,000 ตัน)       
   ผาฝาย 168.0 142.0 127.1 134.2 168.5 188.0 
   ผาใยสังเคราะห 202.1 202.8 183.0 192.2 237.9 238.2 
ปริมาณการบริโภคทั้งหมด 370.1 344.8 310.1 326.4 406.4 426.2 
   อัตราเพิ่ม(รอยละตอป) (-9.3) (-6.8) (-10.1) (5.3) (24.5) (4.9) 

 

ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ  สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา  กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา  
 

การสงออก 
 

การสงออกผาฝาย ผาใยสังเคราะห และผาถัก มีสัดสวนการสงออกประมาณรอยละ 18 ของมูล
คาการสงออกสิ่งทอไทยทั้งหมด ในป 2544 มีปริมาณการสงออก 166,243.9 ตัน คิดเปนมูลคา 
35,793.7 ลานบาท แบงเปนผาฝาย 50,195.2 ตัน คิดเปนมูลคา 12,359.6 ลานบาท ผาใยสังเคราะห 
98,923.4 ตัน คิดเปนมูลคา 20,045.8 ลานบาท และผาถัก 17,125.3 ตัน คิดเปนมูลคา 3,388.3 ลาน
บาท ดังแสดงในตารางที่ 2 

ตลาดสงออกผาฝายของไทย ไดแก สหรัฐอเมริกา รองลงมา คือ เนเธอรแลนดและเยอรมัน
ตามลําดับ โดยในป 2544 มีมูลคาการสงออก 2,725, 806.9 และ 680.8 ลานบาทตามลําดับหรือคิด
เปนสัดสวนรอยละ 22.05, 6.53 และ 5.51 สวนผาใยสังเคราะหสงออกไปยังตลาดอาหรับเอมิเรตส
มากที่สุด รองลงมา ไดแก  สหรัฐอเมริกาและสิงคโปร มีมูลคาการสงออก 2,385.6, 1,507.4 และ 
1,233.7 ลานบาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 11.9, 7.52 และ 6.15 ของมูลคาสงออกผาใยสังเคราะหทั้ง
หมดตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 3 และตารางที่ 4 
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ตารางที่ 2 : ปริมาณและมูลคาการสงออกผาผืน 
ปริมาณ : ตัน 

มูลคา : ลานบาท 
 รายการ 2540    2541 2542 2543 2544

  ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา 
   
  ผาฝาย 
 

45,193.4 9,777.9 47,276.5 12,509.1 49,945.1 10,869.6 53,999.6 12,776.6 50,195.2 12,359.6 

   
  ผาใยสังเคราะห 
 

84,639.4 17,916.8 94,364.2 21,803.3 106,459.9 19,866.1 115,405.5 20,812.3 98,923.4 20,045.8 

   
  ผาถัก 
 

7,337.1 1,467.8 6,920.9 1,830.4 10,225.1 2,124.0 12,428.4 2,673.8 17,125.3 3,388.3 

 
รวม 

 
137,169.9          29,162.5 148,561.6 36,142.8 166,630.1 32,859.7 181,833.5 36,262.7 166,243.9 35,793.7

ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ  สํานักพัฒนาอุตสาหกรรม  รายสาขากรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
หมายเหตุ : ไมรวม ผาไหม      ผาขนสัตว      ผาใยผักและพืช 
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ตารางที่  3 : ตลาดสงออกผาฝายของไทย 
มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 

ประเทศ 2543 2544 2543 2544 
สหรัฐอเมริกา 2,880.3 2,725.0 22.54 22.05 
เนเธอรแลนด 737.3 806.9 5.77 6.53 
เยอรมนี 719.1 680.8 5.63 5.51 
ฮองกง 705.1 646.4 5.52 5.23 
ลาว 397.9 635.1 3.11 5.14 
คองโก 89.8 568.1 0.70 4.60 
สิงคโปร 287.2 480.5 2.25 3.89 
อิตาลี 543.0 387.4 4.25 3.13 
พมา 405.5 375.0 3.17 3.03 
เบนิม 980.1 337.2 7.67 2.73 
อื่นๆ 5,031.3 4,717.2 39.38 38.17 

รวม 12,776.6 12,359.6 100.00 100.00 
ที่มา  :  สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ    สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา   กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
 
ตารางที่  4 : ตลาดสงออกผาใยสังเคราะหของไทย 

มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 
ประเทศ 2543 2544 2543 2544 

อาหรับเอมิเรสต 2,628.8 2,385.6 12.63 11.90 
สหรัฐอเมริกา 1,851.4 1,507.4 8.90 7.52 
สิงคโปร 956.6 1,233.7 4.60 6.15 
สหราชอาณาจักร 1,192.2 1,120.9 5.73 5.59 
อิตาลี 1,121.3 1,054.1 5.39 5.26 
ฮองกง 1,127.8 849.1 5.42 4.24 
เนเธอรแลนด 684.1 676.2 3.29 3.37 
ซาอุดิอาระเบีย 768.5 621.9 3.69 3.10 
บังคลาเทศ 588.7 603.8 2.83 3.01 
แอลจีเลีย 264.2 601.1 1.27 3.00 
อื่นๆ 9,628.7 9,392.0 46.26 46.85 

รวม 20,812.3 20,045.8 100.00 100.00 
ที่มา  :  สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ    สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา   กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
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การนําเขา 
 

การนําเขาเครื่องทอผา 
 

ในป 2543 มีมูลคาการนําเขาเครื่องทอผา 1,291.1 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2542 ที่มีมูลคา
การนําเขา 872 ลานบาท หรือเพ่ิมขึ้นรอยละ 51 โดยเปนการนําเขาเครื่องทอผาแบบมีกระสวยมูลคา 
861.6 ลานบาท และแบบไรกระสวย 329.5 ลานบาท 
 

การนําเขาผาทอ 
 

การนําเขาผาทอและผาถักในประเทศไทยในป 2544 มีปริมาณการนําเขา 126,822.4 ตัน คิด
เปนมูลคา 34,775.2 ลานบาท แบงเปนผาฝาย 26,754 ตัน คิดเปนมูลคา 7,937.5 ลานบาท ผาใย
สังเคราะห 74,450 ตัน คิดเปนมูลคา 16,782.4 ลานบาท และผาถัก 25,618.4 ตัน มูลคา 10,055.3 
ลานบาท เพ่ิมขึ้นเม่ือเทียบกับป 2540 ซึ่งมีปริมาณการนําเขา 83,141 ตัน คิดเปนมูลคา 20,588.1 
ลานบาท ดังแสดงในตารางที่ 5 
 

ไทยมีการนําเขาผาฝาย จากตลาดจีนมากที่สุด รองลงมา คือ ญี่ปุนและฮองกง โดยในป 2544 
มีมูลคาการนําเขา 3,092.3, 1,004.6 และ 937.4 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 38.96, 
12.66 และ 11.81 ของมูลคานําเขาผาฝายทั้งหมดตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 6 

 
สวนผาใยสังเคราะหนําเขาจากตลาดไตหวันมากที่สุด รองลงมา ไดแก จีน และเกาหลีใต โดย

ในป 2544 มีมูลคาการนําเขา 5,855.1, 3,766.9 และ 2,806.5 ลานบาท ตามลําดับ หรือคิดเปนสัด
สวนรอยละ 34.89, 22.45 และ 16.72 ของมูลคานําเขาผาใยสังเคราะหทั้งหมดตามลําดับ จากตารางที่ 
7 
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ตารางที่ 5 : ปริมาณและมูลคาการนําเขาผาชนิดตางๆ 
ปริมาณ : ตัน 

มูลคา : ลานบาท 
  2540     2541 2542 2543 2544

  ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา 
   
  ผาฝาย 
 

14,488.9 4,656.9 15,155.3 6,056.4 22,983.9 7,083.0 31,799.7 8,410.7 26,754.0 7,937.5 

   
  ผาใย-สังเคราะห 
 

48,670.4 9,927.3 52,684.2 11,976.3 67,559.0 12,392.5 77,761.8 16,719.4 74,450.0 16,782.4 

   
  ผาถัก 
 

19,981.7 6,003.9 18,811.3 7,426.6 22,274.0 7,439.4 26,737.5 9,055.3 25,618.4 10,055.3 

 
รวม 

 
83,141.0          20,588.1 86,650.8 25,459.3 112,816.9 26,914.9 136,299.0 34,185.4 126,822.4 34,775.2

 ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ สํานักพัฒนาอุตสาหกรรม รายสาขากรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
 หมายเหตุ : ไมรวม ผาไหม ผาขนสัตว ผาใยผักและพืช 
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ตารางที่ 6 : ตลาดนําเขาผาฝายของไทย 
มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 

ประเทศ 2543 2544 2543 2544 
จีน 3,253.7 3092.3 38.69 38.96 
ญี่ปุน 1,082.4 1004.6 12.87 12.66 
ฮองกง 761.8 937.4 9.06 11.81 
ไตหวัน 822.8 741.2 9.78 9.34 
เกาหลีใต 603.1 577.6 7.17 7.28 
อินโดนีเซีย 243.3 315.9 2.89 3.98 
อินเดีย 512.2 266.0 6.09 3.35 
มาเลเซีย 140.7 238.8 1.67 3.01 
อิตาลี 208.4 159.5 2.48 2.01 
สหรัฐอเมริกา 129.6 107.7 1.54 1.36 
อื่นๆ 652.7 496.5 7.76 6.24 

รวม 8,410.7 7,937.5 100.00 100.00 
ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอสํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขากรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
 
ตารางที่ 7 : ตลาดนําเขาผาใยสังเคราะหของไทย 

มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 
ประเทศ 2543 2544 2543 2544 

ไตหวัน 5,943.1 5,855.1 35.55 34.89 
จีน 3,378.2 3,766.9 20.21 22.45 
เกาหลีใต 2,471.5 2,806.5 14.78 16.72 
ญี่ปุน 1,865.5 1,523.9 11.16 9.08 
อินโดนีเซีย 1,029.7 886.0 6.16 5.28 
สหรัฐอเมริกา 474.1 382.5 2.84 2.28 
อิตาลี 224.7 293.4 1.34 1.75 
ฮองกง 250.7 203.0 1.50 1.21 
ฝรั่งเศส 98.6 190.4 0.59 1.13 
ตุรกี 364.9 165.5 2.18 0.99 
อื่นๆ 618.4 709.2 3.69 4.22 

รวม 16,719.4 16,782.4 100.00 100.00 
ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอสํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขากรมสงเสริมอุตสาหกรรม 



 59

แนวโนม  
 

เม่ือพิจารณาถึงแนวโนมความตองการผาผืนแตละชนิดของตลาดในประเทศแลวจะพบวา  
ผาทอซึ่งมีสัดสวนในการบริโภคที่มากกวาผาถักนั้น มีแนวโนมความตองการที่ลดลง เน่ืองมาจากผา
ทอที่ผลิตในไทยสวนใหญเปนผาทอคุณภาพต่ําที่มีราคาสูง เม่ือเปรียบเทียบกับผาทอคุณภาพเดียว
กันที่นําเขาจากไตหวันหรือเกาหลีซึ่งมีราคาต่ํากวา โดยการนําเขานี้จะเปนการนําเขาผาผืนแตงสําเร็จ
ที่ผานกระบวนการฟอกยอมแลว ทั้งน้ีเน่ืองจากอุตสาหกรรมฟอก ยอม พิมพ และแตงสําเร็จของไทย
ยังไมสามารถผลิตผาผืนแตงสําเร็จที่มีคุณภาพได สงผลใหผูบริโภค ซึ่งสวนใหญเปนโรงงานเสื้อผา
สําเร็จรูปหันไปนําเขาผาผืนจากตางประเทศเพิ่มมากขึ้น ดังนั้นถาโรงงานทอผาของไทยไมมีการ
พัฒนาประสิทธิภาพการผลิต จะสงผลใหความตองการผาทอของไทยในตลาดในประเทศยังคงมีแนว
โนมที่ลดลง 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. ประสิทธิภาพการผลิตต่ํา เน่ืองจากเคร่ืองจักรที่ใชมีอายุการใชงานนานกวา 10 ป โดย
เฉพาะในอุตสาหกรรมเสนใย ปนดายและฟอกยอม ทําใหสินคาที่ผลิตไดสวนใหญยังไมไดคุณภาพ
ตามความตองการของผูซื้อ 

2. ตนทุนการผลิตสูง จากโครงสรางภาษีที่ไมเหมาะสม คือ มีอัตราภาษีนําเขาวัตถุดิบใน 
อัตราสูง โดยเฉพาะอัตราภาษีนําเขาผลิตภัณฑปโตรเคมี เสนใยสังเคราะห สารเคมีและวัตถุดิบในการ
ยอมสี แมวาจะไดทําการปรับลดอัตราภาษีลงในป 2543 แตก็ยังสูงกวาประเทศคูแขง 

3. ขาดการทําตลาดเชิงรุก สวนใหญเปนการผลิตตามคําสั่งซ้ือของลูกคา และไมมีตราสินคา 
(Brand  Name) เปนของตน ตลอดจนขาดการพัฒนารูปแบบสินคา 

4. ขาดแคลนบุคลากรดานสิ่งทอและเครื่องนุงหม เน่ืองจากมีบุคลากรจํานวนนอยที่จบทาง
ดานสิ่งทอและเครื่องนุงหม ตลอดจนแรงงานที่มีอยูในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุงหมมีระดับการ
ศึกษาต่ํา 

5. นอกจากปญหาจากการสงออกของประเทศที่มีคาจางแรงงานต่ํา และประเทศที่ไดรับสิทธิ
พิเศษจากประเทศผูซื้อไมเทาเทียมกันแลว ประเทศไทยยังประสบกับปญหาการกีดกันทางการคาที่ไม
ใชภาษีอากรดวย 
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Code 070 : การผลิตสิ่งทอ สิ่งถักสําเร็จรูป 
 

สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

การผลิตเสนใยสิ่งทอรวมทั้งการทอสิ่งทอ ในไตรมาส 2 ของป 2545 เพ่ิมขึ้นรอยละ 4.8 การ
จําหนายรวมลดลงรอยละ 3.3 เม่ือเทียบกับไตรมาสที่ 1 ของป 2545 ปริมาณการจําหนายของตลาด
ภายในประเทศลดลงรอยละ 6.3 ขณะที่การสงออกตางประเทศเพิ่มขึ้นรอยละ 20.1 แตเน่ืองจากเสน
ใยสิ่งทอเปนการผลิตเพ่ือใชบริโภคภายในประเทศเปนสวนใหญถึงรอยละ 85.0 จึงสงผลใหปริมาณ
การจําหนายรวมลดลง แตเม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอนปริมาณการผลิต การจําหนายเพิ่ม
ขึ้นรอยละ 8.1 และ 7.5 ตามลําดับ 
 การผลิตผาและสิ่งของที่ไดจากการถักนิตติ้งและโครเชท ในไตรมาส 2 ของป 2545 ปริมาณ
การผลิตลดลงเล็กนอยรอยละ 1.6 ปริมาณการจําหนายเพิ่มขึ้นเล็กนอยรอยละ 1.0 เม่ือเทียบกับ  
ไตรมาสที่ 1 ของป 2545 ทั้งน้ีเปนผลเนื่องจากความตองการบริโภคของตลาดสงออกมีการขยายตัว
เพ่ิมขึ้นเล็กนอย แตเม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอนปริมาณการผลิตลดลงรอยละ 2.1 และ
ปริมาณการจําหนายรวมลดลงรอยละ 1.2 ซึ่งลดลงทั้งตลาดภายในประเทศและตลาดสงออก   

ดัชนีอุตสาหกรรมในไตรมาส 2 ของป 2545 โดยสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม พบวา การ
ผลิตเสนใยสิ่งทอรวมทั้งการทอสิ่งทอ ดัชนีการผลิตเพ่ิมขึ้นรอยละ 5.1 แตดัชนีการสงสินคาและดัชนี
สินคาสําเร็จรูปคงคลังลดลงเมื่อเทียบกับไตรมาสแรก โดยลดลงรอยละ 8.1 และ 15.0 ตามลําดับ และ
เม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอน ดัชนีการผลิต การสงสินคา และดัชนีสินคาสําเร็จรูปคงคลังเพ่ิม
ขึ้นรอยละ 8.2, 5.4 และ 0.8 ตามลําดับ (ตารางที่ 1) 

สําหรับการผลิตผาและสิ่งของที่ไดจากการถักนิตติ้งและโครเชท ดัชนีผลผลิต ดัชนีการสงสิน
คาในไตรมาส 2 ป 2545 ลดลงรอยละ 5.3 และ 1.6 ตามลําดับ แตดัชนีสินคาสําเร็จรูปคงคลังเพ่ิมขึ้น
รอยละ 8.7 เม่ือเทียบกับไตรมาสแรกของป 2545  แตเม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอนดัชนีผล
ผลิตและดัชนีการสงสินคา ลดลงรอยละ 5.8 และ 5.1 ตามลําดับ ขณะที่ดัชนีสินคาสําเร็จรูปคงคลัง
เพ่ิมขึ้นรอยละ 5.7 (ตารางที่ 2) 
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ดัชนีผลผลิต ดัชนีการสงสินคา และดัชนีสินคาสําเร็จรูปคงคลัง 

ตารางที่ 1 : การผลิตเสนใยสิ่งทอรวมทั้งการทอสิ่งทอ 

2544 2545 

ดัชนี Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 

Q2/45 
เทียบ 
Q1/45 

Q2/45 
เทียบ 
Q2/44 

ผลผลิต 125.0 113.2 118.7 116.8 117.0 123.3 5.1 8.2 
ขนสงสินคา 139.5 123.1 122.8 128.2 140.7 130.2 -8.1 5.4 
สินคาคงคลัง 86.7 92.0 109.2 115.6 106.6 92.7 -15.0 0.8 

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
 
ตารางที่ 2 : การผลิตผาที่ไดจากการถักนิตติ้งและโครเชท 

2544 2545 

ดัชนี Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 

Q2/45 
เทียบ 
Q1/45 

Q2/45 
เทียบ 
Q2/44 

ผลผลิต 113.7 106.1 96.5 104.3 105.6 100.3 -5.3 -5.8 
ขนสงสินคา 125.8 113.6 102.4 115.0 109.7 108.0 -1.6 -5.1 
สินคาคงคลัง 225.1 225.3 248.5 236.4 218.1 238.9 8.7 5.7 

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม. 
 
สถานการณสงออก-นําเขา 
 

การสงออก 
 

การสงออกสิ่งทอของไทยในชวงเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 2545 ลดลง 2.42% เม่ือเทียบ
กับชวงเวลาเดียวกันของป 2544 โดยมีมูลคาการสงออก 4,699.2 ลานเหรียญสหรัฐ ขณะที่ชวงเดือน
มกราคม-พฤศจิกายน 2544 มีมูลคาการสงออกสิ่งทอ 4,815.7 ลานเหรียญสหรัฐ ซึ่งสินคาที่มีมูลคา
การสงออกลดลง ไดแก สินคาประเภทเครื่องนุงหม ผาผืนและดาย ผาแบบสําหรับตัดเสื้อและผาที่จัด
ทําแลว สวนสินคาที่มีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น ไดแก เคหะสิ่งทอ เสนใยประดิษฐ ผาปกและผาลูกไม 
รวมทั้งสิ่งทออื่นๆ 
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สําหรับตลาดสงออกสิ่งทอหลักของไทยยังคงเปนสหรัฐอเมริกา โดยการสงออกสิ่งทอของไทย
ไปยังสหรัฐฯในชวงเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 2545 มีมูลคา 1,799.9 ลานเหรียญสหรัฐ ลดลงรอยละ 
2.18 จากมูลคา 1,840.1 ลานเหรียญสหรัฐ เทียบกับเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 2544 คิดเปนรอยละ 
38.30 ของการสงออกสิ่งทอทั้งหมดของไทย ลําดับที่ 2 ยังคงเปน ญี่ปุน มีมูลคาการสงออก 285.4 
ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนรอยละ 6.07 ของการสงออกสิ่งทอทั้งหมด โดยสินคาสงออกของไทยสวน
ใหญจะเปนกลุมของเครื่องนุงหม ผาผืน ดาย เคหะสิ่งทอ เสนใยประดิษฐ รวมทั้งสิ่งทออื่นๆ 
 

การนําเขา 
 

มูลคาการนําเขาสิ่งทอของไทยลดลงเกือบทุกรายการ โดยในชวงเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 
2545 มีมูลคาการนําเขาสิ่งทอทั้งหมด 2,501.7 ลานเหรียญสหรัฐ ลดลงรอยละ 0.35 เม่ือเทียบกับชวง
เวลาเดียวกันของป 2544 สําหรับการนําเขาเครื่องจักรสิ่งทอในชวงเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 2545 
มีมูลคา 441.1 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้นรอยละ 7.95  จากมูลคา 408.6 ลานเหรียญสหรัฐ เม่ือเทียบ
กับการนําเขาเครื่องจักรในชวงเวลาเดียวกันของปที่ผานมา 
 
แนวโนม 
 

เน่ืองจากอุตสาหกรรมสิ่งทอไทยตองพ่ึงพาการสงออกเปนหลัก โดยเฉพาะการสงออกไปยัง
ประเทศที่จํากัดการนําเขา คือ สหรัฐอเมริกา และยุโรป และเม่ือการคาสิ่งทอในตลาดโลกจะเปนการ
คาเสรี ในป 2548 ประเทศไทยจะไดรับผลกระทบอยางมากจากการแขงขันกับประเทศที่มีคาจางแรง
งานต่ํา เชน ประเทศจีน อินเดีย และบังคลาเทศ โดยอุตสาหกรรมที่จะไดรับผลกระทบมากที่สุดจะ
เปนอุตสาหกรรมเครื่องนุงหม ซึ่งอุตสาหกรรมนี้จะตองเรงปรับตัวเอง โดยการพยายามการลดตนทุน 
เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต เริ่มหาตลาดเองแทนการรับจางผลิตอยางเดียว พัฒนาการออกแบบ การมี
แบรนดเนมของตนเอง และการสํารวจพฤติกรรมการบริโภคของลูกคา 
 อุตสาหกรรมเครื่องนุงหมของประเทศในทวีปเอเชีย และอุตสาหกรรมปนดายกับทอผา รวม
ทั้งอุตสาหกรรมฟอกยอมคาดวาจะมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นมากกวาประเทศในเอเชียใตและเอเชียอาคเนย 
เพราะอุตสาหกรรมเหลานี้ตองใชเงินทุน และความรูมาก ประเทศในแถบนี้จึงยังจะตองใชเวลาในการ
พัฒนาอีกนาน ดังน้ันประเทศไทยควรจะถือโอกาสนี้ ในการพัฒนาตลาดผาผืน รวมทั้งติดตามแนว
โนมของสีผา และประเภทของผลิตภัณฑผาใหทันสมัยอยูตลอดเวลา นอกจากนี้ยังควรสรางโครงขาย
ความสัมพันธกับผูคาเคร่ืองนุงหม และนักออกแบบตางประเทศ เพ่ือเปนการจูงใจใหบุคคลเหลานี้สั่ง
ใหโรงงานตัดเย็บเสื้อผาใชวัตถุดิบจากประเทศไทย และประเทศไทยจะไดมีโอกาสในการผลักดันตน
เองใหเปนศูนยกลางแฟชั่นได โดยในระยะแรกสามารถที่จะใชแบบเสื้อที่มีอยูแลวในประเทศไทยเปน
ฐานนํารองกอนได และเม่ือมีนักออกแบบมากพอจึงเจาะตลาดใหลึกและขยายมากขึ้น 
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ปญหาและอุปสรรค 
 

1.ปญหาทางดานตนทุนการผลิตที่เพ่ิมสูงขึ้น โดยเฉพาะตนทุนทางดานแรงงานที่ปรับตัวเพ่ิม
สูงขึ้นโดยลําดับ จนสูงกวาประเทศคูแขงทางดานสิ่งทอ สวนทางดานเครื่องจักรที่ใชผลิตเปนเครื่อง
จักรเกาที่ใชงานมานานแลว สงผลใหประสิทธิภาพ และคุณภาพการผลิตต่ํา นอกเหนือจากนี้ยังมี
ปญหาการขาดแคลนแรงงาน ปญหาทางดานภาษีนําเขาวัตถุดิบ ที่อยูในระดับสูงเม่ือเทียบกับประเทศ
คูแขงทางดานสิ่งทอ 
 2.ปญหาดานการตลาด ปจจุบันผูประกอบการอุตสาหกรรมสิ่งทอยังขาดความกระตือรือรนใน
การออกไปหาตลาดในตางประเทศ ที่เปนอยูสวนใหญจะรอใหผูซื้อจากตางประเทศติดตอเขามา ซึ่ง
ตางจากประเทศผูสงออกสิ่งทอชั้นนําอยาง ฮองกง ไตหวัน ที่มีความชํานาญในการหาตลาดในตาง
ประเทศสูง 
 3.ปญหาดานการแขงขันที่รุนแรง เน่ืองจากปจจุบันมีประเทศคูแขงหลายประเทศที่มีตนทุน
การผลิตต่ํากวาประเทศไทย ไดแก จีน อินโดนีเซีย ปากีสถาน อินเดีย ศรีลังกา และเวียดนาม เน่ือง
จากประเทศเหลานี้มีตนทุนที่คอนขางต่ําเม่ือเทียบกับไทยไมวาจะเปน คาแรง ภาษีนําเขาวัตถุดิบ 
สารเคมี อุปกรณเครื่องจักร สงผลใหสินคาที่มุงจับกลุมระดับราคาถูกของไทยไมสามารถแขงขันกับ
ประเทศเหลานี้ได และตองสูญเสียสวนแบงตลาดไป 
 4.ปญหาทางดานการเงิน ปจจุบันอุตสาหกรรมสิ่งทอของไทยมีปญหาทางดานสภาพคลอง
ทางดานการเงินคอนขางสูง ซึ่งมาจากสาเหตุหลายประการ อาทิ ความลาชาของการคืนภาษีมูลคา
เพ่ิมใหกับผูประกอบการซึ่งมีระยะเวลานานหลายเดือน สงผลใหผูประกอบการรายยอยที่มีเงินทุนไม
มากขาดเงินทุนหมุนเวียน นอกจากนี้การที่หลายฝายโดยเฉพาะภาครัฐฯมีการมองกันวาสินคาสิ่งทอ
เปนธุรกิจที่ซบเซา จึงสงผลใหสถาบันการเงินลดหรืองดการปลอยเงินกูใหกับธุรกิจ หรือหากปลอยกูก็
คิดดอกเบี้ยคอนขางสูง รวมทั้งกําหนดระยะเวลาการผอนชําระใหเร็วขึ้น ซึ่งสงผลใหผูประกอบการ
ขาดเงินทุนในการปรับปรุงเครื่องจักร รวมทั้งมีตนทุนที่เพ่ิมสูงขึ้น 
 5.ปญหาทางดานภาครัฐฯ อันไดแกปญหาทั้งทางดานความแออัดของทาเรือ ปญหากฎ
ระเบียบดานการนําเขาและสงออกที่ซ้ําซอนลาชา รวมทั้งปญหาการคืนภาษีมูลคาเพิ่มที่ใชเวลามาก 
บางรายตองใชเวลาในการคืนมากกวา 6 เดือน ซึ่งสงผลใหผูประกอบการขาดสภาพคลองในการหมุน
เวียน รวมทั้งยังตองแบกรับภาระดอกเบี้ยสถาบันการเงินเพิ่มขึ้น  
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Code 071 : การผลิตสิ่งถัก 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 การผลิตผาถักมีสัดสวนการผลิตประมาณรอยละ 34 ของปริมาณการผลิตผาทั้งหมด ผาถักที่
ผลิตไดสวนใหญเปนชนิด Circular Knit ทําจากผาฝาย ผาใยสังเคราะห หรือ ผาผสมระหวางฝายและ
ใยสังเคราะห ในป 2544 มีปริมาณการผลิตผาถัก 244,700 ตัน เพ่ิมขึ้นจากป 2539 ซึ่งมีปริมาณการ
ผลิต 213,500 ตัน และแตละปผลผลิตที่ไดจากอุตสาหกรรมถักผาประมาณรอยละ 95 ใชเพ่ือบริโภค
ในประเทศ และอีกรอยละ 5 จะทําการสงออก ดังแสดงในตารางที่ 1 
 
ตารางที่ 1 : ปริมาณการผลิตและการบริโภคของผาถัก 
 2539 2540 2541 2542 2543 2544 
ปริมาณการผลิต (1,000  ตัน) 213.5 206.4 194.9 199.8 238.8 244.7 
อัตราเพิ่ม (รอยละตอป) (-8.6) (-3.3) (-5.6) (2.5) (19.5) (2.5) 
       
ปริมาณการบริโภคทั้งหมด 225.0 219.1 206.8 211.8 253.1 253.2 
อัตราเพิ่ม (รอยละตอป) (-9.4) (-2. 6) (-5.6) (2.4) (19.5) (0.04) 
ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
 

การบริโภค 
 
 ป 2544 ปริมาณการบริโภคผาถักทั้งหมด 253,200 ตัน เพ่ิมขึ้นเม่ือเทียบกับป 2539 ซึ่งมี
ปริมาณการบริโภค 225,000 ตัน นอกจากนั้นจากตารางที่ 1 จะเห็นไดวาตั้งแตป 2539-2544 ปริมาณ
การบริโภคผาถักของไทยมีการบริโภคมากกวาการผลิต จึงตองมีการนําเขาจากตางประเทศ 
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ตารางที่ 2 : ปริมาณและมูลคาการสงออกผาผืน 
ปริมาณ : ตัน 

มูลคา : ลานบาท 
   2540    2541 2542 2543 2544

  ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา 
 
  ผาฝาย 
 

45,193.4 9,777.9 47,276.5 12,509.1 49,945.1 10,869.6 53,999.6 12,776.6 50,195.2 12,359.6 

 
  ผาใยสังเคราะห 
 

84,639.4 17,916.8 94,364.2 21,803.3 106,459.9 19,866.1 115,405.5 20,812.3 98,923.4 20,045.8 

 
  ผาถัก 
 

7,337.1 1,467.8 6,920.9 1,830.4 10,225.1 2,124.0 12,428.4 2,673.8 17,125.3 3,388.3 

 
รวม 

 
137,169.9         29,162.5 148,561.6 36,142.8 166,630.1 32,859.7 181,833.5 36,262.7 166,243.9 35,793.7 

ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ สํานักพัฒนาอุตสาหกรรม รายสาขากรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
หมายเหตุ : ไมรวม ผาไหม ผาขนสัตว ผาใยผักและพืช 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การสงออก 
 
การสงออกผาฝาย ผาใยสังเคราะห และผาถัก มีสัดสวนการสงออกประมาณรอยละ 18 ของ

มูลคาการสงออกสิ่งทอไทยทั้งหมด ในป 2544 มีปริมาณการสงออก 166,243.9 ตัน คิดเปนมูลคา 
35,793.7 ลานบาท แบงเปนผาฝาย 50,195.2 ตัน คิดเปนมูลคา 12,359.6  ลานบาท ผาใยสังเคราะห 
98,923.4 ตัน คิดเปนมูลคา 20,045.8 ลานบาท และผาถัก 17,125.3 ตัน คิดเปนมูลคา 3,388.3 ลาน
บาท ดังแสดงในตารางที่ 2 

ตลาดสงออกผาถักของไทย ผาถักสงออกไปยังตลาดลาวมากที่สุด รองลงมา ไดแก ฮองกง 
และสหรัฐอเมริกา มีมูลคาการสงออก 441.7, 441.3 และ 417.4 ลานบาท หรือคิดเปน สัดสวนรอยละ 
13.04, 13.02 และ 12.32 ของมูลคาสงออกผาถักทั้งหมดตามลําดับ ดังแสดงใน ตารางที่ 3 
 
ตารางที่ 3 : ตลาดสงออกผาถักของไทย 

มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 
ประเทศ 2543 2544 2543 2544 

ลาว 279.4 441.7 10.45 13.04 
ฮองกง 426.5 441.3 15.95 13.02 
สหรัฐอเมริกา 403.1 417.4 15.08 12.32 
เวียดนาม 248.1 269.5 9.28 7.95 
มาเลเซีย 124.0 226.8 4.64 6.69 
อาหรับเอมิเรสต 247.6 223.7 9.26 6.60 
บังคลาเทศ 158.5 177.7 5.93 5.24 
อินโดนีเซีย 75.2 160.4 2.81 4.73 
กัมพูชา 35.0 143.5 1.31 4.24 
อินเดีย 55.8 107.8 2.09 3.18 
อ่ืนๆ 620.6 778.5 23.21 22.98 

รวม 2,673.8 3,388.3 100.00 100.00 
ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
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การนําเขา 
 

การนําเขาเครื่องถักผา 
 

ป 2543 มีมูลคาการนําเขาเครื่องถักผา 2,983.7 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2542 ที่มีมูลคาการ
นําเขา 1,992 ลานบาท หรือเพ่ิมขึ้นรอยละ 49.8 โดยเปนการนําเขาเคร่ืองถักผาแบบ Circular มูลคา 
760.3 ลานบาท แบบ Flat มูลคา 431.1 ลานบาท และแบบอ่ืนๆ มูลคา 1,792.3 ลานบาท 
 

การนําเขาผาถัก 
 

การนําเขาผาถักป 2544 มีปริมาณการนําเขา 25,618.4 ตัน คิดเปนมูลคา 10,055.3 ลาน
บาท เพ่ิมขึ้นจากป 2540 ซึ่งมีปริมาณการนําเขา 19,981.7 ตัน คิดเปนมูลคา 6,003.9 ลานบาท  
ดังแสดงในตารางที่ 4 
 

ไทยมีการนําเขาผาถักจากตลาดไตหวันมากที่สุด รองลงมา คือ จีนและเกาหลีใต โดยในป 
2544 มีมูลคาการนําเขา 3,719.8, 2,110.5 และ 1,330.8 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 
36.99, 20.99 และ 13.23 ของมูลคานําเขาผาถักทั้งหมดตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 5 
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ตารางที่ 4 : ปริมาณและมูลคาการนําเขาผาผืน                                     

ปริมาณ : ตัน 
 มูลคา  : ลานบาท                      

  2540     2541 2542 2543 2544
  ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา 
 
  ผาฝาย 
 

14,488.9 4,656.9 15,155.3 6,056.4 22,983.9 7,083.0 31,799.7 8,410.7 26,754.0 7,937.5 

 
  ผาใยสังเคราะห 
 

48,670.4 9,927.3 52,684.2 11,976.3 67,559.0 12,392.5 77,761.8 16,719.4 74,450.0 16,782.4 

 
  ผาถัก 
 

19,981.7 6,003.9 18,811.3 7,426.6 22,274.0 7,439.4 26,737.5 9,055.3 25,618.4 10,055.3 

 
รวม 

 
83,141.0          20,588.1 86,650.8 25,459.3 112,816.9 26,914.9 136,299.0 34,185.4 126,822.4 34,775.2

ที่มา : สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ  สํานักพัฒนาอุตสาหกรรม  รายสาขากรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
หมายเหตุ : ไมรวม ผาไหม      ผาขนสัตว      ผาใยผักและพืช 
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ตารางที่ 5 : ตลาดนําเขาผาถักของไทย 
มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) ประเทศ 

 2543 2544 2543 2544 
ไตหวัน 3,350.9 3,719.8 37.00 36.99 
จีน 2,072.9 2,110.5 22.89 20.99 
เกาหลีใต 995.1 1,330.8 10.99 13.23 
ฮองกง 845.3 816.5 9.33 8.12 
ญี่ปุน 533.6 538.2 5.89 5.35 
อิตาลี 251.8 337.1 2.78 3.35 
สหรัฐอเมริกา 242.9 271.1 2.68 2.70 
เยอรมนี 163.4 183.8 1.80 1.83 
สหราชอาณาจักร 97.1 153.2 1.07 1.52 
อินโดนีเซีย 116.9 129.8 1.29 1.29 
อ่ืนๆ 385.4 464.5 4.28 4.63 

รวม 9,055.3 10,055.3 100.00 100.00 
ที่มา  :  สวนอุตสาหกรรมสิ่งทอ  สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา  กรมสงเสริมอุตสาหกรรม              
 
แนวโนม 
  

อุตสาหกรรมทอผาและถักผาของไทยมีตลาดในประเทศเปนตลาดหลัก   โดยมีสัดสวนการ
บริโภคในประเทศคิดเปนรอยละ 70 ของปริมาณการผลิตทั้งหมด   ซึ่งรอยละ 80 ของผาผืนที่บริโภค
ในประเทศนี้จะถูกสงเขาโรงงานเสื้อผาสําเร็จรูป และอีกรอยละ 20  จะจําหนายในรูปของผาผืน เม่ือ
พิจารณาถึงแนวโนมปริมาณความตองการผาถักแลวพบวา ผาถักยังมีปริมาณความตองการที่มาก
กวาปริมาณการผลิต แตสาเหตุที่ผูประกอบการยังไมขยายกําลังการผลิตเพ่ือรองรับปริมาณความ
ตองการสวนเกินนี้ เน่ืองจากการลงทุนสรางโรงงานใหมหรือการขยายกําลังการผลิตตองอาศัยเงิน   
ลงทุนเปนจํานวนมาก และปริมาณความตองการสวนเกินนี้ยังไมมากพอที่จะจูงใจใหผูประกอบการ   
ลงทุนขยายกําลังการผลิตเพ่ือรองรับความตองการสวนเกินนี้ 
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ปญหาและอุปสรรค 
 

1.ประสิทธิภาพการผลิตต่ํา  เพราะเครื่องจักรที่ใชมีอายุการใชงานนานกวา  10  ป  โดย
เฉพาะในอุตสาหกรรมเสนใย   ปนดายและฟอกยอม   ทําใหสินคาที่ผลิตไดสวนใหญยังไมไดคุณภาพ
ตามความตองการของผูซื้อ เน่ืองจากเครื่องจักรถูกใชงานมานานแลวน่ันเอง    

2.ตนทุนการผลิตสูงจากโครงสรางภาษีที่ไมเหมาะสม   คือ   มีอัตราภาษีนําเขาวัตถุดิบใน
อัตราสูง  โดยเฉพาะอัตราภาษีนําเขาผลิตภัณฑปโตรเคมี   เสนใยสังเคราะห  สารเคมีและวัตถุดิบใน
การยอมสี  แมวาจะไดทําการปรับลดอัตราภาษีลงในป 2543 แลวก็ตาม  ก็ยังสูงกวาประเทศคูแขง 

3.ขาดการทําตลาดเชิงรุก  สวนใหญเปนการผลิตตามคําสั่งซื้อของลูกคา   และไมมีตรายี่หอ 
(Brand  Name) เปนของตน    ตลอดจนขาดการพัฒนารูปแบบสินคา 

4.ขาดแคลนบุคลากรดานสิ่งทอและเครื่องนุงหม  เนื่องจากมีบุคลากรจํานวนนอยที่จบทาง
ดานสิ่งทอและเครื่องนุงหมโดยเฉพาะ   ตลอดจนแรงงานที่มีอยูในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุงหม
มีระดับการศึกษาต่ํา 

5.ประเทศไทยประสบกับปญหาการกีดกันทางการคาที่ไมใชภาษีอากร 
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Code 073 : การผลิตพรมและเครื่องปูลาด 
 

- พรม 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 

 
 พรมเปนวัสดุปู พ้ืนที่ไดรับความนิยมเชนเดียวกับวัสดุปู พ้ืนประเภทอ่ืน เชน หินออน 

กระเบื้อง แตเน่ืองดวยลักษณะเฉพาะของพรมที่มีความหรูหรา ความสวยงาม และแสดงถึงรสนิยม
ของผูใช จึงทําใหพรมเปนที่แพรหลายและไดรับความนิยมอยางสูง แตอยางไรก็ตามเม่ือเกิดวิกฤติ
เศรษฐกิจในป 2539 เปนตนมา ทําใหการบริโภคในประเทศลดลง เน่ืองดวยอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่อง
กับพรม ไดแก  อสังหาริมทรัพย และ รถยนต ซึ่งเปนตลาดรองรับของการผลิตซบเซาลง จึงทําใหการ
ขยายตัวของธุรกิจพรมชะลอตัวรอยละ 15-20  อีกดวย 

การผลิตพรมแบงเปนหลายประเภท คือ 
- พรมทอมือ เปนพรมที่ใชเครื่องมือขนาดเล็กสําหรับทอพรมโดยใชแรงงานคน 

สวนมากทําจากขนสัตว โดยเฉพาะขนแกะ สวนใหญใชประดับในโรงแรม สํานัก
งาน 

- พรมทอเครื่อง สวนใหญทํางานเสนใยสังเคราะห เชนไนลอน,โพลีเอสเตอร  
- พรมอัด เกิดจากการนําเสนใยสังเคราะหมาอัดกันใหแนน  นิยมใชในภัตาคาร 

และสถานบันเทิงเพราะมีลักษณะทนทาน 
- พรมรถยนต ปจจุบันผูใชรถนิยมใชพรมปูพ้ืนแทนแผนยาง โดยผูประกอบการ 

รถยนตจะนําพรมเขาตกแตงรถ เพ่ือยกระดับมาตรฐานของสินคาขึ้น 
 โดยมีสวนแบงตลาดจาก 3 บริษัทใหญคือ  

1. บริษัท คารเปท อินเตอรเนชั่นแนล ไทยแลนดจํากัด 
2. บริษัท อุตสาหกรรมพรมไทย จํากัด (มหาชน) 
3. บริษัท ฮาบิแทท 

อุปกรณที่ใชในการผลิตสวนใหญไดแก ขนสัตว เม็ดพลาสติก และเสื่อพลาสติก โรงงานผลิ
ตจะตั้งอยูในเขตชานเมือง เชน สมุทรสาคร และบางจังหวัดในภาคอีสาน เชน จังหวัดขอนแกน
เปนตน โดยปจจุบันขนาดของโรงงานสวนใหญเปนโรงงานขนาดกลางถึง 70% ของโรงงานทั้งหมด 
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สถานการณสงออก-นําเขา 
 

ผลจากอัตราดอกเบี้ยที่ปรับตัวลงทําใหตลาดรถยนตตื่นตัวขึ้น และมีการออกรถยนตรุนใหมๆ
อยางตอเน่ืองทําใหมีผูซื้อรถยนตเพ่ิมขึ้น ทําใหสงผลกระทบตอการขยายตัวของการผลิตพรมรถยนต 
โดยพรมรถยนตมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 29.6 ในป 2544 ที่ผานมาและจะมีมูลคามากขึ้นอีก
ในปตอๆไป 

ตลาดพรมในประเทศ สวนใหญคือกลุมที่พักอาศัย รวมถึงอาคารสํานักงาน โดยถือเปนตลาด
ที่ตองการใชพรมตกแตงสถานที่ใหสวยงาม ในป 2545 ภาคอสังหาริมทรัพยของไทยไดฟนตัวขึ้นตาม
นโยบายสนับสนุนของรัฐบาล ประกอบดวยการลดภาษีเงินกูและการลดคาธรรมเนียมตางๆ ทําให 
การขยายตัวของการผลิตพรมไวตกแตงที่พักอาศัยเพ่ิม ทําใหมีอัตราขยายตัวเพ่ิมขึ้นมากกวาป 2544 

สําหรับตลาดพรมในตางประเทศ พรมไทยนับวาเปนที่นิยมของตางประเทศ โดยเฉพาะพรมที่
ทอดวยมือ เน่ืองจากมีลวดลายเปนเอกลักษณของตนเอง และมีคุณสมบัติเทียบเทาของจากตะวันออก
กลาง แตมีราคาต่ํากวา เพราะแรงงานของเราถูกกวา  ทําใหผูประกอบการไทยเริ่มขยับขยายออกไป
ในตลาดตางประเทศดังน้ี 

ญี่ปุน เปนผูนําเขาพรมอันดับหน่ึง มีมูลคานําเขาเพิ่มขึ้นมาเปนลําดับจากเดิมที่มีมูลคา 138.4 
ลานบาท เพ่ิมขึ้นมาเปน 624.1 ลานบาท ในป 2539 สวนในป 2540 ที่เน่ืองจากภาวะเศรษฐกิจซบ
เซาของประเทศในเอเชียสงผลใหญี่ปุนมีการนําเขาเหลือเพียง 584.1 ลานบาท ลดลงรอยละ 6.4 
 สหรัฐอเมริกาเคยเปนผูนําเขาอันดับ 1 ของไทย แตเน่ืองจากวิกฤติทางเศรษฐกิจ ทําใหญี่ปุน
ขึ้นมาเปนที่ 1 ของการนําเขาพรมของไทย 
 ฮองกง เปนตลาดของไทยมาชานาน โดยหลังจากผานวิกฤติการทางเศรษฐกิจ ทําใหเกิดการ
ขยายตัวขึ้น จากมูลคานําเขาป 2543 เปน 69.8 ลานบาท เปน 78.8 ในป 2545   
 
แนวโนม 
 
 ปจจุบัน แมวาสถานการณโดยรวมของอุตสาหกรรมพรมในประเทศจะดีขึ้นกวาแตกอน เน่ือง
จากลักษณะเฉพาะของสินคาซึ่งคือ ความหรูหรา ความสวยงาม และแสดงถึงรสนิยมของผูใช ทําให
การฟนตัวคอนขางเปนไปไดงาย เพราะมีอุตสาหกรรมอื่น เชน รถยนต และอสังหาริมทรัพย เปนที่
ระบายสินคาอยู อีกทั้งพรมไทยยังมีแนวโนมที่จะสงออกไปไดอีกมาก แตอยางไรก็ตามผลจากการเปด
เสรีทางการคาอาจทําใหมีพรมจากตลาดประเทศเพื่อนบานเขามาแยงพ้ืนที่ในตลาดของเรา ดังนั้นจึง
ตองพัฒนาเทคโนโลยีเพ่ือเตรียมรับการแขงขันใหดีขึ้น 
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ปญหาและอุปสรรค 
 
 อุตสาหกรรมพรมจะดีขึ้นหรือไมนั้นขึ้นอยูกับการสงออกตางประเทศ และการใชในอุตสาห
กรรมตอเน่ือง ดังนั้น อุปสรรคที่สําคัญเกิดขึ้นเพราะ 2 สาเหตุนี้คือ การที่ประเทศเพื่อนบานแยงตลาด
ของไทย เชน จากพมาซึ่งมีคาแรงงานต่ํากวา และปญหาอีกประการหนึ่งคือการที่เศรษฐกิจของไทย
ยังไมฟนคืนสภาพเต็มที่นัก ทําใหการผลิตซ้ือขายไมสมบูรณเทาที่ควร ดังน้ันรัฐจึงตองผลักดันใหเกิด
สภาพสมบูรณใหไดมากที่สุด 
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Code 076 : การผลิตผลิตภัณฑหนังสัตว 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

สถานการณของอุตสาหกรรมรองเทาและเครื่องหนังชวงไตรมาสที่ 4 ของป 2544 ในสวนของ
การผลิตรองเทาไดเพ่ิมขึ้นรอยละ 7.6 เม่ือเทียบกับไตรมาส 3 ซ่ึงเปนการฟนตัวจากที่ชวงไตรมาสที่ 
2 และ 3 ของปน้ี การผลิตไดชะลอตัวไปมาก โดยสวนใหญเปนการเพิ่มขึ้นของการผลิตเพ่ือจําหนาย
ในประเทศ 
 สวนผลผลิตเครื่องหนัง ซ่ึงรวมถึงการผลิตกระเปาถือ ถุงมือหนัง เข็มขัดหนัง ในชวงไตรมาส
ที่ 4 ป 2544 ปริมาณการผลิตไดลดลงคอนขางมากเมื่อเทียบกับไตรมาศที่ 3 คือลดลงรอยละ 32.5 
เน่ืองจากไดรับผลกระทบที่รุนแรงจากการสงออกไปอเมริกาไดลดลง แมปริมาณการผลิตเพ่ือใชจาย
ในประเทศจะเพิ่มขึ้นก็ตาม และเมื่อเปรียบเทียบกับปริมาณการผลิตกับชวงไตรมาศที่ 4 ของป 2543 
ปริมาณการผลิตลดลงรอยละ 30.6 
 
ตารางที่ 1 : ปริมาณการผลิตรองเทาและผลิตภัณฑหนัง 

รายการ 2543 2544 
รองเทา (คู) 7,342,768 29,412,791 
กระเปาและเครื่องใชเดินทาง (ใบ) 1,863,894 7,504,641 
ที่มา : กรมเจราจาการคา 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 การสงออก 
 
ตารางที่ 2 : ปริมาณการสงออกผลิตภัณฑหนังสัตว ป 2534 – 2543 
รายการ 2534 2535 2536 2537 2538 2539 2540 2541 2542 2543 
ถุงมือหนัง 

(หนวย:  
1,000 คู) 

26,310 19,926 18,962 14,606 13,463 7,586 6,883 8,765 8,879 3,941 

เข็มขัดหนัง
พันหนวย 

4,701 
 

4,679  N/A N/A 629 429 531 3,191 180 191 

ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
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ตารางที่ 3 : มูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังสัตว ป 2534 – 2543  
หนวย : พันบาท 

รายการ 2534 2535 2536 2537 2538 2539 2540 2541 2542 2543 
ถุงมือหนัง 794,845 878,155 1,034,272 973,998 1,021,534 1,200,931 1,588,147 1,655,276 1,665,678 1,374,526 

เข็มขัดหนัง 243,282 193,834 N/A N/A 706,818 574,452 503,078 722,514 150,022 99,263 

ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 

ภาวะการสงออกเครื่องหนังของไทยแบงสินคาออกไดเปน 3 ประเภทคือ หนังโคกระบือ ถุง
มือหนัง และเข็มขัดหนัง ในสวนของถุงมือหนัง มูลคาการสงออกลดลงในชวงป 2536 ถึง 2537 และ
ในป 2537 เปนตนไปมีการสงออกเพิ่มขึ้นและมูลคาการสงออกลดลงอีกในป 2543 โดยการลดลงของ
มูลคาการสงออก มีสาเหตุจากการเพิ่มขึ้นของราคาสินคาอยางตอเน่ือง สวนมูลคาการสงออกเข็มขัด
หนังในป 2534 – 2535 โดยมูลคาการสงออกในป 2535 ลดลงจากป 2534 สวนตั้งแตป 2538 มูลคา
การสงออกเข็มขัดหนังลดลงจนถึงป 2540 และในป 2541 มูลคาการสงออกกลับเพ่ิมขึ้นอีก และลดลง
อีกตอเน่ืองในป 2542 เน่ืองจากตลาดโลกอิ่มตัว 
 

1. การสงออกผลิตภัณฑหนัง 
 

การสงออกรองเทาและเครื่องหนังของไทยในชวงป 2540–2544 ในภาพรวมมีอัตราการขยาย
ตัวลดลงโดยเฉลี่ย 4.8% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 2,057 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 
1,692 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 ตลาดหลักที่ไทยสงออก คือ สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป อิตาลี 
และสหราชอาณาจักร โดยรายละเอียดตางๆ ของการสงออกเครื่องหนังและรองเทาของไทยไปยัง
ตลาดที่สําคัญในชวงป 2540 – 2544 เปนดังน้ี 
 อาเซียน มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 5.2% โดยมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นจาก 74 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540 เปน 91 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
 สหภาพยุโรป มูลคาการสงออกมีแนวโนมลดลงทุกป โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 541 
ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 มาเปน 454 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 
4.3% 
 ญี่ปุน มีอัตราการขยายตัวลดลง 0.7% โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 53-78 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540-2544 
  สหรัฐอเมริกา มีมูลคาการสงออกประมาณ 713-748 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540-2544 และ
มีอัตราการขยายตัวลดลง 2.1% 
 ตลาดอื่นๆ มีอัตราการขยายตัวลดลง 10.9% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 627 ลาน
เหรียญสหรัฐในป 2540 มาเปน 396 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
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2. การสงออกหนังและผลิตภัณฑหนังฟอกและหนังอัด 
 

การสงออกหนัง ผลิตภัณฑหนังฟอก และหนังอัดของไทยมีมูลคาการสงออกประมาณ  
388.2-513 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 โดยมีอัตราการขยายตัวลดลง 5.6% ซ่ึงสถานการณ
การสงออกของไทยไปยังตลาดตางๆ เปนดังน้ี 
 สหภาพยุโรป มีอัตราการขยายตัวลดลง 6.4% ซ่ึงมูลคาการสงออกมีทิศทางที่ไมแนนอน 
โดยมีมูลคาการสงออกหนังและผลิตภัณฑหนังฟอกและหนังอัดประมาณ 74.6-117.4 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540-2544 

สวีเดน อัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 36.2% โดยมีมูลคาการสงออกหนังและผลิตภัณฑหนัง
ฟอกและหนังอัดประมาณ 9.8-60.7 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 

สหรัฐอเมริกา มูลคาการสงออกมีแนวโนมลดลง โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 98.1 ลาน
เหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 70.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 7.8% 
 อาเซียน มูลคาการสงออกมีทิศทางไมแนนอน โดยมีมูลคาการสงออกหนังและผลิตภัณฑหนัง
ฟอกและหนังอัดประมาณ 17.2–60.4 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 และมีอัตราการขยายตัวเพ่ิม
ขึ้น 19.5%  

เวียดนาม อัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 138.2% โดยมูลคาการสงออกหนังและผลิตภัณฑหนัง
ฟอกและหนังอัดเพิ่มขึ้นจาก 0.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 19.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 

จีน มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 27.9% โดยมีมูลคาการสงออกหนังและผลิตภัณฑหนังฟอก
และหนังอัดประมาณ 2.6-19.8 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 – 2544 แตมูลคาการสงออกมีทิศทางไม
แนนอน 

ญี่ปุน มีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นทุกป โดยมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นจาก 11.6 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540 เปน 15.5 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 7.5% 
 ตลาดอื่นๆ มีอัตราการขยายตัวลดลง 9.4% โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 161.1-276.6 
ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
 

3. การสงออกเครื่องแตงกายและเข็มขัด 
 

การสงออกเครื่องแตงกายและเข็มขัดของไทย ในป 2540-2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 
29.0% มูลคาการสงออกมีทิศทางไมแนนอน โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 2.5-17.7 ลานเหรียญ
สหรัฐ โดยสถานการณการสงออกไปยังตลาดที่สําคัญ มีดังน้ี 
 สหภาพยุโรป มีมูลคาการสงออกลดลงทุกป จาก 9.1 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 0.3 
ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 57.4% 
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ออสเตรีย มีอัตราการขยายตัวลดลง 15.9% โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 0-0.2 ลาน
เหรียญสหรัฐ 

เยอรมนี มูลคาการสงออกลดลงจาก 7.9 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 0.1 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 66.5% 

สหรัฐอเมริกา มีทิศทางของมูลคาการสงออกไมแนนอน โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 
0.2-9.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในชวงป 2540-2544 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวลดลง 43.0% 
 ญี่ปุน มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 11.3% แตมูลคาการสงออกมีทิศทางที่ไมแนนอน โดยมีมูล
คาการสงออกเครื่องแตงกายและเข็มขัดประมาณ 0.1-2.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
 อาเซียน มีมูลคาการสงออกลดลงจาก 0.6 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 0.2 ลาน
เหรียญสหรัฐ ตั้งแตป 2541-2544 โดยมีอัตราการขยายตัวลดลง 24.0% 
 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส มีอัตราการขยายตัวลดลง 15.9% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 
0.2 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2543 เหลือ 0.1 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 

ตลาดอื่นๆ มีอัตราการขยายตัวลดลง 20.5% โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 1.1-3 ลาน
เหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
 
 4.การสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ (ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร) 
 

การสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ (ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร) ของไทย มีทิศทางมูลคาการสงออก
ไมแนนอน โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 34.6-130.2 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 ซ่ึงมี
อัตราเฉลี่ยเพ่ิมขึ้น 17.1% และสถานการณการสงออกไปยังตลาดที่สําคัญ มีดังน้ี 
 สหภาพยุโรป มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 28.7% โดยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ 
(ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร) ประมาณ 15.5-82.4 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 

สวีเดน มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 47.5% โดยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ 
(ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร)ประมาณ 7-59.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในชวงป 2540-2544 

เดนมารก มีมูลคาการสงออกลดลงจาก 5.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เหลือ 4.5 ลาน
เหรียญสหรัฐ ในป 2544  

สหรัฐอเมริกา มูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ (ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร) เพ่ิมขึ้นจาก 
13.7 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 20.9 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2543 แตกลับลดลง เหลือ 2.1 
ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวลดลง 37.4% 
 ญี่ปุน มีอัตราการขยายตัวเทากับ 0 โดยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ (ปลอกเบาะ
เฟอรนิเจอร) ประมาณ 2.1-3.3 ลานเหรียญสหรัฐ  
 อาเซียน มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 3.4% โดยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ 
(ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร) ประมาณ 0.4-1 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
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 ตลาดอื่นๆ มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 81.8% โดยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑหนังอ่ืนๆ 
(ปลอกเบาะเฟอรนิเจอร) ประมาณ 1.5-23.2 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
 

การนําเขา 
 
 การนําเขาเครื่องหนังของไทยในชวงป 2540-2544 มีการนําเขาจากฝรั่งเศส สเปน อิตาลี  
นิวซีแลนด ญ่ีปุน และจีน โดยในป 2540 ไทยมีการนําเขาเครื่องหนังทั้งหมดรวมมูลคา 21.8 ลาน
เหรียญสหรัฐ เปนการนําเขาจากอิตาลีมูลคา 7 ลานเหรียญสหรัฐ นําเขาจากฝรั่งเศสมูลคา 4.6 ลาน
เหรียญสหรัฐ และอ่ืนๆ อีก 10.2 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2541 ไทยมีการนําเขาเคร่ืองหนังทั้งหมดเปน
มูลคา 16.4 ลานเหรียญสหรัฐ โดยนําเขาจากนิวซีแลนดเปนมูลคา 3.9 ลานเหรียญสหรัฐ ฝรั่งเศส 3.6 
ลานเหรียญสหรัฐ และอ่ืนๆ อีก 8.9 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2542 มีการนําเขาเครื่องหนังทั้งหมดเปน
มูลคา 15.3 ลานเหรียญสหรัฐ ซ่ึงมีการนําเขาจากนิวซีแลนดเปนมูลคา 5.1 ลานเหรียญสหรัฐ ฝรั่งเศส 
3.2 ลานเหรียญสหรัฐ และอ่ืนๆ อีก 7 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2543 ไทยมีการนําเขาเครื่องหนังทั้งหมด 
20.5 ลานเหรียญสหรัฐ แบงเปนการนําเขาจากฝรั่งเศสมูลคา 6 ลานเหรียญสหรัฐ อิตาลี 4.6 ลาน
เหรียญสหรัฐ และอ่ืนๆ อีก 9.9 ลานเหรียญสหรัฐ และในป 2544 มีการนําเขาเครื่องหนังทั้งหมดเปน
มูลคา 26.5 ลานเหรียญสหรัฐ โดยมีการนําเขาจากฝรั่งเศสเปนมูลคา 6.3 ลานเหรียญสหรัฐ และนําเขา
จาก สเปนมูลคา 4.6 ลานเหรียญสหรัฐ และอ่ืนๆ อีก 15.6 ลานเหรียญสหรัฐ 
 
แนวโนม 
 

อุตสาหกรรมผลิตภัณฑหนังชวงป 2545-2546 มีแนวโนมขยายตัวเพ่ิมขึ้นโดยรัฐบาลได
กําหนดวิสัยทัศนใหประเทศไทยเปนศูนยกลางสินคาแฟชั่น ซ่ึงในป 2544 ที่ผานมา การผลิตและการ
สงออกผลิตภัณฑหนังลดลงคอนขางมาก คือรอยละ 14.3 ทั้งนี้โครงสรางการสงออกตลาดสหรัฐ
อเมริกามีสัดสวนถึงรอยละ 67.1 รองลงมาคือญ่ีปุนรอยละ 6.2 ของมูลคาการสงออก ซ่ึงในป 2544 
การสงออกไปยัง 2 ประเทศนี้ลดลงรอยละ 7.9 และ 5.5 ของมูลคาการสงออก ปจจุบันสถานการณ
วิกฤติเศรษฐกิจในสหรัฐอเมริกาและอัฟกานิสถานไดคลี่คลายไปแลว คาดวาป 2545-2546 การสง
ผลิตภัณฑหนังไปจําหนายยังประเทศสหรัฐอเมริกาจะเพิ่มขึ้นเขาสูภาวะปกติ อยางไรก็ตาม ผูผลิต
และผูสงออกจําเปนตองหาตลาดใหมๆ หรือตลาดอื่นทดแทน 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

ปจจุบันปญหาหลักของการผลิตผลิตภัณฑหนังสัตวคือ บุคลากรขาดคุณภาพและไมมี 
ประสิทธิภาพในการผลิต สวนปญหาที่เกิดขึ้นรองลงมาคือ ดานของวัตถุดิบ และปญหาลําดับตอไป
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เปนปญหาที่สําคัญประการหนึ่งก็คือปญหาที่เกี่ยวกับคาแรงของแรงงานที่สูงเกินไป ซ่ึงจะสงผลใหตน
ทุนในการผลิตสูงขึ้น ลําดับตอไปเปนปญหาเกี่ยวกับดานการออกแบบสินคาที่ยังมีความลาหลังทําให
ตองมีการพัฒนาดานการออกแบบเพิ่มมากขึ้น และปญหาที่เกี่ยวกับความเสียเปรียบในเรื่องอํานาจตอ
รอง ประกอบกับอุตสาหกรรมประเภทนี้รัฐยังไมใหการสงเสริมเทาที่ควร และนอกจากนี้ยังมีปญหา
เกี่ยวกับการขาดแคลนบุคลากร เงินทุน และ แหลงตลาด ทําใหการผลิตผลิตภัณฑหนังสัตวไมมีการ
พัฒนาเทาที่ควร 
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Code 077 : การผลิตรองเทา ยกเวนรองเทายาง 

 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 การผลิตของภาคอุตสาหกรรมรองเทาปรับตัวดีขึ้นเล็กนอยเม่ือเปรียบเทียบระหวางสิ้นป 
2544 กับสิ้นป 2545 คือ พบวามีอัตราการใชกําลังเคร่ืองจักรในการผลิตรองเทา อยูที่ประมาณรอยละ 
60 เม่ือสิ้นป 2545 และประมาณรอยละ 55 เม่ือสิ้นป 2544 แตอยางไรก็ตามถึงแมวาการผลิตโดยรวม
จะมีแนวโนมที่สูง ผูผลิตในภาคอุตสาหกรรมรองเทาก็พบปญหาการแขงขันกันทางดานราคา ซ่ึงทําให
ผูผลิตรองเทารายใหญจํานวนหนึ่งพยายามปรับตัวเพ่ือรองรับการแขงขัน โดยปรับโครงสรางการผลิต
ของตนใหมีประสิทธิภาพ และมีความยืดหยุนมากยิ่งขึ้น เพ่ือพรอมตอบรับกับการเปลี่ยนแปลงไปของ
ความตองการของตลาดไดอยางทันทวงทีมากยิ่งขึ้น แรงงานในอุตสาหกรรมนี้สวนหน่ึงไดรับการฝก
ฝนใหเพ่ิมทักษะในการผลิต ใหรูจักงานในหลายหนาที่ เพ่ือเพ่ิมความยืดหยุนในการผลิตตามความ
ตองการของตลาด และที่สําคัญคือผูประกอบการไทยไดตระหนักถึงขอเสียเปรียบดานคาจางแรงงาน
ของเราเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศคูแขง เชน เวียดนาม จีน และอินโดนีเซีย จึงพยายามที่จะปรับให
การผลิตเปนไปในลักษณะที่เนนเรื่องการสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคามากขึ้น แทนการเนนเฉพาะแรง
งานเหมือนเดิม ซ่ึงในการนี้จะชวยใหสินคาไทยปรับระดับเหนือสินคาจากประเทศคูแขง 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 การสงออก 

 
1. การสงออกรองเทาและชิ้นสวน  
 
การสงออกรองเทาและชิ้นสวนของไทย ตั้งแตป 2540-2544 ไดลดลงอยางตอเน่ือง โดยมี

อัตราการขยายตัวลดลง 7.5% และมีมูลคาการสงออกลดลงจาก 1,151.60 ลานเหรียญสหรัฐในป 
2540 เหลือ 843.8 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 ซ่ึงอัตราการสงออกไปยังตลาดที่สําคัญตางๆเปนดังน้ี 
 สหรัฐอเมริกา  เปนตลาดสงออกรองเทาและชิ้นสวนของไทยที่ใหญที่สุด แตมีอัตราการขยาย
ตัวลดลง 7.3% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 419.2 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 309.1 ลาน
เหรียญสหรัฐในป 2544 
 สหภาพยุโรป มีมูลคาการสงออกลดลงจาก 377.5 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 322.9 
ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวลดลง 3.8% 

  



 81
• สหราชอาณาจักร ในชวงป 2540-2544 ทิศทางมูลคาการสงออกผันผวน มีอัตรา

การขยายตัวลดลง 3.9% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 120.2 ลานเหรียญสหรัฐใน
ป 2540 เปน 102.5 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 

• เนเธอรแลนด มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 5.8% โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 
21.1-29.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540-2544 

ญี่ปุน มีมูลคาการสงออกประมาณ 21.5-35 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540-2544 มีอัตราการ
ขยายตัวลดลง 1.6% 
 อาเซียน มีอัตราการขยายตัวลดลง 9.2% โดยมีมูลคาการสงออกลดลงจาก 34.7 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540 เปน 23.6 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 
 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส มีมูลคาการสงออกรองเทาและชิ้นสวนประมาณ 33.7-50.7 ลาน
เหรียญสหรัฐในป 2540-2544 โดยมีอัตราการขยายตัวลดลง 7.9% 
  ตลาดอื่นๆ มีมูลคาการสงออกไมแนนอน ประมาณ 140-285.2 ลานเหรียญสหรัฐ มีอัตรา
การขยายตัวลดลง 14.1% ในป 2540-2544  
 

2. การสงออกรองเทากีฬา  
 

การสงออกรองเทากีฬาของไทย มีอัตราการขยายตัวลดลง 8.2% มีมูลคาการสงออกประมาณ 
448.1-656.3 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540-2544 โดยตลาดสงออกที่สําคัญ ไดแก  
 สหรัฐอเมริกา อัตราการขยายตัวลดลง 9.7% กลาวคือ มูลคาการสงออกรองเทากีฬาลดลง
จาก 33.25 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 221.5 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
 สหภาพยุโรป มูลคาการสงออกรองเทากีฬาประมาณ 120-191.1 ลานเหรียญสหรัฐในป 
2540-2544 และมีอัตราการขยายตัวลดลง 5.9% 

• เนเธอรแลนด มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 16.1% โดยมูลคาการสงออกรองเทา
กีฬาเพิ่มขึ้นจาก 12.4 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 22.5 ลานเหรียญสหรัฐ 
ในป 2544 

• สหราชอาณาจักร มีอัตราการขยายตัวลดลง 4.5% โดยมีมูลคาการสงออกรอง
เทากีฬาประมาณ 29.1-42.3 ลานเหรียญสหรัฐ  

 ญี่ปุน มีอัตราการขยายตัว 0.1% ทิศทางของมูลคาการสงออกรองเทากีฬาไมแนนอน โดยมี
มูลคาการสงออกประมาณ 12.9-21.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
 อาเซียน มีอัตราการขยายตัวลดลง 2.6% โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 3.7-7.5 ลาน
เหรียญสหรัฐในป 2540-2544 
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 ตลาดอื่นๆ มีมูลคาการสงออกประมาณ 51.4-104.4 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
และมีอัตราการขยายตัวลดลง 10.7%  
 

3. การสงออกรองเทาแตะ  
 

การสงออกรองเทาแตะของไทย ในป 2540-2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 0.6% จาก 79.6 
ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 77.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 ซ่ึงการสงออกไปยังตลาดตางๆ 
ของไทยเปนดังน้ี 
 สหภาพยุโรป ในป 2540-2544 มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 5.4% จาก 18.7 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540 เปน 23.1 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 

• เบลเยี่ยม มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 88.0 %โดยเพิ่มจาก 0.4 ลานเหรียญ
สหรัฐ ในป 2540 เปน 5 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 

• อิตาลี มีอัตราการขยายตัวลดลง 5.4% ซ่ึงมีทิศทางของมูลคาการสงออกรองเทา
แตะไมแนนอนในชวงป 2540-2544 โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 4-10.1 
ลานเหรียญสหรัฐ 

 อาเซียน มีอัตราการขยายตัวลดลง 12.4% โดยมีมูลคาการสงออกรองเทาแตะประมาณ 7.3-
16.3 ลานเหรียญสหรัฐ 
 สหรัฐอเมริกา ตลาดสงออกรองเทาแตะของไทยมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 61.0% โดย 
มูลคาการสงออกรองเทาแตะเพิ่มจาก 1.1 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 7.4 ลานเหรียญสหรัฐในป 
2544 
 ญี่ปุน มีอัตราการขยายตัวลดลง 3.9% โดยมูลคาการสงออกรองเทาแตะลดลงจาก 2.7 ลาน
เหรียญสหรัฐ เปน 2.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 
 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 3.3% โดยในป 2540 มีมูลคาการสง
ออก 10.2 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้นเปน 11.6 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 
 ตลาดอื่นๆ มีอัตราการขยายตัวลดลง 3.4% โดยมีมูลคาการสงออกรองเทาแตะประมาณ 
26.3-40.7 ลานเหรียญสหรัฐ  
 

4. การสงออกรองเทาหนัง  
 

การสงออกรองเทาหนัง มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 3.8% โดยมีมูลคาการสงออกจาก 156.8 
ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 181.9 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 ซ่ึงแบงการสงออกไปยังตลาด
ตางๆ ในชวงป 2540 – 2544 ดังน้ี 
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สหรัฐอเมริกา ตลาดสงออกรองเทาหนังมีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นจาก 68.6 ลานเหรียญ

สหรัฐ ในป 2540 เปน 73.4 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 1.7% 
สหภาพยุโรป มูลคาการสงออกรองเทาหนังเพ่ิมขึ้นจาก 49.5 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 

เปน 75 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 โดยอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 10.9% 
• เดนมารก อัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 15.5% มูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นจาก 24.8 

ลานเหรียญสหรัฐ เปน 44.2 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 
• สหราชอาณาจักร มีมูลคาการสงออกรองเทาหนังเพ่ิมขึ้นจาก 8 ลานเหรียญ

สหรัฐในป 2540 เปน 17.5 ลานเหรียญสหรัฐ มีอัตราการขยายตัว 21.6% 
อาเซียน ในป 2540-2544 มูลคาการสงออกรองเทาหนังอยูที่ 1.8-2.5 ลานเหรียญสหรัฐ มี

อัตราการขยายตัวลดลง 2.2% 
ญี่ปุน มีมูลคาการสงออกรองเทาหนัง 0.6-1.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540-2544 มีอัตราการ

ขยายตัวลดลง 7.7%  
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส มีมูลคาการสงออกรองเทาหนัง 16.3-22.2 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 

2540-2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 2.6% 
ตลาดอื่นๆ อัตราการการขยายตัวลดลง 3.5% และมูลคาการสงออกรองเทาหนัง 30.5-37.4 

ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 
 

5. การสงออกรองเทาอ่ืนๆ  
 

การสงออกรองเทาอ่ืนๆของไทยในตลาดโลก มีอัตราการขยายตัวลดลง 8.3% โดยมูลคาการ
สงออกลดลงจาก 32.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 23.1 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 และมี
สถานการณการสงออกไปยังตลาดตางๆ ดังน้ี 
 สหภาพยุโรป มีมูลคาการสงออกรองเทาอ่ืนๆลดลงอยูระหวาง 10.5-21.3 ลานเหรียญสหรัฐ 
ในชวงป 2540-2544 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวลดลง 13.7% 

• สเปน ในป 2540-2543 มูลคาการสงออกของรองเทาอ่ืนๆมีแนวโนมลดลง โดย
ลดลงจาก 4.2 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 2.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2543 
แตในป 2544 มูลคาการสงออกกลับเพ่ิมขึ้นเปน 5.3 ลานเหรียญสหรัฐ ทําให
อัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 6.0% 

• อิตาลี อัตราการขยายตัวลดลง 10.1% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 7.8 ลาน
เหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 5.1 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 

 สหรัฐอเมริกา มูลคาการสงออกรองเทาอ่ืนๆ มีทิศทางที่ไมแนนอน ในชวงป2540-2544 มี
อัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 4.2% โดยในป 2540 มูลคาการสงออก 2.8 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้นเปน 
17.6 ลานเหรียญสหรัฐ และลดลงเหลือ 3.3 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
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 อาเซียน มีมูลคาการสงออกรองเทาอ่ืนๆเพิ่มขึ้นจาก 1.7 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 
2.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น 7.8% 
 ญี่ปุน มีมูลคาการสงออกรองเทาอ่ืนๆอยูระหวาง 10.5-21.3 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-
2544 และมีอัตราการขยายตัวลดลงถึง 13.7% 
 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส มีอัตราการขยายตัวลดลง 33.9% โดยมูลคาการสงออกลดลงจาก 
13.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 2.6 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
 ซาอุดีอาระเบีย มูลคาการสงออกรองเทาอ่ืนๆอยูระหวาง 0.9-3 ลานเหรียญสหรัฐ มูลคาการ
สงออกในชวงป 2540-2544 ไมแนนอน และอัตราการขยายตัวลดลง 5.4% 
 ตลาดอื่นๆ มีมูลคาการสงออกไมแนนอน อัตราการขยายตัวลดลง 2.9% โดยมีมูลคาการ สง
ออกประมาณ 4-8 ลานเหรียญสหรัฐ  
 

6. การสงออกสวนประกอบของรองเทา  
 

 การสงออกสวนประกอบของรองเทาของไทยมีอัตราการขยายตัวลดลง 12.0% มูลคาการสง
ออกลดลงอยางตอเน่ืองจาก 91.9 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 55 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
โดยสถานการณในตลาดตางๆ มีดังน้ี 
 สหภาพยุโรป มูลคาการสงออกสวนประกอบของรองเทาลดลงจาก 66.9 ลานเหรียญสหรัฐใน
ป 2540 เปน 43.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 มีอัตราการขยายตัวลดลง 10.0% 

• สหราชอาณาจักร มีมูลคาการสงออกสวนประกอบรองเทาลดลงจาก 64.5 ลาน
เหรียญสหรัฐ ในป 2540 เปน 43.4 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2544 ซ่ึงมีอัตราการ
ขยายตัวลดลง 9.4% 

ญี่ปุน มีมูลคาการสงออกประมาณ 4.1-6.4 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540-2544 และอัตราการ
ขยายตัวลดลง 0.4% 

สหรัฐอเมริกา มีอัตราการขยายตัวลดลง 46.6% โดยมูลคาการสงออกสวนประกอบของ 
รองเทาลดลงจาก 11.3 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 0.9 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 
 อาเซียน มีมูลคาการสงออกประมาณ 1.3-2.1 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2540-2544 มีอัตรา
การขยายตัวลดลง 11.3% 

ตลาดอื่นๆ มีอัตราการสงออกสวนประกอบรองเทาลดลง 14.3% โดยมีมูลคาการสงออกลด
ลงจาก 5.2 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 2.8 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 

• ออสเตรเลีย มูลคาการสงออกลดลงจาก 2.7 ลานเหรียญสหรัฐในป 2540 เปน 
0.3 ลานเหรียญสหรัฐในป 2544 และอัตราการขยายตัวลดลง 42.3% 
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การนําเขา 

 
  การนําเขารองเทาของไทยในชวงป 2540-2544  มีการนําเขารองเทาจากจีนเปนหลัก รองลง
มาคือสหรัฐอเมริกา อินโดนีเซีย เกาหลีใต ไตหวัน และอิตาลี โดยในป 2540 ประเทศไทยมีการนําเขา
รองเทาทั้งหมดเปนมูลคา 57.3 ลานเหรียญสหรัฐ แบงเปนการนําเขาจากจีนมูลคา 15.1 ลานเหรียญ
สหรัฐ รองลงมาคือสหรัฐอเมริกา 10.7 ลานเหรียญสหรัฐ และอื่นๆ 31.5 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2541 
ไทยนําเขารองเทาทั้งหมดเปนมูลคา 43.1 ลานเหรียญสหรัฐ ซ่ึงมีการนําเขาจากจีนเปนมูลคา 10.4 
ลานเหรียญสหรัฐ  เกาหลีใต 9.5 ลานเหรียญสหรัฐ  และอ่ืนๆ 23.2 ลานเหรียญสหรัฐ    ในป 2542 
ไทยนําเขารองเทาทั้งหมดเปนมูลคา 34.6 ลานเหรียญสหรัฐ นําเขาจากสหรัฐอเมริกาเปนมูลคา 8.2 
ลานเหรียญสหรัฐ จีน 8 ลานเหรียญสหรัฐ และอื่นๆ 18.4 ลานเหรียญสหรัฐ  ในป 2543 ไทยนําเขา
รองเทาทั้งหมดเปนมูลคา 47.5 ลานเหรียญสหรัฐ เปนการนําเขาจากจีนมูลคา 14.4 ลานเหรียญสหรัฐ 
สหรัฐอเมริกา 8.3 ลานเหรียญสหรัฐ  และอ่ืนๆ 24.8 ลานเหรียญสหรัฐ   และในป 2544 มีการนําเขา
รองเทาทั้งหมดเปนมูลคา 38.9 ลานเหรียญสหรัฐ โดยจีนยังคงเปนประเทศที่ไทยนําเขาเปนอันดับ
หน่ึง ซ่ึงเปนมูลคา 14.1 ลานเหรียญสหรัฐ รองลงมาคือนําเขาจากสหรัฐอเมริกาเปนมูลคา 5.9 ลาน
เหรียญสหรัฐ และอ่ืนๆ 18.9 ลานเหรียญสหรัฐ 
 
แนวโนม 
 
 อุตสาหกรรมรองเทามีแนวโนมดีขึ้นอยางตอเน่ือง เน่ืองมาจากการที่รัฐบาลไดใหการชวยเหลือ
และสนับสนุนอุตสาหกรรมประเภทนี้เปนอยางมาก ซ่ึงมีปจจัยหลายประการ ดังน้ี 

1. เปนอุตสาหกรรมเปาหมายของรัฐบาล ทําใหไดรับการสนับสนุนเปนอยางดี โดยเฉพาะ
อยางยิ่งการสรรหาตลาดใหมที่มีกําลังซ้ืออันม่ังคั่งจึงเปนโอกาสอันดีในการนําเสนอผลิตภัณฑชนิดใหม 

2. การตื่นตัวของผูบริโภคดานสุขอนามัยทั้งในและตางประเทศ สงผลใหผลิตภัณฑรองเทา
กีฬาซึ่งเปนอุปกรณการออกกําลังกาย และรักษาสุขภาพของเทาจึงมีความตองการซื้อมากยิ่งขึ้น 

3. ลูกคาตางประเทศใหการยอมรับดานคุณภาพและการสงมอบของผลิตภัณฑรองเทามา
อยางตอเน่ือง สงผลใหความตองการรองเทาจากประเทศไทยมีจํานวนมากขึ้น 

4. สําหรับผลิตภัณฑประเภทรองเทาหนัง แนวโนมการสงออกดีขึ้น เน่ืองจากแหลงผลิตหลัก
คือทวีปยุโรป มีปญหาดานตนทุนคาแรงงานสูงขึ้นมาก กอรปกับภาครัฐบาลใหการสนับสนุนดานการ
ออกแบบและรวมสงเสริมชองทางการจําหนายอยางจริงจังและตอเน่ือง 

5. ลักษณะของตลาดรองเทาแฟชั่นในชวงนี้จะมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบบอยขึ้น เปนเหตุให 
ใบสั่งซื้อออกมาในลักษณะหลากหลายรูปแบบ และแตละแบบสั่งจํานวนนอย จึงเหมาะสําหรับอุตสาห
กรรมในประเทศไทย ที่มีขนาดเล็กและมีความคลองตัวในการปรับปรุงกระบวนการผลิตสูง 
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6. ภาครัฐบาลใหความสําคัญแกอุตสาหกรรมรองเทา สงเสริมใหมีการปรับปรุงกระบวนการ

ผลิต ทั้งดานออกแบบ เทคโนโลยี รวมถึงพัฒนาอุตสาหกรรมเชื่อมโยงอยางเปนระบบ 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. อุตสาหกรรมรองเทาตองพ่ึงพาการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศ โดยเฉพาะวัตถุดิบ
ประเภทหนังดิบและหนังฟอกคุณภาพดีที่จะนํามาผลิตเพ่ือการสงออก เพราะหนังที่ผลิตไดในประเทศมี
คุณภาพไมสมํ่าเสมอ ผูผลิตรองเทาจึงตองนําเขาหนังจากตางประเทศ สงผลใหตนทุนการผลิตมีแนว
โนมสูงขึ้น 

2. การขาดแคลนแรงงานที่มีฝมือในอุตสาหกรรมรองเทา จึงทําใหมาตรฐานของสินคาไมดีเทา
ที่ควร เน่ืองจากโรงงานผลิตรองเทาที่ขยายตัวอยางรวดเร็วสวนใหญเปนโรงงานขนาดเล็กและกลาง ซ่ึง
ใชคนในการผลิตมากกวาเครื่องจักร 

3. การขาดแคลนชางเทคนิคและชางออกแบบรองเทาแฟชั่น ทําใหรูปแบบของรองเทาไมคอย
ทันสมัย และสอดคลองกับความตองการของตลาดตางประเทศ 

4. ไทยมีคูแขงที่สําคัญในทุกระดับของสินคาเชน 
  - อิตาลี เปนผูผลิตรองเทาหนังที่มีชื่อเสียงเปนที่ยอมรับของตลาดโลก โดยเฉพาะรอง
เทาสุภาพสตรีรอยละ 70 ของรองเทาที่อิตาลีผลิตขึ้น ไดสงไปขายยังตลาดรองเทาที่สําคัญของไทย ได
แก สหรัฐอเมริกา และสหภาพยุโรป 
  - ไตหวัน ถือไดวาเปนผูนําดานรองเทาหนังในเอเชีย รัฐบาลของไตหวันไดใหการ
สนับสนุนอุตสาหกรรมนี้อยางเต็มที่ ปจจุบันมีการนําเทคโนโลยีใหมๆมาใชในการผลิต ทําใหไตหวัน
เปนคูแขงรองเทาแฟชั่นที่สําคัญของไทย 
  - จีน เปนผูสงออกรองเทาที่ใชแรงงานเขมขน (Labor Intensive) และมีสวนแบงใน
ตลาดสหรัฐอเมริกามากที่สุดถึงเกือบรอยละ 50 รองเทายางและรองเทาพลาสติกจากประเทศจีนครอง
ความเปนเจาตลาดโลกทําใหไทยตองสูญเสียตลาดใหจีนไป 

5. การสงออกของผูประกอบการอุตสาหกรรมไทยในชวงเวลาที่ผานมา ตลาดป 2545 ตอง
เผชิญกับปญหาอุปสรรคทางการคาที่ไมใชภาษี (NTBs) อยางมาก โดยเฉพาะดานมาตรฐานผลิตภัณฑ
ที่แตละประเทศเริ่มนํามาใชเพ่ือเปนขอกีดกันสินคาจากตางประเทศเขาสูประเทศของตนมากขึ้น และ
เพ่ือเปนการปกปองผูประกอบการอุตสาหกรรมภายในประเทศของตน 
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Code 078 – 079 : โรงเลื่อยไม และการผลิตผลิตภัณฑจากไม และไมกอก 
 

อุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือนนับเปนอุตสาหกรรมที่มีบทบาทสําคัญในภาวะเศรษฐกิจของ
ประเทศที่มีความจําเปนตองมีรายไดจากการสงออกเปนหลัก เพราะสามารถสรางงานและสรางรายได
ใหกับประเทศปละไมต่ํากวา 1,000 ลานเหรียญสหรัฐ นอกจากนี้ยังเปนอุตสาหกรรมประเภทหนึ่งที่มี
ศักยภาพและเปนสินคาเปาหมายในการสงออกของประเทศไทยในขณะนี้ โดยเปนสินคาสงออกสําคัญ
อันดับที่ 17 ของไทย 
 

สถานการณการผลิตโดยรวม 

จากสถิติกรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ สิ้นป 2544 อุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือนมีจํานวนโรง
งานทั้งสิ้น 8,242 โรงงาน สวนใหญเปนโรงงานขนาดเล็กที่กระจายอยูในแหลงวัตถุดิบ ไดแก ภาค
เหนือ ภาคกลาง กรุงเทพฯ และปริมณฑล ใชเงินลงทุนรวม 56,105 ลานบาท กอใหเกิดการจางแรง
งาน 208,202 คน แบงตามประเภทผลิตภัณฑได 4 กลุม ดังจะแสดงไดจากตารางตอไปน้ี 

ตารางที่ 1 : จํานวนโรงงาน เงินลงทุน แรงงานจําแนกตามประเภทผลิตภัณฑ 

ประเภทผลิตภัณฑ จํานวนโรงงาน
(โรงงาน) 

เงินลงทุน 
(ลานบาท) 

แรงงาน 
(คน) 

1. โรงเล่ือย ไส ซอย ทําวงกบ 3,983 16,630 59,339 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 34(1), (2)  
ตาม พ.ร.บ โรงงาน 2535 

(48 %) (30 %) (29 %) 

2. ทําไมวีเนียร ไมอัด ยอยไมและอบแหง 203 19,343 10,665 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 34(3), (4) , (5)  
ตาม พ.ร.บ โรงงาน 2535 

(2 %) (34 %) (5 %) 

3. ทําผลิตภัณฑจากไม 1,213 3,730 61,104 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 36(1), (3), (4) 
ตาม พ.ร.บ โรงงาน 2535 

(15 %) (7 %) (29 %) 

4. ทําเครื่องเรือน และเครื่องตบแตงภายใน 2,843 16,402 77,094 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 37 ตาม พ.ร.บ  
โรงงาน 2535 

(35 %) (29 %) (37 %) 

รวม 8,242 56,105 208,202 

ที่มา : กรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2544 
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อุตสาหกรรมสวนใหญรอยละ 99 เปนธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอมซ่ึงในจํานวนนี้เปนโรง
งานประเภทโรงเลื่อย ไส ซอยไม ทําวงกบมีจํานวนโรงงานมากที่สุด รองลงมา ไดแก โรงงานทํา
เครื่องเรือนและเครื่องตบแตงภายใน โรงงานทําผลิตภัณฑจากไม และโรงงานทําไมอัด ไมวีเนียร ซ่ึง
จะเปนโรงงานขนาดใหญที่ใชเงินลงทุนสูง 

ประเภทผลิตภัณฑที่สามารถสรางมูลคาเพิ่มสูง คือ เครื่องเรือนไม โดยแบงการผลิตตาม
ลักษณะตลาดได ดังน้ี 

1. เครื่องเรือนที่ผลิตเพ่ือจําหนายในประเทศ เนนผลิตจากไมเน้ือแข็ง เน่ืองจากผูบริโภคไม
นิยมเน้ือไมสีขาวของไมยางพารา เครื่องเรือนประเภทนี้ประกอบดวยเฟอรนิเจอรชนิด Built-in และชนิด
ลอยตัว (Free Standing) 

2. เครื่องเรือนที่ผลิตเพ่ือการสงออก เนนผลิตจากไมยางพารารอยละ 60 ไมแผนเรียบรอย
ละ 3 (Particle Board และ MDF Board) และไมเน้ือแข็งรอยละ 10 และผลิตภัณฑจากไมอ่ืนๆซึ่ง
ประกอบไปดวยเฟอรนิเจอรชนิดถอดประกอบได (Knock Down) 
 

การผลิต 
 

ปริมาณการผลิตสินคาอุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือนในป 2545 เปนผลคาบเกี่ยวจาก
ปริมาณคําสั่งซ้ือของประเทศสหรัฐอเมริกา และสหภาพยุโรป รวมกับคําสั่งซ้ือที่เคยสั่งจากประเทศ 
มาเลเซียและอินโดนีเซีย ที่เร่ิมเขามาตั้งแตในชวงไตรมาสสุดทายของป 2544 สงผลใหปริมาณการ
ผลิตโดยเฉพาะเครื่องเรือนไมเพ่ิมสูงขึ้น 
 

การจําหนายในประเทศ 
 

สืบเน่ืองจากแผนกระตุนเศรษฐกิจของรัฐบาลที่สงผลใหภาคธุรกิจอสังหาริมทรัพยมีกําลังซื้อ
เพ่ิมขึ้น  ประกอบกับเปนชวงที่ผลิตผลทางการเกษตรออกสูตลาด ทําใหอํานาจซื้อของผูบริโภคเพิ่ม
ขึ้น นอกจากนี้ผูประกอบการผลิตเครื่องเรือนชั้นนําหลายบริษัทยังไดปรับเปลี่ยนกลยุทธทางการ
ตลาดโดยการลดราคาสินคา และเนนการประชาสัมพันธเพ่ือจูงใจผูบริโภค ทําใหภาพรวมของตลาด
ภายในประเทศเริ่มกระเตื้องขึ้น 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การสงออก 
 

ประเภทผลิตภัณฑจากไมที่ผลิตและสงออกแบงได 3 กลุม (ตารางที่ 2) คือ 
1. เครื่องเรือนและชิ้นสวน ประกอบดวย เครื่องเรือนไม เครื่องเรือนอ่ืนๆ และชิ้นสวนเครื่อง

เรือน โดยมีมูลคาการสงออกในชวง 11 เดือนแรกของ ป 2545 จํานวน 883.1 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิม
ขึ้นจากชวงเดียวกันของปกอน รอยละ 10.9 

2. ผลิตภัณฑไม ประกอบดวย กรอบรูป อุปกรณกอสราง เครื่องใช รูปแกะสลัก และเครื่อง
ประดับตาง ๆ โดยมีมูลคาการสงออกในชวง 11 เดือนแรกของ ป 2545 จํานวน 323.3 ลานเหรียญ
สหรัฐ เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 6 

3. ไมแปรรูปและผลิตภัณฑไมแผน ในชวง 11 เดือนแรกของ ป 2545 มีมูลคาการสงออก
จํานวน 69.9 ลานเหรียญสหรัฐ และหากเปรียบเทียบในชวงเดียวกันของป 2544 เพ่ิมขึ้นรอยละ 18.3 
 
ตารางที่ 2 : มูลคาการสงออกของอุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือน 

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐฯ 

รายการ ม.ค.– 
พ.ย. 44 ป 2544 

ม.ค. – 
พ.ย. 45 

ป 2545 
(ประมาณการ) 

อัตราขยายตัว 
(%) 44&45 

อัตราขยายตัว (%) 
ม.ค. – พ.ย. 44& 
ม.ค. – พ.ย. 45 

1.เค ร่ือ งเรือนและชิ้ น
สวน 

796 868.3 883.1 963.4 11.0 10.9 

1.1 เครื่องเรือนไม 460.7 505.3 515.9 562.8 11.4 1.0 
1.2 เครื่องเรือนอื่น ๆ 158.6 172.3 174.4 190.3 10.4 10.0 
1.3 ชิ้นสวนเครื่องเรือน 56.5 61.5 68.3 74.5 21.1 20.9 
2.ผลิตภัณฑไม 305.1 328.5 323.3 352.7 7.4 6.0 
2.1 เครื่องใชทําดวยไม 95.7 103 104.8 114.3 11.0 9.5 
2.2 อุปกรณกอสรางไม 98.2 106.6 94.2 102.8 -3.6 -4.1 
2.3 กรอบรูปไม 87.6 93.1 96 104.7 12.5 9.6 
2.4 รูปแกะสลักและเครื่อง
ประดับทําดวยไม 

23.6 25.8 28.3 30.9 19.8 19.9 

3.ไมและผลิตภัณฑ ไม
แผน 

59.1 65.2 69.9 76.3 17.0 18.3 

รวม 2,141.1 2,329.6 2,358.2 2,572.7 10.4 10.1 
ที่มา : ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจการคา โดยความรวมมือของกรมศุลกากร กรมสงเสริมการสงออก 
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การนําเขา 
 

ประเภทผลิตภัณฑที่นําเขาหลัก ไดแก ไมซุง และไมแปรรูป โดยในชวง 11 เดือนแรกของ ป 
2545 มีมูลคาการนําเขาจํานวน 349.2 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันของ ป 2544 รอย
ละ 8.84  
 
ตารางที่ 3 : มูลคาการนําเขาไมซุง และไมแปรรูป                           หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ 

รายการ  
ม.ค.–พ.ย. 44 

           
ป 2544 

ม.ค.–พ.ย.  
ป 2545 

ป 2545 
(ประมาณการ) 

อัตราขยาย
ตัว (%) 
44&45 

อัตราขยายตัว (%)
ม.ค. – พ.ย. 44 & 
ม.ค. – พ.ย. 45 

ไมซุงและไมแปรรูป 320.8 341.9 349.2 380.9 11.41 8.84 
ที่มา : ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจการคา โดยความรวมมือของกรมศุลกากร กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 
 
 ในชวง 11 เดือนแรกของ ป 2545 ปริมาณการผลิตโดยเฉพาะเครื่องเรือนไมเพ่ิมขึ้น สงผลให
มูลคาการนําเขาไมซุงและไมแปรรูปมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นประมาณรอยละ 8.84 โดยเปรียบ
เทียบกับชวงเวลาเดียวกันในป 2544 สําหรับมูลคาการสงออกเคร่ืองเรือนไม มีอัตราการขยายตัวเพ่ิม
ขึ้นรอยละ 11.41 นอกจากนี้ผลิตภัณฑไมทุกประเภทมีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น ยกเวนอุปกรณกอ
สรางไม  ซ่ึ งมีความตองการใชภายในประเทศเพิ่ มขึ้นจากภาวะการฟ นตัวของภาคธุรกิจ
อสังหาริมทรัพย 
 สําหรับตลาดในภูมิภาคเอเชียซ่ึงสวนใหญเปนคูแขงทางการคา ไดแก ญ่ีปุน ไตหวัน จีน และ
อินเดีย พบวามีความตองการไมและผลิตภัณฑไมแผนเพ่ิมขึ้น เน่ืองจากอัตราการขยายตัวของมูลคา
การสงออกเพิ่มขึ้นประมาณรอยละ18.3 เม่ือเทียบชวงระยะเวลา 11 เดือนแรกในป 2545 กับชวงเวลา
เดียวกันในป 2544 
 กลาวโดยสรุปภาวะการผลิตของอุตสาหกรรมไมและเคร่ืองเรือนของป 2545 อยูในภาวะดีขึ้น
เม่ือเทียบกับป 2544 ถึงแมประชาชนในสหรัฐจะชะลอการใชจายเพื่อเตรียมพรอมในกรณีภาวะ
สงครามระหวางสหรัฐและอิรักปะทุขึ้น การผลิตของไทยซึ่งเปนการผลิตตาม Order และสวนใหญยัง
ไมมีตราสินคา(Brand Name)เปนของตนเอง จึงไดรับผลกระทบโดยตรง นอกจากนี้ภาครัฐไดออก
มาตรการกระตุนเศรษฐกิจเพ่ือกระตุนการใชจายในการบริโภคใหภาคอสังหาริมทรัพยฟนตัว ซ่ึงจะทํา
ใหภาคการผลิตของอุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือนกระเตื้องขึ้น สําหรับการสงออกในชวง 11 เดือน
แรกของป 2545 มีมูลคา 2,358.2 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันของป 2544 ประมาณ
รอยละ 10.1 
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แนวโนม 
 
 แนวโนมป 2546 คาดวาจะมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นในชวงไตรมาสแรกของป 2546 เน่ือง
จากจะมีการสงมอบสินคาตาม Order ที่เขามาในชวงไตรมาสที่สี่ ประกอบกับผูประกอบการมีการปรับ
กลยุทธดานการตลาดโดยการลดราคาสินคาสําหรับตลาดภายใน สวนตลาดตางประเทศมีการขยาย
สวนแบงตลาดในตลาดเดิม ไดแก ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร และสหภาพยุโรป และเจาะ
ตลาดใหมๆ เชน จีน และตะวันออกกลาง รวมถึงการปรับรูปแบบผลิตภัณฑตามความตองการ และ
การจัดตั้ง Thailand Furniture Mart เปนตน 
 ปริมาณการผลิตเครื่องเรือนและชิ้นสวน และผลิตภัณฑไมในป 2545 ยังคงขยายตัวอยางตอ
เน่ืองอันเปนผลมาจากปริมาณคําสั่งซ้ือของประเทศสหรัฐอเมริกาที่เขามาอยางตอเน่ืองจากปญหาขอ
ขัดแยงทางการเมืองที่นํามาสูการกอการรายสากล (เหตุการณ 11 กันยายน 2544 ที่ สหรัฐอเมริกา 
และที่บาหลี อินโดนีเซีย) สงผลใหเครื่องเรือนและชิ้นสวนที่เคยสั่งซ้ือจากประเทศมาเลเซีย และอินโด
นีเซียเขามาประเทศไทยทั้งหมด นอกจากนี้จากการประสานกับสมาคมอุตสาหกรรมเครื่องเรือนไทย
ทราบวา ไตหวันเริ่มยายฐานการผลิต และการลงทุนในอุตสาหกรรมเครื่องเรือนจากมาเลเซีย มาที่ 
จีน และเวียดนามแทน ซ่ึงจะสงผลดีตอภาคการผลิตของไทยในระยะนี้เพ่ิมขึ้น นอกจากนี้ประเทศใน
กลุม EU โดยเฉพาะอังกฤษ และเยอรมนี ซ่ึงเปนประเทศนําเขาเคร่ืองเรือนและชิ้นสวนสําคัญจากมา
เลเซีย และอินโดนีเซีย เริ่มสั่งสินคาโดยเฉพาะชิ้นสวนเครื่องเรือนจากไทยเพิ่มขึ้นมาก มูลคาการสง
ออก ชิ้นสวนเครื่องเรือนไม มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นมากที่สุดในกลุมเครื่องเรือนและชิ้นสวน 
สําหรับกลุมผลิตภัณฑไมมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นทุกผลิตภัณฑ นอกจากนี้ในกลุมไมและผลิต
ภัณฑไมแผน ยังคงมีการสงออก ไมแปรรูป ใหกับประเทศคูแขงทางการคา ไดแก จีน  และฮองกง 
โดยในชวง 11 เดือนแรกของป 45 มูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นประมาณรอยละ 18.3 ประเทศคูแขง
หลักๆไดชะลอการสงออกไมแปรรูปของตนเอง และหันมานําเขาจากไทยเพิ่มขึ้นตอการสงออกไมแปร
รูป 
 การสงออกไมแปรรูปใหกับประเทศคูแขงทางการคา ไดแก จีน และฮองกง เพ่ิมขึ้นประมาณ
รอยละ 95 (เปรียบเทียบ 9 เดือนของป 2544 และป 2545 ) ซ่ึงอาจสงผลกระทบตอภาคอุตสาหกรรม
ไมและเครื่องเรือนภายในประเทศได เน่ืองจากในชวงปลายป 2545 มีคําสั่งซื้อจากประเทศสหรัฐฯ 
และกลุม EU เขามาจํานวนมาก อาจสงผลตอปริมาณการผลิตและการสงออกที่คาดวาจะขยายตัวเพ่ิม
ขึ้นประมาณรอยละ 8-10 
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ปญหาและอุปสรรค 
 

1. กฎ ระเบียบขอบังคับที่เขมงวดของทางราชการโดยเฉพาะ พ.ร.บ. ปาไม พ.ศ. 
2484  

2. ขาดความเชื่อมโยงระหวางเกษตรกรชาวสวนยางพารา อุตสาหกรรมแปรรูป และ 
อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอร เพ่ือใหเกิดความสมดุลของปริมาณไมวัตถุดิบ ความตองการของอุตสาห
กรรมภายในประเทศ และการสงออก 

3. ผลิตภาพการผลิตต่ํามีความสูญเสียและการสิ้นเปลืองสูง ทําใหตนทุนตอหนวยสูง
กวาคูแขง 

4. ขาดเทคโนโลยีการผลิตและการจัดการที่ทันสมัย 
5. ขาดการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑใหม ๆ ที่เปนที่ยอมรับในตลาดโลก 
6. ขาดอุตสาหกรรมสนับสนุนและการรับชวงการผลิต เชน การผลิตสวนประกอบและ

วัสดุสําหรับเครื่องเรือน (Fitting) บรรจุภัณฑที่แข็งแรงและสวยงาม เปนตน 
7. การแขงขันของเฟอรนิเจอรและช้ินสวนในตางประเทศมีความรุนแรงมากขึ้นทั้งใน

ดานราคาและรูปแบบ 
8. ตลาดสงออกมีจํากัด  ทําใหตองพ่ึงพาตลาดญี่ปุน และสหรัฐฯ 
9. การกีดกันทางการคา 
10. ผูประกอบการมีปญหาดานหนี้สินที่ไมกอใหเกิดรายได 
11. ขาดหองปฏิบัติการในการทดสอบผลิตภัณฑ 
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Code 081 : โรงงานทําเยื่อกระดาษ 
 
- เยื่อกระดาษ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 

 กระดาษเปนวัสดุที่ถูกนํามาใชและเกี่ยวของกับการดํารงชีวิตประจําวันของมนุษยมากที่สุดและ
ภายหลังการใชแลวยังสามารถนํากลับมาใชไดใหม (Recycled) ทําใหกระดาษจึงเปนที่นิยมและเปนสวน
ประกอบสําคัญในผลิตภัณฑเครื่องใชประเภทตางๆ อาทิเชน ผลิตภัณฑดานสุขอนามัย ประเภทกระดาษ
อนามัย หรือ กระดาษชําระ หรือถูกนํามาใชเปนวัสดุสื่อกลางสําหรับการศึกษาและการสื่อสารประชา
สัมพันธ ประเภทหนังสือ ตําราเรียนและสื่อพิมพตางๆ นอกจากนี้กระดาษยังถูกนํามาใชเปนวัสดุสําคัญที่
ใชในการกักเก็บและรักษาสินคาระหวางการขนสงในรูปแบบผลิตภัณฑบรรจุภัณฑชนิดตางๆ 
 ปจจุบันประเทศไทยมีโรงงานผลิตเยื่อกระดาษ 5 ราย โรงงานผลิตกระดาษประมาณ 52 ราย และ
โรงงานผลิตกระดาษครบวงจร 1 ราย มีการจางงานประมาณ 3 แสนคน  

วัตถุดิบหลักที่ใชในการผลิตของอุตสาหกรรม ไดแก เยื่อใยยาว (Long Fiber Pulp) เยื่อใยสั้น 
(Short Fiber Pulp) และเศษกระดาษ (Waste Paper Pulp) เยื่อใยยาวทําจากไมสน เสนใยมีขนาดยาว  
3 - 5 มิลลิเมตรมีความเหนียวแข็งแรง เยื่อใยสั้นทําจากไมยูคาลิปตัส ไมไผ ชานออย ใหเสนใยขนาด 1-2 
มิลลิเมตร ความเหนียวและแข็งแรงต่ํากวาเยื่อใยยาว สวนเยื่อเศษกระดาษ ทําจากเศษกระดาษที่ใชแลว 
ความแข็งแรงจะยิ่งต่ําลงเมื่อผานกระบวนการผลิตมาหลายครั้งและคอนขางสกปรกนิยมใชเปนวัตถุดิบใน
การผลิตกระดาษแข็งและกระดาษทําลอนลูกฟูก 

วัตถุดิบที่ใชผลิตกระดาษในประเทศไทยประกอบดวยเยื่อใยสั้นรอยละ 26 เยื่อใยยาวรอยละ 8 
และเศษกระดาษรอยละ 66 ประเทศไทยสามารถผลิตไดเฉพาะเยื่อใยสั้น สวนเยื่อใยยาวตองนําเขาจาก
ตางประเทศ สําหรับเศษกระดาษไดจากการเก็บรวบรวมในประเทศและนําเขาจากตางประเทศ 

อุตสาหกรรมเยื่อกระดาษมีกําลังการผลิต 945,000 ตัน มีอัตราการใชกําลังการผลิต รอยละ 98 
วัตถุดิบที่ใชเปนไมยูคาลิปตัสรอยละ 82 โดยในการจัดหาไมยูคาลิปตัสนั้น ผูประกอบการจะผลิตกลาไม  
ยูคาลิปตัส ใหเกษตรกรนําไปปลูกสําหรับปอนโรงงานผลิตเยื่อกระดาษ เพ่ือผลิตเยื่อกระดาษสําหรับปอน
ใหโรงงานผลิตกระดาษทําการผลิตกระดาษประเภทตางๆ เชน กระดาษคราฟท กระดาษแข็ง กระดาษ
หนังสือพิมพ กระดาษพิมพเขียน กระดาษอนามัย และกระดาษอื่นๆ สําหรับกระดาษคราฟทและกระดาษ
แข็งก็จะสงใหโรงงานผลิตบรรจุภัณฑเพ่ือนําไปใชทํากลองบรรจุภัณฑตอไป 
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 โดยภาพรวมของอุตสาหกรรมเยื่อกระดาษและกระดาษ ป 2545 ปริมาณความตองการใชเยื่อ
กระดาษและกระดาษขยายตัวประมาณรอยละ 7 ตามการฟนตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ ปริมาณการใช
เยื่อกระดาษทั้งเยื่อใยสั้นและเยื่อใยยาวประมาณ 1 ลานตัน และปริมาณการใชกระดาษและกระดาษแข็ง
ประมาณ 2.2 ลานตัน 

กําลังการผลิตเยื่อกระดาษและกระดาษในป 2545 ประมาณ 4.7 ลานตัน แบงเปนเยื่อใยสั้น 1 
ลานตัน และ กระดาษและกระดาษแข็ง 3.7 ลานตัน อัตราการใชกําลังการผลิตรอยละ 75 สูงขึ้นจากปกอน
รอยละ 2 ปริมาณการใชเศษกระดาษในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ 1.8 ลานตันสูงขึ้นจากปกอนรอยละ 4 
 
ตารางที่1 : ประมาณการภาวะอุตสาหกรรมเยื่อกระดาษ ป 2545  

หนวย : พันตัน 
ผลิตภัณฑ ปริมาณการใช ปริมาณการผลิต กําลังการผลิต อัตราการใชกําลังการผลิต 
- เยื่อใยสั้น 
- เยื่อใยยาว 

รวม 

741 
216 
957 

927 
- 

927 

945 
- 

945 

98% 
- 

- เศษกระดาษ 1,830 ปริมาณเก็บ 950  อัตราหมุนเวียน 52% 
-ก ระด าษ แ ล ะ
กระดาษแข็ง 

 
2,169 

 
2,575 

 
3,734 

 
69% 

ที่มา : สมาคมอุตสาหกรรมเยื่อและกระดาษไทย 
 

ในป 2545 กําลังการผลิตกระดาษภายในประเทศสูงขึ้นเล็กนอย เน่ืองจากมีการปรับปรุงเครื่อง
จักรใหทันสมัย ดวยขนาดกําลังการผลิตรวม 3.7 ลานตัน โดยกระดาษคราฟทมีสัดสวนกําลังการผลิตสูง
สุด คือ รอยละ 60 รองลงมาไดแก กระดาษพิมพเขียน รอยละ 27 อัตราการใชกําลังการผลิตสูงขึ้นเล็ก
นอยจากปกอน รอยละ 66 เปนรอยละ 69 เน่ืองจากปริมาณความตองการกระดาษสูงขึ้น 

ในป 2545 ไทยมีปริมาณการใชกระดาษ 2.2 ลานตัน ขยายตัวจากปกอนรอยละ 7 ปริมาณการใช
กระดาษตอคนสูงขึ้นจากปกอน 2 กิโลกรัม เปน 34.5 กิโลกรัม อัตราการขยายของการ ใชกระดาษสูงขึ้น 
เน่ืองจากภาคการสงออกสินคาและความตองการภายในประเทศสูงขึ้น กระดาษแข็งและกลองมีปริมาณ
การใชสูงขึ้น รอยละ 7-8 กระดาษพิมพเขียนมีปริมาณการใชเพ่ิมขึ้นรอยละ 7 ซึ่งเปนผลมาจากการขยาย
ตัวทางเศรษฐกิจของประเทศที่ทําใหความตองการสิ่งพิมพและเอกสารสื่อโฆษณาสูงขึ้น 
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ตารางที่ 2 : ประมาณการภาวะอุตสาหกรรมกระดาษ ป 2545 

ปริมาณการใช ปริมาณการผลิต กําลังการผลิต ผลิตภัณฑ 
พันตัน สัดสวน 

(%) 
พันตัน สัดสวน 

(%) 
พันตัน สัดสวน 

(%) 

อัตราการ 
ใชกําลัง 

การผลิต (%) 
กระดาษคราฟท 1,220 56 1,447 56 2,219 60 65 
กระดาษพิมพเขียน 429 20 706 27 1,008 27 70 
กระดาษแข็ง 205 10 205 8 293 8 100 
กระดาษหนังสือพิมพ 245 11 126 5 126 3 100 
กระดาษอนามัย 70 3 91 4 88 2 100 
รวม 2,169 100 2,575 100 3,734 100 69 
ที่มา : สมาคมอุตสาหกรรมเยื่อและกระดาษไทย 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

ในชวง 11 เดือนแรกของป 2545 ประเทศไทยมีการสงออกกระดาษ และผลิตภัณฑกระดาษ คิด
เปนมูลคา 576.3 ลานเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวจากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 2 โดยประเภทกระดาษ
ที่มีมูลคาสงออกมากที่สุด คือ กระดาษพิมพเขียน (รอยละ 35.6) รองลงมา ไดแก กระดาษชําระ กระดาษ
เช็ดหนา และกระดาษอนามัย  (รอยละ 22.8) กระดาษแข็ง (รอยละ 13.1) กระดาษบรรจุภัณฑ  
(รอยละ 11.8) กระดาษคราฟท (รอยละ 9.3) และกระดาษอื่นๆ (รอยละ7.3) ผลิตภัณฑที่มีการสงออก
ขยายตัวอยางตอเน่ืองตั้งแตป 2542 ไดแก กระดาษชําระ กระดาษเช็ดหนา กระดาษอนามัย และบรรจุ
ภัณฑกระดาษ ซึ่งในชวง 11 เดือนแรกของป 2545 ขยายตัวจากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 16.6 และ
15.7 ตามลําดับ ในขณะที่กระดาษคราฟทและกระดาษพิมพเขียนปรับตัวลดลงรอยละ 22.35 และ 5 ตาม
ลําดับ 

ตลาดสงออกกระดาษสําคัญของไทย ไดแก จีน ฮองกง มาเลเซีย เบลเยี่ยม และไตหวัน โดย
กระดาษคราฟทและกระดาษแข็งสงออกไปจีนมากที่สุด กระดาษพิมพเขียนสงออกไปฮองกงและ 
มาเลเซีย กระดาษชําระ และกระดาษอนามัยสงออกไปเบลเยี่ยมและมาเลเซีย บรรจุภัณฑสงออกไป
ไตหวัน ในป 2545 มูลคาการสงออกกระดาษและผลิตภัณฑกระดาษคาดวาประมาณ 630 ลานเหรียญ
สหรัฐฯ ขยายตัวจากป 2544 รอยละ 3 ผลิตภัณฑที่มีแนวโนมการขยายตัวของการสงออกอยางตอเน่ือง 
คือ กระดาษชําระ กระดาษเช็ดหนา และ บรรจุภัณฑกระดาษ ผลิตภัณฑที่ทํารายไดจากการสงออกสูงสุด 
คือ กระดาษพิมพเขียน และรองลงมาคือ กระดาษชําระ กระดาษเช็ดหนา และกระดาษอนามัย 
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การนําเขาเยื่อกระดาษและเศษกระดาษของไทยเพื่อใชเปนวัตถุดิบในการผลิตกระดาษในชวง  
11 เดือนแรกของป 2545 มีมูลคา 285.5 ลานเหรียญสหรัฐฯ เม่ือเปรียบเทียบกับมูลคาการนําเขาของชวง
เดียวกันของป 2544 ซึ่งมีมูลคานําเขา 275.7 ลานเหรียญสหรัฐฯ เปนการปรับตัวเพิ่มขึ้น รอยละ 3.5 
แหลงนําเขาเยื่อกระดาษและเศษกระดาษที่สําคัญของไทย ไดแก ประเทศสหรัฐอเมริกา แคนาดา ญี่ปุน 

สวนการนําเขากระดาษในชวง 11 เดือนแรกของป 2545 มีมูลคา 448.4 ลานเหรียญสหรัฐฯ 
ประเภทที่มีสัดสวนการนําเขามากที่สุด คือ กระดาษแข็ง กระดาษกลอง และกระดาษคราฟท รอยละ 50.4 
เน่ืองจากการสงออกขยายตัวทําใหความตองการใชกระดาษแข็ง กระดาษกลอง และกระดาษคราฟทใน
การผลิตบรรจุภัณฑสําหรับสงออกสินคามากขึ้น รองลงมาไดแกกระดาษพิมพเขียน (รอยละ 13.3) 
กระดาษหนังสือพิมพ (รอยละ 12.8) เม่ือเปรียบเทียบกับชวงเดียวกันของป 2544 มูลคาการนําเขา
กระดาษลดลงรอยละ 10.4 เน่ืองจากการนําเขากระดาษพิมพเขียน และกระดาษหนังสือพิมพลดลง 

แหลงนําเขากระดาษที่สําคัญของไทย ไดแก ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา สิงคโปร และไตหวัน กระดาษที่
ไทยนําเขาจากญี่ปุนสวนมากเปนกระดาษหนังสือพิมพและกระดาษพิมพเขียน สวนที่นําเขาจากสหรัฐ
อเมริกาและสิงคโปรเปนกระดาษแข็งและกลอง สําหรับประเทศไตหวันเปนประเทศที่ไทยนําเขากระดาษ
คราฟทมากที่สุด 

ในป 2545 มูลคาการนําเขากระดาษ คาดวาประมาณ 490 ลานเหรียญสหรัฐฯ ลดลงจากป 2544 
รอยละ 8.9 เน่ืองจากการผลิตกระดาษในประเทศสูงขึ้น 
 
แนวโนม 
 

ปริมาณความตองการใชเยื่อกระดาษคาดวาขยายตัวรอยละ 5 ตามการขยายตัวของอุตสาหกรรม
กระดาษ และมีการวางแผนตั้งโรงงานผลิตเยื่อกระดาษจากชานออย ขนาดกําลังการผลิตปละ 100,000 
ตัน ซึ่งคาดวาจะสามารถเปดดําเนินการไดใน 2 ปขางหนา ซึ่งจะทําใหมีกําลังการผลิตเยื่อใยสั้นมากกวา 
1 ลานตัน 

สําหรับอุตสาหกรรมกระดาษ ปริมาณความตองการกระดาษคาดวาจะสูงขึ้นจากรอยละ 2.3 เปน
รอยละ 6 โดยในป 2546 จะมีการขยายกําลังการผลิต 110,000 ตัน ซึ่งจะทําใหกําลังการผลิตโดยรวมสูง
ถึง 3.8 ลานตัน ในป 2546 
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ปญหา และอุปสรรค 
 

1. การทุมตลาดจากผูผลิตกระดาษตางประเทศ เพ่ือระบายสินคาที่ถูกกีดกันทางการคา 
2. ขาดความเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมตอเน่ือง (Cluster) เชน อุตสาหกรรมการพิมพและการ

บรรจุภัณฑ 
3. ขาดการสงเสริม และประชาสัมพันธในเรื่องการปลูกไมยูคาลิปตัส ตลอดจนไมยูคาลิปตัสยัง

ไมจัดเปนพืชเศรษฐกิจ ทําใหไมไดถูกจัดอยูในเขตพ้ืนที่ยุทธศาสตรที่รัฐบาลจะใหการสงเสริม (Zoning) 
4. การกีดกันทางการคาที่ไมใชภาษี  
5. กฎ ระเบียบ และขั้นตอนในการดําเนินงานของหนวยงานราชการไมเอ้ือตอการพัฒนา และสง

เสริมประสิทธิภาพในการแขงขัน เชน เร่ืองการคืน VAT ตลอดจนระยะเวลาการทํางานของกรมศุลกากรที่
มีขั้นตอนมากมายและลาชา 
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Code 082 : การผลิตผลิตภัณฑจากกระดาษ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 ปจจุบันอุตสาหกรรมกระดาษไดมีการใชเทคโนโลยีและเงินทุนสูง (Technology and Capital 
Intensive) เชนเดียวกับการผลิตเยื่อกระดาษ มีโรงงานกระดาษทั้งหมดประมาณ 52 โรงงาน ซึ่งผู
ผลิตแตละรายอาจผลิตไดมากกวาหนึ่งชนิดก็ไดและมีกําลังการผลิตมีรวมกันประมาณ 36.5 ลานตัน 
(พ.ศ.2543) โดยกระดาษที่มีอัตราการขยายตัวสูงที่สุดคือ กระดาษคราฟทเพ่ิมขึ้นรอยละ 8.27 
กระดาษอนามัยรอยละ 8.10 จากกําลังการผลิตกระดาษทั้งหมด เปนกระดาษคราฟทรอยละ 60.55 
กระดาษพิมพเขียนรอยละ 26.92 กระดาษแข็งและกระดาษกลองรอยละ 6.98 กระดาษอนามัยรอยละ 
2.19 และกระดาษหนังสือพิมพรอยละ 3.34 ตามลําดับ ซึ่งจําแนกรายละเอียดไดดังนี้ 

1. กระดาษคราฟท ปจจุบันมีผูผลิตกระดาษคราฟทประมาณ 17 ราย มีกําลังการผลิตรวม
ประมาณ 2,211,100 ตัน ผูผลิตรายใหญ ไดแก บริษัทสยามคราฟทอุตสาหกรรม บริษัทปญจพลไฟ
เบอรคอนเทนเนอร และบริษัทอุตสาหกรรมกระดาษคราฟท โดยมีสัดสวนกําลังการผลิตรวมกัน
ประมาณรอยละ 60 ของกําลังการผลิตกระดาษคราฟททั้งหมด ลักษณะอุตสาหกรรมการผลิตกระดาษ
คราฟทของไทยเปนการผลิตเพื่อตอบสนองความตองการในประเทศไทยเปนสําคัญ สวนใหญจะ
จําหนายใหกับโรงงานผลิตกลองและถุงกระดาษในประเทศ 

2. กระดาษพิมพเขียน ปจจุบันมีผูผลิตกระดาษพิมพเขียนประมาณ 13 ราย มีกําลังการผลิต
โดยรวมประมาณ 983,000 ตัน ปจจุบันกําลังการผลิตกระดาษพิมพเขียนเพียงพอตอความตองการใน
ประเทศผูผลิตกระดาษพิมพเขียนรายใหญ ไดแก บริษัทไฮเทคเปเปอร บริษัทเซนทรัลอุตสาหกรรม
กระดาษ บริษัทอุตสาหกรรมกระดาษบางปะอิน บริษัทกระดาษศรีสยาม และบริษัทเทพพัฒนา
กระดาษ มีกลังการผลิตรวมกันรอยละ 75 ของกําลังการผลิตทั้งหมด ซึ่งผูผลิตสวนใหญจะจําหนายใน
ประเทศเกือบทั้งหมดจึงจะสงออก ประมาณการผลิตกระดาษพิมพเขียนจะขึ้นกับภาวะเศรษฐกิจ การ
เพ่ิมขึ้นของประชากรและการขยายตัวของการศึกษา 

3. กระดาษแข็งและกระดาษกลอง ปจจุบันมีผูผลิตกระดาษแข็งและกระดาษกลองประมาณ 
14 ราย มีกําลังการผลิตโดยรวมประมาณ 255,000 ตัน ผูผลิตรายใหญ ไดแก บริษัทบูรพาอุตสาห
กรรม บริษัทโรงงานกระดาษเทนมา (ประเทศไทย)  บริษัทบางเลนเปเปอร และบริษัทอุตสาหกรรม
ไทย ซึ่งมีกําลังการผลิตรวมกันไมต่ํากวารอยละ 55 ของกําลังการผลิตรวม 

4. กระดาษอนามัย ในปจจุบันมีผูผลิต 6 ราย ไดแก บริษัทกระดาษเซลล็อก กระดาษไทยส
ก็อตต บริษัทคิมเบอรลี่คลาก (ประเทศไทย) และหางหุนสวน จํากัด อุตสาหกรรมกระดาษแมน้ํา 
บริษัทกระดาษธนาธร และบริษัทวังขนายเปเปอร มีกําลังการผลิต โดยรวมประมาณ 80,000 ตัน ซึ่ง
ในจํานวนผูผลิตรายใหญ 3 ราย ไดแก บริษัท ไทยสก็อตต บริษัทคิมเบอรลี่คลาก และบริษัทกระดาษ
เซลล็อกซ มีสัดสวนกําลังการผลิตรวมกันไมต่ํากวา รอยละ 50 ของกําลังการผลิตรวม อยางไรก็ตาม
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ถึงแมการผลิตจะเพิ่มมากขึ้น แตก็ตองเผชิญกับการแขงขันมากเชนกัน ทั้งนี้เพราะตลาดกระดาษ
อนามัยในประเทศคอนขางอ่ิมตัว ผูผลิตในประเทศมีการแขงขันตัดราคากันเอง 

5. กระดาษหนังสือพิมพ ในปจจุบันมีผูผลิต 3 ราย คือ บริษัทซินโฮเปเปอร (ประเทศไทย) 
บริษัทไทยนิวสพร้ินทเปเปอร และบริษัทหลุยเปเปอรกรุป มีกําลังการผลิตรวมกันประมาณ 122,000 
ตันตอป ซึ่งแตเดิมกําลังการผลิตของบริษัทซินโฮ เพียงรายเดียวไมเพียงพอตอความตองการใน
ประเทศ ทําใหสถานการณในปจจุบันมีผูผลิตกระดาษหนังสือพิมพ เพ่ิมขึ้นเพ่ือปอนตลาดในปะเทศ
มากขึ้น 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ในอุตสาหกรรมเยื่อกระดาษและกระดาษของไทยจําตองพ่ึงพาวัตถุดิบเยื่อใยยาวจากตาง
ประเทศเพื่อนํามารวมกับเยื่อใยสั้นที่มีวัตถุดิบภายในประเทศอีกทั้งวัตถุดิบจากเศษกระดาษที่มีตนทุน
ต่ําก็เปนอีกทางเลือกหน่ึงในการนําเขามาเปนวัตถุดิบในอุตสาหกรรม แหลงนําเขาเยื่อกระดาษและ
เศษกระดาษที่สําคัญจะมาจาก ประเทศแคนาดา สหรัฐอเมริกา และกลุมประเทศในสหภาพยุโรป 
อยางไรก็ตามในป 2544 ที่ภาวะเศรษฐกิจโลกซบเซาสงผลใหภาวะอุตสาหกรรมเยื่อกระดาษและ
กระดาษของไทยซึ่งไดรับผลกระทบจากเศรษฐกิจโลกที่อยูในภาวะถดถอยเชนกัน หากมองภาพรวม
ในป 2544 การนําเขาเยื่อกระดาษและเศษกระดาษมีการปรับตัวลดลงเยื่อกระดาษนําเขาทั้งสิ้น 198.2 
ลานเหรียญสหรัฐฯ ลดลงรอยละ 27.5 เม่ือเทียบกับป 2543 และเศษกระดาษมีมูลคาการนําเขาทั้งสิ้น 
100.9 ลานเหรียญสหรัฐฯ ปรับตัวลดลงรอยละ 35.5 เม่ือเทียบกับปกอน สวนการนําเขากระดาษ 
กระดาษแข็ง และผลิตภัณฑกกระดาษ ซึ่งมีแหลงนําเขาสวนใหญมาจากประเทศญี่ปุน มีการนําเขาลด
ลงเชนกัน โดยในป 2544 มีมูลคาการนําเขา 536.7 ลานเหรียญสหรัฐฯ ปรับตัวลดลงรอยละ 4.1 ยก
เวนกระดาษอนามัยที่มีการนําเขาปรับตัวสูงขึ้นรอยละ 6.9 มูลคาทั้งสิ้น 24.7 ลานเหรียญสหรัฐฯ 
 

ตารางที่ 1 : มูลคาการนําเขาในอุตสาหกรรมเยื่อกระดาษและกระดาษ 
มูลคาการนําเขา (ลานเหรียญสหรัฐฯ) อัตราการขยายตัว (รอยละ) 

ประเภท 
2541 2542 2543 2544 2542 2543 2544 

เย่ือกระดาษ 
เศษกระดาษ 
กระดาษหนังสือพิมพ 
กระดาษพิมพเขียน 
กระดาษคราฟท 
กระดาษแข็งและกลอง 
กระดาษอนามัย 
กระดาษอื่นๆ 

169.0 
82.4 
30.4 
48.3 
53.8 
140.8 
13.7 
83.1 

208.8 
95.5 
47.8 
100.1 
56.2 
136.4 
19.6 
67.7 

273.4 
156.4 
78.6 
130.7 
75.6 
169.0 
23.1 
82.5 

198.2 
100.9 
76.6 
118.9 
74.0 
159.9 
24.7 
82.5 

23.5 
15.9 
57.2 
107.2 
4.46 
-3.1 
43.1 
-18.5 

30.9 
63.8 
64.4 
30.6 
34.52 
23.9 
17.9 
21.8 

-27.5 
-35.5 
-2.5 
-9.0 
-2.1 
-5.4 
6.9 
0.0 

ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 
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ผลิตภัณฑกระดาษที่นําเขามากที่สุด คือ กระดาษแข็งและกระดาษกลองแตเดิมน้ันกระดาษที่
นําเขาในปริมาณมากที่สุด คือ กระดาษหนังสือพิมพ เน่ืองจากไมมีการผลิตภายในประเทศจนกระทั่ง
ป 2537  
 ปริมาณความตองการใชผลิตภัณฑกระดาษมีจํานวนประมาณ 1,959,000 ตันตอป ซึ่งมีการ
บริโภคผลิตภัณฑกระดาษมีแนวโนมเพ่ิมขึ้น สวนหน่ึงมีผลกระทบจากราคาวัตถุดิบ หรือราคาเยื่อใย
สั้นและเยื่อใยยาวที่ผันแปรตามราคาตลาดโลก 
 ความตองการใชกระดาษแตละประเภท 

1. กระดาษคราฟท กระดาษคราฟทเปนผลิตภัณฑกระดาษที่มีความตองการใชมากที่สุด
ประมาณ 1.10 ลานตัน ซึ่งมีสัดสวนโดยเฉลี่ยคิดเปนรอยละ 55.18 ของปริมาณความตองการใชผลิต
ภัณฑกระดาษ กระดาษคราฟทที่นําเขาจากตางประเทศสวนใหญ ซึ่งเดิมมีการนําเขาไมมากนัก เน่ือง
จากปริมาณการผลิตในประเทศเพียงพอกับความตองการและคุณภาพเทาเทียมกับที่นําเขาจากตาง
ประเทศแหลงนําเขาที่สําคัญ ไดแก ญี่ปุน ไตหวัน และสหรัฐอเมริกา 

2. กระดาษพิมพเขียน กระดาษพิมพเขียนเปนผลิตภัณฑที่มีความตองการใชประมาณ 0.36 
ลานตัน ซึ่งมีสัดสวนโดยเฉลี่ยรอยละ 18.52 ของปริมาณความตองการใชผลิตภัณฑกระดาษ กระดาษ
พิมพเขียนนําเขาจากตางประเทศเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ืองจากความตองการใชมากชึ้น และปริมาณการ
ผลิตในประเทศยังไมเพียงพอกับความตองการ แหลงนําเขาที่สําคัญ คือ ญี่ปุน เยอรมันนี และสหราช
อาณาจักร 

3. กระดาษแข็งและกลอง กระดาษแข็งและกลองมีความตองการใชประมาณ 0.19 ลานตัน 
มีสัดสวนโดยเฉลี่ยคิดเปนคอยละ 9.60 ของปริมาณความตองการใชผลิตภัณฑกระดาษ กระดาษแข็ง
และกลองที่นําเขาจากตางประเทศเนื่องจาก การผลิตยังไมเพียงพอกับความตองการภายในประเทศ 
แหลงนําเขาที่สําคัญ ไดแก ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา และเยอรมันนี 

4. กระดาษหนังสือพิมพ กระดาษหนังสือพิมพเปนผลิตภัณฑกระดาษที่มีปริมาณความ
ตองการใชประมาณ 0.27 ลานตัน สัดสวนโดยเฉลี่ยคิดเปนรอยละ 15.5 ของความตองการผลิตภัณฑ
กระดาษ กระดาษหนังสือพิมพสวนใหญนําเขาจากตางประเทศ เน่ืองจากในประเทศมีกําลังการผลิต
ไมเพียงพอกับความตองการ แหลงนําเขาที่สําคัญ ไดแก แคนาดา สหรัฐอเมริกา และประเทศในกลุม
ยุโรป 

5. กระดาษอนามัย กระดาษอนามัยเปนผลิตภัณฑกระดาษที่มีปริมาณความตองการใช
ประมาณ 0.06 ลานตัน มีสัดสวนเฉลี่ยคิดเปนรอยละ 2.9 ของปริมาณความตองการใชผลิตภัณฑ
กระดาษ เน่ืองจากความตองการใชกระดาษอนามัยเพ่ิมสูงขึ้นทุกป การนําเขากระดาษอนามัยจึงเพ่ิม
ขึ้น แหลงนําเขาที่สําคัญ ไดแก สหรัฐอเมริกา และไตหวัน อยางไรก็ตามกระดาษอนามัยประสบความ
สําเร็จในการผลิตเพ่ือทดแทนการนําเขา จนสามารถสงออกไดในปจจุบัน 
 การสงออกกระดาษของประเทศมีมูลคาไมมากนักหากเปรียบเทียบกับมูลคานําเขา จากภาวะ
เศรษฐกิจโลกซบเซาทําใหมูลคาการสงออกไปยังตลาดตางประเทศมีการปรับตัวลดลง ในป 2544 การ
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สงออกของกระดาษ เยื่อกระดาษ และผลิตภัณฑที่ทําจากกระดาษ มีมูลคาประมาณ 432.5 ลาน
เหรียญสหรัฐฯ มีอัตราการขยายตัวลดลงรอยละ 4.8 เม่ือเทียบกับป 2543 ซึ่งมีมูลคาการสงออก 
จํานวน 455.1 ลานเหรียญสหรัฐฯ อยางไรก็ตามในสวนการสงออกกระดาษชําระ กระดาษเช็ดหนา 
และกระดาษอนามัยมีการปรับตัวสูงขึ้นในอัตรารอยละ 20.4 โดยมีมูลคาการสงออกในป 2544 จํานวน 
122.5 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นจากป 2543 มูลคาจํานวน 101.7 ลานเหรียญสหรัฐฯ ตลาดที่สําคัญ
ในการสงออกกระดาษ เยื่อกระดาษ และผลิตภัณฑกระดาษ คือ ประเทศจีน และเกาหลี ในสวนของ
อุตสาหกรรมตอเน่ืองทั้งในสวนอุตสาหกรรมสิ่งพิมพ และบรรจุภัณฑกระดาษในป 2544 มีการขยาย
ตัวสูงขึ้น มูลคาการสงออกสิ่งพิมพในป 2544 มูลคาสูงถึง 48.4 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นจากป 
2543 ที่มีมูลคา 41.1 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นในอัตรารอยละ 17.7 และมีการเติบโตในทิศทางเดียว
กับอุตสาหกรรมสิ่งพิมพในป 2544 อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑกระดาษมีมูลคาการสงออก 64.4 ลาน
เหรียญสหรัฐฯ มีอัตราการขยายตัวรอยละ 13.9 เม่ือเทียบกับป 2543 ตลาดสงออกที่สําคัญในอุตสาห
กรรมสิ่งพิมพและบรรจุภัณฑ คือ ประเทศจีน ฮองกง และสิงคโปร สวนการสงออกในป 2545 ในระยะ 
9 เดือนแรก มูลคา 430.86 ลานเหรียญสหรัฐฯ ลดลงจากระยะเวลาเดียวกันของป 2544 รอยละ 3.20 
ถึงแมวาผูผลิตไดเพ่ิมกําลังการผลิตขึ้นจากปกอนแลวก็ตาม แตเน่ืองจากราคาเยื่อกระดาษในตลาด
โลกลดลง ทําใหมูลคาการสงออกกระดาษโดยรวมลดลงขณะที่ความตองการบริโภคผลิตภัณฑที่ทํา
จากกระดาษมีแนวโนมดีขึ้น 
 
ตารางที่ 2 : ตลาดสงออกที่สําคัญ 

มูลคา(ลานUSD) อัตราขยายตัว(รอยละ) สัดสวน(รอยละ)  
ประเทศ 2543 2544 2545 

(ม.ค.-ก.ย.) 
2543 2544 2545 

(ม.ค.-ก.ย.) 
2543 2544 2545 

(ม.ค.-ก.ย.) 
1.จีน 
2.ฮองกง 
3.มาเลเซีย 
4.เบลเยี่ยม 
5.ฟลิปปนส 
6.สิงคโปร 
7.สหรัฐอเมริกา 
8.ออสเตรเลีย 
9.ญี่ปุน 
10.ไตหวัน 

63.43 
86.20 
68.72 
33.60 
24.12 
48.16 
32.86 
27.59 
26.68 
21.75 

65.73 
67.50 
59.95 
37.44 
33.37 
40.95 
32.14 
34.60 
27.94 
35.44 

48.99 
48.67 
48.30 
37.31 
27.41 
25.27 
22.25 
21.21 
19.65 
16.16 

6.14 
-26.76 
27.59 
48.52 
36.89 
15.57 
52.55 
17.15 

334.53 
-23.84 

3.693 
-21.69 
-12.76 
13.25 
38.35 
-14.97 
-2.19 
25.41 
4.72 

62.94 

3.25 
2.31 
1.17 

30.23 
6.86 

-21.79 
-13.53 
-19.60 
-8.48 

-46.90 

12.04 
12.39 
10.98 
6.86 
6.11 
7.50 
5.89 
6.34 
5.12 
6.49 

10.17 
10.72 
11.03 
7.16 
6.77 
7.58 
6.57 
5.58 
4.84 
8.16 

12.13 
12.05 
11.96 
9.24 
6.79 
6.26 
5.51 
5.25 
4.87 
4.01 

รวม 10 ประเทศ 
อื่นๆ 
มูลคารวม 

442.04 
124.57 
546.61 

415.63 
130.39 
546.02 

330.32 
73.54 

430.86 

14.28 
-7.22 
8.55 

-1.52 
4.57 
-0.11 

-4.46 
2.93 
-3.20 

76.12 
23.88 

100.00 

73.24 
26.76 

100.00 

81.79 
18.21 

100.00 
ที่มา : สํานักบริการสงออก กรมสงเสริมการสงออก 
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แนวโนม 
 
 ภาพรวมอุตสาหกรรมกระดาษในป 2544 ยังมีการปรับตัวลดลง เน่ืองจากเศรษฐกิจโลกอยูใน
ภาวะชะลอตัว อยางไรก็ตามการสงออกของอุตสาหกรรมยังมีตลาดในจีนและบางประเทศในกลุมอา
เซียนเขามาชดเชย และผูผลิตยังมีการหาตลาดสงออกรองรับการผลิตสวนเกิน และดวยการผลิตดวย
ขั้นตอนเทคโนโลยีที่ทันสมัย ทําใหไดผลผลิตที่มีคุณภาพมาตรฐานรวมทั้งสามารถลดผลกระทบตอสิ่ง
แวดลอม อันเปนปจจัยที่เขามามีบทบาทการคาระหวางประเทศมากขึ้น สงผลใหปริมาณการสงออก
กระดาษไทยมีแนวโนมความตองการเพิ่มสูงขึ้นในอนาคต อีกทั้งตนทุนการผลิตในอุตสาหกรรมตอ
เน่ืองทั้งอุตสาหกรรมสิ่งพิมพและบรรจุภัณฑที่ผลิตภายในประเทศที่มีตนทุนต่ํา และสามารถแขงขัน
ไดในตลาดตางประเทศ ทําใหอุตสาหกรรมกระดาษของไทยยังคงมีศักยภาพในตลาดตางประเทศไทย 
และในป 2546 มีการปรับลดโครงสรางภาษีอากรนําเขาตามขอตกลงอาฟตา (AFTA) จะสงผลดีตอตน
ทุนการผลิตในอุตสาหกรรม และการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางตอเน่ืองในประเทศจีนยังเปนปจจัย
สนับสนุนอุตสาหกรรมกระดาษของไทย 
 

ตารางที่ 3 : ประมาณการตลาดสงออกป 2545-2547 อุตสาหกรรมกระดาษ 
มูลคา(ลาน USD) อัตราการขยายตัว(รอยละ) สัดสวน(รอยละ) ตลาดสงออกที่สําคัญ 

2544 2545 2546 2547 2545 2546 2547 2545 2546 2547 
1.ฮองกง 
2.จีน 
3.มาเลเซีย 
4.สิงคโปร 
5.เบลเยี่ยม 
6.ไตหวัน 
7.สหรัฐอเมริกา 
8.ญ่ีปุน 
9.อินโดนีเซีย 
10.เนเธอรแลนด 

67.50 
65.73 
59.95 
40.95 
37.44 
35.44 
32.14 
27.94 
16.01 
4.47 

67.20 
68.88 
62.16 
40.88 
39.87 
36.34 
30.97 
28.06 
16.35 
4.54 

70.79 
73.13 
64.06 
41.83 
41.94 
38.61 
30.95 
28.55 
16.91 
4.68 

73.11 
78.68 
65.91 
42.19 
41.10 
40.61 
31.90 
28.39 
17.49 
4.78 

-0.44 
4.79 
3.69 
-0.17 
6.50 
2.55 
-3.65 
0.42 
2.14 
1.48 

5.33 
6.16 
3.05 
2.32 
5.20 
6.23 
-0.07 
1.75 
3.39 
3.17 

3.29 
7.60 
2.89 
0.86 
-2.02 
5.19 
3.07 
-0.57 
3.46 
2.17 

12.00 
12.30 
11.10 
7.30 
7.12 
6.49 
5.53 
5.01 
2.92 
0.81 

12.10 
12.50 
10.95 
7.15 
7.17 
6.60 
5.29 
4.88 
2.89 
0.80 

12.08 
13.00 
10.89 
6.97 
6.79 
6.71 
5.27 
4.69 
2.89 
0.79 

ตลาดที่มีศักยภาพ 
1.ออสเตรเลีย 
2.ฟลิปปนส 
3.เวียตนาม 
4.สหราชอาณาจักร 
5.กัมพูชา 

 
34.60 
33.37 
11.01 
7.86 
6.62 

 
35.22 
34.38 
10.92 
8.12 
7.17 

 
37.56 
35.74 
11.47 
9.77 
7.61 

 
38.13 
36.38 
12.62 
11.62 
8.29 

 
1.80 
3.04 
-0.82 
3.18 
1.48 

 
6.62 
3.95 
5.00 

20.31 
3.17 

 
1.53 
1.77 
7.16 

18.95 
2.17 

 
6.29 
6.14 
1.95 
1.45 
1.28 

 
6.42 
6.11 
1.96 
1.67 
1.30 

 
6.30 
6.01 
2.03 
1.92 
0.79 

รวม 15 ประเทศ 
ตลาดหลัก 
ตลาดที่มีศักยภาพ 
อื่นๆ 
มูลคารวม 

481.04 
387.57 
 93.47 
 64.98 
546.02 

491.06 
395.25 
 95.82 
 68.94 
560.00 

513.57 
411.43 
102.14 
 71.43 
585.00 

530.86 
424.16 
106.71 
 74.39 
605.25 

2.08 
1.98 
2.51 
6.09 
2.56 

4.58 
4.09 
6.60 
3.62 
4.46 

3.37 
3.09 
4.47 
4.14 
3.46 

 87.69 
 70.58 
 17.11 
 12.31 
100.00 

87.79 
70.33 
17.46 
12.21 

100.00 

87.71 
70.08 
17.63 
12.29 

100.00 

ที่มา : สํานักบริการสงออก กรมสงเสริมการสงออก 
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ปญหาและอุปสรรค 
 

1. ดานการผลิต เน่ืองจากอุตสาหกรรมกระดาษเปนอุตสาหกรรมที่ตองอาศัยการผลิตที่ทัน
สมัย และมีประสิทธิภาพ แตปรากฏวาในปจจุบันอุตสาหกรรมนี้มีผูผลิตรายใหญเพียงรอยละ 5 ซึ่งมี
เครื่องจักรหลักที่ใชในกิจการเปนเครื่องจักรใหมและมีกรรมวิธีการผลิตที่ทันสมัย ในขณะที่ผูผลิตสวน
ใหญเปนรายเล็กๆใชเครื่องจักรเกาจากตางประเทศในการผลิต เน่ืองจากเงินทุนมีจํากัด และกรรมวิธี
การผลิตคอนขางลาสมัยและมีประสิทธิภาพต่ํา กอใหเกิดปญหาทางดานการผลิตทั้งในดานคุณภาพ
ของกระดาษที่ไมอาจทดแทนการนําเขาจากตางประเทศ และปริมาณการผลิตของโลกไมสมดุลกับ
ความตองการใช แมผูผลิตสวนใหญจะแกปญหาดายการหันมาใชเยื่อกระในประเทศ และเศษกระดาษ
มากขึ้น แตราคาเยื่อกระดาษและเศษกระดาษภายในประเทศก็มีราคาสูงตามราคาตลาดโลกดวย นอก
จากนี้แลวผูผลิตบางรายยังประสบปญหาวัตถุดิบไมเพียงพอ และวัตถุดิบมีคุณภาพต่ํา สําหรับเคมี
ภัณฑซึ่งเปนวัตถุดิบที่ใชในการผลิตที่ตองนําเขาจากตางประเทศโดยเฉพาะจากญี่ปุน  และกลุม    
สหภาพยุโรปก็ปรากฏวามีแนวโนมราคาสูงขึ้นจากเดิมมากเชนกัน 

2. อัตราอากรขาเขาวัตถุดิบของกระดาษ ปจจุบันผูผลิตอุตสาหกรรมกระดาษ มีอากรขาเขา
ปกติรอยละ 10 ทําใหประเทศไทยยังคงเสียเปรียบประเทศอินโดนีเซียที่เปนคูแขงสําคัญ 

3. ดานการตลาด จากการที่ราคาตนทุนวัตถุดิบถีบตัวสูงขึ้น ในขณะที่กําลังการผลิตยังเกิน
ความตองการอยู และตลาดภายในยังมีการแขงขันจากผูผลิตดวยกันมาก ทําใหผูผลิตโดยเฉพาะผู
ผลิตรายยอยไมอาจขึ้นราคากระดาษเพื่อชดเชยตนทุนที่เพ่ิมขึ้นได สงผลใหผูประกอบการจําเปนตน
แบกรับภาระตนทุนสวนเกินนี้ 
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Code 083 : การพิมพ การพิมพโฆษณา และโรงพิมพ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

ธุรกิจสิ่งพิมพในชวงครึ่งแรกป 2545 อยูในเกณฑดีเม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของป 2544 ทั้งนี้
เปนผลมาจากภาวะเศรษฐกิจของไทยที่มีการขยายตัวประมาณรอยละ 3.7 - 3.8 ทําใหความตองการ
บริโภคสื่อสิ่งพิมพตางๆ ของภาคธุรกิจเอกชนทางดานสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ รวมทั้งประชาชนทั่วไป
ทางดานหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสารเพิ่มสูงขึ้น ประการสําคัญในสวนของตนทุนวัตถุดิบประเภท
กระดาษพิมพเขียน และกระดาษหนังสือพิมพก็มีการปรับตัวลดลงเฉลี่ยรอยละ 25.0 เม่ือเทียบกับชวง
เดียวกันของปกอน ซึ่งเปนผลทําใหกําไรของธุรกิจปรับตัวดีขึ้น 

สวนในชวงครึ่งปหลัง ธุรกิจสิ่งพิมพของไทยมีปจจัยเสี่ยงทางดานเศรษฐกิจของไทยที่อาจมีอัตรา
การขยายตัวต่ํากวาชวงครึ่งปแรก ซึ่งเปนผลกระทบมาจากเศรษฐกิจของสหรัฐฯที่กําลังมีปญหาทางดาน
กําลังซื้อที่ทรุดลง ภายหลังตลาดหุนของสหรัฐปรับตัวลดลงอยางหนักในชวงตนของไตรมาสที่สามของป 
อยางไรก็ตามคาดวาธุรกิจสิ่งพิมพในประเทศนาจะยังคงเติบโตตอเน่ืองตามกําลังซ้ือและความเชื่อม่ันของ
ผูบริโภคที่ยังคงเพิ่มขึ้นตอเน่ือง แตสําหรับสิ่งพิมพเพ่ือการสงออกนั้นอาจจะไดรับผลกระทบจากเงินบาท
ที่แข็งคาขึ้นเม่ือเทียบกับคาเงินของสหรัฐฯบาง 

ธุรกิจสิ่งพิมพประกอบไปดวย 2 สวนหลักๆ คือธุรกิจโรงพิมพและธุรกิจสื่อสิ่งพิมพตางๆอาทิ 
หนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร และหนังสือทั่วไป ซึ่งสวนใหญผูประกอบการสิ่งพิมพรายใหญจะทําธุรกิจ
ทั้งสองสวน ในขณะที่ผูประกอบการรายเล็กจะทําเฉพาะการผลิตสิ่งพิมพหรือโรงพิมพอยางใดอยางหนึ่ง 
โดยปจจุบันมีผูประกอบการในธุรกิจสิ่งพิมพประมาณ 2,500 ราย โดยในชวงครึ่งแรกป 2545 ธุรกิจสิ่ง
พิมพในสวนของโรงพิมพมีอัตราการขยายตัวประมาณรอยละ 10 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันปกอน ในขณะ
ที่ธุรกิจสิ่งพิมพทั่วไปน้ันก็มีการขยายตัวทั้งทางดานรายไดจากการจําหนายสิ่งพิมพและรายไดจากคา
โฆษณาเพิ่มขึ้น ดังจะสังเกตไดจากผูประกอบการสิ่งพิมพในตลาดหลักทรัพยในชวงไตรมาสแรกป 2545 
ที่สวนใหญตางมีการแสดงผลกําไรที่เพ่ิมขึ้นเฉลี่ยประมาณรอยละ 20-30 

ตนทุนการผลิตที่สําคัญของธุรกิจสิ่งพิมพไดแกกระดาษคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 50-60 
โดยในชวงครึ่งแรกป 2545 ราคากระดาษไดมีการปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับชวงเดียวกันป 2544 โดย
เฉพาะกระดาษที่ใชในงานพิมพตางๆไมวาจะเปนกระดาษพิมพเขียน (กระดาษปอนดออฟเซ็ต) ราคา
จําหนายในชวง 2 เดือนแรกป 2545 ยังคงทรงตัวในระดับ 30,400 บาทตอตันเทากับเดือนธันวาคม 2544 
แตราคาเริ่มปรับตัวลดลงในชวงเดือนมีนาคมเปนตนมา จนถึงเดือนมิถุนายนราคาจําหนายอยูที่ระดับ 
29,600 บาทตอตัน ซึ่งเม่ือเฉลี่ยราคาจําหนายกระดาษพิมพเขียนในชวง 6 เดือนแรกของป 2545 จะอยูที่
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ระดับ 29,950 บาทตอตันลดลงรอยละ 19.6 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันปกอนซึ่งราคาอยูที่เฉลี่ย 30,550 
บาทตอตัน สําหรับทางดานของราคากระดาษหนังสือพิมพ  ซึ่งเปนกระดาษที่มีการใชมากในอุตสาหกรรม
สิ่งพิมพพบวามีราคาลดลงเชนเดียวกัน โดยราคาขายสงกระดาษหนังสือพิมพของผูผลิตในประเทศในชวง
ครึ่งแรกป 2545 อยูที่ระดับเฉล่ีย 18.25 บาทตอกิโลกรัม ลดลงรอยละ 32.7 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันป
กอน ในขณะที่ราคาขายสงกระดาษหนังสือพิมพของผูนําเขาในชวงครึ่งแรกป 2545 อยูที่ระดับเฉลี่ย 
20.82 บาทตอกิโลกรัมลดลงรอยละ 22.9 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันปกอน 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ธุรกิจสิ่งพิมพของไทยมีศักยภาพทางดานการรับงานพิมพจากตางประเทศ โดยมีปจจัยสนับสนุน
หลายประการ ทั้งทางดานคาจางแรงงานที่ต่ําเม่ือเทียบกับคูแขงจากประเทศฮองกง และ     สิงคโปร ซึ่ง
เปนผูนําตลาดสิ่งพิมพในภูมิภาคอาเซียน การมีวัตถุดิบทางดานกระดาษที่ผลิตไดเองในประเทศ รวมถึงผู
ประกอบการของไทยมีการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต โดยมีการนําเขาเครื่องจักรใหมๆทางดานการ
พิมพมาใช ประการสําคัญคือภาครัฐของไทยไดเขามาใหการสงเสริมและสนับสนุนธุรกิจสิ่งพิมพไทย ให
ขยายตลาดสูตางประเทศดวยการรวมมือกับผูประกอบการออกไปหาตลาดดวยการจัดงานแสดงสินคา
ตามประเทศตางๆ สงผลใหสิ่งพิมพของไทยมีศักยภาพในดานการรับงานพิมพตางประเทศมากขึ้น โดยใน
ชวง 5 เดือนแรกป 2545 แมวาการสงออกสินคาหลายๆรายการจะขยายตัวลดลง แตสําหรับการสงออก
สิ่งพิมพประเภทตางๆน้ันมีทั้งสิ้น 948 ลานบาทเพิ่มขึ้นรอยละ 20.7 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันปกอน โดย
ตลาดสงออกที่สําคัญของสิ่งพิมพไทยไดแกสหรัฐอเมริกาซึ่งมีสัดสวนสูงถึงรอยละ 25 รองลงมา ไดแก  
ฟลิปปนส อังกฤษ ออสเตรเลียและญี่ปุน สําหรับตลาดสงออกที่มีการขยายตัวเพิ่มขึ้น ไดแก ตลาดฟลิป
ปนส อังกฤษ ออสเตรเลีย เปนตน สวนตลาดสงออกสิ่งพิมพที่มีการขยายตัวลดลงไดแกตลาดสหรัฐฯ และ
ญี่ปุน 
 
แนวโนม 
 

สถานการณธุรกิจสิ่งพิมพในป 2546 คาดวาจะยังคงขยายตัวตอเน่ืองจากปที่แลว แตผูประกอบ
การสิ่งพิมพอาจตองเหนื่อยมากขึ้น เน่ืองจากเศรษฐกิจของไทยในป 2546 มีปจจัยเสี่ยงสําคัญที่อาจมีผล
กระทบตอการขยายตัวทางเศรษฐกิจของไทยที่ผูประกอบการสิ่งพิมพไมควรมองขามไดแก ปจจัยทาง
ดานภาวะเศรษฐกิจของประเทศสหรัฐที่ไมแนวาจะสามารถฟนตัวไดในชวงป 2546 หรือไม เน่ืองจาก
สหรัฐฯกําลังประสบกับปญหาหลายประการทั้งการขาดดุลการคาคอนขางสูง รวมถึงภาวะการของตลาด
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หุนที่ตกต่ําลงอยางหนักภายหลังจากความเชื่อม่ันของนักลงทุนตอบริษัทในตลาดหลักทรัพยลดต่ําลง ซึ่ง
ปจจัยดังกลาวสงผลกระทบตอกําลังซ้ือของประชาชนสหรัฐฯคอนขางมาก ในขณะเดียวกันผลจากเงินบาท
ของไทยที่แข็งคาขึ้นอยางตอเน่ืองเม่ือเทียบกับคาเงินสหรัฐฯอาจเปนอุปสรรคตอภาคการสงออกของไทย 
โดยเฉพาะการสงออกสิ่งพิมพ ซึ่งคงตองเปนหนาที่ของภาครัฐที่จะดูแลคาเงินบาทไมใหผันผวนมากนัก 
เพ่ือไมใหกระทบตอผูสงออกในชวงคร่ึงปหลังโดยเฉพาะธุรกิจสิ่งพิมพที่มีมูลคาการสงออกปละกวา 2,000 
ลานบาท 
 
ปญหาและ อุปสรรค 
 

1. จากภาวะเศรษฐกิจที่ซบเซาของประเทศสหรัฐอเมริกาจะสงผลตอการสงออกสิ่งพิมพของไทย
เปนอยางมาก เน่ืองจากอเมริกาจะประสบปญหาทางดานกําลังซ้ือที่ทรุดลงภายหลังตลาดหุนของสหรัฐ
ปรับตัวลดลงอยางหนักในชวงปลายปของป 2545 

2. สิ่งพิมพเพ่ือการสงออกนั้นอาจจะไดรับผลกระทบจากเงินบาทที่แข็งคาขึ้นอยางตอเน่ืองเม่ือ
เทียบกับคาเงินของสหรัฐฯ  

3. ปญหาการขาดแคลนบุคคลากรที่มีความรูความชํานาญทางดานงานพิมพ เน่ืองจากแรงงาน
ในภาคอุตสาหกรรมสิ่งพิมพมีการเคลื่อนยายแรงงานเขาออกสูง สงผลใหแรงงานขาดทักษะทางดานงาน
พิมพ 

4. การขาดขอมูลทางดานตลาดสิ่งพิมพในตางประเทศ อันเปนผลสืบเนื่องจากการขาดแคลน
บุคคลากรที่มีความสามารถทางดานการตลาดระหวางประเทศ ทําใหไมทราบถึงความตองการของลูกคา 
ซึ่งนับเปนอุปสรรคตอการขยายตลาดสิ่งพิมพในตางประเทศเปนอยางยิ่ง โดยประเทศคูแขงของไทยทั้ง
ฮองกง และสิงคโปรตางมีความชํานาญทางดานตลาดตางประเทศคอนขางสูง 

5. ผูประกอบการที่สามารถรับงานพิมพจากตางประเทศมีนอย โดยผูประกอบการสิ่งพิมพของ
ไทย สวนใหญจะเปนธุรกิจขนาดเล็กที่มีเงินทุนไมสูงนัก สวนใหญจะผลิตสิ่งพิมพประเภท ใบปลิว แผน
พับโฆษณา สวนธุรกิจขนาดกลางและใหญซึ่งมีความสามารถรับงานพิมพประเภทหนังสือ วารสาร 
หนังสือพิมพที่มีคุณภาพ ซึ่งตองใชเทคโนโลยีรวมทั้งเงินทุนสูงยังมีนอยเพียงรอยละ 15.8 
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Code 086 : ผลิตภัณฑปโตรเคมี 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

อุตสาหกรรมปโตรเคมีไทยจัดเปนอุตสาหกรรมหนึ่งที่มีศักยภาพในการแขงขันระดับภูมิภาค  
เน่ืองจากประเทศไทยมีการผลิตตั้งแตตนน้ําจนถึงปลายน้ํา อีกทั้งมีประชากรจํานวนมากทําใหเกิดการ
ประหยัดตอขนาด (Economy of Scale) อุตสาหกรรมประเภทนี้ประกอบดวยผูผลิตหลัก 4 กลุมไดแก
กลุมธนาคารกรุงเทพฯ, กลุมการปโตรเลียมแหงประเทศไทย, กลุมซีเมนตไทย และกลุมทีพีไอ ผูผลิตสวน
ใหญเริ่มฟนตัวจากวิกฤติคาเงินบาทและภาวะเศรษฐกิจตกต่ําในป 2540-2541 ในขณะที่บางกลุมยังคงมี
ปญหาการฟนฟูกิจการของบริษัท ซึ่งสงผลกระทบตอความสามารถในการแขงขันของบริษัทและของ
ประเทศไทยโดยรวม ในปจจุบัน ยังคงมีการลงทุนใหมและขยายกําลังการผลิตอยางตอเน่ือง โดยเฉพาะ
ในผลิตภัณฑประเภท Commodity สรุปไดดังนี้ 
 
ตารางที่ 1 : แสดงการขยายกําลังการผลิตตามสายผลิตภัณฑปโตรเคมี 

บริษัท ผลิตภัณฑ กําลังการผลิต 
(พันตันตอป) 

เงินลงทุน / 
กําหนดแลวเสร็จ 

NPC HDPE 250 110 ลานเหรียญสหรัฐฯ / 2547 
TOC Ethylene 300 126 ลานเหรียญสหรัฐฯ / 2547 
TOC EG 350 2546 
Mitsui Chemical PET 100 n.a. 
NPC + ATC Phenol 300 2549 
ที่มา : BOI, PTIT Focus 
 

การสงออกยังเปนตัวแปรสําคัญสําหรับอุตสาหกรรมปโตรเคมีไทย โดยเฉพาะตลาดสงออกสําคัญ 
เชน อินโดจีน และจีนทางตอนใต  ซึ่งประเทศไทยมีความไดเปรียบดานตนทุนคาขนสง เหนือประเทศคู
แขงสําคัญ ไดแก สิงคโปร มาเลเซีย ญี่ปุน และเกาหลีใต โดยผลิตภัณฑเม็ดพลาสติกที่มีมูลคาสงออกสูง
สุด 3 อันดับแรก ไดแก Polyacetal (PC, PET) Polyethylene และ  Polystyrene ในป 2545 ผูประกอบ
การยังคงรักษาระดับการผลิตในระดับสูงในทุกกลุมผลิตภัณฑ โดยเฉพาะ ปโตรเคมีขั้นตนทั้งสายโอเล
ฟนสและอะโรแมติกส โดยอัตราการใชกําลังการผลิตเฉลี่ยของผลิตภัณฑ Ethylene, Propylene สูงกวา
รอยละ 90 และรอยละ 86 ตามลําดับ 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

ในป 2545 การสงออกปโตรเคมีขั้นตนมูลคาประมาณ 13,500 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 2.6 เม่ือ
เทียบกับป 2544 ปโตรเคมีขั้นกลางมูลคาสงออกประมาณ 9,668  ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 27.1 เม่ือ
เทียบกับป 2544 สวนเม็ดพลาสติกมูลคาสงออกประมาณ 72,207 ลานบาท เพ่ิมขึ้นเล็กนอยเม่ือเทียบกับ
ป 2544 
 
ตารางที่ 2 : มูลคาการสงออก และนําเขาผลิตภัณฑปโตรเคมี 

ปโตรเคมีข้ันตน 
(ลานบาท) 

ปโตรเคมีข้ันกลาง 
(ลานบาท) 

ปโตรเคมีข้ันปลาย 
(ลานบาท) ไตรมาส / ป 

นําเขา สงออก นําเขา สงออก นําเขา สงออก 
2542 5,165 8,967 27,939 5,539 36,419 44,608 
2543 6,750 19,511 41,375 8,734 47,648 72,520 
Q1 / 2544 958 4,077 10,377 2,121 12,562 19,997 
Q2 / 2544 956 3,755 11,789 1,847 12,580 17,749 
Q3 / 2544 757 2,741 10,620 1,574 11,808 17,760 
Q4 / 2544 1,139 2,579 9,736 2,061 11,384 16,603 
2544 3,810 13,152 42,522 7,603 48,334 72,109 
Q1 / 2545 1,120 2,107 8,786 1,954 11,650 15,858 
Q2 / 2545 1,661 3,772 11,894 2,415 12,772 18,196 
Q3 / 2545 1,919 4,721 12,194 2,699 13,220 20,603 
Q4 / 2545e 1,850 2,900 10,950 2,600 12,550 17,550 
2545e 6,550 13,500 43,824 9,668 50,192 72,207 
ที่มา : ขอมูลจากกรมศุลกากร 
หมายเหตุ : - ปโตรเคมีขั้นปลาย ไดแก พิกัด 3817.10, 3901-3905, 3906.10, 3907, 3908.10,3909,  

4002 
      - e  ไดแกคาประมาณการ 

ในป 2545 การนําเขาปโตรเคมีมีมูลคาเพิ่มขึ้นในทุกผลิตภัณฑ โดยปโตรเคมีขั้นตนมูลคานําเขา
ประมาณ 6,550 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 71 เม่ือเทียบกับป 2544 ปโตรเคมีขั้นกลางมูลคานําเขา
ประมาณ 43,824 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 3.1 เม่ือเทียบกับป 2544 และเม็ดพลาสติกมูลคานําเขา



 109

ประมาณ 50,192 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 3.8 เม่ือเทียบกับป 2544 แหลงนําเขาสําคัญไดแก ญี่ปุน 
สหรัฐอเมริกา สิงคโปร และเกาหลีใต 

ในป 2545 ราคา Naphtha ปรับตัวเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง โดยราคาเฉลี่ย C&F Spot ของ SE 
Asia ในเดือนตุลาคม 2545 เปน 242 เหรียญสหรัฐฯ ตอตัน เพ่ิมขึ้นจากราคาเฉลี่ยในเดือนมกราคม 2545 
ที่ 171 เหรียญสหรัฐฯ ตอตัน ถึงรอยละ 41.5 สาเหตุหลักเนื่องจาก การปรับตัวเพ่ิมขึ้นของราคาน้ํามันดิบ
ในตลาดโลก อันเปนผลจากการลดกําลังการผลิตของกลุม OPECs และ Non-OPECs เพ่ือรักษาระดับ
ราคาน้ํามันดิบในชวงตนป และสถานการณความตึงเครียดระหวางสหรัฐอเมริกาและอิรักตั้งแตชวงกลางป 
 ในสวนของราคาจําหนายเม็ดพลาสติกกลุมโอเลฟนส ไดปรับตัวเพ่ิมขึ้นตามตนทุนวัตถุดิบที่เพ่ิม
ขึ้นดวย โดยราคาเฉลี่ย C&F Spot ของ SE Asia ในเดือนตุลาคม 2545 ของ LDPE, HDPE, PP, PVC 
อยูที่ระดับ 611, 521, 598 และ 511 เหรียญสหรัฐฯ ตอตันตามลําดับ ทั้งน้ีราคาของเม็ดพลาสติกที่เพ่ิม
ขึ้นไมสามารถชดเชยตนทุนวัตถุดิบที่เพ่ิมสูงขึ้นได นอกจากนี้ ภาวะการแขงขันที่รุนแรงในแถบอาเซียน
และภาวะเศรษฐกิจถดถอยของสหรัฐอเมริกา สงผลใหผูประกอบการมี Profit Margin ลดลง 
 
แนวโนม 
 

สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติไดคาดการณแนวโนมเศรษฐกิจ
ไทยป 2546 วาจะขยายตัวประมาณรอยละ 4.5 และอัตราเงินเฟอประมาณรอยละ 1.5 (ภายใตเง่ือนไข
หากสงครามระหวางสหรัฐอเมริกาและอิรักไมยืดเยื้อและไมแผวงกวาง) ซึ่งจะสงผลใหอุตสาหกรรมปโตร
เคมีมีอัตราการขยายตัวแยกตามประเภทผลิตภัณฑ ดังน้ี HDPE ขยายตัวรอยละ 6.7, LDPE ขยายตัว
รอยละ 5.4 ,PP ขยายตัวรอยละ 7.6 ,PVC ขยายตัวรอยละ 6.7 และ PS/EPS ขยายตัวรอยละ 5.8 ทั้งน้ี
นักวิเคราะหคาดการณวาวงจรของอุตสาหกรรมปโตรเคมีจะกลับมาอยูในชวงขาขึ้นอีกครั้งประมาณป 
2547 – 2548 (ในผลิตภัณฑหลักเกือบทุกประเภท) หลังจากที่เคยขึ้นสูงเม่ือ 8-9 ปที่แลว โดยตัวแปรที่
อาจสงผลกระทบตอการขยายตัวของอุตสาหกรรมไดแก ราคาน้ํามันดิบและกาซธรรมชาติ และความเจริญ
เติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศคูคาสําคัญ 
 ประเด็นที่นาจับตามอง คือ การขยายตัวของอุตสาหกรรมปโตรเคมีในกลุมตะวันออกกลาง ซึ่งมี
ความไดเปรียบดานวัตถุดิบตนทุนต่ํา (Feedstocks : Associated Gas จุดเดือดต่ํา) สงผลใหผลิตภัณฑ  
ปโตรเคมีมีตนทุนการผลิตต่ํา (รอยละ 50 เปนตนทุนวัตถุดิบ) ประเทศกลุมตะวันออกกลางมีประชากร
นอยและมีการบริโภคเม็ดพลาสติกในประเทศต่ํา ทําใหตองสงออกผลิตภัณฑไปยังประเทศแถบเอเซีย 
โดยเฉพาะประเทศจีนและอินเดียซ่ึงมีประชากรจํานวนมหาศาล คาดการณวา ในป 2547 กลุมตะวันออก
กลางจะมีกําลังผลิต PE เพ่ือสงออกมากถึง 4.8 ลานตัน และเพิ่มขึ้นเปน 10 ลานตันในป 2553 
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ปญหา และอุปสรรค 
 
 ปญหาหลักคือ การบริหารอุปทานสวนเกิน อันเนื่องจากความตองการภายในประเทศลดลง ทําให 
ผูผลิตตองสงออกผลิตภัณฑไปยังตลาดโลกซึ่งมีการแขงขันดานราคาที่รุนแรง นอกจากนี้ยังมีปญหาการ
ขาดแคลนบุคลากรที่มีความชํานาญเฉพาะดาน และการพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุนสําหรับอุตสาหกรรม
ตอเน่ืองที่สําคัญคือแมพิมพและดายน และคอมพาวดยังไมเขมแข็ง 
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Code 098 : การผลิตผลิตภัณฑพลาสติก 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 การบริโภคผลิตภัณฑพลาสติกในประเทศสวนใหญใชเปนวัตถุดิบกึ่งสําเร็จรูปและชิ้นสวนใน
อุตสาหกรรมตอเน่ือง เชน บรรจุภัณฑสําหรับอุตสาหกรรมอาหาร ชิ้นสวนพลาสติกสําหรับอุตสาห
กรรมยานยนต เครื่องใชไฟฟา และอิเล็กทรอนิกส ทอและอุปกรณสําหรับอุตสาหกรรมกอสราง ดังน้ัน 
การขยายตัวในอุตสาหกรรมเหลานี้ จะสงผลตอการเติบโตของอุตสาหกรรมผลิตภัณฑพลาสติก ในป 
2545 อุตสาหกรรมยานยนตในสวนของรถยนต รถจักรยานยนต และชิ้นสวนยานยนต มีการขยายตัว
อยางตอเน่ือง โดยการผลิตรถยนต และรถจักรยานยนต ในชวง 6 เดือนแรกของป 2545 เพ่ิมขึ้นรอย
ละ 11 และ 33 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอน ตามลําดับ ในขณะที่การผลิตของ อุตสาหกรรม
อิเล็กทรอนิกสและเครื่องใชไฟฟา อุตสาหกรรมกอสราง เร่ิมฟนตัวอยางตอเน่ือง ซึ่งสงผลใหการผลิต
ในชวง 6 เดือนแรกของผลิตภัณฑพลาสติกมีการขยายตัว 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การสงออก 
 

ในป 2545 ผลิตภัณฑพลาสติกมีมูลคาการสงออกรวมทั้งสิ้น 1,093 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิม
ขึ้นรอยละ 19.20 เม่ือเทียบกับการสงออกรวมในป 2544 ตลาดสงออกที่สําคัญ ไดแก ญี่ปุน สหรัฐ
อเมริกา ฮองกง สหราชอาณาจักร กลุมประเทศในอาเชียน และออสเตรเลีย โดยผลิตภัณฑหลักที่มีมูล
คาสงออกสูงสุด คือ แผนฟลม ฟอยล และแถบพลาสติก คิดเปนสัดสวนรอยละ 27.36 ของมูลคาสง
ออกรวม เม่ือพิจารณาแยกตามกลุม พบวา ทุกกลุมผลิตภัณฑมีมูลคาสงออกเพิ่มขึ้น โดยสินคาใน
หมวดกลองหีบที่ทําดวยพลาสติกมีมูลคาการสงออกเพ่ิมขึ้นถึงรอยละ 73.9  
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ตารางที่ 1 : มูลคาการสงออก ของการผลิตผลิตภัณฑพลาสติก 
ประเภท มูลคาสงออก (ลานเหรียญสหรัฐฯ) 

ผลิตภัณฑ 2543 2544 2545e ม.ค. – พ.ย. 
2544 

ม.ค. – พ.ย. 
2545 

ถุงและกระสอบพลาสติก 236.1 234.6 268 216.4 243.4 
แผนฟลม ฟอยลและแถบ 280.0 257.9 299 239.2 271.5 
เครื่องแตงกายและของใชประกอบฯ 17.0 15.0 23 14.0 22.4 
กลองหีบที่ทําดวยพลาสติก 18.0 16.1 28 14.7 16.3 
เครื่องใชสํานักงานทําดวยพลาสติก 28.0 25.8 27 24.2 23.8 
หลอดและทอพลาสติก 15.4 17.0 20 15.7 18.4 
พลาสติกปูพ้ืนและผนัง 21.4 22.5 27 20.6 33.8 
เครื่องใชบนโตะอาหารพลาสติก 64.4 56.4 61 51.9 56.8 
ผลิตภัณฑพลาสติกอ่ืนๆ 278.5 271.5 340 250.9 306.1 

รวมทั้งสิ้น 958.8 916.8 1,093 847.6 922.5 

ที่มา : ขอมูลจากศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจการคา กระทรวงพาณิชย 

หมายเหตุ : e เปนตัวเลขประมาณการ โดย สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
 

การนําเขา 
 

ในป 2545 ผลิตภัณฑพลาสติกมีมูลคาการนําเขารวมทั้งสิ้น 1,461 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิม
ขึ้นรอยละ 30.4 เม่ือเทียบกับป 2544 แหลงนําเขาที่สําคัญ ไดแก ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา มาเลเซีย จีน 
เกาหลีใต และกลุมอาเซียน โดยผลิตภัณฑหลักที่มีมูลคานําเขาสูงสุด คือ แผนฟลม ฟอยลและแถบ
พลาสติก คิดเปนสัดสวนรอยละ 34.36 นอกจากนี้ ยังมีอัตราการขยายตัวสูงที่สุดดวย โดยขยายตัว
รอยละ 13.45 
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ตารางที่ 2 : มูลคาการนําเขา ของการผลิตผลิตภัณฑพลาสติก 
มูลคานําเขา (ลานเหรียญสหรัฐฯ) ประเภท 

ผลิตภัณฑ 2543 2544 2545e ม.ค. – พ.ย. 
2544 

ม.ค. – พ.ย. 
2545 

ถุง กลองและกระสอบพลาสติก 133.1 138.6 150 127.0 137.20 
หลอดและทอพลาสติก 50.2 45.4 49 42.0 44.70 
เครื่องใชและเครื่องตกแตงในบาน 27.1 18.2 16 17.1 14.30 
แผนฟลม ฟอยลและแถบพลาสติก 490.0 442.4 502 408.4 464.70 
ผลิตภัณฑพลาสติกอ่ืนๆ 736.2 659.5 744 609.0 688.40 

รวมทั้งสิ้น 1,436.6 1,304.1 1,461 1,203.5 1349.30 

ที่มา : ขอมูลจากศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจการคา กระทรวงพาณิชย 

หมายเหตุ : e เปนตัวเลขประมาณการโดยสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
 
แนวโนม  
 

 สําหรับตลาดตางประเทศในป 2546 คาดวาผูประกอบการจะพบกับปญหาที่หนักมากขึ้น 
นอกจากปญหาเดิมๆ คือ ปญหาการเลียนแบบสินคา ปญหาการตัดราคาจากประเทศคูแขงที่มีคาจาง
แรงงานที่ต่ํากวา ปญหาการกีดกันทางการคาที่ไมใชภาษี อีกทั้งยังมีความเสี่ยงในความไมแนนอน
ของแนวโนมเศรษฐกิจโลก ซี่งคาดการณวานาจะมีแนวโนมที่ไมสดใสนัก อีกทั้งความเสี่ยงตอภาวะ
สงครามระหวางสหรัฐอเมริกาและอิรัก รวมถึงราคาน้ํามันที่มีแนวโนมที่ปรับตัวสูงขึ้น ผูประกอบการ
จึงพยายามลดตนทุนการผลิต และเนนเรื่องการออกแบบผลิตภัณฑในรูปแบบใหมเพ่ือขยายฐานการ
บริโภคของสินคาพลาสติก แตอยางไรก็ดี ยังมีแนวโนมในทางที่ดีสําหรับอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ
พลาสติก เน่ืองจากการขยายตัวของธุรกิจอาหารกึ่ งสําเร็จรูปและอาหารพรอมรับประทาน  
(Ready – to – eat) ซึ่งคาดการณวาจะเปนปจจัยเกื้อหนุนใหความตองการผลิตภัณฑพลาสติกโดย
เฉพาะพลาสติกชนิดแผนฟลมฟอยดและแถบพลาสติกที่ใชในบรรจุภัณฑสําหรับอาหารมีแนวโนมเติบ
โต  อีกทั้งการที่นายกรัฐมนตรีจูหลงจีออกมายืนยันวาจีนยังไมมีแผนการที่จะลดคาเงินหยวน ซี่งนาจะ
ทําใหเกิดความสบายใจแกผูผลิตในอุตสาหกรรมพลาสติกไดในระดับหน่ึง เน่ืองจากจีนเปนคูแขงที่
สําคัญในการจําหนายสินคาราคาต่ํา 
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ปญหาและอุปสรรค 
 

ดานการผลิต การพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตแมพิมพและดายนยังไมเขมแข็ง ขาดการ
พัฒนาเทคโนโลยีการออกแบบ ขาดบุคลากรทั้งดานปริมาณและคุณภาพ โดยเฉพาะดานเทคนิคการ
ผลิต การออกแบบผลิตภัณฑ และแมพิมพ 
 ดานการตลาด ในชวงปที่ผานมากลุมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑพลาสติกของไทยมีกระแสการ
แขงขันที่สูงขึ้น ซึ่งสงผลกระทบทั้งตลาดในประเทศและตลาดตางประเทศ โดยตลาดในประเทศ
ประสบปญหาการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ ทําใหผูผลิตที่ตองการพัฒนาคุณภาพหรือรูปแบบของ  
สินคาไมมีแรงจูงใจในการพัฒนาสินคา เน่ืองจากเมื่อผลิตออกมาก็จะถูกลอกเลียนแบบสินคา และผู
ลอกเลียนมักจะจําหนายสินคาในราคาที่ต่ํากวาเพราะไมมีตนทุนในการวิจัยและพัฒนา อีกทั้งยัง
ประสบปญหาการแขงขันจากตางประเทศ เชน จีน และเวียดนาม ซึ่งจําหนายสินคาราคาต่ํากวา เน่ือง
จากเปนสินคาคุณภาพต่ําและมีคาจางแรงงานถูกกวา สําหรับตลาดตางประเทศก็มีปญหาการแขงขัน
สูงเชนกัน แมกระทั่งเครื่องใชบนโตะอาหารที่ผลิตจากเมลามีนซึ่งไทยเปนผูสงออกรายใหญและมี
เครื่องหมายการคา (Brand Name) เปนของตนเอง ก็ถูกสินคาเลียนแบบที่ผลิตจากเวียดนามและจีน 
เขามาแขงขันโดยเฉพาะตลาดในภูมิภาคอาเซียนและตลาดระดับลางโดยมีราคาที่ต่ํากวา อีกทั้งผลิต
ภัณฑพลาสติกอ่ืน ๆ เชน ของเลน รองเทาพลาสติก บรรจุภัณฑ และกระสอบพลาสติก ก็มีการแขง
ขันที่รุนแรงจากจีน นอกจากนี้ในดานการนําเขาสินคาของบางประเทศกลับมีมาตรการและกฎระเบียบ
ที่ไมเขมงวดมากนัก เชน สหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา และ ญี่ปุน ทําใหการสงออกสูตลาดคูคาที่
สําคัญสําหรับผลิตภัณฑพลาสติกของไทยประสบปญหาและอุปสรรค ซึ่งผูประกอบการของไทยควร
เรงวิจัยผลิตภัณฑใหมๆ และหาตลาดการคาใหมสําหรับผลิตภัณฑพลาสติก เพ่ือขยายตลาดการสง
ออกตอไป 
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Code 099 : การผลิตกระเบื้องเคลือบและเครื่องปนดินเผา 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

อุตสาหกรรมเซรามิกจัดเปนอุตสาหกรรมที่ภาครัฐใหการสนับสนุน และสงเสริม เน่ืองจากเปน
อุตสาหกรรมที่ใชวัตถุดิบในประเทศเปนสวนใหญ การผลิตจะใชแรงงานเปนจํานวนมาก ทําใหมีการ
กระจายรายไดไปสูภูมิภาค และตอมาอุตสาหกรรมประเภทนี้ไดพัฒนาเทคโนโลยีอยางตอเน่ืองจนเปน
หน่ึงในผูผลิตที่สําคัญในภูมิภาคเอเซีย สามารถสรางรายไดเขาประเทศไดถึงปละ 20,000 ลานบาท 
การผลิตเซรามิกในประเทศเกือบทั้งหมดจะเปนการผลิตเซรามิกดั้งเดิม โดยการผลิตเซรามิกสมัยใหม
มีผูผลิตเพียงนอยรายซึ่งจะเปนการนําเขาวัตถุดิบสําเร็จรูปจากตางประเทศมาผลิตเทานั้น ยังไมมีการ
ผลิตแบบครบวงจรและตองพ่ึงพาเทคโนโลยีจากบริษัทแมเปนหลัก สําหรับการผลิต เซรามิกแบบ
ด้ังเดิมจําแนกเปน 5 ประเภทที่สําคัญ คือ  

1. กระเบื้องปูพ้ืน บุผนัง และโมเสค มีผูผลิตประมาณ 12 ราย กําลังการผลิตรวมประมาณ 
104 ลานตารางเมตรตอป เปนผลิตภัณฑที่ใชเงินลงทุน และเทคโนโลยีสูง โรงงานจะมีขนาดใหญและ
ไดมาตรฐาน จะมีการผลิตเพ่ือสงออกประมาณรอยละ 60 และจําหนายใหกับธุรกิจอสังหาริมทรัพยใน
ประเทศประมาณรอยละ 40 

2. เครื่องสุขภัณฑ มีผูผลิตประมาณ 8 ราย กําลังการผลิตรวมประมาณ 160,000 ตันตอป 
เปนผลิตภัณฑที่ใชเงินลงทุน และเทคโนโลยีสูง โรงงานจะมีขนาดใหญและไดมาตรฐาน มีการพัฒนา
เทคโนโลยีการผลิตอยางตอเน่ือง จะมีการผลิตเพ่ือสงออกประมาณรอยละ 60 และจําหนายใหกับ
ธุรกิจอสังหาริมทรัพยในประเทศประมาณรอยละ 40  

3. เครื่องใชบนโตะอาหาร มีผูผลิตประมาณ 68 ราย กําลังการผลิตรวมประมาณ 126,000 
ตันตอป การผลิตจะเนนแรงงานและความรูในการออกแบบ สวนใหญเปนโรงงานขนาดกลางและ
ขนาดยอม มีเพียงสวนนอยที่เปนโรงงานขนาดใหญ การผลิตจะเนนเพ่ือการสงออกรอยละ 80 และ
จําหนายในประเทศรอยละ 20 

4. ของชํารวยและเครื่องประดับ มีผูผลิตประมาณ 123 ราย กําลังการผลิตรวมประมาณ 
133,000 ตันตอป เปนผลิตภัณฑที่ใชแรงงานจํานวนมาก และเนนการออกแบบเปนสําคัญ สวนใหญ
เปนโรงงานขนาดกลางและขนาดยอม การผลิตจะเนนเพ่ือการสงออกรอยละ 80 และจําหนายใน
ประเทศรอยละ 20 

5. ลูกถวยไฟฟา มีผูผลิตประมาณ 10 ราย กําลังการผลิตรวมประมาณ 10,000 ตันตอป 
เปนผลิตภัณฑที่ตองใช เทคโนโลยี เพ่ือการผลิตสูง โดยจะมีการผลิตเพ่ือตอบสนองกิจการ
สาธารณูปโภคทางไฟฟารอยละ 90 ที่เหลือเปนการผลิตเพ่ือสงออก 
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ในป 2545 การผลิตเซรามิกประเภทกระเบื้องปูพ้ืน และบุผนัง คาดวาจะมีการผลิตประมาณ 
100.58 ลานตารางเมตร โดยมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 18.53 เม่ือเทียบกับป 2544 ที่มีการ
ผลิต 84.85 ลานตารางเมตร ทั้งนี้เกิดจากมาตรการของภาครัฐในการกระตุนอสังหาริมทรัพย โดย
เฉพาะจากการลดคาธรรมเนียมสําหรับการโอนและจดจํานองอสังหาริมทรัพยซ่ึงจะสิ้นสุดในป 2545 
ทําใหผูประกอบการบานจัดสรรทุกรายตองเรงสราง และโอนกรรมสิทธิ์ใหทันตามกําหนด จึงทําใหเกิด
การขยายตัวของตลาดอสังหาริมทรัพยในประเทศเปนอยางมาก รวมทั้งตลาดสงออกโดยเฉพาะตลาด
สหรัฐอเมริกาและตลาดอาเซียนที่มีการขยายตัวเพ่ิมสูงขึ้น สําหรับเครื่องสุขภัณฑคาดวาจะมีการผลิต
ประมาณ 6.06 ลานชิ้น โดยมีอัตราการขยายตัวลดลง รอยละ 1.25 เม่ือเทียบกับป 2544 ที่มีการผลิต 
6.14 ลานชิ้น ทั้งน้ีเน่ืองจากการสงออกเครื่องสุขภัณฑไปยังตลาดหลัก คือ สหรัฐอเมริกา และฮองกง 
มีแนวโนมลดลงมาตลอด 
 
ตารางที่ 1 : การผลิตและจําหนายเซรามิกในประเทศ 

ผลิตภัณฑ 
ป 2544 

(ม.ค.-พ.ย.) 

*ป 2545 

(ม.ค.-พ.ย.) 

อัตราการ
เปลี่ยนแปลง 

(%) 

ป 2544 * ป 2545 อัตราการ
เปลี่ยนแปลง 

(%) 

การผลิต       

กระเบ้ื องปู พ้ื น  บุผนั ง
และโมเสค (ตารางเมตร) 

78,209,196 92,194,045 17.88 84,849,270 100,575,322 18.53 

เครื่องสุขภัณฑ (ชิ้น)  5,733,304 5,558,264 -3.05 6,140,166 6,063,561 -1.25 

การจําหนาย       

กระเบ้ืองปูพ้ืน บุผนัง 

(ตารางเมตร) 

86,521,227 104,727,827 21.04 94,224,903 114,248,539 21.25 

เครื่องสุขภัณฑ (ชิ้น) 2,372,457 2,796,727 17.88 2,583,497 3,050,975 18.09 
ที่มา : ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจอุตสาหกรรม สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  
หมายเหตุ :1. จากการสํารวจโรงงานกระเบื้องปูพ้ืนบุผนังจํานวน 13 โรงงานเครื่องสุขภัณฑจํานวน  

6 โรงงาน 
               2. *ป 2545 (ม.ค-พ.ย.) และ *ป 2545 เปนตัวเลขประมาณการ 
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สถานการณการสงออก – นําเขา 
 
 การสงออกผลิตภัณฑเซรามิก ป 2545 คาดวาจะมีมูลคารวมประมาณ 489.5 ลานเหรียญ
สหรัฐฯ โดยมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น รอยละ 5.38 เม่ือเทียบกับป 2544 ที่มีมูลคาการสงออก 
464.5 ลานเหรียญสหรัฐฯ โดยผลิตภัณฑที่คาดวาจะมีการขยายตัวเพ่ิมขึ้น ไดแก กระเบื้องปูพ้ืน และ 
บุผนัง ของชํารวยเครื่องประดับ เครื่องใชบนโตะอาหาร และลูกถวยไฟฟา โดยคาดวาจะขยายตัวเพ่ิม
ขึ้นในอัตรารอยละ 34.28, 22.22, 14.64 และ 6.19 ตามลําดับ สําหรับเครื่องสุขภัณฑคาดวาจะยังคงมี
การขยายตัวลดลงตามภาวะการสงออกไปยังตลาดหลัก คือ ประเทศสหรัฐอเมริกา และฮองกง โดยจะ
ขยายตัวลดลงรอยละ 6.93 การสงออกผลิตภัณฑเซรามิกสวนใหญจะสงไปยังประเทศญี่ปุน สหรัฐ
อเมริกา สหราชอาณาจักร ออสเตรเลีย เกาหลีใต ฮองกง เยอรมนี และประเทศในกลุมอาเซียน 
เปนตน 
 การนําเขาผลิตภัณฑเซรามิก ในป 2545 คาดวาจะมีมูลคาประมาณ 121.0 ลานเหรียญ
สหรัฐฯ โดยมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 14.37 เม่ือเทียบกับป 2544 ที่มีมูลคาการนําเขา 
105.8 ลานเหรียญสหรัฐฯ การนําเขาผลิตภัณฑเซรามิกสวนใหญจะเปนสินคาที่มีคุณภาพดี ราคาสูง 
ซ่ึงไมสามารถผลิตไดในประเทศ และสินคาที่มีตนทุนต่ํากวาการผลิตในประเทศ โดยนําเขาจาก
ประเทศญี่ปุน จีน มาเลเซีย เยอรมนี อิตาลี อินโดนีเซีย สิงคโปร สเปน สหรัฐอเมริกา และไตหวัน 
เปนตน 
 
ตารางที่ 2 : มูลคานําเขา-สงออกผลิตภัณฑเซรามิก                            มูลคา : ลานเหรียญสหรัฐฯ 

ผลิตภัณฑ 
ป 2544 

(ม.ค.-พ.ย.) 

ป 2545 

(ม.ค.-พ.ย.) 

อัตราการ
เปลี่ยนแปลง 

(%) 

ป 2544 * ป 2545 อัตราการ
เปลี่ยนแปลง 

(%) 

นําเขาผลิตภัณฑเซรามิก 98.0 110.9 13.16 105.8 121.0 14.37 

สงออกผลิตภัณฑเซรามิก 428.2 448.7 4.79 464.5 489.5 5.38 
     -   กระเบ้ืองปูพ้ืน บุผนังและ 

โมเสค 
47.8 65.0 35.98 52.8 70.9 34.28 

     -   เครื่องสุขภัณฑ 75.4 70.2 -6.90 82.3 76.6 -6.93 
     -   เครื่องใชบนโตะอาหาร 133.0 152.9 14.96 145.5 166.8 14.64 
     -   ของชํารวยเครื่องประดับ 26.6 32.2 21.05 28.8 35.2 22.22 
     -   ลูกถวยไฟฟา 10.6 10.9 2.83 11.3 12.0 6.19 
     -   ผลิตภัณฑเซรามิกอื่น ๆ 134.8 117.5 -12.83 143.8 128.2 -10.85 
ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย 
หมายเหตุ : *ป 2545 เปนตัวเลขประมาณการ 
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แนวโนม 
 

การผลิตเซรามิกในประเทศ โดยเฉพาะกระเบื้องปูพ้ืน บุผนัง ยังคงมีแนวโนมขยายตัวเพ่ิมขึ้น
ตามการขยายกําลังการผลิตของแตละโรงงาน และตามความตองการของตลาดในประเทศและตลาด
ตางประเทศ ซ่ึงไดแก ตลาดสหรัฐอเมริกาและตลาดอาเซียน ในขณะที่เครื่องสุขภัณฑแมวาการ
จําหนายในประเทศจะขยายตัวตามภาวะตลาดอสังหาริมทรัพย แตในภาพรวมการผลิตนาจะอยูใน
ภาวะทรงตัวตอไปตามภาวะการสงออกที่ขยายตัวลดลงโดยตลอด สวนการสงออกเซรามิกที่สําคัญ 
ไดแก กระเบื้องปูพ้ืน บุผนัง ของชํารวยเครื่องประดับ เครื่องใชบนโตะอาหาร และลูกถวยไฟฟา ยังคง
มีอัตราการขยายตัวสูงขึ้น และมีแนวโนมที่ดี ยกเวนเครื่องสุขภัณฑที่ไดรับผลกระทบโดยตรงจาก
ตลาดหลัก คือ สหรัฐอเมริกา และฮองกง อยางไรก็ตาม ยังมีปจจัยหลักที่อาจสงผลกระทบกับการสง
ออกเซรามิกซึ่งไดแก แนวโนมของเศรษฐกิจโลกที่ยังไมแนนอน ตลอดจนความผันผวนของราคาน้ํา
มัน อันเปนผลจากความวิตกในเรื่องภาวะสงครามระหวางสหรัฐอเมริกาและอิรัก 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. วัตถุดิบมีคุณภาพไมสมํ่าเสมอ และภาษีนําเขาวัตถุดิบ โดยเฉพาะเซรามิกมีอัตราสูงเม่ือ
เทียบกับประเทศคูแขง 

2. พลังงาน ซ่ึงไดแก กาซ และไฟฟามีราคาสูงเม่ือเทียบกับประเทศคูแขง  
3. ผูประกอบการธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอมขาดระบบการจัดการที่ดี และมีการใช

เครื่องจักรและเทคโนโลยีที่คอนขางลาสมัย รวมทั้งมีขอจํากัดในการลงทุนดานเครื่องจักร  
4. ขาดการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑเซรามิกในเชิงธุรกิจ ขาดแคลนบุคลากรที่มีทักษะ 

ความรู ความชํานาญในการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต และการออกแบบผลิตภัณฑ 
5. ขาดขอมูลทางการตลาดของประเทศคูคาและประเทศคูแขง และไมไดรับการสงเสริมจาก

ภาครัฐอยางจริงจังในการออกงานแสดงสินคาในตางประเทศ 
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Code 100 : การผลิตแกวและผลิตภัณฑแกว 
 
- กระจกแผนเรียบ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 กระจกแผนที่ไทยสามารถผลิตไดในปจจุบันมีดวยกัน 2 ประเภทคือ 

1. กระจกโฟลท (FLOAT GLASS) เปนกระจกที่ใชเทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัยที่สุด 
ฉะนั้นกระจกโฟลทจึงมีลักษณะโปรงใสและมีคุณภาพสูงกวากระจกชีท โดยกระจกโฟลทที่ผลิตไดจะมี 
คุณภาพผิวทั้งสองดานเรียบสนิทตลอดทั้งแผน ใหภาพการมองผานที่ชัดเจน สวนใหญใชทําประตู 
หนาตางอาคาร ตูแสดงสินคา และการกอสรางที่ตองใชผนังกระจกขนาดใหญ นอกจากนี้ยังสามารถ
แปรรูปเปนกระจกนิรภัยสําหรับรถยนตไดอีกดวย  

2. กระจกชีท (SHEET GLASS) เปนกระจกที่มีผิวหนาเปนคลื่น จึงใหภาพสะทอนที่ผิดจาก
ความเปนจริง เหมาะสําหรับทําบานเกล็ด เครื่องเรือน และกรอบรูป กระจกชีทที่ผลิตและจําหนายแบง
ออกเปน 3 ประเภทคือกระจกใส กระจกลวดลาย และกระจกฝา 
 ทั้งน้ีประเทศไทยนับเปนฐานการผลิตกระจกแผนใหญเปนอันดับ 2 ในภูมิภาคเอเชียตะวัน
ออกเฉียงใตรองจากประเทศอินโดนีเซีย โดยอินโดนีเซียมีเตาโฟลท 7 เตา มีกําลังผลิตรวม 
1,070,000 ตันตอป ขณะที่ไทยมีเตาโฟลท 5 เตา มีกําลังผลิตรวม 834,500 ตันตอป โดยแบงเปนเตา
โฟลทของกลุมกระจกไทยอาซาฮี 3 เตา และของกลุมสยามการเดียนในเครือปูนซีเมนตไทยอีก 2 เตา 
 การผลิตกระจกแผนของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อตอบสนองความตองการตลาดภายใน
ประเทศ แตเน่ืองจากภาวะเศรษฐกิจที่ซบเซาอยางตอเนื่องจากป 2540 สงผลใหความตองการกระจก
แผนภายในประเทศลดลงคอนขางมาก จากตัวเลขของธนาคารแหงประเทศไทยพบวาปริมาณความ
ตองการกระจกแผนในป 2540 มีความตองการ 251,404 ตัน ลดลงมาเหลือ 170,446 ตันในป 2541 
และลดลงไปอีกเปน 144,430 ตันในป 2542 ทั้งน้ีเพราะความตองการของอาคารและบานจัดสรรซึ่ง
เปนกลุมใหญมีความตองการลดลงคอนขางมาก โดยตลาดที่เหลืออยูเปนโครงการที่กําลังกอสราง แต
ไมมีโครงการใหม ขณะที่ตลาดซอมแซมและกอสรางบานเรือนก็มีความตองการลดลงเชนกัน ปจจุบัน
ผูผลิตกระจกไทยกําลังประสบปญหาการทุมตลาดกระจกจากตางประเทศอยางตอเน่ือง โดยเฉพาะ
จากประเทศอินโดนีเซียและมาเลเซีย โดยขณะนี้กระจกจากอินโดนีเซียครองสวนแบงตลาดในไทย
แลวประมาณรอยละ 20 เทียบกับป 2541 ที่มีสวนแบงตลาดเพียงรอยละ 7 ซึ่งยังไมรวมกระจกจากมา
เลเซียและฟลิปปนสที่กําลังหาชองทางเขามาขายในไทยเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ  
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ในป 2545 มูลคาการนําเขาของกระจกแผนเทากับ 254.98 ลานบาท โดยนําเขาจากญี่ปุน  
มาเลเซีย และจีนเปนสําคัญ ซึ่งลดลงจากป 2544 มูลคา 132.66 ลานบาท เน่ืองจากในระยะแรก  
อุตสาหกรรมกระจกแผนในประเทศเปนการผลิตเพ่ือทดแทนการนําเขา และเดิมผูผลิตกระจกแผนใน
ประเทศไทยมีเพียงรายเดียว ทําใหกระจกแผนมีบทบาทในการสงออกนอย แตตอมาเม่ือมีผูผลิตเพ่ิม
ขึ้นประกอบกับการปรับลดภาษีนําเขา ทําใหภาวะการแขงขันภายในประเทศทวีความรุนแรงมากขึ้น 
ผูผลิตจึงพยายามเรงระบายสินคาออกตางประเทศ โดยตลาดสงออกที่สําคัญจะเปนประเทศในแถบเอ
เชียตะวันออก และผูผลิตไดหาตลาดสงออกใหมที่เปนประเทศใกลเคียง เชน ญี่ปุน จีน เกาหลี ซึ่งการ
สงออกกระจกแผนในป 2545 มีมูลคาทั้งสิ้น 4,446.98 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2544 จํานวน 618.79 
ลานบาท ทั้งน้ีการสงออกกระจกแผนของไทยสวนใหญไดรับผลกระทบจากการคุมครองอุตสาหกรรม
ของตางประเทศคอนขางสูง โดยมาเลเซียไดปรับเพ่ิมอัตราอากรขาเขากระจกแผนจากรอยละ 15 เปน
รอยละ 90 ซึ่งไมสอดคลองกับขอตกลงของอาเซียน ขณะที่ฟลิปปนสก็มีทีทาวาจะมีการปรับเพ่ิมอัตรา
อากรขาเขากระจกแผน เพ่ือคุมครองอุตสาหกรรมกระจกแผนในประเทศเชนกัน  
 
แนวโนม 
 
 สถานการณการแขงขันของอุตสาหกรรมกระจกแผนพบวามีแนวโนมรุนแรงขึ้น เน่ืองจากการ
ขยายตัวของกระจกนําเขาราคาถูก อันเปนผลมาจากการปรับโครงสรางภาษีใหมภายใตการเปดเสรี
เขตอาเซียน และการขยายกําลังการผลิตของผูผลิตในประเทศที่ผลิตไดเต็มกําลังการผลิต ผูผลิตแต
ละรายตองพยายามลดตนทุนการผลิตเพ่ือใหสามารถแขงขันกับผูผลิตรายอื่นทั้งภายในประเทศและ
ตางประเทศ ขณะเดียวกันผูผลิตกระจกไทยก็ตองใหความสําคัญตอกระบวนการผลิตกระจกที่มีคุณ
ภาพสูง และมีความเรียบสม่ําเสมอ พรอมทั้งเนนการควบคุมคุณภาพการผลิตและการสงออกใหมาก
ขึ้น เน่ืองจากกระจกเปนสินคาที่เสียหายงาย ทําใหการผลิตและการสงออกเสียคาใชจายสูงรวมถึงการ
ปรับปรุงเครือขายการจําหนาย และระบบการสต็อกสินคาใหมีประสิทธิภาพสูงดวย นอกจากนี้ผูผลิต
ควรหันมาสรางมูลคาเพิ่มใหกับกระจกแผนเพ่ิมขึ้น โดยการแปรรูปเพ่ือเพ่ิมความหลากหลายของสิน
คา ซึ่งเปนการสรางความตองการใหมใหผูบริโภคมีทางเลือกในการใชประโยชนจากกระจกมากขึ้น 
เพ่ือรองรับการแขงขันที่คาดวาจะยิ่งทวีความรุนแรงมากขึ้น เม่ือมีการเปดเสรีทางการคาทั้งในระดับ
อาเซียน และในระดับโลก 
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ปญหาและอุปสรรค 
 
 ปญหาและอุปสรรคที่บรรดาผูประกอบการอุตสาหกรรมกระจกไทยเผชิญอยูในปจจุบัน ไดแก 

1. อุตสาหกรรมกระจกมีการแขงขันกันสูงโดยเฉพาะอุตสาหกรรมกระจกแผนทั้งตลาดใน
ประเทศและตางประเทศ โดยมีกลยุทธการตลาดหลายรูปแบบ อาทิ การลดตนทุนการผลิตใหราคา
จําหนายต่ําลง การรวมทุนกับบริษัทกระจกแปรรูปเพ่ือเพ่ิมยอดจําหนายกระจกแผน และเพิ่มมูลคา
ผลิตภัณฑ การพัฒนาคุณภาพสินคาและปรับปรุงการบริการ ตลอดจนถึงการตั้งคลังสินคาและจัดตั้ง
ตัวแทนจําหนายเพื่อเพ่ิมชองทางการจัดจําหนาย 

2. จากการที่ไทยลดภาษีนําเขากระจกแผน ตามขอตกลงการคาเสรีอาเซียน  ( AFTA ) จาก
เดิมรอยละ 50 (คํานวณภาษีตามมูลคาหรือสภาพแลวแตอยางใดจะสูงกวา) เหลือรอยละ 30 (คํานวณ
ภาษีจากมูลคาเพียงอยางเดียว)  ภายในระยะเวลา 7 ป นับจาก  1 มกราคม 2536 ทําใหผูผลิตไทย
ประสบปญหาการทุมตลาดจากอินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

3. การผลิตกระจกเปนอุตสาหกรรมที่มีความเสี่ยงสูงมากเมื่อเทียบกับอุตสาหกรรมอื่นๆ 
เน่ืองจากอุตสาหกรรมกระจกแผนเปนอุตสาหกรรมที่ตองอาศัยเทคโนโลยีการผลิตขั้นสูง ทําใหเงินลง
ทุนดานเครื่องจักรจึงสูงมาก รวมทั้งขอจํากัดของการผลิตอุตสาหกรรมการผลิตกระจกมีกระบวนการ
ผลิตอยางตอเน่ือง 24 ชั่วโมง โดยเริ่มตั้งแตจุดเตาหลอมจนกระทั่งเตาหมดอายุการใชงาน ซึ่งรวม
ระยะเวลาประมาณ 8-10 ป หากหยุดการผลิตจะทําใหเตาซึ่งมีมูลคานับรอยลานบาทเสียหาย  
การซอมแซมเตาจึงมีคาใชจายสูงเกือบเทากับการสรางเตาใหม และใชเวลานานถึงประมาณ 6-7 
เดือน ดังนั้นปญหาที่ตามมาคือการมีปริมาณการผลิตสวนเกิน (Excess Supply) ดวยเหตุนี้การตัดสิน
ใจลงทุนในอุตสาหกรรมนี้ จึงตองคํานึงถึงความตองการกระจกในระยะยาวดวย 

4. กระจกแผนเปนสินคาที่แตกงายตองมีความรูและความชํานาญในการเก็บรักษา จึงสงผล
ใหคาใชจายในสวนของสินคาคงคลังคอนขางสูงมาก 
 
- กระจกนิรภัย 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 กระจกรถยนตเปนอุปกรณที่มีความสําคัญไมยิ่งหยอนไปกวาอุปกรณรถยนตประเภทอื่น 
เพราะนอกจากมีไวเพ่ือปองกันกระแสลมที่เขามาปะทะแลว ยังสามารถปองกันกอนหินกอนกรวดที่ตก
อยูบนถนน จากลอรถยนตคันที่วิ่งอยูดานหนาและดานขางดีดขึ้นมาใสได ปจจุบันภาครัฐไดกําหนดให
รถยนตสวนใหญที่ประกอบในประเทศ ติดตั้งกระจกรถยนตประเภทแตกแลวเปนเม็ดขาวโพด เพราะ
จะไมทําอันตรายแกรางกายของผูขับขี่และผูโดยสารที่นั่งตอนหนา รวมทั้งมีอายุการใชงานยาวนาน 
หรือนิยมเรียกวา “กระจกนิรภัย” เปนกระจกที่มีเน้ือกระจกสองชั้น หนา 3.5 มิลลิเมตร ตามมาตร
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ฐานของสํานักงานมาตรฐานอุตสาหกรรม (สมอ.) กอปรกับผูผลิตรถยนตในประเทศก็ตองการใช
กระจกประเภทนี้ เน่ืองจากสามารถลดน้ําหนักของรถยนต ชวยใหรถยนตสามารถใชกําลังของเครื่อง
ยนตไดอยางเต็มที่ และยังประหยัดเชื้อเพลิงไดอีกดวย ดังน้ัน ตลาดกระจกรถยนตจึงมีปริมาณเพิ่มสูง
ขึ้นตามภาวะการเติบโตของตลาดรถยนตในประเทศ โดยที่ความตองการใชกระจกรถยนตเพ่ิมสูงขึ้น
ตามลําดับจาก 1.4 ลานตารางเมตร ในป 2534 เพ่ิมขึ้นถึงประมาณ 2.1 ลานตารางเมตร ในป 2539 
หรือเพ่ิมขึ้นเฉลี่ยถึงรอยละ 10 ตอป และคาดวาในป 2540 จะมีปริมาณความตองการกระจกรถยนต
เพ่ิมขึ้นประมาณรอยละ 8 เพราะสภาพตลาดรถยนตโดยรวมในป 2540 คาดวาจะชะลอตัวลงตาม
ภาวะเศรษฐกิจ 
 ในอดีตกระจกรถยนตจะมีชื่อเรียกอีกอยางวากระจกบังลม เพราะเปนกระจกที่ไดติดตั้งไวโดย
มีวัตถุประสงคเพ่ือปองกันลมใหแกผูขับขี่รถยนต ซึ่งคอนขางจะหนาและมีน้ําหนักมาก ทั้งนี้เพราะผู
ผลิตตองการที่จะเนนดานความทนทานทําใหไมแตกงาย อยางไรก็ตาม กระจกประเภทนี้เม่ือแตกแลว 
จะมีลักษณะแหลมคมกอใหเกิดอันตรายแกรางกายและชีวิตของคนขับและผูโดยสารได จึงไดมีการ
พัฒนามาโดยลําดับจนกลายเปนกระจกนิรภัย เพราะสามารถปองกันชีวิตคนขับและผูโดยสารไดดีขึ้น 
ทั้งน้ีเน่ืองจากคุณสมบัติตางๆ อาทิเชนความทนทาน มีความเหนียวเปนพิเศษทําใหเม่ือแตกจะเปน
รอยราวไมกอใหเกิดอันตราย และลดอัตราการหักเหของแสง เปนตน นอกจากนี้ผูผลิตกระจกนิรภัย
ยังพยายามพัฒนาประสิทธิภาพการผลิตใหมีผลิตภัณฑที่มีคุณภาพสูงสามารถปองกันกระสุนปน โดย
การนําคุณสมบัติและกรรมวิธีการผลิตกระจกนิรภัยมาวิจัยคนควา จนสามารถออกผลิตภัณฑใหมได
สําเร็จน่ันก็คือ กระจกกันกระสุน (Bullet-Proof glass) เพ่ือติดตั้งใหกับรถยนตชั้นนําของโลกยี่หอ
ตางๆ ปจจุบันสินคาดังกลาวคอนขางไดรับความนิยม จึงทําใหมีผูผลิตแผนนิรภัย (เลคการด) ขึ้นมา
แขงขันกับกระจกกันกระสุน โดยผลิตจากโพลีคารบอเนทชนิดพิเศษ มีคุณสมบัติโปรงใสเชนเดียวกับ
กระจกแตมีน้ําหนักเบา ทนแรงกระแทกและทนความรอนไดดีกวากระจกกันกระสุนเล็กนอย มี
จําหนายแลวภายในประเทศ โดยเปนการนําเขาจากตางประเทศ ซึ่งมีราคาถูกกวากระจกกันกระสุน
ประมาณรอยละ 20 หรือเฉลี่ยประมาณ 3 แสนบาทตอคัน สงผลใหตลาดกระจกรถยนตในประเทศมี
ผลิตภัณฑใหเลือกอยางหลากหลายยิ่งขึ้น 
 สําหรับความตองการใชกระจกรถยนตนั้น นอกจากจะมีปริมาณความตองการจากตลาดรถ
ยนตที่เพ่ิมสูงขึ้นอยางตอเน่ืองแลว ยังมีตลาดอะไหลทดแทนซึ่งนับวันจะขยายตัวอยางรวดเร็วตาม
ปริมาณรถยนตที่สะสมเพิ่มขึ้น ประกอบกับยังไดรับปจจัยเกื้อหนุนจากการยายฐานการผลิตของ
บริษัทผูผลิตรถยนตชั้นนําจากหลายประเทศมาสูเมืองไทยทั้งการผลิตเพ่ือจําหนายภายในประเทศ 
และผลิตเพ่ือสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ อาทิ คายรถยนตญี่ปุน คายรถยนตเกาหลี คายรถยนต
สหรัฐฯ และคายรถยนตยุโรป เปนตน นอกจากนี้ กระจกรถยนตของไทยยังสามารถสงออกไป
จําหนายยังตลาดตางประเทศไดอีกเปนมูลคาไมนอย ทั้งน้ีเพราะกระจกรถยนตของไทยคอนขางที่จะมี
ตนทุนต่ํา ประกอบกับมีคุณภาพดีขึ้นไดมาตรฐานอุตสาหกรรมเปนที่ยอมรับในระดับสากล 
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 ปจจุบันตลาดกระจกรถยนตสามารถจําแนกออกเปน 2 ประเภทตามลักษณะตลาด คือ ตลาด
โรงงานประกอบรถยนต และตลาดอะไหลทดแทน ซึ่งพอจะสรุปไดดังนี้ 
 ตลาดโรงงานประกอบรถยนต สําหรับตลาดประเภทนี้ พบวา สินคาที่จําหนายเปนสินคาที่
ผลิตขึ้นในประเทศ ปจจุบันยังไมมีการแขงขันที่รุนแรงมากนัก เน่ืองจากมีผูผลิตรายใหญเพียงไมกี่
รายเทานั้น กอปรกับผูผลิตยังอาศัยความสัมพันธที่ดีในการคาขายที่ยาวนานเปนสายปาน โดยมี 
สัดสวนคิดเปนรอยละ 75 ของตลาดกระจกรถยนตในประเทศ ซึ่งในจํานวนนี้แบงกระจกรถยนต
สําหรับรถยนตนั่งประมาณรอยละ 70 สวนที่เหลืออีกรอยละ 30 เปนกระจกรถยนตสําหรับรถยนตที่ใช
เพ่ือการพาณิชย สวนในอนาคตคาดวาการแขงขันจะรุนแรงมากขึ้น เพราะมีผูผลิตกระจกรถยนต 2-3 
ราย เตรียมการพัฒนาเพื่อกาวขึ้นสูการเปนผูผลิตรายใหญ 
 ตลาดทดแทน สินคาที่จําหนายในตลาดนี้คอนขางที่จะมีอยางหลากหลาย ทั้งที่เปนสินคาที่
ผลิตขึ้นในประเทศและนําเขาจากตางประเทศ รวมทั้งยังมีผูผลิตและผูนําเขาอยูเปนจํานวนมาก ทั้ง
รายใหญและรายยอย นอกจากนี้ ยังมีสินคาที่มีคุณภาพต่ําและสินคาที่ลอกเลียนแบบจําหนายปะปน
กันอยูทั่วไปในตลาดนี้ สงผลใหภาวะการแขงขันคอนขางจะรุนแรง อยางไรก็ตาม กลุมลูกคาเปาหมาย
ของผูผลิตแตละรายอาจจะแตกตางกันไปบางตามลักษณะของผลิตภัณฑ ทําใหกลยุทธการสงเสริม
การขายของแตละบริษัท จึงเปนเพียงแคการใหสวนลดเทานั้น หรืออีกทางหนึ่งก็คือ การจัดตั้งตัวแทน
จําหนายในตางจังหวัดเพื่อกระจายสินคา และจัดตั้งศูนยซอมและบริการดานกระจกรถยนตควบคูไป
กับการซอมแซมดานอ่ืนๆ 
 โดยสามารถแยกออกตามลักษณะของสินคาไดดังนี้ ประเภทแรกคือ สินคาของเทียม หรือ
สินคาที่มีคุณภาพต่ํา สวนใหญจําหนายตามรานอะไหลทั่วไปและอูซอมรถยนตที่มีขนาดเล็กราคา 
สินคาคอนขางถูก จึงทําใหไดรับความนิยมในกลุมผูใชรถยนตเพ่ือการพาณิชย ประเภทที่สองคือ สิน
คาที่ผลิตข้ึนในประเทศ ซึ่งผลิตภัณฑเหลานี้จะมาจากผูผลิตรายใหญและผูผลิตรายยอย จําหนาย
ตามทองตลาดทั่วไป โดยบางแหงอาจจะสงสินคาใหเฉพาะศูนยบริการหลังการขายของรถยนตยี่หอ
ตางๆ หรือจําหนายผานตัวแทนในตางจังหวัด รวมทั้งศูนยจําหนายอะไหลรถยนต และอูซอมรถยนต
ที่มีชื่อเสียง ประเภทสุดทายคือ สินคาที่นําเขาจากตางประเทศ สวนใหญจะจําหนายผานตัวแทน 
และศูนยบริการรับซอมรถยนตที่มีชื่อเสียง และไดรับความนิยมในกลุมผูใชรถยนตนั่งที่นําเขาจาก 
ยุโรป ซึ่งจะเนนมาตรฐานคุณภาพระดับสูง เพราะมีเครื่องมือเครื่องใชที่ทันสมัย ราคาจําหนายจะขึ้น
อยูกับรุนและยี่หอของรถยนตเปนสําคัญ ผูใชบริการสวนใหญเปนผูใชรถยนตนั่งจากยุโรปประมาณ
รอยละ 65 สวนที่เหลืออีกรอยละ 35 เปนผูใชรถยนตนั่งจากญี่ปุน 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 การนําเขากระจกนิรภัยในป 2545 มีมูลคารวมทั้งสิ้นกวา 319.69 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากปกอน 
106.65 ลานบาท ทั้งน้ีเน่ืองจากอุตสาหกรรมกระจกรถยนตในประเทศไมสามารถผลิตผลิตภัณฑที่มี
คุณภาพสูง กอปรกับความตองการใชกระจกรถยนตสําหรับรถยนตที่นําเขาจากตางประเทศเพิ่มสูงขึ้น
ตามยอดรถยนตนําเขาที่ขยายตัวเพ่ิมขึ้นในชวง 4-5 ปที่ผานมา นอกเหนือจากนี้เปนการนําเขาเพื่อใช
เปนอะไหลทดแทน โดยนําเขาจากญี่ปุน มาเลเซีย และจีน สวนตลาดสงออกนั้นนับวายังขยายตัวไม
สูงมากนัก โดยในป 2545 มีมูลคาการสงออกรวมทั้งสิ้นกวา 1,213.81 ลานบาท เพ่ิมขึ้น 189.77 ลาน
บาทเมื่อเทียบกับปกอน ทั้งนี้ เน่ืองจากความตองการใชในประเทศที่เพ่ิมสูงขึ้น กอปรกับไดรับผล
กระทบจากการสงออกที่ซบเซา นอกจากนี้ลูกคาในตางประเทศสวนใหญเปนรานขายปลีกอะไหลรถ
ยนตเทานั้น โดยมีตลาดคูคาที่สําคัญคือ ญี่ปุน จีนและเกาหลี เปนตน 
 
แนวโนม 
 

แนวโนมตลาดกระจกรถยนตยังมีลูทางการเติบโตที่สดใสอีกมาก ทั้งน้ีก็ดวยปจจัยเกื้อหนุน
สําคัญจากการยายฐานการผลิตรถยนตของบรรดาบริษัทยักษใหญของผูผลิตรถยนตชั้นนําจากหลาย
ประเทศที่เขามาผลิตในประเทศไทย ทั้งเพ่ือการจําหนายในประเทศและเพื่อการสงออก 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

อุตสาหกรรมผลิตกระจกรถยนตตองเผชิญกับปญหาหลายประการซึ่งเปนอุปสรรคตอการ
ผลิตและการขยายฐานการตลาด อาทิ ปญหาคาความเสียหายในกระบวนการผลิตกระจกรถยนต
ประมาณรอยละ 20 ซึ่งสวนใหญเปนการสูญเสียในพ้ืนที่สวนเกิน สงผลใหตนทุนการผลิตเพิ่มสูงขึ้น
โดยไมจําเปน กอปรกับปญหาการเปดตลาดคูคาใหมๆ เพ่ือสงออกกระจกรถยนตเขาสูโรงงาน
ประกอบรถยนต และสุดทายก็คือปญหาการแขงขันในตลาดรถยนต โดยผูผลิตรถยนตแตละรายตาง
พยายามออกแบบสินคาใหมอยูเสมอ เพ่ือใหสินคาของตนโดดเดนเหนือคูแขง ทําใหการผลิตกระจก
รถยนตยากมากยิ่งขึ้น เน่ืองจากขนาดของรถแตละรุนและยี่หอมีขนาดตางกัน ผูผลิตจึงตองคอยปรับ
เปลี่ยนการผลิตเพ่ือใหทันกับความตองการใช มิเชนนั้นจะทําใหสินคาจากตางประเทศเขามาตีตลาด
ได ดังนั้นหากผูผลิตกระจกในประเทศสามารถพัฒนาผลิตภัณฑใหไดมาตรฐานสากลในระดับแนว
หนา ประกอบกับแกไขปญหาในเรื่องการสูญเสียพ้ืนที่กระจกดวยการพยายามหากระจกที่มีขนาดใกล
เคียงกัน ก็ชวยลดตนทุนการผลิตใหต่ําลงได  นับเปนการสรางความแข็งแกรงใหกับอุตสาหกรรมผลิต
กระจกรถยนต สามารถแขงขันกับกระจกรถยนตที่นําเขาจากตางประเทศได อีกทั้งยังเปนการเตรียม
รับการคาเสรีหลังจากหมดระยะเวลาการผอนปรนขององคการการคาโลกอีกดวย 
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- การผลิตแกว เชน ขวด หลอดแกวทําหลอดไฟ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 หลอดไฟฟาที่ใชเปนอุปกรณในการใหแสงสวางที่มีการใชกันอยางกวางขวางในประเทศไทย
แบงออกเปน 2 ประเภทคือ หลอดอินแคนเดสเซนต และหลอดฟลูออเรสเซนต ซึ่งหลอดไฟฟาแตละ
ประเภทจะมีลักษณะเดนที่แตกตางกันไปทั้งดานภาพลักษณและลักษณะการใชงาน ประเทศไทยมี
การผลิตหลอดไฟฟาเพื่อใชในการใหแสงสวางตั้งแตป 2504 โดยระยะแรกเปนการผลิตหลอดอินแคน
เดสเซนตแทบทั้งสิ้น ตอมาในป 2518 เร่ิมมีการพัฒนาการผลิตหลอดฟลูออเรสเซนต โดยบริษัท ไทย
โตชิบาฟลูออเรสเซนตแลมป จํากัดซึ่งไดรับการสงเสริมการลงทุนจากสํานักงานคณะกรรมการสง
เสริมการลงทุน และในป 2525 ไดมีการเปลี่ยนชื่อมาเปนบริษัท ไทยโตชิบาไลทติ้ง จํากัด ตอมาเริ่มมี
ผูสนใจเขามาลงทุนทําการผลิตหลอดไฟฟากันอยางตอเน่ือง จนกระทั่งปจจุบันมีผูผลิตหลอดไฟฟา
รวมทั้งสิ้น 12 ราย มีกําลังการผลิต 90.8 ลานหลอดตอป ใชเงินลงทุนถึง 960 ลานบาท และมีการจาง
งาน 2,112 คน ในจํานวนนี้ผูผลิตทั้งหมด 12 ราย เปนผูผลิตที่ไดรับการสงเสริมการลงทุนจากคณะ
กรรมการสงเสริมการลงทุนรวม 4 ราย โดยเปนผูผลิตหลอดไฟสําเร็จรูป 2 รายมีกําลังการผลิต 27.93 
ลานหลอดตอป ที่เหลืออีก 2 รายเปนผูผลิตชิ้นสวนและอุปกรณมีกําลังการผลิต 6.3 ลานชิ้นตอป 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 การสงออก 
 

นอกจากการผลิตหลอดไฟฟาเพื่อสนองความตองการใชในประเทศแลว ยังสามารถสงออกไป
จําหนายยังตลาดตางประเทศได โดยมูลคาการสงออกหลอดไฟฟามีมูลคา 288.0 ลานบาทในป 2535 
เพ่ิมขึ้นเปนมูลคา 769.9 ลานบาทในป 2540 สวนใหญเปนมูลคาการสงออกของหลอดฟลูออเรสเซนต 
498.9 ลานบาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 64.8 ตลาดสงออกสวนใหญคือฮองกงคิดเปนสัดสวนรอยละ 
33.3 รองลงมาเปนเกาหลีใต ตุรกีและอิตาลี รอยละ 9.0 รอยละ 7.2 และรอยละ 6.6 ตามลําดับ ที่
เหลือรอยละ 35.2 เปนการสงออกหลอดอินแคนเดสเซนต โดยสวนใหญสงออกไปยังญี่ปุนคิดเปน 
สัดสวนรอยละ 47.4 รองลงมาเปนสหรัฐอเมริกา สิงคโปรและมาเลเซียรอยละ 32.6 รอยละ 6.2 และ
รอยละ 3.3 ตามลําดับ ที่เหลือเปนปริมาณและมูลคาการสงออกของหลอดฟลูออเรสเซนต 
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การนําเขา 
 

มูลคาการนําเขาหลอดฟลูออเรสเซนตและหลอดอินแคนเดสเซนตจากตางประเทศเขามาเสริม
ตลาดในประเทศเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง จากที่มีมูลคา 219.0 ลานบาทในป 2535 เพ่ิมขึ้นเปนมูลคา 
406.3 ลานบาทในป 2538 ลดลงเหลือเพียงมูลคา 392.7 ลานบาทในป 2539 แตในป 2540 มูลคาการ
นําเขากลับเพ่ิมขึ้นเปน 523.6 ลานบาท สวนใหญเปนมูลคาการนําเขาหลอดอินแคนเดสเซนตคิดเปน
สัดสวนรอยละ 58.2 สวนใหญนําเขาจากอินโดนีเซียคิดเปนสัดสวนรอยละ 34.5 รองลงมาเปนเยอรมนี 
จีนและญี่ปุน รอยละ 15.7 รอยละ 5.8 และรอยละ 4.4 ตามลําดับ ที่เหลือรอยละ 41.8 เปนมูลคาการ
นําเขาหลอดฟลูออเรสเซนต โดยนําเขาจากสหรัฐอเมริกาคิดเปนสัดสวนรอยละ 18.8 รองลงมาเปน
สิงคโปร ญี่ปุนและเยอรมนี คิดเปนสัดสวนรอยละ 15.2 รอยละ 10.3 และรอยละ 9.2 ตามลําดับ 
 
แนวโนม 
 
 ความตองการใชหลอดไฟฟาเพื่อการสองสวางยังมีแนวโนมเติบโตไดอีกมากตามการขยายตัว
ของประชากรและความตองการใชกระแสไฟฟา ขณะที่การผลิตกระแสไฟฟามีขอจํากัด ภาครัฐจึงได 
ริเร่ิมโครงการเพิ่มประสิทธิภาพการใชไฟฟา ดวยการพัฒนาเครื่องใชไฟฟาที่กินไฟมากใหกินไฟนอย
ลง โดยมีหลอดฟลูอเรสเซนตและหลอดอินแคนเดสเซนตเปนสินคาเปาหมายในโครงการเปนอันดับ
แรก ทั้งน้ีเน่ืองจากการใชหลอดฟลูออเรสเซนตและหลอดอินแคนเดสเซนตมีการใชกันอยางกวาง
ขวาง ดวยการขอความรวมมือผูผลิตหลอดไฟฟาใหหันมาพัฒนาหลอดฟลูออเรสเซนตขนาด 20 วัตต
และ 40 วัตต มาเปนหลอดฟลูออเรสเซนตแบบประหยัดไฟขนาด 18 วัตตและ 36 วัตต และนําเขา
หลอดคอมแพคฟลูออเรสเซนตมาแทนหลอดอินแคนเดสเซนตเดิม และเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการใช
งานของหลอดฟลูออเรสเซนตแบบประหยัด ภาครัฐไดขอความรวมมือใหผูผลิตบัลลาสตหันมาพัฒนา
บัลลาสตประหยัดไฟ เพ่ือใหสามารถประหยัดไฟไดเพ่ิมขึ้นและเพ่ิมอายุการใชงานหลอดฟลูออเรส
เซนตประหยัดไฟใหยืนยาวขึ้น โดยไดมีการเปดตัวบัลลาสตนิรภัยเบอร 5 ที่กินไฟนอยกวาบัลลาสต
แบบเดิมถึงรอยละ 40 ออกสูตลาดเมื่อเดือนมีนาคม 2541 ซึ่งนับเปนนิมิตรหมายที่ดี อีกกาวหนึ่งของ
โครงการเพิ่มประสิทธิภาพการใชไฟฟาในอันที่จะประหยัดการใชไฟฟาไดเพ่ิมขึ้น 
 

ปญหาและอุปสรรค 
 

1. กระบวนการผลิตยังมีผลิตภาพต่ํา ในขณะที่ตนทุนการผลิตเพ่ิมขึ้น มีการสูญเสียในขั้น 
ตอนการผลิตสูง สินคาขั้นตนมีราคาสูงกวาการนําเขา 

2. วัตถุดิบมีคุณภาพไมสม่ําเสมอ ทั้งวัตถุดิบภายในประเทศ 
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3. รัฐและเอกชนยังไมมีการประสานงานและทิศทางรวมที่ชัดเจน 
4. อุตสาหกรรมกระจกจําเปนตองปรับปรุงจากกระจกแผนเปนกระจกโฟลท 
5. ภาษีนําเขาวัตถุดิบ เชน สี สารเคลือบ สารเคมี ยังคงมีอัตราสูงเม่ือเทียบกับคูแขง 
6. ขาดการพัฒนาผลิตภัณฑใหม และผลิตภัณฑที่มีตรายี่หอ (Brand Name) เปนของตน

เอง 
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Code 101 : การผลิตผลิตภัณฑที่ใชในการกอสราง 
 
- กระเบื้องมุงหลังคา 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

การผลิตกระเบื้องซีเมนตใยหินเปนการผลิตเพ่ือสนองความตองการภายในประเทศเปนหลัก 
อุตสาหกรรมกระเบื้องซีเมนตใยหินเปนอุตสาหกรรมตอเน่ืองที่ใชวัตถุดิบภายในประเทศเปนหลัก  
อุตสาหกรรมนี้จึงเปนอุตสาหกรรมสนับสนุนที่สําคัญของธุรกิจบานจัดสรรและกิจการรับเหมากอสราง 
นับตั้งแตปลายป 2534 เปนตนมา บริษัทตางๆ ไดมีการผลิตกระเบื้องซีเมนตใยหินยี่หอใหมๆ ออกสู
ตลาดหลายยี่หอดวยกัน ในปจจุบันมีบริษัทผูผลิตกระเบื้องมุงหลังคาซีเมนตใยหินรวม 6 รายซึ่งแตละ
บริษัทมีการผลิตภายใตเครื่องหมายการคา ดังตอไปน้ี 
 
ตารางที่1 : แสดงบริษัทและเครื่องหมายการคาประจําบริษัท 

บริษัท เครื่องหมายการคา 
บริษัทกระเบื้องกระดาษไทย จํากัด ตราชางเหยียบกระเบื้อง,ตราเสือ,ตราพระอาทิตย 
บริษัทกระเบื้องใยหินโอฬาร จํากัด ตราลูกโก,ตราจิงโจ 
บริษัทกฤษณไฟเบอรซีเมนต จํากัด ตราผึ้ง,ตราหมี 
บริษัทนครหลวงกระเบื้องและทอ จํากัด ตราเพชร 
บริษัทมหาพันธไฟเบอรซีเมนต จํากัด ตราขวาน,ตรารถถัง 
บริษัทโอลิมปกกระเบื้องไทย จํากัด ตราโอลิมปก 5 หวง,ตราขวานคู 
ที่มา : รวบรวมโดยบริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด 
 
 ในตลาดกระเบื้องมุงหลังคาซีเมนตใยหินนั้น มีกระเบื้องตราชางเหยียบกระเบื้องและตราเสือ 
ของบริษัทกระเบื้องกระดาษไทย จํากัด ครองสวนแบงตลาดสูงที่สุด คือประมาณรอยละ 56 รองลงมา
คือ กระเบื้องตราลูกโลก ของบริษัทกระเบื้องใยหินโอฬาร จํากัด ที่ครองสวนแบงตลาดประมาณ 
รอยละ 18 กระเบื้องตราโอลิมปก ของบริษัทโอลิมปกกระเบื้องไทย จํากัด ครองสวนแบงตลาด
ประมาณรอยละ 16 และยี่หออ่ืนๆ ครองสวนแบงตลาดประมาณรอยละ 10 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 การนําเขากระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยสวนใหญเปนการนําเขาจากประเทศอังกฤษ 
เดนมารก และมาเลเซีย 
 
ตารางที่ 2 : ปริมาณและมูลคาการนําเขา-สงออก กระเบื้องมุงหลังคาซีเมนตใยหิน 

การนําเขา การสงออก ป 
ปริมาณ (กิโลกรัม) มูลคา (ลานบาท) ปริมาณ (ตัน) มูลคา (ลานบาท) 

2535 1,200 48,550 4,266 22.9 
2536 140 1,001 5,719 31.0 
2537 n.a. n.a. 8,701 47.0 
2538 21 16,825 17,558 92.5 
2539 n.a. n.a. 19,883 100.0 
2540 n.a. n.a. 24,100 128.4 

ที่มา : กรมศุลกากร 
 
ตารางที่ 3 : มูลคาการนําเขา-สงออก 

ป มูลคาการนําเขา (ลานบาท) มูลคาการสงออก (ลานบาท) 
2542 5.05 57.78 
2543 6.14 75.36 
2544 4.62 73.40 

2545 (ม.ค.-พ.ย.) 7.20 84.50 
ที่มา : กรมศุลกากร 
 

จากขอมูลขางตนจะเห็นวา การนําเขากระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยไดลดลงเปนอยางมาก
จากเดิมในป 2535 มีการนําเขาถึง 1,200 กิโลกรัม คิดเปนมูลคาการนําเขา 48,550 ลานบาท ขยาย
ตัวติดลบเปนการนําเขาเพียง 140 กิโลกรัม คิดเปนมูลคา 1,001 ลานบาทในป 2536 และไมมีการนํา
เขาในป 2537 สวนในป 2538 มีการนําเขาเพียงเล็กนอยคือ 21 กิโลกรัม คิดเปนมูลคา 16,825 ลาน
บาทเทานั้น หลังจากนั้นก็ไมมีการนําเขาอีกเลยจนกระทั่งป 2542 มีการนําเขาคิดเปนมูลคา 5.05 
ลานบาท ป 2543 มีการนําเขาคิดเปนมูลคา 6.14 ลานบาท มีการนําเขาเพิ่มขึ้นจากปกอนคิดเปนรอย
ละ 21.58 สวนในป 2544 มีการนําเขาคิดเปนมูลคา 4.62 ลานบาทมีการนําเขาลดลงคิดเปนรอยละ 
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24.75 เม่ือเทียบกับป 2543 และในป 2545 (ม.ค.-พ.ย.) มีมูลคาการนําเขา 7.20 ลานบาท มีการนํา
เขาเพิ่มขึ้นรอยละ 55.84 เม่ือเทียบกับป 2544 
 ทั้งน้ีการสงออกกระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยจะสวนทางกับการนําเขา ซึ่งถาดูจากขอมูล
ขางตนแลว จะพบวามูลคาการสงออกกระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยมีมูลคาการสงออกเพ่ิมขึ้นทุกป 
โดยในป 2535 มีปริมาณเพียง 4,266 ตัน มูลคา 22.9 ลานบาท ขยายตัวเพ่ิมสูงขึ้นเปน 8,701 ตัน มูล
คา 47.0 ลานบาทในป 2537 และยังคงขยายตัวเพิ่มขึ้นเปนปริมาณ 19,883 ตัน มูลคา 100.0 ลาน
บาทในป 2539 และปริมาณ 24,000 ตัน มูลคาการสงออก 128.4 ลานบาทในป 2540 จนกระทั่งป 
2542 การสงออกกระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยมีมูลคาการสงออกเพียง 57.78 ลานบาท แตก็เพิ่มขึ้น 
ในป 2543 ที่การสงออกกระเบื้องซีเมนตใยหินมีมูลคา 75.36 ลานบาท เพ่ิมขึ้นคิดเปนรอยละ 30.42 
และในป  2544 มี มูลคาการสงออก  73.40 ลานบาท  ลดลงจากปที่ แลวรอยละ 2.6 ในป  2545  
(ม.ค.-พ.ย.) มีมูลคาการสงออก 84.50 ลานบาท เพ่ิมขึ้นคิดเปนรอยละ 15.12 
 
แนวโนม 
 
 อุตสาหกรรมกระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยในป 2546 จะมีการขยายตัวเพ่ิมสูงขึ้น การนําเขา
กระเบื้องซีเมนตใยหินจากตางประเทศมีแนวโนมที่จะลดลงเรื่อยๆ เน่ืองจากการที่ประเทศไทย
สามารถผลิตกระเบื้องเพ่ือทดแทนการนําเขาจากตางประเทศได และยังสามารถผลิตเพ่ือสงออกไปยัง
ตางประเทศไดอีกดวย การสงออกกระเบื้องซีเมนตใยหินของไทยในป 2546 จะมีมูลคาการสงออกที่
เพ่ิมขึ้นเม่ือดูจากมูลคาการสงออกของไทยในปที่ผานๆ มา ซึ่งเพ่ิมสูงขึ้นเปนลําดับ 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 

1. ภาวะผลิตภัณฑกระเบื้องมุงหลังคาซีเมนตลนตลาด เพราะการผลิตกระเบื้องซีเมนตใย
หินในปจจุบันมีมากเกินความตองการใชภายในประเทศ จึงทําใหเกิดสินคาลนตลาดขึ้นในที่สุด 

2. ปจจุบันกระเบื้องซีเมนตใยหินประสบกับปญหาการแขงขันกับวัสดุมุงหลังคาประเภท
อ่ืนๆ เปนอยางมาก และภาวะการแขงขันก็ทวีความรุนแรงขึ้น โดยวัสดุมุงหลังคาดังกลาว ไดแก 
กระเบื้องคอนกรีตมุงหลังคาซีแพคโมเนีย เปนตน 

3. ปญหาการขาดแคลนวัตถุดิบหลักในการผลิต ไดแก แรใยหิน ที่ยังคงมีการนําเขาจาก
ตางประเทศเปนสวนใหญ เน่ืองจากแรใยหินของประเทศไทยมีนอย และมีปญหาในดานคุณภาพที่ไม
ไดมาตรฐาน 

4. ปญหาดานตนทุนการผลิตที่มีแนวโนมเพ่ิมสูงขึ้น เน่ืองจากราคาวัตถุดิบหลักในการผลิต
มีแนวโนมเพ่ิมสูงขึ้นเรื่อย อาทิ แรใยหิน และกระดาษ เปนตน 
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Code 102 : การผลิตซีเมนต 
 
 นับจากวิกฤติเศรษฐกิจในป 2540 ทําใหธุรกิจอสังหาริมทรัพยและการกอสรางซบเซาลง สง
ผลใหความตองการใชปูนซีเมนตในประเทศหดตัวอยางรุนแรง การแกปญหาในชวงนั้นยังขาดความ
ชัดเจน จนกระทั้งป 2544 รัฐบาลไดมีมาตรการกระตุนดานอสังหาริมทรัพย โดยมีองคประกอบตางๆ
ดาน ภาษี กฎหมาย และการใหธนาคารมารองรับการฟนตัวของธุรกิจอสังหาริมทรัพย ทําให อุตสาห
กรรมปูนซีเมนตขยายตัวขึ้นอีกครั้ง รวมทั้งทําใหเกิดการขยายตัวในอุตสาหกรรมเกี่ยวของ เชน เหล็ก 
วัสดุกอสราง และคอนกรีต เปนตน 

อุตสาหกรรมปูนซีเมนตในประเทศมีโครงสรางการผลิตซึ่งประกอบดวย 
 ผูประกอบการรายใหญ 5 ราย  คือ  บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด 
      บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด 
      บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด 
      บริษัท ทีพีไอ โพลีน จํากัด 
      บริษัท ปูนซีเมนตเอเชีย จํากัด 

ผูประกอบการรายเล็ก 3 ราย  คือ บริษัท ไทยสถาปนา จํากัด 
      บริษัท สระบุรีซีเมนต จํากัด 
      บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด 
 โดยบริษัทปูนซีเมนตไทย เปนผูผลิตรายใหญสุด มีกําลังการผลิตประมาณ 24 ลานตันตอป 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

ปริมาณการผลิตปูนซีเมนตในไตรมาสที่ 2 ของป 2545 มีปริมาณรวม 18.6 ลานตัน เพ่ิมขึ้น
จากไตรมาสกอน รอยละ 3.3 ซึ่งมีปริมาณ 18.0 ลานตัน และเม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอน
เพ่ิมขึ้นรอยละ 17.0 มีปริมาณ 15.9 ลานตัน โดยการผลิตปูนซีเมนตในไตรมาสนี้แบงเปนการผลิต 
ปูนเม็ดปริมาณ 10.1 ลานตัน ซีเมนต 8.5 ลานตัน เม่ือเทียบกับไตรมาสกอนการผลิตปูนเม็ดเพิ่มขึ้น
รอยละ 21.7 ในสวนการผลิตซีเมนตเพ่ิมรอยละ 10.4 ขณะที่การผลิตในแตละเดือนของไตรมาสที่ 2 
นั้น ยังคงมีทิศทางปรับตัวเพิ่มขึ้นตอเน่ือง หลังจากพบวาการผลิตปูนซีเมนตในเดือนมีนาคม 2545 
ในชวงปลายไตรมาสแรกมีปริมาณ 6.6 ลานตัน ในเดือนเมษายนและเริ่มปรับตัวเพิ่มขึ้นตอเน่ืองใน
เดือนพฤษภาคมถึงเดือนมิถุนายน โดยทรงตัวอยูในระดับ 6.3 ขางตนคาดวาจะมีแนวโนมใกลเคียง
กันในไตรมาสตอไป 

การผลิตปูนซีเมนตในชวงครึ่งปแรกของ ป 2545 มีปริมาณ 36.5 ลานตันเพ่ิมขึ้นรอยละ 36.5 
ลานตัน เพ่ิมขึ้นรอยละ 19.6 เม่ือเทียบกับ ครึ่งปแรกของ 2544 ซึ่งมีปริมาณ 30.69 ลานตัน โดยแบง
การผลิตปูนซีเมนตมีปริมาณ 18.6 ลานตัน และผลิตซีเมนต 17.7 ลานตัน เม่ือเทียบกับชวงเดียวกัน
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ของป 2544 เพ่ิมขึ้นรอยละ 19.0 และรอยละ 19.6 คิดเปนปริมาณ 15.8 ลานตัน และ 14.8 ลานตัน 
ตามลําดับ 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ตลาดในประเทศ 
 
การจําหนายปูนซีเมนตในไตรมาสที่ 2 ป 2545 มีปริมาณ 5.8 ลานตัน เม่ือเทียบกับไตรมาสกอน ซึ่งมี
ปริมาณ 7.2 ลานตัน ลดลงรอยละ 19.5 เน่ืองจากลูกคาไดซื้อสินคาและสตอกไวในชวงปลายไตรมาส
ที่ 1 ป 2545 คอนขางมาก กลาวคือในเดือนมีนาคม มีปริมาณ สูงขึ้น 2.9 ลานตัน จึงทําใหการ
จําหนายปูนในไตรมาสที่ 2 ป 2545 อยูในภาวะชะลอตัว อยางไรก็ตามเมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกัน
ของปกอนยังคงเพิ่มขึ้นรอยละ 16.0 ซึ่งมีปริมาณ 5.0 ลานตัน 
 การจําหนายปูนซีเมนตในแตละเดือนของไตรมาสที่ 2 ป 2545 แมวาจะมีการชะลอตัวลงบาง
นับจากไตรมาสที่ 1 ป 2545 อยางไรก็ตามมีทิศทางเพิ่มขึ้นเม่ือเทียบกับความตองการใชเฉลี่ยของปที่
แลว ซึ่งอยูในระดับ 1.8 ลานตันตอเดือน โดยมีปริมาณความตองการที่แตะในระดับเกิน 2.0 ลานตัน 
นับตั้งแตเดือนธันวาคมเปนตนมา แมวาเดือน มีนาคม 2545 มีปริมาณสูงสุดถึง 2.0 ลานตัน และปรับ
ตัวลดลงในเดือนเมษายนมีปริมาณ 1.8 ลานตัน เม่ือจากในชวงเทศกาลที่สําคัญ ในเดือนพฤษภาคม
และเดือนมิถุนายนมีปริมาณ 2.0 ลานตัน และคาดวาในไตรมาสตอไปอยูในภาวะที่ทรงตัวเน่ืองจากใน
ประเทศเริ่มเขาสูฤดูฝน ทําใหการกอสรางมีการชะลอตัวลงบาง 
 

ตลาดตางประเทศ 
 

การสงออกปูนซีเมนตไปตลาดตางประเทศในไตรมาสที่ 2 ป 2545 ปรับตัวเพิ่มขึ้นโดยมีการ
สงออกรวม 4.7 ลานตัน เพ่ิมขึ้นจากไตรมาสกอน รอยละ 10 มีปริมาณ 4.0 ลานตัน เม่ือเทียบกับ 
ไตรมาสเดียวกันของป 2544 เพ่ิมขึ้นรอยละ 2.2 ซึ่งมีปริมาณ 4.6 ลานตัน โดยการสงออกในไตรมาส
ที่ 2 ดังกลาวเปนการสงออกปูนเม็ดซึ่งมีปริมาณ 2.4 ลานตัน เพ่ิมขึ้นจากไตรมาสกอนรอยละ 14.3 
จากปริมาณ 2.1 ลานตัน ในสวนของการสงออกปูนซีเมนตในไตรมาสที่ 2 มีปริมาณ 2.0 ลานตัน และ
เพ่ิมขึ้นจากไตรมาส 1 ป 2545 รอยละ 7.4 

การจําหนายปูนซีเมนตในชวงคร่ึงป 2545 มีปริมาณรวม 21.5 ลานตัน เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียว
กันของป 2544 รอยละ 15.0 มีปริมาณ 18.7 ลานตัน โดยแบงเปนการจําหนายในประเทศปริมาณ
12.9 ลานตัน เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันของป 2544 รอยละ 25.2 ซึ่งมีปริมาณ 10.3 ลานตัน และการ
สงออกครึ่งแรกของป 2545 มีปริมาณ 8.5 ลานตัน เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของป 2544 ซึ่งอยูใน
ระดับที่ใกลเคียงกัน หรือ เพ่ิมขึ้นเพียงเล็กนอย รอยละ 1.1 
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สําหรับตลาดสงออกหลักๆของปูนซีเมนต ในชวงไตรมาสที่ 2 ป 2545 ไดแก USA 53 %,  
ไนจีเรีย 14.5 % , กัมพูชา 14 % , พมา 6 % , ลาว 5.5 % 

สวนปูนเม็ด ไดแก บังคลาเทศ 30 %, เวียดนาม 25.6 %, ศรีลังกา บราซิล และมาเลเซีย 
15.5 % 
 
แนวโนม 
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ดัชนีผลผลิต 
 

ดัชนีผลผลิตเดือนธันวาคม 2545 เพ่ิมขึ้นรอยละ 1.59 เม่ือเทียบกับเดือนกอน เน่ืองจากความ
ตองการสินคาเพิ่มมากขึ้น ทั้งในสวนของพอรตแลนดซีเมนต และซีเมนตผสม อีกทั้งผูผลิตคาดวา
ความตองการในเดือนตอไปจะเพ่ิมขึ้นอีก แตเม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอนลดลงรอยละ 12.9 
 

ดัชนีการสงสินคา 
 

ดัชนีการสงสินคาเพิ่มขึ้นรอยละ 6.68 เน่ืองมาจากความตองการสินคาเพิ่มขึ้นโดยเฉพาะ
ตลาดในประเทศ แตเม่ือเทียบกับเดือนเดียวกันของปกอนลดลงรอยละ 13.99 
 

ดัชนีสินคาสําเร็จรูปคงคลัง 
 

ดัชนีสินคาสําเร็จรูปคงคลังเพิ่มขึ้นรอยละ 4.52 เม่ือเทียบกับเดือนกอน เน่ืองมาจากสต็อก
ของเดือนที่แลวมีอยูในปริมาณมาก แมจะวาการระบายสินคาไปสูมือผูบริโภคจะเพิ่มสูง และเม่ือ 
เทียบกับเดือนเดียวกันของปกอนเพ่ิมขึ้นรอยละ 21.90 

จากการผลักดันมาตรการและนโยบายของภาครัฐที่ออกมาอยางตอเน่ืองรวมกับการปรับตัว
ของผูประกอบการดานอสังหาริมทรัพยเร่ิมตนฟนตัวโดยเห็นไดจากปริมาณการใชปูนซีเมนตในภาวะ
ขยายตัว แมวาปนี้ความตองการภายในประเทศจะชะลอตัว แตก็ยังจัดไดวามากกวาปที่แลว ขณะ
เดียวกันการสงออกก็เพ่ิมขึ้น สรุปคือ การใชในประเทศมีแนวโนมที่ทรงตัว ขณะเดียวกันการสงออก
ในตลาดตางประเทศตางๆยังสามารถขยายตัวไดอีก  
 
ปญหาและอุปสรรค 

 
1. ปญหาตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เน่ืองจากคาพลังงานเชื้อเพลิง โดยเฉพาะตนทุนคาไฟฟา 

ผันแปรมีราคาสูง 
2. การแขงขันดานราคาปูนซีเมนตตลาดในประเทศมีการแขงขันคอนขางสูง 
3. มาตรการกีดกันการนําเขา และมาตรการดานภาษีศุลกากร และมาตรการอื่นๆ 
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Code 108 : การผลิตเครื่องตัด และเคร่ืองมือ 
 
- เคร่ืองครัว 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 สินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวที่ผลิตไดในประเทศไทยประกอบดวยผลิตภัณฑ
หลายชนิดดวยกัน เชน ชอน สอม มีด ถวย ชาม แกว หมอ ปนโต กะทะ กะละมัง ขันน้ํา และแกวนํ้า
เปนตน ซึ่งทําจากวัตถุดิบหลากหลายดวยกันทั้งเซรามิก อลูมิเนียม สแตนเลส ไมพลาสติก แกว โลหะมี
คา และทองแดง โดยในชวง 8 เดือนแรกของป 2545 เครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวสามารถ
นํารายไดเขาสูประเทศคิดเปนมูลคา 16,435.6 ลานบาท ปรับตัวลดลงเล็กนอย โดยมีระดับอัตรารอยละ 
2.3 ทั้งน้ีสินคาในกลุมเครื่องใชบนโตะอาหาร และเคร่ืองใชในครัวที่ทําจากเซรามิกมีมูลคาสงออกสูงสุด
ดวยระดับมูลคา 4,496.1 ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 27.3) รองลงมาไดแก เครื่องใชบนโตะอาหาร 
และเครื่องใชในครัวจากไม 3,142.6 ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 19.1) สแตนเลส 2,796.5 ลานบาท 
(คิดเปนสัดสวนรอยละ 17) อลูมิเนียม 2,592 ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 15.8) พลาสติก 1,774.8 
ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 10.8) แกว 1,170.3 ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 7.1) โลหะมีคา 
437.3 ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 2.7) และเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัว ทองแดง 26 
ลานบาท (คิดเปนสัดสวนรอยละ 0.2) ตามลําดับ 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ตลาดสงออกที่สําคัญสําหรับเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวไทยในชวงหลายปที่ผาน
มา คือ สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป และญี่ปุน โดยมีสัดสวนรวมกันกวารอยละ 80 ของมูลคาการสงออก
เครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวไทยโดยรวม ทั้งนี้ เปนที่นาสังเกตวาหากตลาดหลักอยาง
อเมริกา หรือสหภาพยุโรป รวมถึงญี่ปุนมีกําลังซื้อถดถอย เครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัว
ไทยที่มีอัตราการขยายตัวลดลงนั้นสวนใหญจะเปนสินคาราคาแพง ไมวาจะเปนเครื่องใชบนโตะอาหาร 
และเครื่องใชในครัวที่ทําดวยโลหะมีคา (ลดลงรอยละ 22.3) อลูมิเนียม (ลดลงรอยละ 14) และแสตนเลส    
(ลดลงรอยละ 11.3) ขณะที่เครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวประเภทเซรามิก ไม และพลาสติก 
ที่มีความหลากหลายทางดานระดับราคา และเปนสินคาที่ไทยมีความถนัด อีกทั้งฝมือการผลิตที่ไดรับการ
ยกยองจากตลาดโลกตางไดรับคําสั่งซ้ือสินคา เพ่ิมมากขึ้นในระดับรอยละ 5.4 รอยละ 5.5 และรอยละ 4.6 
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ตามลําดับ ทั้งน้ีแมวาเคร่ืองใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวที่ทําจากทองแดง มีอัตราการขยายตัวสูง
ถึง รอยละ 52.1 แตมูลคาไมมากนักซึ่งคิดเปนเพียงสัดสวนรอยละ 0.2 ของมูลคาการสงออกเครื่องใชบน
โตะอาหาร และเครื่องใชในครัวโดยรวมในชวงเวลาดังกลาวเทานั้น 
 คูแขงที่สําคัญของผูประกอบการในอุตสาหกรรมนี้ของไทยสําหรับสินคาราคาถูก ไดแก จีน     อิน
โดนีเซีย และอินเดีย โดยจีนสามารถยึดสวนแบงตลาดไดคอนขางสูงสําหรับสินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร 
และเครื่องใชในครัวที่ทําดวยพลาสติก ไม และเซรามิก ขณะที่อินโดนีเซีย และอินเดีย ที่ยังมีความอุดม
สมบูรณไปดวยวัตถุดิบที่ใชในการผลิตมากกวาไทย สําหรับกลุมสินคาราคาแพง ในตลาดระดับบนนั้น    
ผูประกอบการไทยตองแขงขันกับประเทศในยุโรปอยาง เยอรมันนี อิตาลี ฝรั่งเศส และสหราชอาณาจักร 
โดยเฉพาะสินคาเคร่ืองใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวที่ทําดวยแกว และเซรามิกซึ่งมีคุณภาพดี 
รวมถึงประเทศโปแลนด และสาธารณรัฐเช็ก ที่สามารถผลิตและจําหนายสินคากลุมน้ีไดถูกกวาไทย และ
สินคาก็มีคุณภาพดีกวา 
 ปจจุบันสถานการณการแขงขันของเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวในตลาดระดับโลก 
นับวันจะทวีความรุนแรงขึ้นเปนลําดับ เน่ืองจากตลาดมีความตองการที่หลากหลายขึ้นทุกขณะ จึงเปนการ
ยากที่ไทยจะรักษาตลาด และอัตราการขยายตัวของการสงออกไวในระดับที่นาพอใจไดตลอดไป ถาผู
ประกอบการชาวไทยหยุดนิ่งการคิดพัฒนาสินคา แตหากผูประกอบการไทยเรงพัฒนาตัวเองทั้งในดาน
การผลิต และการตลาดอยางจริงจัง และตอเน่ืองโดยศึกษาปญหาในอดีตที่ผานมา เพ่ือหาแนวทางแกไข 
และติดตามความเคลื่อนไหวของตลาด และคูแขงอยางใกลชิด พรอมกับยกระดับการผลิตใหสามารถบง
บอกถึงเอกลักษณเฉพาะตัวได ควบคูไปกับการปรับปรุงระบบการจัดการใหกาวสูความเปนสากลมากขึ้น 
รวมกันกับความชวยเหลือของภาครัฐที่จริงจังและตอเน่ือง โอกาสที่สินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร และ
เครื่องใชในครัวของไทยจะรักษาฐานลูกคาเดิม หรือเปดตลาดรับลูกคารายใหมอยางม่ันคงและยั่งยืนยอม
มีความเปนไปได 
 สินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวจากทั่วทุกภาคทั่วประเทศไทยยังคงเปนที่นิยม
คอนขางสูงทั้งในกลุมคนไทย และกลุมชาวตางประเทศที่เขามาเดินทางทองเที่ยวในเมืองไทย รวมทั้งยัง
เปนสินคาที่มีการสงออกไปจําหนายตางประเทศที่สามารถนําเงินตลาดเขาประเทศหลายพันลานบาทตอป
ดวย ทั้งน้ีเน่ืองจากเปนสินคาที่มีเน้ืองานปราณีตสวยงาม และมีเอกลักษณความเปนไทยในระดับหน่ึง 
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ตารางที่ 1 : มูลคาการสงออกเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัว 
หนวย : ลานบาท 

รายการ 2541 2542 2543 2544 ม.ค.-ส.ค. 2545 
เซรามิก 5,151.30 5,057.50 6,059.50 6,445.90 4,496.10 
อัตราการขยายตัว 37.1 -1.8 19.8 6.4 5.4 
ไม 3,731.80 3,574.30 4,466.30 4,561.40 3,142.60 
อัตราการขยายตัว 28.8 -4.2 25 2.1 5.5 
สเตนเลส 3,970.20 4,068.70 4,247.60 4,616.60 2,796.50 
อัตราการขยายตัว 37.1 2.5 4.4 5.7 -11.3 
อลูมิเนียม 5,452.30 3,280.70 4,670.50 4,871.10 2,592.00 
อัตราการขยายตัว 222.1 -39.8 42.4 4.3 -14 
พลาสติก 2,333.50 2,384.10 2,543.70 2,494.70 1,774.80 
อัตราการขยายตัว 26.9 2.3 6.7 -1.9 4.6 
แกว 1,325.00 1,362.50 1,839.80 1,714.50 1,170.30 
อัตราการขยายตัว 16.4 2.8 35 -6.8 2.4 
โลหะมีคา 1,043.40 822.1 934.6 764.7 437.3 
อัตราการขยายตัว 37.2 -21.2 13.7 -15.2 -22.3 
ทองแดง 68.1 50.1 24.7 25.1 26 
อัตราการขยายตัว 29.1 -26.4 -50.7 1.6 52.1 
รวม 23,075.60 20,600 24,786.70 25,494.00 16,435.60 
อัตราการขยายตัว 44.7 -10.7 20.3 2.8 -2.3 
ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 
หมายเหตุ : รวบรวมโดย บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด 



 138

แนวโนม 
 
 สถานการณการสงออกเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวของไทยในชวงหลายปที่ผาน
มา ไทยหวังพ่ึงตลาดสงออกหลักไมวาจะเปนสหรัฐอเมริกา ยุโรป และญี่ปุน โดยสังเกตจากมูลคาการสง
ออกในแตละปไปยัง 3 ตลาดมีสัดสวนกวารอยละ 70 ของมูลคาการสงออกเครื่องใชในครัวเรือน และที่
เหลืออีกรอยละ 30 เทานั้นที่เปนการสงออกไปยังตลาดสงออกอ่ืนๆ และมีความเปนไปไดวานับตั้งแตป 
2545 เปนตนไป โอกาสที่สถานการณเศรษฐกิจของประเทศคูคาที่สําคัญของไทยดังกลาวจะเฟองฟู 
เหมือนหลายปกอนหนานี้ยอมเปนไปไดคอนขางยาก ดังน้ันทั้งภาครัฐและเอกชนควรทบทวนแผนการ
ตลาดอยางจริงจัง ในสวนของการแสวงหาตลาดใหมที่มีแนวโนมดีทั้งในดานความตองการกําลังซ้ือ 
เสถียรภาพทางเศรษฐกิจ และการเมืองเพื่อการกระจายความเสี่ยงจากตลาดหลักทรัพย ดังเชนที่ผู
ประกอบการไทยหลายรายไดรับผลกระทบตลาดสหรัฐอเมริกาที่กําลังซ้ือถดถอย สงผลใหสินคาเคร่ืองใช
บนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวไทยหลายรายการในชวง 2-3 ปที่ผานมาชะลอตัว 
 ตลาดสงออกที่มีแนวโนมคอนขางสดใส ไดแก แคนาดา ออสเตรเลีย และบางประเทศในตะวัน
ออกกลาง ไมวาจะเปนสหรัฐอาหรับเอมิเรต และซาอุดิอาระเบีย รวมถึงคูเวต เยเมน และจอรแดน โดย
สังเกตจากอัตราการนําเขาสินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวของประเทศดังกลาวขางตนที่
ขยายตัวอยางตอเนื่อง รวมถึงตลาดในแถบอาเซียนอีกหลายประเทศก็เปนที่นาสนใจมากขึ้นเพราะมี 
วัฒนธรรมที่ใกลเคียงกับไทย ทําใหโอกาสการเขาถึงความตองการของตลาดจึงไมยาก เม่ือเทียบกับ
ประเทศในแถบตะวันตกที่แมวาจะมีกําลังซ้ือที่สูงกวา โดยตลาดสงออกที่มีแนวโนมดีมีรายละเอียดตอไปน้ี 

- แคนาดา เปนตลาดใหญอีกแหงหน่ึงในแถบอเมริกาเหนือ ที่นําเขาสินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร 
และเครื่องใชในครัวของไทยเพิ่มขึ้นเกือบทุกป โดยเฉพาะในป 2544 ที่มีมูลคาการสงออกถึง 726.2 ลาน
บาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 17.5 จากป 2543 และในชวง 8 เดือนแรกป 2545 ไทยสงออกสินคาไปยังแคนาดา
เปนมูลคารวมทั้งสิ้น 578.3 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 18.4 เม่ือเทียบกับชวงเดือนเดียวกันของป 2544 
โดยสินคาเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวที่ประเทศไทยใชสงออกไปยังแคนาดาไดมูลคามาก
ไดแก เครื่องใชที่ทําดวยเซรามิก ไม และอลูมิเนียม เปนตน 

- ออสเตรเลีย เปนตลาดที่ประเทศไทยสงออกเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวเปน
ประจําทุกป ซึ่งมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น และลดลงสลับกันในบางป โดยในป 2544 ออสเตรเลียนําเขาสิน
คากลุมน้ีจากไทยคิดเปนมูลคา 315.1 ลานบาท ลดลงรอยละ 33 แตในชวง 8 เดือนแรกของป 2545  
ออสเตรเลียนําเขาสินคากลุมน้ีจากไทยเพิ่มขึ้นถึงรอยละ 44.9 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันในป 2544 โดย
สินคาที่มีอัตราการขยายตัวที่ดี ไดแก เครื่องใชในครัวเรือนที่ทําดวยอลูมิเนียม (เพ่ิมขึ้นรอยละ 171.2) ทํา
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ดวยโลหะมีคา (เพ่ิมขึ้นรอยละ 102.4) ทําดวยสแตนเลส (เพ่ิมขึ้นรอยละ 71.2) และทําดวยเซรามิก (เพ่ิม
ขึ้นรอยละ 53.2) 

- ตลาดตะวันออกกลาง นับเปนตลาดใหมที่นาสนใจตอการขยายตลาดเครื่องใชบนโตะอาหาร 
และเครื่องใชในครัวของไทย เน่ืองจากเปนตลาดที่มีกําลังซ้ือสูง และกฎระเบียบขอบังคับในการนําเขาไม
ยุงยากนัก สําหรับประเทศที่เปนคูคาสําคัญของไทยประกอบดวยสหรัฐอาหรับเอมิเรตส ซาอุดิอาระเบีย 
อิสราเอล คูเวต และเลบานอน โดยในป 2544 ไทยสงออกสินคากลุมน้ีไปยังตลาดตะวันออกกลางมูลคา
รวมทั้งสิ้น 554 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 6.1 ขณะที่ในชวง 8 เดือนแรกในป 2545 นั้นตะวันออกกลางนํา
เขาสินคากลุมน้ีจากไทยคิดเปนมูลคา 486.8 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 8.7 เม่ือเทียบกับชวงเวลาเดียวกัน
ของป 2544 โดยสินคาที่ไดรับความนิยมมากที่สุดคือ เครื่องใชในครัวเรือนที่ทําดวยพลาสติก 265.6 ลาน
บาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 54.6 ของมูลคาการสงออกสินคากลุมน้ีของไทยโดยรวมไปยังตลาดตะวันออก
กลาง ตามมาดวยเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวที่ทําดวยเซรามิก ไม และเครื่องแกว โดย 
สินคาที่มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นไดแก เครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัวเรือนที่ทําดวย
อลูมิเนียม (เพ่ิมขึ้นรอยละ 113.8) ที่ทําดวยสเตนเลส (เพ่ิมขึ้นรอยละ 54.6) ที่ทําดวยพลาสติก (เพ่ิมขึ้น
รอยละ 16.8) ที่ทําดวยโลหะมีคา (เพ่ิมขึ้นรอยละ 16.3) และที่ทําดวยเซรามิก (เพ่ิมขึ้นรอยละ 2.1) 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 

1. ผูผลิตจํานวนมากยังขาดความรูความเขาใจ ในการใชวัตถุดิบอยางมีระบบ และมีประสิทธิ
ภาพ ทําใหเปอรเซ็นตการสูญเสียวัตถุดิบมีมาก อีกทั้งยังขาดเทคโนโลยีที่ทันสมัยทําใหตองพ่ึงพาแรงงาน
คนจํานวนมาก จึงมีตนทุนการผลิตที่คอนขางสูง 

2. ตนทุนวัตถุดิบคอนขางสูง ผูผลิตสินคากลุมเครื่องใชบนโตะอาหาร และเครื่องใชในครัว
จํานวนไมนอยตองพ่ึงพาวัตถุดิบจากตางประเทศไมต่ํากวารอยละ 20 ของปริมาณวัตถุดิบในการผลิตทั้ง
หมด อาทิเชน เคมีภัณฑ สีเคลือบ ที่ผูผลิตตองรับภาระภาษีที่คอนขางสูง สงผลใหตนทุนการผลิตปรับตัว
สูงขึ้นในที่สุด 

3. ดานความคิดริเริ่มในการออกแบบสินคาเครื่องใชบนโตะอาหารและเครื่องใชในครัวของไทย
สวนใหญยังมีรูปแบบที่ไมหลากหลายเทาที่ควร ทําใหโอกาสที่จะขยายตลาดจึงเปนไปไดคอนขางจํากัด 

4. ภาวะการแขงขันที่ทวีความรุนแรงยิ่งขึ้น ขณะเดียวกันการแขงขันตัดราคาขายระหวางพอคา
ไทยกันเองยังมีคอนขางสูง เน่ืองจากในระยะที่ผานมาผูประกอบการรายใหมเขามาดําเนินธุรกิจดานการ
ผลิตสินคากลุมน้ีคอนขางมากซึ่งตางฝายตางพยายามตัดราคาขายเพื่อเอาใจลูกคาและหวังสรางฐาน
ตลาดในตางประเทศ ซึ่งนับเปนการบริหารการตลาดที่ไมถูกตอง เพราะนอกจากจะไดกําไรนอยแลว ยัง
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เปนการทําลายอุตสาหกรรมสงออกสินคาเครื่องใชในครัวเรือนของไทยโดยรวมในทางออมดวย เพราะลูก
คาจะไมใหความเชื่อถือในคุณภาพสินคาไทยในที่สุด 

5. ปญหาดานขอมูลขาวสารทางการตลาด และการเขาถึงผูจัดจําหนายในประเทศตางๆ เชน 
การเขาถึงหางสรรพสินคาที่ประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับไทยยังมีขอจํากัดคอนขางมาก 
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Code 109 : การผลิตเครื่องเรือนที่ทําดวยโลหะ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 เฟอรนิเจอรโลหะ เชน เครื่องตกแตงบานเรือน สถานที่ทํางาน โตะเกาอ้ี นับเปนผลิตภัณฑ
หน่ึงที่มีบทบาทสําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศ ทั้งนี้เน่ืองจากเปนอุตสาหกรรมที่ใชแรงงานเปน
จํานวนมาก  ซึ่งเหมาะกับประเทศไทยที่มีจํานวนแรงงานคอนขางสูง อาจกลาวไดวาอุตสาหกรรมนี้
กอใหเกิดการจางงานสูง อันเปนแหลงที่มาของรายไดของประชาชนภายในประเทศ อีกทั้งยังกอให
เกิดอุตสาหกรรมตอเนื่องอ่ืนๆ เชน อุตสาหกรรมผลิตชิ้นสวนหรือสวนประกอบที่นํามาใชผลิต
เฟอรนิเจอรโลหะ 
 วัตถุที่ใชผลิตเฟอรนิเจอรโลหะมีหลายประเภทแตสวนใหญจะเปน เหล็ก อลูมิเนียม ผูผลิต
เฟอรนิเจอรโลหะในประเทศมีอยูมากมาย แตที่เปนผูผลิตเฟอรนิเจอรโลหะรายใหญและกลางมีอยู
ดวยกันประมาณ 10 ราย ทั้งนี้การผลิตสวนใหญจะเนนผลิตตูเก็บเอกสาร รองลงมาเปนโตะ เกาอ้ี 
และตูเซฟ ตามลําดับ นอกจากนี้ยังมีการผลิตผลิตภัณฑอ่ืนๆ อีกทั้งน้ีวัตถุดิบที่ใชในการผลิต
เฟอรนิเจอรโลหะสวนใหญเปนการนําเขาจากตางประเทศ โดยเฉพาะเหล็กแผนรีดเย็นซึ่งนิยมนํามา
ผลิตเฟอรนิเจอรสํานักงาน สวนวัตถุดิบที่ซื้อในประเทศนั้นจะเปนวัตถุดิบจําพวกสีและเคมีภัณฑ 
อุปกรณล็อคและชิ้นสวนยอยตางๆ เปนตน 
 สําหรับความตองการเฟอรนิเจอรโลหะภายในประเทศพบวา ขยายตัวสูงขึ้นตามการขยายตัว
ของอาคารตางๆ อีกทั้งสํานักงานโดยทั่วไปมักเปลี่ยนเฟอรนิเจอรบอยครั้ง เพ่ือความทันสมัยและสวย
งามของสํานักงาน จึงสงผลใหเฟอรนิเจอรโลหะไดรับความนิยมคอนขางสูง เน่ืองจากราคาถูกกวาเม่ือ
เปรียบเทียบกับเฟอรนิเจอรไมที่มีความจําเปนดานวัตถุดิบ ทําใหราคาเฟอรนิเจอรไมคอนขางแพง 
อีกทั้งเฟอรนิเจอรโลหะมีความทนทานสูงกวาจึงสงผลใหความตองการเพิ่มขึ้นตามลําดับ โดยปจจุบัน
ผูผลิตภายในประเทศสามารถตอบสนองความตองการใชภายในประเทศไดเปนอยางดี 
 
สถานการณการสงออก - นําเขา 
 

การสงออก 
 
 การสงออกเฟอรนิเจอรที่ทําดวยโลหะในป 2544 ที่ผานมาพบวาไทยสามารถสงออก
เฟอรนิเจอรโลหะคิดเปนมูลคารวม 2,636.1 ลานบาทซึ่งเพิ่มขึ้นจากป 2543 รอยละ 4.15 แตในป 
2545 การสงออกเฟอรนิเจอรโลหะของไทยสามารถสงออกได 2,553.7 ลานบาท ซึ่งลดลงจากป 2544 
รอยละ 3.12 เน่ืองจากประเทศคูคาที่สําคัญของไทย ไดแก ญี่ปุน และสหรัฐอเมริกามีการนําเขา
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เฟอรนิเจอรโลหะของประเทศไทยลดลง อันเนื่องมาจากภาวะเศรษฐกิจของทั้งสองประเทศมีการชะลอ
ตัวลง 
 

การนําเขา 
 
 การนําเขาเฟอรนิ เจอรที่ทําดวยโลหะในป  2544 ที่ผานมาพบวาไทยสามารถนําเขา
เฟอรนิเจอรโลหะคิดเปนมูลคารวม 169.2 ลานบาทซึ่งลดลงจากป 2543 รอยละ 8.65 แตในป 2545 
การนําเขาเฟอรนิเจอรโลหะของไทยสามารถนําเขาไดถึง 222.4 ลานบาท ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากป 2544  
เปนจํานวนมาก เน่ืองจากประเทศไทยมีการนําเขาเฟอรนิเจอรโลหะมากและสูงขึ้นเกือบทุกประเทศที่
ทําการคา 
 
แนวโนม 
 
 ถึงแมวาจะมีการคาดการณวาเศรษฐกิจของประเทศจะมีแนวโนมวาจะมีทิศทางดีขึ้นก็ตาม 
แตปญหาความซบเซาของธุรกิจอสังหาริมทรัพยก็ยังไมหมดไป ซึ่งการเจริญเติบโตของธุรกิจ
เฟอรนิเจอรนั้นขึ้นอยูกับการเจริญเติบโตของอาคารสํานักงานตางๆ ถาหากธุรกิจอสังหาริมทรัพยของ
ประเทศดีขึ้นก็มีแนวโนมวาการเจริญเติบโตของธุรกิจเฟอรนิเจอรก็จะดีขึ้นไปดวย และแนวโนมคาด
วาตลาดในประเทศแถบยุโรป เชน อิตาลี ฝรั่งเศส จะเปนตลาดนําเขาที่สําคัญของประเทศไทย  
สวนในดานการสงออกนั้นมีแนวโนมวาประเทศไทยจะตองเผชิญกับผูผลิตรายใหมอยางประเทศจีน
และเวียดนาม ที่พยายามรุกเขามาเจาะตลาดตางประเทศและสามารถครองสวนแบงตลาดเฟอรนิเจอร
โลหะระดับลางไดมากขึ้นจนกระทั่งแยงสวนแบงตลาดสําคัญของประเทศไปไดหลายแหงดวยกัน สง
ผลใหผูประกอบการชาวไทยตองนํากลยุทธการตลาดมาแขงขันกันเพื่อความอยูรอด 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 
 จากการเกิดปญหาตางๆในชวงหลายปที่ผานมา ประกอบกับปญหาความซบเซาของธุรกิจ
อสังหาริมทรัพย ทําใหการเจริญเติบโตของธุรกิจเฟอรนิเจอรยังไมดีขึ้นเทาที่ควร อีกทั้งการที่ประเทศ
ไทยตองเผชิญกับผูผลิตรายใหมอยางประเทศจีนและเวียดนาม ทําใหภาวะการสงออกตองประสบกับ
ปญหา ในขณะที่ประเทศคูคาที่สําคัญอยาง สหรัฐอเมริกา และญี่ปุนยังคงประสบกับภาวะเศรษฐกิจ
ตกต่ําอยูทําใหการสงออกและนําเขาของประเทศตองมีปญหา และการผลิตเฟอรนิเจอรที่ทําดวยโลหะ
นั้นจําเปนที่ตองใชวัตถุดิบที่นําเขาจากตางประเทศเปนสวนใหญทําใหมีตนทุนในการผลิตสูง 
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Code 113 : การผลิตเครื่องจักร และอุปกรณทางเกษตร 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 โดยพื้นฐานประเทศไทยเปนประเทศเกษตรกรรม โดยในชวงเวลาที่ผานมาเกษตรกรมีการใช
เครื่องจักรกลการเกษตรอยางแพรหลาย และอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรก็มีการขยายตัวอยาง
ตอเน่ือง อยางไรก็ตามปญหาสําคัญของการใชเครื่องจักรกลการเกษตรในปจจุบัน คือคุณภาพมาตรฐาน
การผลิต ความรวมมือระหวางผูผลิตโดยเฉพาะอยางยิ่งการสนับสนุนจากภาครัฐ ซึ่งหากศึกษาจากบท
เรียนการพัฒนาของประเทศญี่ปุน เกาหลีใต และไตหวัน ซึ่งมีการพัฒนาดานเครื่องจักรกลเกษตรในชวง
เวลาไลเลี่ยกับประเทศไทย แตปจจุบันเทคโนโลยีทางดานนี้ไดเจริญกาวหนากวาเปนอยางมาก จะพบวา
ภาครัฐของประเทศเหลานี้มีการกําหนดนโยบายและมาตรการสงเสริมสนับสนุนที่ชัดเจน และมีการปฏิบัติ
ที่เปนรูปธรรมในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปนในดานวิจัยพัฒนา ดานสินเชื่อระยะยาวดอกเบี้ยต่ํา การใหเงิน
อุดหนุนการจัดซื้อเครื่องจักรกลเกษตรในลักษณะใหเปลา และการควบคุมคุณภาพตลอดจนมาตรฐาน
เครื่องจักรกลเกษตรในประเทศ ทําใหการพัฒนาเปนไปอยางรวดเร็วและมีประสิทธิผล ดังนั้นรัฐบาลควร
จะหันมาแกไขปญหาและอุปสรรคตางๆในอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตร ซึ่งถาสามารถแกไข
ปญหาไดลุลวง อุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรจะมีโอกาสกาวไกลทั้งตลาดในประเทศและตลาด
ตางประเทศ 

ปจจุบันแนวโนมการใชเครื่องจักรกลทางการเกษตรของเกษตรกรไทยเพิ่มมากขึ้น เน่ืองจากขาด
แคลนแรงงานในภาคการเกษตร ถึงแมวาประเทศไทยจะประสบภาวะวิกฤตทางเศรษฐกิจทําใหแรงงาน
จากภาคเศรษฐกิจอ่ืนๆคืนถิ่นชนบท แตก็ไมทําใหปญหาการขาดแคลนแรงงานในบางขั้นตอนของการ
เพาะปลูก เชน การปลูก การเก็บเกี่ยว  บรรเทาลดนอยลงอยางที่มีการคาดการณกัน ทําใหเกษตรกรโดย
ทั่วไปยังตองการเครื่องจักรกลทางการเกษตรที่มีสมรรถนะและมีประสิทธิภาพในการทํางานสูง โดย
เฉพาะขาวและออยนับวาเปนพืชที่มีการใชเครื่องจักรกลเกษตรในทุกขั้นตอนของกิจกรรมเพาะปลูก โดย
เครื่องจักรกลเกษตรที่ใชในการผลิตขาวเกือบทั้งหมดผลิตในประเทศ สําหรับขั้นตอนของการเพาะปลูก
พืชเศรษฐกิจเกือบทุกชนิดที่มีการใชเครื่องจักรกลเกษตรอยางกวางขวาง คือ การเตรียมดิน การสูบนํ้า 
การพนสารเคมีกําจัดศัตรูพืช การนวดและกะเทาะเมล็ดพืช การปลูก การเก็บเกี่ยว และการอบลด
ความชื้นตามลําดับ ในขณะเดียวกันก็มีการสงเสริมใหมีการปลูกพืชหลายครั้งในแตละป ตลอดจนมีการ
ปรับปรุงขบวนการปลูกพืชเพ่ือใหผลผลิตออกมาในชวงที่เหมาะสมตามความตองการของตลาด เน่ืองจาก
การเกษตรแบบเดิมที่อาศัยการบุกเบิกหรือขยายพ้ืนที่เพาะปลูกใหมๆเพ่ิมขึ้นเพ่ือทดแทนพื้นที่เพาะปลูก
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เดิมน้ันเริ่มมีขอจํากัดในการขยายพื้นที่ ทําใหตองมีการใชพ้ืนที่การเกษตรที่มีอยูใหคุมคามากที่สุด โดย
การอาศัยเครื่องจักรกลทางการเกษตรเพื่อทุนแรงและเพิ่มผลผลิตทางการเกษตรอยางมีประสิทธิภาพ 

ปจจุบันมีโรงงานผลิตเครื่องจักรกลเกษตรในประเทศมีประมาณ 229 โรงงาน กระจายอยูตาม
ภาคตางๆ คือ ภาคกลาง 97 โรงงาน ภาคเหนือ 56 โรงงาน ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 60 โรงงาน และ
ภาคใต 16 โรงงาน โดยโรงงานเหลานี้จําแนกออกเปนโรงงานขนาดใหญ 56 โรงงาน โรงงานขนาดกลาง 
51 โรงงาน และโรงงานขนาดเล็ก 122 โรงงาน ซึ่งในการจําแนกขนาดของโรงงานอาศัยจํานวนคนงานใน
โรงงานเปนเกณฑ โดยโรงงานขนาดใหญมีจํานวนคนงานมากกวา 30 คนขึ้นไป โรงงานขนาดกลางมี
จํานวนคนงาน 10-30 คน และโรงงานขนาดเล็กมีจํานวนคนงานนอยกวา 10 คน ซึ่งจะเห็นไดวาโรงงาน
ผลิตเครื่องจักรกลการเกษตรนั้นมีขนาดของโรงงานเล็กมากเมื่อเทียบกับอุตสาหกรรมอื่นๆ 

โรงงานที่ผลิตเครื่องจักรกลการเกษตรสวนใหญจะเปนโรงงานขนาดกลางและขนาดยอมซ่ึง
กระจายไปทั่วภูมิภาคของประเทศ โรงงานขนาดใหญที่มีเงินลงทุนมากกวา 100 ลานบาทมีอยูเพียงแหง
เดียว ตั้งอยูในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยโรงงานแหงน้ีจะทําการผลิตรถไถ 2 ลอแบบเดินตาม สวน
โรงงานขนาดยอมสวนใหญจะเปนโรงกลึง ซึ่งรับซอมสรางเครื่องมือเครื่องจักรอุปกรณตางๆ โดยเครื่อง
มือเครื่องจักรในโรงงานสวนใหญจะเปนเครื่องเกา การผลิตไมมีการออกแบบทางวิศวกรรม เปนการผลิต
แบบงายๆ เชน การตัด เจาะ กลึง เชื่อมประกอบ เปนตน วิธีการทํางานสวนใหญจะเปนการเรียนรูจาก
ประสบการณจริง ไมมีวิศวกรประจําโรงงาน สวนโรงงานขนาดกลางและขนาดใหญบางโรงงานจะรวมลง
ทุนกับชาวตางประเทศและไดรับการสงเสริมการลงทุนจากสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน มี
เครื่องจักรเครื่องมือที่ทันสมัย มีวิศวกรประจําโรงงาน และมีการออกแบบวิศวกรรม ทําใหเครื่องจักรกล
ทางการเกษตรที่ผลิตไดจากโรงงานประเภทนี้มีคุณภาพ 

โรงงานสวนใหญเปนกิจการสวนตัวหรือของครอบครัว โดยพัฒนามาจากโรงงานเล็กๆ อูซอม
เครื่องจักรกล หรือ โรงกลึงรับจาง จึงมีเครื่องมือและเครื่องจักรในการผลิตไมกี่อยาง แตเพียงพอที่จะผลิต
เครื่องจักรกลเกษตรแบบงายๆ ในระยะแรกของการลงทุนสวนใหญใชเงินทุนสวนตัว หรือรวมหุนในหมู
เครือญาติหรือผูที่รูจักกัน ซึ่งจะใชเงินลงทุนในเบื้องตนไมมากนัก ทั้งน้ีเพ่ือจัดซื้อที่ดิน กอสรางอาคาร ซื้อ
เครื่องจักรและอุปกรณ คิดเปนสัดสวนรอยละ 48 26 และ 26 ตามลําดับ แตยังมีโรงงานขนาดเล็กบางแหง
ที่ลงทุนเฉพาะเครื่องจักรและอุปกรณเทานั้น สวนอาคารและที่ดินจะเชาจากผูอ่ืนจํานวนเงินลงทุนในระยะ
เริ่มแรกของโรงงานผลิตเครื่องจักรกลการเกษตรสวนใหญอยูในวงเงินไมเกิน 5 ลานบาท ตอมาเมื่อกิจ
การมีความมั่นคงสามารถขยายกิจการไดก็อาศัยการกูจากธนาคารพาณิชยเพ่ือเพ่ิมทุน และใชเปนเงินทุน
หมุนเวียนในการดําเนินกิจการตอไป โดยใชที่ดิน อาคาร หรือเคร่ืองจักรเปนหลักทรัพยค้ําประกัน ซึ่งการ
ดําเนินกิจการเชนนี้บางรายก็ประสบความสําเร็จ บางรายก็ตองเลิกกิจการไปในเวลาตอมาดวยสาเหตุ
ตางๆกัน และยังมีอีกจํานวนมากที่ดําเนินกิจการมาเปนเวลาหลายป แตยังคงอยูในสภาพเดิมไมมีการ
พัฒนาขยายกิจการเทาที่ควร บางแหงไมมีแผนการผลิตในแตละป แตจะผลิตก็ตอเม่ือมีลูกคาสั่งทําเทานั้น 
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นอกจากนี้เจาของโรงงานสวนใหญมีพ้ืนฐานความรูดานวิศวกรรม หรือ วิชาการอุตสาหกรรมการผลิต
นอยมาก โดยสรางกิจการจากประสบการณการทํางานมากกวาหลักวิชาการที่ถูกตอง มีเพียงประมาณ
รอยละ 10 เทานั้นที่ผานการศึกษาระดับอาชีวศึกษา หรือสูงกวา สําหรับในดานของชางและผูปฏิบัติงาน
อ่ืนๆในโรงงานนั้นสวนใหญจะมีพ้ืนฐานการศึกษาเพียงประถมศึกษาเทานั้น โดยสรางสมประสบการณ
การทํางานจากการชี้แนะของเจาของ หรือชางผูมีประสบการณในโรงงาน อยางไรก็ตาม เน่ืองจากปจจุบัน
เทคนิคการผลิตตางๆ ไดมีการพัฒนาสูงขึ้น จึงมีการจางชางที่มีวุฒิการศึกษาจากวิทยาลัยเทคนิคและ
วิศวกรเพิ่มมากขึ้น แตสวนใหญก็อยูไมคอยถาวรนัก เน่ืองจากบุคลากรประเภทนี้มีความตองการทํางาน
ในโรงงานขนาดใหญ ซึ่งเชื่อวามีความมั่นคงมากกวา ทําใหบุคลากรในธุรกิจอุตสาหกรรมผลิตเครื่องจักร
กลเกษตรโดยสวนใหญยังอยูในระดับคอนขางต่ํา ซึ่งเปนอุปสรรคอยางหนึ่งในการพัฒนาเครื่องจักรกล
เกษตร โดยเฉพาะเครื่องเกี่ยวนวดขาว ซึ่งผลิตเครื่องยนตตนกําลัง และเครื่องจักรกลเกษตรอื่นๆ ที่มี
ความยุงยากซับซอน ที่ตองใชเทคโนโลยีและความละเอียดสูงและมีราคาแพง โดยปจจุบันมีราคาแพงถึง
เครื่องละ 1.3-1.8 ลานบาท โดยทั่วไปแบบที่ใชในการผลิตเริ่มตนจากการดัดแปลงตนแบบที่นําเขาหรือ
จากสถาบันวิจัยภายในประเทศ แลวลอกเลียนแบบจากโรงงานหนึ่งไปยังอีกแหงหน่ึง ทําใหมีโรงงานผลิต
เครื่องจักรกลเกษตรประเภทเดียวกันมาก จนเกิดการแขงขันที่ไมมีคุณภาพอยางรุนแรง โดยทั่วไปโรง
งานแตละแหงจะผลิตมากกวา 1 ประเภท ยกเวนโรงงานผลิตรถไถเดินตาม ซึ่งสวนใหญจะผลิตเพียง
ประเภทเดียวพรอมอุปกรณ ในภาพรวมกลาวไดวา แบบและประเภทเครื่องจักรกลเกษตรที่ผลิตใน
ประเทศเหมาะสมกับสภาพเศรษฐกิจและสังคม ตลอดจนสภาพการประกอบเกษตรกรรมของประเทศไทย 

การใชเครื่องจักรกลเกษตรนั้นจะแตกตางกันไปตามสภาพและระดับการใชในปจจุบัน โดยในภาค
กลางและภาคเหนือตอนลาง ซึ่งปจจุบันเปนพ้ืนที่ที่มีระดับการใชเครื่องจักรกลเกษตรสูง จะเปลี่ยนจาก
การใชเครื่องจักรกลเกษตรแบบงาย ๆ สมรรถนะต่ําไปเปนแบบที่มีระบบกลไกยุงยากซับซอน และ
สมรรถนะการทํางานสูงๆ เชน เปลี่ยนจากรถไถเดินตามพวงผานไถจานเปนรถแทรกเตอรนั่งขับ 4 ลอ 
และติดพวงจอบหมุน จะมีการใชเครื่องเก็บเกี่ยวธัญพืชตางๆ เครื่องพนสารเคมีสมรรถนะสูง และ เครื่อง
แปรรูปผลิตผลการเกษตรตางๆ เพ่ิมมากขึ้น สวนภาคเหนือตอนบน ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาค
ใต จะเปนการขยายตัวของการใชเครื่องจักรกลเกษตรที่มีใชอยูในภาคกลาง และภาคเหนือตอนลางมาก
ยิ่งขึ้นการใชแรงงานสัตวจะลดนอยลงเรื่อยๆ จนหมดไปในอนาคตอันใกลนี้ สําหรับแรงงานคนนั้นจะ
เปลี่ยนจากรูปแบบที่ใชแรงกายในการปฏิบัติงานในไรนา เปนแบบใชสมอง ทักษะตลอดจนความชํานาญ
ในการควบคุมการทํางาน และการซอมบํารุงรักษาเครื่องจักรกลเกษตรแทน 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 ในชวงที่ผานมาไทยยังตองพ่ึงพิงการนําเขาเคร่ืองจักรกลการเกษตร โดยเฉพาะเครื่องจักรกล
ขนาดใหญ อยางไรก็ตามการสงออกเครื่องจักรกลการเกษตรก็มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง โดยเฉพาะ
เครื่องยนตดีเซลขนาดเล็ก คาดวาการสงออกเครื่องจักรกลการเกษตรนาจะมีอนาคตสดใสทีเดียวถาไดมี
การผลักดันทั้งจากรัฐบาลและหนวยงานเอกชนที่เกี่ยวของเพ่ือแกไขปญหาและอุปสรรคที่มีอยูในปจจุบัน 
 มูลคาการสงออกเครื่องจักรกลการเกษตรมีแนวโนมขยายตัวอยางตอเน่ือง โดยมูลคาการสงออก
ในป 2543 เทากับ 3,071 ลานบาท เม่ือเทียบกับในป 2539 ที่มีมูลคาการสงออกเพียง 708 ลานบาทเทา
นั้น และในชวงไตรมาสแรกของป 2544 มูลคาการสงออกเทากับ 876 ลานบาท ประเภทของเครื่องจักรกล
การเกษตรที่มีการสงออกมากเปนอันดับหนึ่งคือ เครื่องยนตดีเซลขนาดเล็ก โดยมีสัดสวนรอยละ 40.4 
ของมูลคาการสงออกทั้งหมด รองลงมาคือ เครื่องปรุงแตงและผลิตอาหารหรือเคร่ืองด่ืมมีสัดสวนรอยละ 
22.8 และรถแทรกเตอรรอยละ 19.8 โดยแหลงสงออกที่สําคัญ คือ ญี่ปุน และประเทศตางๆในเอเชีย โดย
เฉพาะกัมพูชา ฟลิปปนส ลาว สิงคโปร และอินโดนีเซีย ซึ่งในกรณีเครื่องยนตดีเซลขนาดเล็กนี้ผูประกอบ
การของไทยเขาไปลงทุนตั้งโรงงานประกอบเครื่องยนตดีเซลขนาดเล็กโดยเฉพาะในพมาและเวียดนาม 
โดยไทยเปนฐานในการจัดหาวัตถุดิบ และทําการผลิตชิ้นสวนเพ่ือปอนโรงงานในประเทศเหลานี้ การรุก
ขยายตลาดสําหรับในประเทศเพื่อนบาน โดยใหตัวแทนจําหนายในจังหวัดชายแดนไปรวมลงทุนกับนัก
ธุรกิจในทองถิ่น รวมทั้งการจัดตั้งเปนศูนยกลางจําหนายสินคาในประเทศนั้นๆ ตลาดเครื่องยนตดีเซล
ขนาดเล็กที่นาสนใจ คือ ลาวและกัมพูชา แมวาตลาดในลาวจะไมใชตลาดใหญมากนัก แตก็เปนตลาดที่นา
สนใจ เพราะมีลักษณะการใชเครื่องจักรกลการเกษตรคลายกับเกษตรกรไทย สําหรับตลาดในกัมพูชานิยม
นําเครื่องยนตดีเซลไปใชกับเครื่องปนไฟและเครื่องปมนํ้า เน่ืองจากมีปญหาในเรื่องระบบไฟภายใน
ประเทศ 
 สวนเครื่องจักรกลการเกษตรที่นําเขาสวนใหญเปนเครื่องจักรกลการเกษตรขนาดใหญ อยางไรก็
ตามมูลคาการนําเขาเครื่องจักรกลการเกษตรลดลงอยางตอเน่ืองในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ และมูลคาการนํา
เขาเพิ่งจะเริ่มเพ่ิมขึ้นในป 2543 กลาวคือ มูลคาการนําเขาในป 2539 เทากับ 13,634 ลานบาท และลดลง
เหลือเพียง 4,264 ลานบาทในป 2542 แตในป 2543 มูลคาการนําเขาเพิ่มขึ้นเปน 7,250 ลานบาท หรือ
เพ่ิมขึ้นถึงรอยละ 70.0 และในชวงไตรมาสแรกของป 2544 มีมูลคาการนําเขา 2,944 ลานบาท ประเภท
เครื่องจักรกลการเกษตรที่มีการนําเขามากเปนอันดับหน่ึงในชวงไตรมาสแรกของป 2544 คือ เครื่องปรุง
แตงและผลิตอาหารหรือเครื่องด่ืมโดยมีสัดสวนถึงรอยละ 59.1 ของมูลคาการนําเขาทั้งหมด รถแทรกเตอร
โดยมีสัดสวนรอยละ 28.0 และเครื่องทําความสะอาดและคัดแยกขนาดมีสัดสวนรอยละ 5.7 นอกจากนี้ยัง
มีการนําเขาเครื่องยนตดีเซลขนาดเล็ก เครื่องจักรเลี้ยงสัตวปก เครื่องเพาะชํา และเคร่ืองฟกไข เครื่อง  
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รีดนม เครื่องเก็บเกี่ยวนวด หรือคัดแยกขนาด และเครื่องเตรียมดินหรือเพาะปลูก โดยแหลงนําเขาสินคา
เครื่องจักรกลการเกษตรของไทยสวนใหญจะเปนญี่ปุนและประเทศในแถบยุโรป โดยเฉพาะอังกฤษ  
เนเธอรแลนด อิตาลี เยอรมัน และสวีเดน 
 
แนวโนม 
 

อุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรจัดไดวาเปนอุตสาหกรรมที่ยังมีโอกาสในการพัฒนาเพื่อยก
ระดับคุณภาพและมาตรฐานการผลิต สิ่งที่อุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรตองการอยางยิ่งก็คือการ
สนับสนุนจากภาครัฐ ถึงแมวาจะมีการกําหนดกรอบนโยบายการพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการ
เกษตร แตก็ยังขาดหนวยงานกลางที่จะเปนตัวประสานระหวางหนวยงานของรัฐ และเอกชนที่เกี่ยวของ 
ซึ่งหากศึกษาจากบทเรียนการพัฒนาของประเทศญี่ปุน เกาหลีใต และไตหวัน ซึ่งเริ่มมีการพัฒนาดาน
เครื่องจักรกลเกษตรในชวงเวลาไลเลี่ยกับประเทศไทยแตปจจุบันเทคโนโลยีทางดานนี้ไดเจริญกาวหนา
กวาเปนอยางมาก จะพบวา ภาครัฐของประเทศเหลานี้ไดมีการกําหนดนโยบายและมาตรการสงเสริม
สนับสนุนที่ชัดเจน และมีการปฏิบัติที่เปนรูปธรรมในทุกๆดานไมวาจะเปนในดานวิจัยพัฒนา ดานสินเชื่อ
ระยะยาวดอกเบี้ยต่ํา การใหเงินอุดหนุนการจัดซื้อเครื่องจักรกลเกษตรในลักษณะใหเปลา และการควบคุม
คุณภาพและมาตรฐานเครื่องจักรกลเกษตรในประเทศ ทําใหอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรของ
ประเทศเหลานี้ไดรับการพัฒนาเปนไปอยางรวดเร็วและมีประสิทธิผล ซึ่งภาครัฐบาลของไทยนาจะนํามา
ประยุกตเพ่ือการพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรในไทย 

ดังนั้นการประสานงานระหวางหนวยงานรัฐบาล ความรวมมือกันอยางจริงจังและเปนรูปธรรมของ
ภาคเอกชนที่เกี่ยวของนับเปนเง่ือนไขสําคัญที่สุด ซึ่งการจัดตั้งองคกรประสานงานที่ระบุวาเปนแผนงาน
เรงดวนจะตองรวมกันผลักดันใหเกิดการปฏิบัติเปนรูปธรรมใหไดกอน เพ่ือใหองคกรที่จัดตั้งขึ้นดําเนินการ
ศึกษาและพิจารณาจัดทํารายละเอียดของแผนงานอื่นๆใหเหมาะสม สามารถนําไปสูแผนปฏิบัติการที่มี
ประสิทธิภาพตอไปได จึงจะสามารถพัฒนาธุรกิจเคร่ืองจักรกลการเกษตรใหเจริญรุดหนาและเติบโตอยาง
ยั่งยืนไดในอนาคต โดยการผลักดันใหอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรเจริญรุดหนาทัดเทียมประเทศ
อ่ืนๆนั้นตองฝากความหวังไวที่รัฐบาลและเอกชนที่เกี่ยวของที่จะตองรวมมือกันอยางจริงจังในการแก
ปญหาและอุปสรรคตางๆที่เกิดขึ้นเพ่ือผลสําเร็จในระยะยาวในการขยายตลาดทั้งในประเทศและตาง
ประเทศ 
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ปญหา และอุปสรรค 
 
 ปญหา และอุปสรรคในอุตสาหกรรมเครื่องจักรกลการเกษตรในประเทศไทยพอสรุปไดดังนี้ 
 

1. การพัฒนาไมมีระบบและไมมีประสิทธิภาพ  
 

การพัฒนาของอุตสาหกรรมผลิตเครื่องจักรกลเกษตรในประเทศเปนไปอยางไมมีระบบและประ
สิทธิภาพต่ํา มีปญหาอุปสรรคสะสมมาโดยตลอด โดยในชวงที่ผานมาภาครัฐไมไดใหความสนใจในการแก
ไขปญหาเทาที่ควร แตเม่ือภาครัฐเริ่มใหความสนใจและมีกิจกรรมที่จะพัฒนาสนับสนุนอุตสาหกรรม
ประเภทนี้ โดยเนนการพัฒนาดานวิชาการและมาตรฐานการผลิต ก็ไมไดรับความรวมมือจากภาคเอกชน 
ซึ่งตองการความชวยเหลือสนับสนุนดานอ่ืนๆ มากกวา เชน เงินทุน การตลาด และภาษี เปนตน ทําให
การพัฒนาไมมีประสิทธิภาพและกอประสิทธิผลเทาที่ควร เน่ืองจากภาครัฐและเอกชนมีแนวความคิดใน
การพัฒนาที่ไมตรงกัน อยางไรก็ตาม ปจจุบันมีโรงงานหลายแหงไดตระหนักถึงความสําคัญในการปรับ
ปรุงเทคโนโลยีการผลิตของตน ซึ่งเปนนิมิตหมายที่ดีตอการพัฒนาในอนาคต 
 

2. ระดับการใชข้ึนอยูกับระบบและชนิดพืชที่ปลูก รวมทั้งสภาพเศรษฐกิจของทองถ่ิน  
 

ระดับการใชเครื่องจักรกลเกษตรนั้นนอกจากขึ้นอยูกับระบบและชนิดของพืชที่ปลูกแลว ยังขึ้นอยู
กับสภาพเศรษฐกิจและสังคมของแตละภาคและแตละพ้ืนที่ดวย ภาคกลางเปนภาคที่มีระดับการใชเครื่อง
จักรกลเกษตรสูงสุด รองลงมาคือ ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใต ตามลําดับ ลักษณะ
ของการใชเครื่องจักรกลเกษตรสวนใหญจะเปนการบริการรับจาง ยกเวนรถไถเดินตาม รถเทรลเลอร 
เครื่องสูบนํ้า เครื่องพนสารเคมีแบบใชแรงงานคน และรถเกษตรกรที่เกษตรกรสวนใหญจะจัดซื้อเปนเจา
ของไวใชงานเองโดยตรง ซึ่งสวนใหญเปนเงินสะสมของตนเอง หรือเงินกูนอกระบบ มากกวาเงินกูจาก
สถาบันการเงินของรัฐ หนวยราชการที่เกี่ยวของกับการสงเสริมและสนับสนุนก็มีแผนงานในการชวยเหลือ
สนับสนุนใหเกษตรกรมีเครื่องจักรกลเกษตรที่จําเปนไวใชงาน แตการดําเนินงานยังไมมีประสิทธิภาพ ทํา
ใหไมไดประสิทธิผลตอการพัฒนาการใชเครื่องจักรกลเกษตรในการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตดานเกษตร
กรรมเทาที่ควร แตหากพิจารณาในแงของตนทุนการใชเครื่องจักรกลเกษตรของเกษตรกรโดยทั่วไปแลว 
ก็ถือไดวากอใหประสิทธิผลมากพอสมควรในแงของการลดตนทุนการผลิต เน่ืองจากมีบริการ 
เครื่องจักรกลเกษตรรับจาง ทําใหเกษตรกรไมจําเปนตองลงทุนจัดซื้อไวใชงานเอง อีกทั้งภาครัฐไมจําเปน
ตองสนับสนุนดานเงินทุนใหเกษตรกรจัดซื้อเครื่องจักรกลเกษตรไวใชงานเองมากเกินความเปนจริง
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เหมือนที่เกิดขึ้นในประเทศญี่ปุน เกาหลีใต และไตหวัน อยางไรก็ตามการใชเครื่องจักรกลเกษตรใน
ลักษณะของการรับจางก็มีขอเสียในแงที่ผูรับจางจะมุงเนนในดานปริมาณมากกวาคุณภาพ ทําให
เกษตรกรที่รูเทาไมถึงการณตองสูญเสียประโยชนที่ควรจะไดมากเกินกวาที่ควร กลาวอีกนัยหน่ึง การใช
งานอยางไมถูกตองเปนปญหาสําคัญประการหนึ่งของการใชเครื่องจักรกลเกษตรในประเทศ 
 

3. แบบและประเภทเครื่องจักรกลเกษตรไมตรงกับความตองการของเกษตรกร 
 

แบบและประเภทของเครื่องจักรกลเกษตรที่มีอยู ยังไมสามารถสนองความตองการของเกษตรกร
ไดอยางทั่วถึง เกษตรกรขาดความรูและความเขาใจที่ถูกตองในดานการใช การบํารุงรักษาคุณภาพ และ
มาตรฐานเครื่องจักรกลเกษตรที่ผลิตในประเทศยังไมมีความแนนอนและนาเชื่อถือ เครื่องจักรกลเกษตรที่
นําเขาจากตางประเทศไมสามารถทํางานไดอยางเต็มประสิทธิภาพเทาที่ควรและราคาสูงกวาที่ควรเปน 
 

4. เกษตรกรสวนใหญเปนรายยอย ไมสามารถจัดซื้อเครื่องจักรกลการเกษตรได 
 

ปญหาที่พบในปจจุบันของเกษตรกรในการใชเครื่องจักรกลทางการเกษตร คือ เกษตรกรรายยอย
ที่มีพ้ืนที่ถือครองไมมากนักจํานวนมาก ไมสามารถจัดซื้อเคร่ืองจักรกลการเกษตรไวใชประโยชนในการ
ผลิตของตนเองแลว อาจจะไมสามารถวาจางบริการเครื่องรับจางไดอีกดวย เพราะจํานวนผลผลิตนอยเกิน
ไปจนผูรับจางไมสนใจ ซึ่งรัฐบาลควรจะมีแผนงานที่จะสนับสนุนใหเกษตรกรเปนเจาของเครื่องจักรกลการ
เกษตรเอง ในลักษณะของการรวมกลุมกันเพ่ือเลือกซื้อเครื่องจักรกลการเกษตรที่เหมาะสม รวมทั้งมีการ
ฝกอบรมใหความรูเกี่ยวกับการจัดการใช และซอมแซมบํารุงรักษาที่ถูกตอง ทั้งน้ีเพ่ือใหเกษตรกรมีความ
ปลอดภัยในการใชงาน และใหมีประสิทธิภาพในการใชงานสูงสุด 
 

5. ปญหาการพัฒนาเครื่องจักรกลการเกษตรโดยเทคนิคข้ันสูง 
 

เครื่องจักรกลการเกษตรในประเทศไทยมีการวิจัยคนควา และทําการผลิตออกมาใชเปนเวลานาน 
แมวาสามารถใชงานไดดี การออกแบบโครงสรางนับวารูปสวยแข็งแรงเปนที่ถูกใจของเกษตรกร แตก็ยังมี
ปญหาในเรื่องการพัฒนาเทคนิคขั้นสูง เพ่ือทําใหเครื่องจักรกลการเกษตรเหลานี้มีอายุการใชงานยืนยาว
กวาเดิม สามารถถอดซอมไดงาย มีอะไหลอยางนอยรอยละ 50 ของชิ้นสวนทั้งหมดของเครื่องเปน 
มาตรฐานเดียวกัน ใชวัสดุที่มีคุณภาพสูงทนทานตอการสึกหรอไดมากกวาในปจจุบัน 
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ปญหาของอุตสาหกรรมผลิตเครื่องจักรกลเกษตรในประเทศพอจะสรุปไดวาเกิดจากการพัฒนาที่
เปนไปอยางไมมีระบบและขาดประสิทธิภาพ สงผลใหคุณภาพและมาตรฐานการผลิตไมแนนอนและไมนา
เชื่อถือ อีกทั้งทําใหตนทุนการผลิตสูงกวาที่ควรดวย ดังน้ันภายใตสภาวะขอตกลงการคาเสรีระหวาง
ประเทศ ซึ่งจะมีการแขงขันกันอยางรุนแรง อุตสาหกรรมผลิตเครื่องจักรกลเกษตรในประเทศจึงมีศักย
ภาพในการแขงขันดานการตลาดต่ํา และจะประสบปญหาวิกฤตในอนาคต ถึงแมอุตสาหกรรมประเภทนี้
จะมีมูลคาผลิตภัณฑรวมปละ 7,000 - 8,000 ลานบาท ซึ่งเม่ือเทียบกับอุตสาหกรรมอื่นๆแลวนับวามีมูล
คานอยมาก แตหากพิจารณาในแงที่วาอุตสาหกรรมนี้มีผลตอระบบการผลิตดานเกษตรกรรม ซึ่งมีอิทธิพล
ตอระบบการผลิตดานเกษตรกรรม และตอเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศอยางมาก อีกทั้งมูลคาการนําเขา
เครื่องจักรกลเกษตรสูงปละกวา 10,000 ลานบาทแลวก็กลาวไดวา ปญหาวิกฤตของอุตสาหกรรมผลิต
เครื่องจักรกลเกษตรในประเทศ จะสงผลกระทบตอเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ 4 ประการ คือ 

1. สูญเสียตลาดในประเทศ ทําใหตองเสียดุลการคาแกตางประเทศเพิ่มมากขึ้น เน่ือง
จากตองพ่ึงพิงการนําเขาจากตางประเทศทั้งในแงเครื่องจักรกลและชิ้นสวน 

2. เสียโอกาสในการสงออกไปจําหนายในตางประเทศเพื่อนําเงินตราเขาประเทศ โดย
เฉพาะประเทศในแถบอินโดจีน ซึ่งกําลังมีการพัฒนาทางดานเกษตรกรรม ทําใหประเทศเหลานี้มีความ
ตองการสินคาประเภทเครื่องจักรกลการเกษตรเปนจํานวนมาก 

3. เกษตรกรตองเสียคาใชจายในการใชเครื่องจักรกลเกษตรสูงกวาที่ควร เน่ืองจาก
เครื่องที่ผลิตในประเทศ ซึ่งอาจมีความเหมาะสมในการใชงานไดดี แตมีคุณภาพและมาตรฐานที่ไมแน
นอน ทําใหตองเสียคาใชจายในการซอมแซมสูง 

4. อุตสาหกรรมผลิตเครื่องจักรกลเกษตรในประทศไมมีความมั่นคงและถดถอย จนในที่
สุดตองปดกิจการลงเกือบทั้งหมด ซึ่งเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบที่จะเกิดขึ้นในอนาคต จึงเปนเรื่องเรงดวน
ที่ตองมีการปรับปรุงแกไขอยางเปนระบบเพื่อความอยูรอดของอุตสาหกรรมนี้ 
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Code 114 : การผลิตเครื่องจักรที่ใชประดิษฐเคร่ืองไมโลหะ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องจักรที่ใชประดิษฐเครื่องไมโลหะนั้นสถานการณผลิตอุปกรณอยูใน
แนวโนมที่คอนขางสดใส โดยดูไดจากอุตสาหกรรมตอเน่ืองคืออุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือนของ
ไทย ที่สามารถสรางรายไดใหประเทศเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ืองปละไมต่ํากวา 1,000 ลานดอลลารสหรัฐ 
จัดอยูในกลุมสินคาเปาหมายสงออก โดยเปนสินคาสงออกสําคัญอันดับที่ 17 ของไทย 

สถิติกรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ สิ้นป 2544 อุตสาหกรรมไมและเครื่องเรือนมีจํานวนโรงงาน
ทั้งสิ้น 8,242 โรงงาน สวนใหญเปนโรงงานขนาดเล็กที่กระจายอยูในแหลงวัตถุดิบ ไดแก ภาคเหนือ 
ภาคกลาง กรุงเทพฯ และปริมณฑล ใชเงินลงทุนรวม 56,105 ลานบาท กอใหเกิดการจางแรงงาน  
208,202 คน แบงตามประเภทผลิตภัณฑได 4 กลุม (ตารางที่1) คือ 

ตารางที่ 1 : แสดงจํานวนโรงงาน เงินลงทุน และแรงงาน จําแนกตามประเภทผลิตภัณฑ 

ประเภทผลิตภัณฑ 
จํานวนโรงงาน

(โรงงาน) 
เงินลงทุน
(ลานบาท) 

แรงงาน
(คน) 

1. โรงเล่ือย ไส ซอย ทําวงกบ 3,983 16,630 59,339 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 34(1), (2) ตาม  
พ.ร.บ โรงงาน 2535 

(48 %) (30 %) (29 %) 

2. ทําไมวีเนียร ไมอัด ยอยไมและอบแหง 203 19,343 10,665 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 34(3), (4) , (5) ตาม พ.ร.บ 
โรงงาน 2535 

(2 %) (34 %) (5 %) 

3. ทําผลิตภัณฑจากไม 1,213 3,730 61,104 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 36(1), (3), (4) ตาม พ.ร.บ 
โรงงาน 2535 

(15 %) (7 %) (29 %) 

4. ทําเครื่องเรือน และเครื่องตบแตงภายใน 2,843 16,402 77,094 
รวมประเภทกิจการลําดับที่ 37 ตาม พ.ร.บ โรงงาน 2535 (35 %) (29 %) (37 %) 

รวม 8,242 56,105 208,202 

ที่มา : กรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2544 
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สถานการณสงออก-นําเขา  
 

เครื่องจักรสวนใหญนั้นไทยจะนําเขามากกวาสงออก โดยในป 2545 ประเทศไทยมีมูลคาการ
นําเขามากที่สุดคือ เครื่องตัดโคงรูปทรงและเครื่องสําหรับประกอบมากที่สุด สวนรองลงมา คือ เครื่อง
เจียรไนทรงและเครื่องขัดมัน 
 ในสวนของประเทศที่ไทยนําเขาเคร่ืองจักรที่ใชประดิษฐเครื่องไมโลหะ คือ ไตหวัน รองลงมา
คือ ประเทศญี่ปุน 
 แนวโนมสถานการณการนําเขาสงออกนั้นคงตองเปนไปตามภาวะการขยายตัวของเศรษฐกิจ
ไทยและเศรษฐกิจเอเชียโดยมีการคาดการณวาในป 2546 จะมีภาวะการขยายตัวของอุตสาหกรรมนี้
เพ่ิมขึ้นอีก 
 
ตารางที่ 2 : มูลคาการนําเขาอุตสาหกรรมการผลิตเครื่องจักรที่ใชประดิษฐเครื่องไมโลหะ 

หนวย : บาท 
ประเภทผลิตภัณฑ 2543 2544 2545 

-เครื่องเลื่อย 173,060,567 136,297,899 201,144,265 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
 เครื่องสําหรับประกอบ 

312,173,800 300,869,129 677,122,773 

-เครื่องไสและเครื่องเซาะ 984,883,036 239,199,750 354,309,800 
-เครื่องเจียรไนทรง 
 เครื่องขัดมัน 

704,393,555 35,916,436 357,034,976 

-เครื่องผา  
 เครื่องเจียร 

73,144,705 16,600,162 157,054,328 

ที่มา:กรมศุลกากร 
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ตารางที่ 3 : มูลคาการสงออกอุตสาหกรรมการผลิตเครื่องจักรที่ใชประดิษฐเครื่องไมโลหะ 
หนวย : บาท 

ประเภทผลิตภัณฑ 2543 2544 2545 
-เครื่องเลื่อย 15,291,592 23,624,622 24,868,001 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
 เครื่องสําหรับประกอบ 

4,263,015 5,074,847 27,589,438 

-เครื่องไสและเครื่องเซาะ 18,793,530 12,447,746 45,618,384 
-เครื่องเจียรไนทรง 
 เครื่องขัดมัน 

2,376,806 17,068,135 25,423,742 

-เครื่องผา 
 เครื่องเจียร 

933,136 1,381,315 2,449,913 

ที่มา : กรมศุลกากร 
 
ตารางที่ 4 : แสดงตลาดนําเขาที่สําคัญ 5 อันดับ 

หนวย : บาท 
รายการ 2543 2544 2545 

ไตหวัน 
-เครื่องเลื่อย 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
-เครื่องไส 
-เครื่องเจียรไนทรง 
-เครื่องผา 

 
46,492,227 
87,356,973 
62423941 

192,533,066 
12,489,131 

 
47,607,426 
70,167,270 
57437735 

35,689,364 
5,641,177 

 
64,069,659 

106,842,203 
64,365,747 
43,354,331 
14,249,505 

ญี่ปุน 
-เครื่องเลื่อย 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
-เครื่องไส 
-เครื่องเจียรไนทรง 
-เครื่องผา 

 
30,160,026 
76,114,694 

494,664,497 
160,895,347 
43,228,613 

 
20,697,427 
80,324,331 
80,339,871 
49,262,875 
14,211,711 

 
42,941,298 

413,840,969 
184,307,061 
118,742,283 
122,735,591 

ที่มา:กรมศุลกากร 
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ตารางที่ 4 : แสดงตลาดนําเขาที่สําคัญ 5 อันดับ (ตอ) 
หนวย : บาท 

รายการ 2543 2544 2545 
สวีเดน 
-เครื่องเลื่อย 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
-เครื่องไสและเครื่อง 
-เครื่องเจียรไนทรง 
-เครื่องผา 

 
25,562,620 

124,746 
356379 
635229 

        - 

 
22,229,593 
4,914,061 
1175657 
642157 

         - 

 
24,622,988 

1,438 
1,546,439 

785,993 
       - 

อิตาลี 
-เครื่องเลื่อย 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
-เครื่องไสและเครื่อง 
-เครื่องเจียรไนทรง 
-เครื่องผา 

 
22,105,692 
20,293,713 
9,254,784 

164,841,167 
4,085,222 

 
18,881,239 
18,561,614 
17,251,429 

196,665,926 
583,286 

 
27,339,670 
9,624,186 

19,521,131 
140,257,521 

2,499,502 
เยอรมัน 
-เครื่องเลื่อย 
-เครื่องตัดโคงรูปทรง 
-เครื่องไสและเครื่อง 
-เครื่องเจียรไนทรง 
-เครื่องผา 

 
13,144,543 
63,312,282 
4,757,708 

16,343,176 
6,734,806 

 
33,584,503 
46,751,936 

196,665,926 
12,588,425 
7,434,817 

 
26,913,431 
60,724,217 

140,257,521 
15,873,719 
14,941,002 

ที่มา:กรมศุลกากร 
 
แนวโนม 
 

ภาวะเศรษฐกิจไทย ดัชนีภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรมลวนชี้ไปในทิศทางที่ดีขึ้น และมีการ
ปรับเพ่ิมตัวเลขการคาดการณการขยายตัวทางเศรษฐกิจสูงขึ้นจากเดิมในระหวางป ดัชนีผลผลิต 
อุตสาหกรรมที่จัดทําขึ้นโดยสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) และธนาคารแหงประเทศไทย 
(ธปท.) แมมีการครอบคลุมที่แตกตางกัน แตตางก็ชี้ใหเห็นวาภาคการผลิตในภาคอุตสาหกรรม มีการ
กระเตื้องขึ้นจากปกอนมาก โดยดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมของสศอ.ใน 11 เดือนแรกของป 2545 เพ่ิม
ขึ้นจากชวงเดียวกันของป 2544 ถึงรอยละ 22.2 สวนดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมของธปท.สูงขึ้นรอยละ 
7.8 จากชวงเวลาเดียวกันของปกอน 
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ภาวะเศรษฐกิจโลกและการคาของโลก มีการฟนตัวขึ้นในป 2545 จากการขยายตัวในอัตราต่ํา
ในป 2544 เหตุการณการกอวินาศกรรมในสหรัฐอเมริกาในเดือนกันยายน 2544 มิไดสงผลกระทบตอ
เศรษฐกิจโลกมากดังที่หลายฝายไดคาดการณไว อยางไรก็ตาม การขยายตัวทางเศรษฐกิจในภูมิภาค
ตางๆของโลก ยังคงมีอัตราไมสูงนัก เศรษฐกิจสหรัฐอเมริกา หลังจากมีการขยายตัวสูงในไตรมาสแรก
ก็ยังมีการชะลอตัวในชวงเวลาตอมา แมการบริโภคของครัวเรือนและการลงทุนมีการกระเตื้องขึ้น ใน
ขณะที่ในสหภาพยุโรปที่ออนแอ เศรษฐกิจญ่ีปุนซึ่งประสบกับภาวะซบเซามาเปนเวลานานมีการ
กระเตื้องขึ้นมาไดระดับหน่ึง แตยังมีปญหาหลายประการเชน ปญหาเงินฝด การวางงาน และปญหา
หน้ีเสียในระบบธนาคารที่ยังไมสามารถแกไขได สิ่งตางๆเหลานี้ทําใหหลายฝายมองวา เศรษฐกิจ
ญี่ปุนยังไมฟนตัวขึ้นมากนักในป 2545 จากการขยายตัวที่อยูในระดับติดลบในปกอนหนา อยางไรก็
ตาม เศรษฐกิจของประเทศในภูมิภาคเอเชียสวนใหญมีการปรับตัวดีขึ้นในป 2545 จากทั้งอุปสงคภาย
ในประเทศและการสงออกที่กระเตื้องขึ้นมาจากปกอน โดยประเทศจีนยังมีอัตราการเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจสูง มีความตองการภายในและการสงออกที่ขยายตัวในอัตราสูงอยางตอเน่ือง เกาหลีใตก็มี
ระดับการขยายตัวที่สูงขึ้นจากการสงออกและจากตลาดในประเทศที่มีการขยายตัว ไตหวัน และ ฮอ
งกงมีการฟนตัวทางเศรษฐกิจในป 2545 เม่ือเทียบกับปกอน แมยังมีอัตราการเจริญเติบโตท่ีต่ํากวาใน
ชวงหลายปกอนหนานี้มาก และกําลังซื้อของประชาชนในประเทศยังออนแอ ประเทศในสมาคมอา
เซียน ก็มีการปรับตัวในทิศทางที่ดีขึ้น และตางมีอัตราการเจริญเติบโตในระดับที่สูงกวาที่มีการคาด
การณกันไว จากสภาวะสงออกที่ปรับตัวดีขึ้น กลาวโดยสรุปเศรษฐกิจโลกมีการฟนตัวขึ้นมาระดับหน่ึง 
แตการขยายตัวของการคาโลกในป 2545 ยังอยูในระดับต่ํา  
 จากภาวะเศรษฐกิจไทยและเศรษฐกิจโลกคาดวาอุตสาหกรรมเครื่องจักรที่ใชผลิตเครื่องไม
โลหะน้ันมีแนวโนมที่ยังคงไมเพ่ิมขึ้นมากนัก โดยดูไดจากอุตสาหกรรมตอเนื่องที่ตองใชเครื่องจักร แต
ก็คาดวาจะมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นตามเศรษฐกิจโลก โดยคาดวาเคร่ืองตัดโคงรูปทรงและประกอบอุปกรณ
จะมีมูลคาการนําเขาสงออกเปนอันดับหน่ึง 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. ผลิตภาพการผลิตต่ํามีความสูญเสียและการสิ้นเปลืองสูง ทําใหตนทุนตอหนวยสูง
กวาคูแขง 

2. ขาดเทคโนโลยีการผลิตและการจัดการที่ทันสมัย 
3. ขาดการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑใหม ๆ ที่เปนที่ยอมรับในตลาดโลก 
4. การกีดกันทางการคา 
5. ผูประกอบการมีปญหาดานหนี้สินที่ไมกอใหเกิดรายได 
6. ขาดหองปฏิบัติการในการทดสอบผลิตภัณฑ 
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Code 116 :  เคร่ืองมือเคร่ืองจักรที่ใชในสํานักงาน และครัวเรือน 
 
- เคร่ืองซักผา 
 

เม่ือยางเขาสูฤดูฝน ตลาดเครื่องซักผาก็เร่ิมคึกคักขึ้น เครื่องซักผาเปนเครื่องใชไฟฟาภายใน 
บานที่มียอดจําหนายในชวยฤดูฝนสูงกวาฤดูอ่ืนๆ ทั้งนี้เครื่องซักผานอกจากจะเปนเครื่องไฟฟาที่อํานวย
ความสะดวกสบาย ผอนแรงในการซักผาแลว ยังชวยขจัดปญหาอับชื้นของเสื้อผา เครื่องซักผาจึงกลาย
เปนสินคาที่มีความจําเปนสําหรับชีวิตประจําวันของคนเมืองในยุคปจจุบันที่มีสภาพการใชชีวิตที่เรงรีบ
แขงกับเวลาจนแทบหาเวลาพักผอนไมได 

  
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 เครื่องซักผาไดรับการพัฒนาใหเหมาะสมกับการใชงานมากขึ้น แตเดิมเคร่ืองซักผาที่วางจําหนาย
ในชวงแรกๆ จะเปนเครื่องกึ่งอัตโนมัติ 2 ถัง จากนั้นไดพัฒนามาสูเครื่องอัตโนมัติ ที่มีฟงกชันการใชงานที่
หลากหลาย เหมาะสมกับชนิดของผาที่ตองการซัก เน่ืองจากผาแตละชนิดมีลักษณะเฉพาะในการซัก  
ไมวาจะเปนผานวม เสื้อเชิ้ต กางเกง เปนตน ผูผลิตเครื่องซักผาในปจจุบันจึงพัฒนาโปรแกรมการซักผา
สําหรับเครื่องซักผาใหมีความหลากหลาย พัฒนาวัสดุที่ใชประกอบเครื่องใหมีความทนทาน การพัฒนา
มอเตอรสําหรับปนใหมีความคงทนทาน และมีความสะอาด อีกทั้งยังมีระบบประหยัดพลังงาน หรือ
ประหยัดไฟ รักษาสภาพแวดลอม ฝาที่เปด-ปด เพ่ือใสผามีขนาดใหญขึ้น การปรับดีไซน และสีสันของตัว
เครื่องใหเขากับยุคสมัย และที่สําคัญคือการนําระบบดิจิดตัลมาใชกับเคร่ืองซักผาใหการสั่งงานดวยระบบ
ที่งายยิ่งขึ้น การออกแบบผลิตภัณฑใหมอยางตอเนื่องของผูผลิต นั้นเปนการกระตุนยอดขายใหกับผูผลิต
ไดเปนอยางดี โดยเห็นไดจากในชวงที่ผานมาผูผลิตแตละราย ตางเรงพัฒนาเครื่องซักผาอยางตอเน่ือง 
เพ่ือสนองตอบความตองการของผูใชงานที่เพ่ิมขึ้น 
 สําหรับชองทางการจําหนายเครื่องซักผานั้น ไดแก รานจําหนายเครื่องใชไฟฟาทั่วไป หางสรรพ
สินคา โมเดิรนเทรด เชน พาวเวอรบาย อีซี่บาย เปนตน ดิสเคาทสโตร เชน บิ๊กซี โลตัส เปนตน ซึ่งแหลง
จําหนายเหลานี้เปนตัวแทนจําหนาย ซึ่งจะมีเครื่องซักผาจําหนายหลากหลายยี่หอ และรุน มีบริการสงสิน
คา และติดตั้ง สวนผูผลิตเองก็มีรานจําหนายโดยตรงเชนกัน ซึ่งนอกจะจําหนายแลวยังมีบริการศูนยซอม
ควบคูกันไปดวย 
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สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 เครื่องซักผาที่มียอดจําหนายในประเทศมีทั้งที่ผลิตในประเทศ และสินคาที่นําเขาจากตางประเทศ 
มูลคาการนําเขาเคร่ืองซักผาในป 2543 และ 2544 มีมูลคาใกลเคียงคือ ประมาณ 37 ลานดอลลาร สรอ. 
หรือประมาณ 1,500 ลานบาท ปริมาณการนําเขาเครื่องซักผามีแนวโนมที่คอนขางทรงตัว ในชวง 5 เดือน
แรกของป 2545 มีปริมาณการนําเขาประมาณ 600 ลานบาท ใกลเคียงกับมูลคานําเขาในชวงเดียวกันใน
ปที่ผานมา แหลงนําเขาเครื่องซักผาที่สําคัญ ไดแก เกาหลี จีน อิตาลี มาเลเซีย และญี่ปุน ตามลําดับ 
 อยางไรก็ตามมีการผลิตเครื่องซักผาในประเทศไทยเพื่อจําหนายในประเทศ ซึ่งสวนใหญเปนผู
ประกอบการตางชาติที่ยายถิ่นฐานการผลิตมายังประเทศไทย เชน แอลจี ซึ่งยายฐานการผลิตจากเกาหลี
มายังประเทศไทย มีกําลังการผลิตประมาณ 1 ลานเครื่องตอป จะผลิตเพื่อการจําหนายในประเทศ 
ประมาณรอยละ 25-30 และใชไทยเปนฐานการผลิตเพื่อการสงไปขายยังประเทศตางๆประมาณรอยละ 
70-75 
 
แนวโนม 
 
 ปริมาณการจําหนายเครื่องซักผาในประเทศมีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้นอยางตอเน่ือง โดยในป 2544 ที่
ผานมา มีปริมาณการจําหนายประมาณ 450,000 เครื่อง ในป 2545 คาดวาจะมีการขยายตัวเพิ่มขึ้น เปน 
600,000 เครื่อง หรือมีอัตราการขยายตัวประมาณรอยละ 33 โดยที่เครื่องซักผาอัตโนมัติแบบฝาเปดดาน
บนจะไดรับความนิยมเพ่ิมมากขึ้น ในดานการสงออกเครื่องซักผามีอัตราการขยายตัวอยางตอเน่ือง โดย
ในป 2543 มีมูลคาสงออก 122 ลานดอลลาร สรอ. เพ่ิมเปน 140 ลานดอลลาร สรอ. ในป 2544 หรือมี
อัตราการขยายตัวประมาณรอยละ 14.3 และยังมีแนวโนมสงออกในป 2545 เพ่ิมขึ้นเม่ือพิจารณาจากตัว
เลขการสงออกในชวง 5 เดือนแรกของป มีมูลคาการสงออก 66 ลานดอลลาร สรอ. ขยายตัวเพ่ิมขึ้น
ประมาณรอยละ 24 จากชวงเดียวกันในปที่ผานมา ประมาณวาการสงออกเครื่องซักผาในป 2545-2546จะ
มีมูลคาถึง 168 ลานดอลลาร สรอ. มีอัตราการขยายตัวประมาณรอยละ 20 อันเน่ืองมาจากการยายฐาน
การผลิตเครื่องซักผาจากตางประเทศมาประเทศไทยมากขึ้น 
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ปญหา และอุปสรรค 
 
 เน่ืองจากภาวะการแขงขันของตลาดคอนขางรุนแรง ประกอบกับสภาวะเศรษฐกิจของประเทศยัง 
ไมขยายตัวมากนัก ทําใหผูบริโภคยังคงยึดปจจัยทางดานราคาเปนตัวแปรที่สําคัญในการเลือกซื้อเครื่อง
ซักผา นอกเหนือจากการแขงขันดานราคาแลว ผูผลิตและผูจําหนายยังนํากลยุทธทางดานตางๆเขามาสง
เสริมการขายของตนเองอีก เชน การลด แลก แจก แถม การเขารวมจัดรายการกับรานคา การออกบูธใน
หางสรรพสินคา การโฆษณาประชาสัมพันธ การรับประกันหลังการขาย หรือบริการตรวจเช็คหลังการขาย 
เพราะการสงเสริมการขายดังที่กลาวมานี้สามารถดึงดูดลูกคาไดเปนอยางดี 
 นอกจากการสงเสริมการขายแลว ระบบเชาซื้อ หรือสินเชื่อ ไดเขามามีบทบาทสําคัญในการซื้อ 
เครื่องใชไฟฟา โดยปจจุบันอัตราดอกเบี้ยสําหรับการเชาซื้อลดต่ําลงเหลือ 0-1 % เทานั้น โดยการจัดเก็บ
ดอกเบี้ย 0 % หรือปลอดดอกเบี้ยในระยะเวลาที่กําหนด เชน 3-6 เดือน และถาระยะเวลาผอนนานขึ้นทาง
รานคาจะจัดเก็บดอกเบี้ยในอัตรา 1 % ตอเดือนเปนตน ซึ่งการจัดรายการผอนสินคา ทําใหผูบริโภคราย
ไดนอยสามารถซื้อสินคาไปใชไดแทนการซื้อดวยเงินสด 
 
- คอมพิวเตอร 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

ตลาดเครื่องคอมพิวเตอรในประเทศเริ่มระอุขึ้นอีกครั้งหน่ึง เม่ือผูผลิตเครื่องคอมพิวเตอรแบรนด
ดังจากตางประเทศปรับลดราคาจําหนายเครื่องคอมพิวเตอรลง ทั้งเครื่องแบบตั้งโตะและเครื่องโนตบุค 
รวมทั้งออกผลิตภัณฑใหมๆ เพ่ือแยงชิงสวนแบงทางการตลาดในระดับลางจากผูผลิตในประเทศ ทั้งนี้
เครื่องคอมพิ วเตอรแบบตั้ งโต ะหรือพีซี มีการปรับราคามาอยูที่ ระดับใกล เคียงกันที่ประมาณ  
19,000 - 25,000 บาทตอเครื่อง โดยการปรับลดราคาในครั้งนี้ทําใหตลาดผูบริโภคมีการแขงขันกันอยาง
รุนแรงยิ่งขึ้นโดยเฉพาะอยางยิ่งในตลาดองคกรขนาดกลางและเล็ก ซึ่งเปนเปาหมายทางการตลาดที่
สําคัญ การปรับลดราคาของผูผลิตในคายอินเตอรแบรนด เชน เอชพี คอมแพค และไอบีเอ็มน้ัน เปนผล
สืบเนื่องมาจากการปรับตัวขององคกรภายหลังจากมีการคาดการณวา ตลาดเครื่องคอมพิวเตอรหรือ
ฮารดแวรในประเทศจะมีการปรับตัวสูงขึ้นถึงรอยละ 15-20 นอกจากนี้ยังพบวา พีซีโลคัลแบรนดจะเพิ่ม
สัดสวนยอดขายเปนรอยละ 70 ของตลาดและอินเตอรแบรนดจะลดสัดสวนยอดขายลงมาอยูที่รอยละ 30 
โดยมียอดจําหนายเครื่องคอมพิวเตอรประมาณ 760,000 เครื่อง ทั้งน้ีสามารถแบงออกเปนเครื่อง
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คอมพิวเตอรสวนบุคคลหรือตั้งโตะ ประมาณ 600,000 เครื่อง เครื่องคอมพิวเตอรพกพา หรือ โนตบุค 
ประมาณ 100,000 เครื่อง และเครื่องคอมพิวเตอรมือถือ (พีดีเอ) จํานวน 60,000 เครื่อง 

สําหรับในป 2546 ประมาณวา ยอดจําหนายเครื่องคอมพิวเตอรสวนบุคคลโดยรวมจะขยายตัวขึ้น
รอยละ 15 ปริมาณการจําหนายเพิ่มขึ้นเปน 642,000 เครื่อง สวนตลาดเครื่องคอมพิวเตอรโนตบุค คาดวา
จะมีปริมาณการจําหนาย 165,000 เครื่อง มีอัตราการขยายตัวประมาณ รอยละ 65 สวนปริมาณการ
จําหนายเครื่องพีดีเอ ขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 10 มีปริมาณการจําหนาย 66,000 เครื่อง ทําใหผูผลิตอิน
เตอรแบรนดตองเรงปรับตัวเพ่ือรักษาสวนแบงตลาดของตนไวใหไดมากที่สุด โดยเฉพาะอยางยิ่งในตลาด
โฮมยูสและกลุมธุรกิจเอสเอ็มอี ซึ่งเปนตลาดที่ผูผลิตแบรนดเนมใหความสําคัญมาก เน่ืองจากตลาด 
ราชการและรัฐวิสาหกิจ กลุมผูผลิตแบรนดเนมเขาไปทําตลาดไดยาก เน่ืองจากรัฐบาลมีนโยบายสนับสนุน
การใชงานสินคาที่ผลิตภายในประเทศสําหรับงานเทคโนโลยีสารสนเทศในภาครัฐ ซึ่งจัดวาเปนตลาด
ขนาดใหญมีมูลคาไมต่ํากวาหนึ่งหม่ืนลานบาท จากโครงการรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส (e-government) โครง
การอินเทอรเน็ตตําบล โครงการอินเทอรเน็ตโรงเรียน และโครงการตางๆ หนวยงานอิสระตางๆ เชน การ
สื่อสารแหงประเทศไทย ธนาคารกรุงไทย เปนตน รวมทั้งการจัดซื้อจัดจางผานทางอินเทอรเน็ต หรือ  
e-procurement จะเนนจากผูประกอบการในประเทศ 
 
สถานการณการสงออก – นําเขา 
 

คอมพิวเตอรที่จําหนายในประเทศจะมีทั้งที่นําเขาสําเร็จรูปจากตางประเทศ หรือนําเขาชิ้นสวนมา
ประกอบเปนคอมพิวเตอรสําเร็จรูปเพ่ือจําหนาย โดยคอมพิวเตอรที่นําเขาสําเร็จรูปสวนใหญจะเปนยี่หอที่
มีชื่อเสียงจากตางประเทศ  สวนคอมพิวเตอรที่ประกอบในประเทศจะเปนการนําเอาชิ้นสวนจากหลาย
ยี่หอมาประกอบเขาเปนเคร่ืองสําเร็จรูปตามกําลังซ้ือของลูกคาแตละคนซึ่งแตกตางกันไป เปนที่นาสังเกต
วา ปจจุบันความตองการคอมพิวเตอรที่ประกอบเองในประเทศมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง เพราะ
ราคาจําหนายถูกกวาคอมพิวเตอรแบรนดเนมเปนอยางมาก นอกจากนี้ผูซื้อยังสามารถเลือกชิ้นสวน
ประกอบไดตามกําลังซ้ือที่ตนเองมีอยู 

หากพิจารณามูลคาการนําเขาคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบในชวงไตรมาสแรกของป 
2544 มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นเปน 1,001.8 ลานดอลลารสหรัฐฯ หรือมีอัตราการขยายตัวสูงถึงรอยละ 32.5 เม่ือ
เทียบกับปชวงไตรมาสแรกของป 2543 ที่มีการนําเขาเพียง 755.8 ลานดอลลารสหรัฐฯ โดยเปนการนํา
เขาจากสหรัฐอเมริกาคิดเปนสัดสวนรอยละ 18.2 รองลงมาเปนฟลิปปนสรอยละ 14.0 จีนรอยละ 13.0 
และมาเลเซียรอยละ 12.5 เปนที่นาสังเกตวา มูลคาการนําเขาคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบใน
ชวงไตรมาสแรกของป 2544 ที่เพ่ิมขึ้นถึงรอยละ 32.5 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอน เพราะผูผลิต



 160

และจําหนายมองวาตลาดคอมพิวเตอรในประเทศจะยังมีศักยภาพสูง จึงมีการนําเขาสินคามาสต็อกไวเปน
จํานวนมาก  

การผลิตคอมพิวเตอรในประเทศไทย สวนใหญเปนการยายหรือขยายฐานการผลิตจากผูผลิตที่มี
ชื่อเสียงจากตางประเทศมายังประเทศไทยโดยทําการผลิตเนนสงออกเปนสําคัญ สงผลใหการสงออกเพิ่ม
ขึ้นอยางตอเน่ืองทุกป จากที่มีมูลคา 7,804.9 ลานดอลลารสหรัฐฯในป 2541 เพ่ิมขึ้นเปน 8,638.4 ลาน
ดอลลารสหรัฐฯในป 2543 หรือมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 7.2 เม่ือเทียบกับป 2542 และในชวง
ไตรมาสแรกของป 2544 การสงออกคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบของไทยไปตลาดตางประเทศ
ลดลงเปน 1,948.7 ลานดอลลารสหรัฐฯ หรือลดลงรอยละ 7.3 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของป 2543 เปน
ที่นาสังเกตวา ในชวงไตรมาสแรกของป 2544 สหรัฐฯมีการนําเขาคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบ
จากไทยเพียง 379.1 ลานดอลลารสหรัฐฯ ลดลงจากที่มีการนําเขา 480.0 ลานดอลลารสหรัฐฯในชวงเดียว
กันของป 2543 หรือลดลงรอยละ 21.0 นอกจากนี้ในสวนของตลาดเอเชียก็มีการนําเขาลดลงเชนกัน ไม
วาจะเปน มาเลเซีย ไตหวัน ฟลิปปนส และสิงคโปร มีเพียงแตเฉพาะตลาดญี่ปุน สหภาพยุโรปที่ยังคงมี
การนําเขาคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบจากไทยเพิ่มขึ้นเปน 234.9 ลานดอลลารสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้น
รอยละ 16.4 และมูลคา 395.1 ลานดอลลารสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นรอยละ 12.5 ตามลําดับ 
 
แนวโนม 
 

ป 2546 ตลาดเครื่องคอมพิวเตอรจะมีการแขงขันที่รุนแรงเพิ่มขึ้นจากป 2545 โดยเฉพาะอยางยิ่ง
การแขงขันทางดานราคา ซึ่งมีแนวโนมจะปรับลดลงอีก เน่ืองจากการปรับลดภาษีเครื่องคอมพิวเตอรตาม
ขอตกลงวาดวยการคาเทคโนโลยีสารสนเทศ หรือ ITA ที่ใหปรับลดภาษีนําเขาเคร่ืองคอมพิวเตอรสําเร็จ 
รูปลงเหลือ 0% โดยเริ่มใชในเดือนมกราคม 2546 ซึ่งทําใหผูประกอบการในประเทศตองเรงปรับตัวรองรับ
การแขงขันที่จะเกิดขึ้น โดยเนนการจําหนายในกลุมลูกคาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ การใหเครดิตแกลูกคา 
เนนโฆษณาประชาสัมพันธผานสื่อตางๆใหเปนที่รูจักของผูบริโภค การปรับกลยุทธใหมการขายตรงตอลูก
คา รวมทั้งการขยายศูนยบริการเพื่อครอบคลุมพ้ืนที่กวางขวาง เปนตน 

 
ปญหาและอุปสรรค 

1. ดานการผลิต ผูผลิตหรือผูประกอบเครื่องคอมพิวเตอรตองพ่ึงพิงกับวัตถุดิบและสวน
ประกอบนําเขาจากตางประเทศเปนหลัก แมวาไทยจะมีโรงงานผลิตชิ้นสวนคอมพิวเตอรอยูเปนจํานวน
มาก แตผูผลิตสวนใหญเนนการผลิตเพ่ือการสงออกไปยังตลาดตางประเทศ หรือเปนการผลิตตามคําสั่ง
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ซื้อจากบริษัทแมในตางประเทศ และเปนสินคาที่เปนสวนประกอบ เชน แผงวงจร ไดโอด ที่ยังไมเปนชิ้น
สวนที่สามารถนํามาประกอบไดโดยตรง โดยชิ้นสวนเหลานั้นจะถูกสงออกไปประกอบเปนอุปกรณและสง
กลับเขามาจําหนายในประเทศอีกครั้ง เชน ฮารดดิสก เมนบอรด เมโมรี่ เปนตน ซึ่งทําใหตนทุนการผลิต
เพ่ิมขึ้น 

2. ดานการบริการ ผูผลิตหรือผูประกอบเครื่องคอมพิวเตอรโลคัลแบรนดซึ่งประมาณวาจะมี
ประมาณ 3,000 รายทั่วประเทศ สวนใหญเปนธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็กและมีแบรนดที่เปนที่รูจักใน
ตลาดเพียง 20-30 แบรนด ทําใหระบบการบริการหลังการขายมีนอย และยังไมเปนที่ยอมรับของตลาด
มากนัก ประกอบกับตนทุนการใหบริการหลังการขายคอนขางสูง แตผูประกอบการมีเงินทุนไมเพียงพอ 
ทําใหมีการกระจายศูนยบริการไมทั่วถึงนัก ซึ่งปจจุบันบริการหลังการขายเปนปจจัยสําคัญสําหรับการตัด
สินใจเลือกซื้อสินคาของผูบริโภคอีกประการหนึ่ง 

3. ชองทางการจําหนาย เน่ืองจากผูผลิตเครื่องโลคัลแบรนดสวนใหญเปนธุรกิจขนาดเล็ก มีผู
ผลิตรายใหญอยูนอยราย และมีการกระจุกตัวอยูในเขตกรุงเทพถึงรอยละ 65-70 ทําใหการกระจายของ 
สินคาทําไดนอย และสินคาไมเปนที่รูจักของคนทั่วไป ในขณะที่เครื่องคอมพิวเตอรอินเตอรแบรนดจะมี
การกระจายชองทางการจําหนายไปยังตัวแทนจําหนายที่มีอยูทั่วประเทศมากกวา 

4. ขาดการพัฒนาเทคโนโลยีของตนเอง แมวาไทยจะเปนฐานการผลิตชิ้นสวนอิเล็กทรอนิกสที่
ใชเปนสวนประกอบของเครื่องคอมพิวเตอรจากผูผลิตรายใหญของโลก เชน ฐานการผลิตฮารดดิสกราย
ใหญของบริษัท ซีเกท เทคโนโลยี ชิพความจําของฟูจิตสึ ดิสกไดรฟของมินิแบร แผนวงจรพิมพของ   
เดลตา เปนตน แตสวนใหญเปนการผลิตตามคําสั่งจากบริษัทแมจากตางประเทศและสงไปจําหนายใน
ตลาดตางประเทศ และถึงแมวาสวนใหญจะไดรับการสงเสริมการลงทุนจากบีโอไอ แตการพัฒนา
เทคโนโลยียังเปนสวนนอย เพราะผูผลิตที่ผลิตสวนประกอบคอมพิวเตอรเพ่ือจําหนายในประเทศสวนมาก
จะซ้ือเทคโนโลยีจากตางประเทศเพื่อผลิต ซึ่งสวนหนึ่งเปนเทคโนโลยีที่ลาสมัย นอกจากนี้บุคลากรของ
ไทยที่จะรองรับมีจํานวนไมเพียงพอ 

5. ซอฟทแวร ซอฟทแวรจะเขามามีบทบาทตอวงการเครื่องคอมพิวเตอรเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง 
โดยเฉพาะเรื่องการลิขสิทธิ์แตผูประกอบการไทยยังมีขอเสียเปรียบในเรื่องซอฟทแวรซึ่งยังพ่ึงพิงกับ
ซอฟทแวรที่ถูกตองตามลิขสิทธิ์จากตางประเทศ และสายปานความรวมมือของผูประกอบการไทยยังเสีย
เปรียบผูประกอบการตางประเทศอยูมาก 
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Code 118 : อุปกรณการสื่อสาร เคร่ืองรับวิทยุและโทรทัศน 
 
- โทรทัศน 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมเครื่องรับโทรทัศนของไทยชวงไตรมาสที่ 3 ของป 2545 อยูที่ระดับ 
106.3 ซึ่งดัชนีปรับตัวเพิ่มสูงขึ้นอยางตอเน่ือง ตั้งแตชวงไตรมาส 3 ของป 2544 สาเหตุที่เกิดการ
ขยายตัวอยางตอเน่ืองมาจากมีเทคโนโลยีใหมในการออกแบบรูปทรงและประสิทธิภาพของโทรทัศน 
ซึ่งเปนการตอบสนองตอความตองการของผูบริโภคไดอยางดี โดยผูผลิตที่ไดรับสวนแบงของตลาด
มากที่สุดไดแก Sony ประมาณรอยละ 25 รองลงมาคือ Panasonic และ Phillips ซึ่งมีสวนแบงบริษัท
ละประมาณรอยละ 10 ของสวนแบงตลาดทั้งหมด 
 
สถานการณการสงออก – นําเขา 
 
 การสงออกเครื่องรับโทรทัศนของไทยมีมูลคาประมาณปละ 30,000 ลานบาท ทั้งนี้เน่ืองมา
จากการที่ผูประกอบการในไทยสวนใหญเปนบริษัทตางประเทศที่เขามาตั้งฐานการผลิตในไทย โดยมี
เปาหมายในการสงออกไปยังประเทศตางๆ ซึ่งในชวงเดือน ม.ค. – ก.ย. 45 มูลคาการสงออกเครื่อง
รับโทรทัศนของไทยขยายตัวรอยละ 23 จากชวงเดียวกันของปกอน จากในป 2544 ที่ปรับตัวลดลง
ประมาณรอยละ 7.6 ซึ่งเปนผลจากการที่ประเทศคูคาประสบปญหาเศรษฐกิจ ทั้งน้ีตลาดการสงออกที่
สําคัญของไทยไดแก สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน สิงคโปร เปนตน 
 
แนวโนม 
 
 แนวโนมของตลาดในประเทศคาดวาจะขยายตัวรอยละ 5 –10 ในป 2546 สวนหน่ึงเปนผลมา
จากการกระตุนการใชจายของภาครัฐ อยางไรก็ดีการแขงขันยังคงรุนแรงตอเน่ือง จากการที่มีสินคานํา
เขาจากจีนที่มีราคาต่ําเขามาตีตลาดเปนจํานวนมาก ประกอบกับการแขงขันระหวางผูประกอบการใน
ประเทศดวยกัน ทําใหราคายังเปนตัวแปรที่สําคัญในการแยงชิงสวนแบงตลาด ขณะที่ตลาดตาง
ประเทศยังคงตองเผชิญกับความเสี่ยงที่จะเกิดจากภาวะสงครามระหวางอิรักและสหรัฐอเมริกา และ
ปญหาทางเศรษฐกิจอ่ืนๆ 
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ปญหาและอุปสรรค 
 
 ภาวะการแขงขันที่สูงและการเขามาตีตลาดของจีนสงผลใหเกิดปญหากับสวนแบงตลาดภาย
ในประเทศและการสงออกเครื่องรับโทรทัศนของไทย ซึ่งราคาจะเปนตัวแปรที่สําคัญในการแขงขัน 
ประกอบกับสถานการณตะวันออกกลางระหวางอิรักและสหรัฐอเมริกา และสภาวะการณทางเศรษฐกิจ 
จะเปนอุปสรรคในการสงออกเครื่องรับโทรทัศนของไทย 
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Code 119 : เคร่ืองใชและอุปกรณไฟฟาภายในบาน 
 

อุตสาหกรรมเครื่องใชและอุปกรณไฟฟาภายในบานมีอัตราการเติบโตคอนขางดีทั้งการผลิต 
มูลคาการจําหนายในประเทศและมูลคาการสงออก ผูผลิตมีความสามารถจากประสบการณการผลิตที่
ยาวนาน มีการพัฒนาการผลิตสินคาคอนขางดี ทําใหผูประกอบการในประเทศไดรับความไววางใจให
เปนฐานการผลิตสินคาประเภทนี้จากบริษัทแมในตางประเทศ 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

โครงสรางการผลิตสําหรับอุตสาหกรรมเครื่องใชและอุปกรณไฟฟาภายในบาน ผูผลิตสวน
ใหญเปนบริษัทรวมทุนกับตางชาติ เชน ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา เกาหลีใต โดยผลิตสินคาภายใตเครื่อง
หมายการคาของบริษัทตางชาติที่รวมทุนดวย เทคโนโลยีที่ใชในการผลิตอยูในระดับปานกลางไมซับ
ซอน ผูผลิตในประเทศสามารถพัฒนาเทคโนโลยีไดเอง ใชวัตถุดิบในประเทศในสัดสวนสูงถึงรอยละ 
70 บริษัทที่รวมทุนกับตางชาติมีผูบริหารระดับสูงเปนคนไทยทําใหมีอํานาจการตัดสินใจมากขึ้น สวน
โครงสรางการตลาดนั้นมีทั้งขายในประเทศและสงออก แนวโนมการสงออกขยายตัวสูง ดุลการคาเกิน
ดุลเพิ่มสูงขึ้นเปนลําดับ ตลาดสงออกหลักคือ ญี่ปุน สิงคโปร ฮองกง ไตหวัน และสหรัฐอเมริกา 
สามารถกระจายตลาดไดกวางพอสมควร คูแขงสําคัญคือ มาเลเซีย ซึ่งเปนคูแขงในผลิตภัณฑเครื่อง
ปรับอากาศ สวนพัดลมมีจีนและเม็กซิโกเปนประเทศสงออกที่เปนคูแขงสําคัญของไทย อยางไรก็ตาม
นโยบายของบริษัทแมยังมีผลตอการแบงเขตตลาดจําหนาย สงผลใหอุตสาหกรรมกลุมน้ีของไทยมี
แนวโนมดี ตลาดขยายตัวสูงทั้งตลาดสงออก และตลาดในประเทศมีขนาดใหญพอควร อีกทั้งมีความ
พรอมในอุตสาหกรรมสนับสนุน  

กลุมน้ีมีศักยภาพในการแขงขันคอนขางสูง ทั้งตลาดในประเทศและตลาดตางประเทศ โดย
เฉพาะตลาดในเอเชีย ผูประกอบการรายใหญจะเปนบริษัทรวมทุนกับตางชาติ ผลิตสินคาภายในยี่หอ
ตางชาติ แตผูบริหารคนไทยมีอํานาจตัดสินใจมากขึ้น สามารถพัฒนาปรับปรุงเทคโนโลยีเอง ผลิตได
ครบวงจรทําใหสัดสวนการใชชิ้นสวนในประเทศสูง ประกอบกับตลาดในประเทศมีขนาดใหญเปนฐาน
รองรับการผลิต ทําใหสามารถผลิตไดปริมาณมาก ผลิตภัณฑที่มีศักยภาพการแขงขันสูงในกลุมน้ีคือ 
ตูเย็นและเครื่องปรับอากาศ แตสําหรับพัดลมไฟฟาเริ่มสูญเสียสวนแบงตลาดในสหรัฐอเมริกาใหกับคู
แขงคือ จีนและเม็กซิโก ซึ่งไดเปรียบคาจางแรงงาน และเม็กซิโกยังไดเปรียบเพราะอยูในกลุมสมาชิก 
NAFTA สวนเครื่องปรับอากาศมีคูแขงสําคัญคือ มาเลเซีย ซึ่งเปนผูผลิตรายใหญ มีตางชาติเขาไปลง
ทุนผลิตสงออกมาก แตสวนแบงตลาดของไทยในตลาดหลักก็มีอัตราขยายตัวสูง และมีแนวโนมผูผลิต
รายใหญจากสหรัฐอเมริกาและเกาหลีใตจะยายฐานการผลิตเขามาในไทยอีก  
ภาวะการผลิตของสินคาในกลุมเครื่องใชไฟฟาในชวง 11 เดือน (ม.ค.-พ.ย.) ของป 2545 เปรียบเทียบ
กับชวงเดียวกันของป 2544 มีการปรับตัวเพิ่มขึ้น  โดยสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรมรายงานวา
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ดัชนีผลผลิตของกลุมเครื่องใชไฟฟามีการปรับตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 20.1 เม่ือเปรียบเทียบกับภาวะการ
ผลิตเครื่องใชไฟฟาของตางประเทศสําคัญ เชน ญี่ปุนและอเมริกา ในชวงเดียวกันกลับพบวาดัชนีการ
ผลิตของประเทศสําคัญทั้ง 2 ประเทศเปนไปในทิศทางตรงกันขามกันกับประเทศไทย Ministry of 
Economic, Trade and Industry ประเทศญี่ปุนรายงานวาดัชนีผลผลิตในกลุมเครื่องใชไฟฟาภายใน
บานของญี่ปุนมีการปรับตัวลดลงรอยละ 12.9 สวนดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมของประเทศสหรัฐ
อเมริกาปรับตัวลดลงรอยละ 8 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การตลาด 
 

สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรมรายงานดัชนีการสงสินคาในกลุมเครื่องรับโทรทัศน วิทยุ 
และสินคาที่เกี่ยวของในชวง 11 เดือน (ม.ค. - พ.ย.) ของป 2545 วาดัชนีการสงสินคาปรับตัวเพ่ิมขึ้น
จากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 20.0 เปนผลจากความตองการจากตลาดสงออกหลักไดแก สหรัฐ
อเมริกาที่ปรับตัวดีขึ้น โดยเฉพาะเพิ่มขึ้นมากในสินคาเครื่องรับโทรทัศนขนาดต่ํากวา 20 นิ้ว 
 การตลาดในประเทศ ตลาดเครื่องใชไฟฟาในประเทศในชวง 11 เดือน (ม.ค. - พ.ย.) ของป 
2545 มีการปรับตัวดีขึ้นเม่ือเทียบกับป 2544 โดยขอมูลจากสภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทยซึ่งผลิต
เพ่ือตลาดในประเทศเปนหลักพบวาสินคาที่มีการปรับตัวเพ่ิมขึ้นมากที่สุด ไดแก เครื่องรับโทรทัศน 
รอยละ 17.5 รองลงมา คือ หมอหุงขาวรอยละ 17.2 และเครื่องซักผา รอยละ 11.7 สาเหตุของการ
ปรับตัวดีขึ้นของตลาดในประเทศยังคงเปนผลมาจากการสงเสริมการขายของผูผลิตโดยใชกลยุทธการ
ตลาดตางๆ เชน การจัดโปรโมชั่นตามเทศกาลตางๆ และการซื้อสินคาเงินผอนโดยใชบัตรเครดิต 
เปนตน นอกจากนี้ยังเปนผลจากระดับราคาสินคาที่ปรับตัวลดลง เน่ืองจากมีการแขงขันดานสินคา
ราคาถูกจากตางประเทศ 
 

การสงออก 
 

การสงออกสินคาเคร่ืองใชไฟฟาในชวง 11  เดือน (ม.ค. - พ.ย.) ของป 2545 มีมูลคารวมทั้ง
สิ้น 77,670.3  ลานเหรียญสหรัฐฯ ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 14.8 ตลาดสง
ออกสําคัญยังคงเปนตลาดสหรัฐฯ และตลาดญี่ปุนเชนเดิม โดยมูลคาสงออกเครื่องใชไฟฟาของ 2 
ตลาดนี้ตอมูลคาสงออกเครื่องใชไฟฟาทั้งหมดรวมกันปรับสูงเพิ่มขึ้นจากรอยละ 40.0 ในป 2544 เปน
รอยละ 42.3 จากสถิติของกรมเจรจาการคาระหวางประเทศ สัดสวนของสินคาเครื่องใชไฟฟาท่ีมีมูลคา
สงออกสูงสุด 3 อันดับแรกเปนดังนี้ อันดับที่ 1 เครื่องรับโทรทัศนและสวนประกอบ รอยละ 25.5 
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อันดับที่ 2 เครื่องปรับอากาศและสวนประกอบรอยละ 13.4 อันดับที่ 3 เครื่องเลนวีดีโอ อุปกรณเครื่อง
เสียงและสวนประกอบ รอยละ 13.0 และเครื่องใชไฟฟาอ่ืนๆ รอยละ 48.1 

สินคาสงออกที่มีการขยายตัวเพิ่มขึ้นมากในชวง 11 เดือน (ม.ค. - พ.ย.) ป 2545 เปรียบ
เทียบกับชวงเดียวกันของปกอน ไดแก อุปกรณไฟฟาสําหรับใหสัญญาณเสียงและสวนประกอบ เพ่ิม
ขึ้นรอยละ 39.1 รองลงมา ไดแก เครื่องเลนวีดีโอ อุปกรณเครื่องเสียง และสวนประกอบเพิ่มขึ้นรอยละ 
35.9 และเครื่องตัดตอและปองกันวงจรไฟฟา เพ่ิมขึ้นรอยละ 31.4 

เม่ือพิจารณาจากสถิติการสงออกของเครื่องใชไฟฟาแลวจะเห็นวาในป 2545 (ม.ค. - พ.ย.) 
นอกจากไทยจะสงออกไปยังตลาดสหรัฐอเมริกาไดเพ่ิมขึ้นมากแลว นอกจากไทยยังสามารถสงสินคา
ออกไปยังประเทศในกลุมอาเซียนไดสูงขึ้นโดยมีอัตราการขยายตัวของมูลคาสงออกสูงรอยละ 16.8 
รองจากตลาดสหรัฐอเมริกาและมีมูลคาสูงกวามูลคาในป 2543 ซึ่งเปนปที่ถือวามีอัตราการขยายตัวสูง
มากอีกดวย 
 ปจจัยที่มีผลกระทบตอการสงออก 

ปจจัยสนับสนุนที่ชวยใหมูลคาการสงออกในบางสินคาเพิ่มขึ้นไดแก ภาวะเศรษฐกิจของตลาด
สงออกหลักไดแก สหรัฐอเมริกาเริ่มปรับตัวดีขึ้นทําใหมีคําสั่งซ้ือเขามามาก สวนปจจัยที่มีผลใหมูลคา
การสงออกในบางสินคาลดลงไดแก ภาวะเศรษฐกิจของประเทศที่เปนตลาดสงออกหลักไดแกประเทศ
ญี่ปุนยังไมฟนตัวเทาที่ควร การแขงขันดานราคารุนแรงขึ้น กฎระเบียบที่ประเทศคูคากําหนดขึ้นใน
ลักษณะ NTB รวมถึงการที่จีนไดเขาเปนสมาชิกใหมของ WTO ทําใหสินคาจีนสงออกไปขายในตลาด
ตางๆ ไดมากขึ้น ภาวะการสงออกสินคาเครื่องใชไฟฟาในตลาดโลกที่สําคัญ ไดแก ญี่ปุนและสหรัฐ
อเมริกา และเม่ือเปรียบเทียบกับชวงเดียวกันของปกอนของพบวาดัชนีการสง สินคา (Indices of 
Producer’s Shipment) ของประเทศญี่ปุนลดลงรอยละ 11.1 
 

การนําเขา 
 

การนําเขาเครื่องใชไฟฟาของไทยในชวง 11 เดือน (ม.ค. - พ.ย.) ของป 2545 มีมูลคารวมทั้ง
สิ้น 6,855.8 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นรอยละ 10.4 เม่ือเปรียบเทียบกับชวงเดียวกันของป 2544 
โดยสินคาเครื่องใชไฟฟาที่ มีมูลคาการนําเขาสูงสุด 3 อันดับแรกเปนดังน้ี อันดับที่ 1 เครื่องสง
สัญญาณภาพและเสียง รอยละ 20.4 อันดับที่ 2 เครื่องจักรไฟฟาอ่ืนๆ และสวนประกอบ รอยละ 17.5 
อันดับที่ 3 เครื่องตัดตอหรือปองกันวงจรไฟฟารวมถึงแปนและแผงควบคุม รอยละ 16.1 
 โดยสินคานําเขาเครื่องใชไฟฟาที่มีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นมากที่สุดเม่ือเทียบกับชวงเดียวกัน
ของปกอนไดแก เครื่องรับวิทยุ โทรศัพท โทรเลข โทรทัศน เพ่ิมขึ้นรอยละ 48.1 และสินคาที่มีการนํา
เขาลดลงมากที่สุดไดแก เตาเผา และเตาอบไฟฟาที่ใชในอุตสาหกรรม ลดลงรอยละ 10.3 
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แนวโนม  
 

อุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาในประเทศยังมีแนวโนมขยายตัวเพ่ิมขึ้นได เน่ืองจากผูผลิตสินคา
เครื่องใชไฟฟามีการพัฒนารูปแบบ ตลอดจนมีการออกแบบที่มีความหลากหลายมากขึ้น ประกอบกับ
มีการซื้อสินคาเงินผอนโดยใชบัตรเครดิต และมีการจัดโปรแกรมสงเสริมการขายอยางตอเนื่อง จึงเปน
สวนหนึ่งที่ชวยจูงใจใหผูบริโภคซื้อสินคาเพิ่มขึ้น อยางไรก็ดีการขยายตัวของตลาดในประเทศสําหรับ
ผูผลิตในประเทศอาจจะไมสูงเทาที่ควร เน่ืองจากผูผลิตไทยจะตองพบกับการแขงขันจากสินคานําเขา
จากประเทศในกลุมอาเซียนที่ไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ถูกกวาและไดเปรียบจากการที่ไทย
ลดภาษีขาเขาตามขอตกลง AFTA นอกจากนี้ยังตองแขงขันกับสินคาราคาถูกจากประเทศจีนที่เพ่ิง
เขาเปนสมาชิกใหมองคการการคาโลกมากขึ้นจากเดิม   สําหรับตลาดสงออกเครื่องใชไฟฟาของไทย 
มีแนวโนมการแขงขันที่รุนแรงมากขึ้น โดยเฉพาะสินคาจากประเทศจีนที่กําลังไดสวนแบงตลาดมาก
ขึ้นเรื่อยๆ ในตลาดสงออกหลักของไทย 

ดังน้ัน ผูผลิตไทยควรจะตองเพิ่มการวิจัยและพัฒนาการผลิตสินคาใหมีระดับเทคโนโลยีที่สูง
ขึ้น รวมทั้งตองปรับกลยุทธทางการตลาดใหเทาทันกับสถานการณที่เปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา  
สวนภาครัฐตองเรงปรับโครงสรางภาษีนําเขาใหเหมาะสมโดยเร็ว  พรอมกับสนับสนุนใหภาคเอกชน
ปรับปรุงกระบวนการผลิตใหไปสูนวัตกรรมที่สูงขึ้นเพื่อหลีกเลี่ยงการแขงขัน 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. โครงสรางภาษีศุลกากรไมเหมาะสม และไมเอ้ือตอการผลิตและการใชชิ้นสวนตอเน่ืองใน
ประเทศ 

2. การขาดแคลนบุคลากรที่มีวิสัยทัศนและความชํานาญ ทั้งดานการจัดการและเทคโนโลยี 
3. การขาดแคลนเงินทุน ขาดสภาพคลอง และมีภาระดอกเบี้ยสูง 
4. ผลิตภาพต่ํา เพราะขาดเทคโนโลยีและระบบการผลิตการจัดการที่ทันสมัย 
5. การขาดความสามารถในการเจาะตลาดใหม ๆ และระบบฐานขอมูลไมเขมแข็ง 
6. เรื่องพิธีการทางศุลกากรและการทาเรือกอใหเกิดความลาชา 
7. การขาดความสามารถในการพัฒนาผลิตภัณฑ (R&D) 
8. อุตสาหกรรมสนับสนุน (ขนาดกลางและขนาดยอม) ที่ผลิตชิ้นสวน ไมเขมแข็ง 
9. การสอดประสานทิศทาง ขอมูล และความเขาใจ ระหวางผูเกี่ยวของทั้งภาครัฐและภาค 

เอกชน ยังไมเอ้ือประโยชนสูงสุด 
10. การพึ่งพาการนําเขาวัตถุดิบและชิ้นสวนสูง ทําใหมีมูลคาเพิ่มต่ํา 
11. การใชมาตรฐานผลิตภัณฑไมทั่วถึง ทําใหเกิดความเสียเปรียบทางการคา ทั้งในประเทศ

และการสงออก 
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12. โครงสรางพื้นฐานไมเหมาะสม 
13. การขาดการพัฒนาตราสินคาของไทย (Brand Name) 
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Code 121 : การผลิตแบตเตอรี่ 
 

แบตเตอรี่คืออุปกรณที่เปนแหลงกําเนิดไฟฟา เหมือนกับไฟฟาที่ใชภายในอาคารบานเรือน 
เพราะเปนพลังงานไฟฟากระแสตรง ซึ่งสามารถนําไปใชงานไดหลากหลายขึ้นอยูกับวัตถุประสงค แต
สวนใหญจะนําไปใชประโยชนในอุตสาหกรรมยานยนต เพราะแบตเตอรี่เปนชิ้นสวนประกอบสําคัญ 
ใชเปนที่เก็บกระแสไฟฟาเพื่อจะจายไปยังมอเตอรสตารท อุปกรณอํานวยความสะดวกตางๆ เชน 
กระจกไฟฟาและวิทยุเทป โดยแบตแตอรี่ที่ใชกับยานยนตมีทั้งที่เปนแบบตองเติมนํ้ากลั่นและไมตอง
เติมนํ้ากลั่น (แบตเตอรี่แหง) มีอายุการใชงานเฉลี่ยประมาณ 1-2 ป ดังน้ันจึงทําใหความตองการใช
แบตเตอรี่เพ่ือใชกับยานยนตภายในประเทศมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็ว อุตสาหกรรมแบตเตอรี่จึง
เติบโตรุดหนาไปมากในชวงที่ผานมา โดยมีการพัฒนาปรับปรุงคุณภาพอยางตอเน่ือง โดยมีการผลิต 
แบตเตอรี่เพ่ือตอบสนองความตองการใชภายในประเทศทดแทนการนําเขาไดแลว และยังสามารถสง
ออกทํารายไดใหแกประเทศเพิ่มสูงขึ้นทุกป 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

การผลิตแบตเตอรี่ในประเทศเริ่มทําการผลิตตั้งแตป 2483 โดยเปนการผลิตเพ่ือใชในงาน
เฉพาะ ซึ่งจํากัดอยูในวงที่ไมกวางขวางนัก ตอมาในป 2505 เร่ิมมีการตั้งโรงงานเพื่อผลิตเปน  
อุตสาหกรรมมากขึ้น และไดรับการสงเสริมการลงทุนจากคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน โดยมุงหวัง
เพ่ือสนองความตองการใชในอุตสาหกรรมยานยนตเพ่ือทดแทนการนําเขาจากตางประเทศ นับจาก
นั้นเปนตนมาอุตสาหกรรมการผลิตแบตเตอรี่จึงมีการขยายกําลังการผลิต และพัฒนาในดานประสิทธิ
ภาพประกอบกับไดแรงหนุนจากอุตสาหกรรมยานยนตภายในประเทศที่ขยายตัวเพ่ิมสูงขึ้นอยางตอ
เน่ือง ทั้งนี้เพราะแบตเตอรี่เปนอุปกรณที่สําคัญที่เก็บและจายกระแสไฟฟาไปยังอุปกรณตางๆ ใหกับ
รถยนตและรถจักรยานยนต จึงสงผลใหความตองการใชแบตเตอรี่ใหมในโรงงานประกอบยานยนต
และแบตเตอรี่ใหมทดแทนแบตเตอรี่เกาที่หมดอายุหรือเสื่อมสภาพเพิ่มขึ้น โดยจะแปรผันไปตาม
ปริมาณยานยนตที่เพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง นอกจากนี้ การที่บริษัทแมของผูผลิตในตางประเทศบางราย
มีโยบายใชไทยเปนฐานการผลิต เพ่ือสงออกไปจําหนายในภูมิภาคอาเซียน สงผลใหอุตสาหกรรมการ
ผลิตแบตเตอรี่เจริญรุดหนามากยิ่งขึ้น ปจจุบันอุตสาหกรรมแบตเตอรี่เจริญเติบโตขึ้นมาจนไดการรับ
รองคุณภาพมาตรฐาน ISO 9002 และมีบทบาทสําคัญตอระบบเศรษฐกิจภายในประเทศมากขึ้น 
 การผลิตแบตเตอรี่สําหรับรถยนตและรถจักรยานยนตในประเทศ มีการขยายการผลิตเพ่ิมขึ้น
อยางตอเน่ืองมาโดยตลอด ซึ่งในชวง 5 ปที่ผานมา (2534-2539) มีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยถึงรอยละ 
22 ตอป อยางไรก็ตามภาวะการผลิตในป 2539 เร่ิมมีปริมาณการผลิตในอัตราที่เพ่ิมขึ้นไมมากนัก 
เพราะไดรับผลกระทบจากตลาดยานยนตที่เริ่มชะลอตัว โดยมีปริมาณการผลิตแบตเตอรี่รวมทั้งสิ้น 
10.5 ลานลูก เพ่ิมขึ้นเพียงรอยละ 4 จากป 2538 ที่มีการผลิตรวม 10.1 ลานลูก แบงเปนการผลิต
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แบตเตอรี่รถยนต 5.4 ลานลูก และแบตเตอรี่รถจักรยานยนต 5.1 ลานลานลูก ขยายตัวเพ่ิมขึ้นจากป
กอนรอยละ 7.6 และรอยละ 0.5 ตามลําดับ 
 การผลิตในป 2540 มีการผลิตแบตเตอรี่รวมทั้งสิ้น 9.1 ลานลูก ลดลงถึงรอยละ 13 เม่ือเทียบ
กับปกอน แบงเปนการผลิตแบตเตอรี่รถยนต 4.9 ลานลูก และแบตเตอรี่รถจักรยานยนต 4.2 ลานลูก 
ลดลงจากปกอนรอยละ 8.8 และรอยละ 17.5 ตามลําดับเนื่องจากไดรับผลกระทบจากตลาดรถยนต
และรถจักรยานยนตที่ทรุดตัวอยางรุนแรง 
 การผลิตในป 2541 มีการผลิตแบตเตอรี่รวม 8.8 ลานลูก ซึ่งลดลงจากปกอนหรือคิดเปนรอย
ละ 57.1 ของอัตราการใชกําลังการผลิตทั้งหมด มีปริมาณการจําหนายภายในประเทศรวม 5.4 ลาน
ลูก 

การผลิตในป 2542 ภาวะตลาดภายในประเทศและตลาดสงออกรถยนตที่เคยซบเซากลับมี
แนวโนมขยายตัวดีขึ้นสงผลใหการผลิตแบตเตอรี่เพ่ิมขึ้นจากปกอนเปน 10.7 ลานลูก คิดเปนรอยละ 
69.4 ของอัตราการใชกําลังการผลิต มีปริมาณการจําหนายภายในประเทศรวม 7.0 ลานลูก 

ป 2543 ปริมาณการผลิตเพ่ิมขึ้นจากปกอนเปน 1.3 ลานลูก ซึ่งเปนผลจากการที่การสงออก
รถยนตมีแนวโนมในอัตราที่สูงขึ้น คิดเปน 75.8 ของอัตราการใชกําลังการผลิตเต็มที่ การจําหนาย
ภายในประเทศเพิ่มสูงขึ้นจากปกอนเปน 7.5 ลานลูก 

ป 2544 ปริมาณการผลิตเริ่มอยูในอัตราการผลิตที่คงที่ ลดลงจากปกอนเพียงเล็กนอยมีการ
ผลิตอยูที่ปริมาณ 1.2 ลานลูก คิดเปนรอยละ 70 ของอัตราการใชกําลังการผลิต มีปริมาณการ
จําหนายภายในประเทศรวม 7.1 ลานลูก 

ป 2545 ปริมาณการผลิตของ 2 ไตรมาสแรก มีการผลิตรวม 6.0 ลานลูก แยกเปนไตรมาสที่ 
1 มีการผลิตทังสิ้น 2.8 ลานลูกคิดเปนรอยละ 67.3 ของอัตราการใชกําลังผลิตเต็มที่ มีการจําหนาย
ภายในประเทศ 1.9 ลานลูก สวนในไตรมาสที่ 2 มีการผลิตทั้งสิ้น 3.2 ลานลูกคิดเปนรอยละ 76.3 ของ
อัตราการใชกําลังการผลิตเต็มที่ มีการจําหนายภายในประเทศรวม 2.2 ลานลูก 
 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 

การสงออก 
 
 ป 2539 มูลคาการสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทยมีมูลคารวม 1,643.4 ลาน
บาท มีอัตราการขยายตัวจากปกอนรอยละ 23.08 ตลาดที่สําคัญคือ อาเซียนและญี่ปุน โดยมีมูลคา
การสงออก 416.9 ลานบาท และ 152.6 ลานบาท ตามลําดับ 
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ตารางที่1 : ตลาดสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทย 
 

มูลคา : ลานบาท อัตราการขยายตัว : รอยละ สัดสวน : รอยละ รายการ 
2538       2539  2540 2541 2542 2539   2540 2541 2542 2538 2539  2540 2541 2542

1.โลก 
 

1335.2              1643.4 2258.7 2858.0 2489.8 23.08 37.44 26.53 -12.88 100 100 100 100 100

2.อาเซียน 
 

416.9              512.1 601.8 946.7 820.2 22.83 17.52 57.32 -13.37 31.22 31.16 26.64 33.13 32.94

3.สหภาพยุโรป 
 

83.0              120.4 170.0 201.3 197.5 45.09 41.21 18.45 -1.90 6.21 7.32 7.53 7.04 7.93

4.ญี่ปุน 
 

152.6              134.6 173.0 155.0 160.5 -11.79 28.51 -10.41 3.57 11.43 8.19 7.66 5.42 6.45

5.สหรัฐอเมริกา 
 

5.3     3.6 82.3 109.2 45.3 -32.66 2208.62 32.64       -58.47 0.40 0.22 3.64 3.82 1.82

 
ที่มา : สํานักบริหารสารสนเทศพาณิชยโดยความรวมมือของกรศุลกากร 
ประมวลผลโดย : ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจการคา กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 
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ตารางที่1 : ตลาดสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทย (ตอ) 
 

มูลคา : ลานบาท อัตราการขยายตัว : รอยละ สัดสวน : รอยละ รายการ 
2540       2541  2542 2543 2544 2541    2542 2543 2544 2540 2541 2542 2543 2544

1.โลก 
 

2258            2858 2489.8 2837.2 3178.0 26.53 -12.88 13.95 12.01 100 100 100 100 100

2.อาเซียน 
 

601.8              976.7 820.2 809.2 1162.1 57.32 -13.37 -1.34 43.61 26.64 33.13 32.94 28.52 36.57

3.สหภาพยุโรป 
 

170.0              201.3 197.5 262.2 300.5 18.45 -1.90 32.78 14.61 7.53 7.04 7.93 9.24 9.46

4.ญี่ปุน 
 

173.0              155.0 160.5 155.3 130.0 -10.41 3.57 -3.29 -16.29 7.66 5.24 6.45 5.47 4.09

5.สหรัฐอเมริกา 
 

82.3              109.2 45.3 26.2 11.8 32.64 -58.47 -42.13 -55.17 3.64 3.82 1.82 0.92 0.37

 
ที่มา : สํานักบริหารสารสนเทศพาณิชยโดยความรวมมือของกรศุลกากร 
ประมวลผลโดย : ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจการคา กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 
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ป 2540 มูลคาการสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทยมีมูลคารวมทั้งหมด 
2,258.7 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวจากปกอนรอยละ 37.44 ตลาดที่สําคัญคือ อาเซียน ญี่ปุน 
และสหภาพยุโรป โดยมีมูลคาการสงออก 601.8 ลานบาท 173.0 ลานบาท และ 170.0 ลานบาท ตาม
ลําดับ 
 ป 2541 มูลคาการสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทยมีมูลคารวมทั้งหมด 
2,858.0 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวจากปกอนรอยละ 26.53 ตลาดที่สําคัญคือ อาเซียน ญี่ปุน
และสหภาพยุโรป โดยมีมูลคาการสงออก 946.7 ลานบาท 201.3 ลานบาท และ 155.0 ลานบาท ตาม
ลําดับ 
 ป 2542 มูลคาการสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทยมีมูลคารวมทั้งหมด 
2,489.8 ลานบาท มูลคาการสงออกมีอัตราลดลงรอยละ 12.88 ตลาดที่สําคัญคือ อาเซียน ญี่ปุน 
และสหภาพยุโรป โดยมีมูลคาสงออก 820.2 ลานบาท 197.5 ลานบาท และ 160.5 ลานบาท ตาม
ลําดับ 
 ป 2543 มูลคาการสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทยมีมูลคารวมทั้งหมด 
2,837.2 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวจากปกอนรอยละ 13.95 ตลาดที่สําคัญคือ อาเซียน ญี่ปุน
และสหภาพยุโรป โดยมีมูลคาสงออก 809.2 ลานบาท 155.3 ลานบาท และ 262.2 ลานบาท ตาม
ลําดับ 
 ป 2544 มูลคาการสงออกหมอแบตเตอรี่และสวนประกอบของไทยมีมูลคารวมทั้งหมด 
3178.0 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวจากปกอนรอยละ 12.01 ตลาดที่สําคัญคือ อาเซียน ญี่ปุน
และสหภาพยุโรป โดยมีมูลคาสงออก 1,162.1 ลานบาท 130.0 ลานบาท และ 300.5 ลานบาท ตาม
ลําดับ 
 ป 2545 แบงออกเปน 2 ไตรมาส โดยในไตรมาสแรก คิดเปนรอยละ 115.4 ตามดัชนีผลผลิต
อุตสาหกรรมจําแนกตามฐานการสงออก และในไตรมาสที่ 2 คิดเปนรอยละ 130.8 ตามดัชนีผลผลิต
อุตสาหกรรมจําแนกตามฐานการสงออก ซึ่งขอมูลไมไดบอกเปนมูลคา 
 
แนวโนม 
 

จากการขยายตัวทางเศรษฐกิจป 2545 ทั้งการผลิตและการขนสง ไดสงผลตอเน่ืองถึงการใช
แบตเตอรี่ในตลาดทดแทน โดยคาดวาปริมาณการจําหนายแบตเตอรี่ในประเทศในป 2546 จะเพ่ิมขึ้น
จากปกอนประมาณรอยละ 3.5 โดยดูตามดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมจําแนกตามฐานการสงออกทั้ง 2 
ไตรมาสของป 2545 โดยที่ราคาแบตเตอรี่ในประเทศมีแนวโนมลดลงอยางตอเน่ืองซ่ึงเปนผลจากการ
แขงขันของตลาดภายในประเทศที่คาดวาจะรุนแรงมากขึ้น การนําเขาแบตเตอรี่ที่สวนใหญเปน
แบตเตอรี่ขนาดเล็กก็ยังคงลดลงจากปกอน สวนการสงออกแบตเตอร่ีในป 2546 คอนขางจะทรงตัว
หรือเพ่ิมขึ้นเพียงเล็กนอยเทานั้น สวนหนึ่งเปนผลจากภาวะการแขงขันในตลาดโลกสูง 
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ปญหาและอุปสรรค 
 
 อุตสาหกรรมการผลิตแบตเตอร่ีตองเผชิญกับปญหาการพึ่งวัตถุดิบที่สําคัญจากตางประเทศ 
นั่นก็คือ ตะกั่วบริสุทธิ์ ทําใหราคามีการเปลี่ยนแปลงตามตลาดตางประเทศหรือราคาตะกั่วในตลาด
โลก และผลกระทบจากอัตราแลกเปลี่ยนเงินบาทตอดอลลารสหรัฐฯ ประกอบกับการจัดเก็บภาษีนํา
เขายังคงอยูในอัตราสูง ดวยปจจัยที่กลาวมานี้นับเปนตัวแปรผันโดยตรงตอตนทุนการผลิตวาจะมีทิศ
ทางใด ยิ่งไปกวานั้น แมวาในปจจุบันอุตสาหกรรมแบตเตอร่ีขยายตัวรุดหนาอยางมีประสิทธิภาพ 
สามารถผลิตสินคาที่มีมาตรฐานและคุณภาพสูง ในขณะเดียวกันก็สรางปญหามลพิษอันเกิดจากสาร
ตะกั่ว ทั้งที่เกิดจากกระบวนการผลิตและซากแบตเตอรี่เกา จากสาเหตุดังกลาว ถาหากมีการเรงแกไข
อยางจริงจังในลักษณะที่เปนรูปธรรมในทางปฏิบัติโดยเร็วดวยมาตรการที่เขมงวดรวมทั้งไดรับการ
สนับสนุนจากภาครัฐ และผูผลิตเองไดเขามารับผิดชอบตอสังคมดวยการควบคุมกระบวนการผลิตและ
กําจัดซากแบตเตอรี่ดวยวิธีที่รัดกุมและเหมาะสมใหมีสารพิษรั่วไหลนอยที่สุด หรือพัฒนาไปสูกรรมวิธี
ที่ปลอดภัยสูงขึ้น ก็จะทําใหมีการเติบโตของอุตสาหกรรมได และพรอมที่จะเขามามีบทบาทสําคัญตอ
ระบบเศรษฐกิจยิ่งๆขึ้นไปในอนาคต 
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Code 127 : การซอมแซมยานพาหนะทุกชนิด 
 
- ศูนยบริการซอมแซมรถยนต  
 
สถานการณโดยรวม 
 

ปจจุบันจํานวนรถยนตเพ่ิมสูงขึ้นอยางรวดเร็ว ดังสังเกตไดจากยอดจําหนายรถยนตใน
ประเทศป 2543 มีจํานวน 262,189 คัน ป 2544 มีจํานวน 297,052 และในป 2545 มีจํานวนสูงถึง
กวา 400,000 คัน คิดเปนการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นรอยละ 34.66 สงผลใหความตองการในดานการ
ซอมบํารุงสูงขึ้นตามไปดวย เน่ืองจากรถยนตก็เปรียบเสมือนสิ่งมีชีวิตอยางหนึ่ง หากมีการใชงาน
หนักเกินไปหรือมีอายุการใชงานมาก ก็จําเปนตองไดรับการรักษาพยาบาลเชนกัน ดังน้ัน บริษัทที่
จําหนายรถยนตจึงไดขยายศูนยบริการเพื่อรองรับความตองการของผูใชรถ อันเปนบริการหลังการ
ขายเพื่อสรางความเชื่อม่ันและสายสัมพันธอันดีตอลูกคา ซึ่งนับเปนกลยุทธที่บริษัทรถยนตนํามาใช
เพ่ือสงเสริมการขาย แตอยางไรก็ตามปริมาณรถยนตที่เพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็วสงผลใหศูนยบริการไม
สามารถรองรับความตองการของผูใชรถยนตไดทันทวงที จึงเปนชองวางใหธุรกิจอูซอมรถแทรกตัว
เขามาสูธุรกิจน้ี โดยมีการใชบริการหลายอยางนอกเหนือจาการบริการซอมบํารุงแลวยังมีการบริการ
ดานอ่ืนๆ เชน บริการรับลากจูงรถเสีย จําหนายอุปกรณและอะไหล เปนตน อูซอมรถจึงนับเปนธุรกิจ
ที่ยังคงมีความตองการสูงและมีลูทางแจมใส ไมวาจะเปนทั้งในเมืองใหญๆอยางเชน กรุงเทพมหานคร
หรือตางจังหวัด  

การดําเนินธุรกิจอูซอมรถสวนใหญจะเปนกิจการที่มีเจาของคนเดียวและยังเปนชางใหญ
ประจําอูอีกดวย โดยทําเลที่ตั้งอูซอมรถมักจะตั้งอยูตามชานเมืองหรืออยูในซอยตามแหลงชุมชนตางๆ 
เชน สถานที่ราชการ สถานีบริการน้ํามัน และบริเวณหมูบานจัดสรร เปนตน ทั้งนี้เน่ืองจากทําเลที่ตั้ง
นับเปนปจจัยสําคัญในการเลือกตัดสินใจใชบริการของลูกคา และการเลือกพื้นที่ที่อยูในเขตเมืองมาก
เกินไปจะทําใหมีตนทุนการประกอบการสูง เพราะอูซอมรถตองมีพ้ืนที่ใชสอยมากพอสมควรเพื่อใช
เปนที่สําหรับจอดรถและพื้นที่ที่ใชปฏิบัติการ สําหรับเงินลงทุนเบื้องตนในการดําเนินการประมาณ 
400,000 บาทขึ้นไป ในจํานวนนี้แบงเปนคาอุปกรณเครื่องมือเคร่ืองใชและอะไหลที่จําเปนบางอยาง
ประมาณรอยละ 60 คาเชาสถานที่และคากอสรางโรงเรือนประมาณรอยละ 20-25 และสวนเหลือเปน
คาจางแรงงานทั้งที่เปนนายชางและลูกมือชาง และคาใชจายเบ็ดเตล็ดอ่ืนๆ นอกจากนี้ยังตองมีเงินทุน
หมุนเวียนตอเดือนอีกประมาณ 150,000 บาท โดยจะแบงเปนคาแรง คาอะไหล คาสาธารณูปโภค 
เปนตน  

สําหรับรายไดจากการดําเนินงานของอูซอมรถสวนใหญจะมาจากการซอม 2 ประเภท คือ 
ประเภทแรกเปนการซอมขนาดใหญในลักษณะการยกเครื่อง โดยที่นายชางจะคิดราคาแบบเหมาจาย
ซึ่งจะมีคาแรง คาอะไหล สวนระยะเวลาในการซอมจะขึ้นอยูกับความยากงายของงานดวย โดยราคาที่
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ตั้งไวอาจเปลี่ยนแปลงไดตามความเหมาะสม สวนการซอมประเภทที่สองจะเปนการซอมแซมบางที่
บางจุด หรือการเปลี่ยนอะไหลใหมทดแทนอะไหลเกาที่หมดอายุหรือชํารุด และการซอมประเภทนี้ทาง
อูจะไดกําไรเฉพาะคาอะไหลเทานั้น โดยสวนใหญจะไมคิดคาแรงของชาง เพราะถือเปนการบริการให
แกลูกคา นอกจากนี้รายไดในแตละเดือนของอูซอมรถยังขึ้นอยูกับขนาดของอูและจํานวนแรงงานที่มี
อยูดวย ซึ่งทั่วไปอัตราทํากําไรขั้นต่ําของอูจะอยูในชวงระหวาง 30-40 เปอรเซ็นตของเงินทุนหมุน
เวียน  

สวนทางดานการแขงขันในธุรกิจอูซอมรถพบวา ปจจุบันมีการแขงขันกันมากพอสมควร เน่ือง
จากอูซอมรถรายใหมเกิดขึ้นเพ่ือรองรับรถยนตเปนจํานวนมาก ทั้งอูขนาดเล็กและขนาดใหญ ทําให
อาจจะมีการตัดราคากันเพ่ือดึงดูดลูกคา รวมไปถึงเรื่องคุณภาพการซอมที่ไดมาตรฐาน และการ
บริการที่เปนกันเอง เชน การผอนปรนเรื่องการชําระเงินใหกับลูกคาประจํา การมีอัธยาศัยที่ดี ม่ีความ
ซื่อสัตยจริงใจของชางและเจาของกิจการ จะเปนเง่ือนไขสําคัญอีกประการที่ลูกคาใชประกอบการตัด
สินใจเลือกรับบริการ เพราะการนํารถยนตเขาอูซอมรถนั้นลูกคาไมสามารถทราบไดเลยวาชางได
เปลี่ยนอะไหลตามที่บอกหรือไม อาจจะเปลี่ยนอะไหลปลอมให หรือเปลี่ยนอะไหลเกาจากรถยนตคัน
หน่ึงใสใหอีกคันหนึ่งก็ได หรือไมไดเปลี่ยนเลยแตลงราคาคาอะไหลในใบเสร็จเรียกเก็บเงิน รวมทั้ง
การโกงคาแรงและราคาคาอะไหลที่เกินจริง ดังนั้นในการซอมเปลี่ยนอะไหลชิ้นสําคัญๆหรือมีราคา
แพง อูซอมรถบางแหงจึงใชวิธีการรับประกันอะไหลใหชวงระยะเวลาหนึ่ง นอกจากนี้ยังมีเร่ืองของการ
ตรงเวลาและความรวดเร็วในการซอมก็นับเปนสวนสําคัญเชนกันในการที่ลูกคาจะพิจารณาวาจะนํารถ
ยนตเขารับบริการที่อูซอมรถใด สําหรับลูกคาของอูซอมรถสวนใหญเปนลูกคาที่รูจักและใชบริการมา
นาน และลูกคาทั่วๆไปที่ไดรับการบอกกลาวกันแบบปากตอปากแนะนํากันมาใชบริการเอง  

เปนที่นาสังเกตวา ถึงแมวาอูซอมรถจะมีการแขงขันกันสูง แตความตองการบริการจากอูซอม
รถยังคงมีอยูอีกมาก เพราะจํานวนรถยนตที่เพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็วน่ันเอง ซึ่งจะเห็นไดจากปริมาณรถ
ยนตที่เขาใชบริการแตละที่มักจะมีจํานวนมากเสมอ จึงอาจกลาวไดวาอูซอมรถยังเปนธุรกิจที่ทํากําไร
ไดเปนอยางดี ดังน้ันหากผูประกอบการธุรกิจอูซอมรถมีความซื่อสัตย มีอัธยาศัยดี และคุณภาพของ
การใหบริการไดมาตรฐาน รวมทั้งพยายามขยายการใหบริการครบวงจรมากขึ้นคือ การเพิ่มงานใน
สวนที่เปนเรื่องของการซอมแซมตัวถัง ทําสีรถยนต และประดับยนต ก็จะสรางความสะดวกแกลูกคา
ใหเขามาใชบริการไดทุกประเภท จากที่กลาวมาขางตนนี้ทําใหธุรกิจซอมยานพาหนะเปนธุรกิจที่สราง
งานสรางเงินใหกับเจาของอูซอมรถไดไมนอยเลยทีเดียว 
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แนวโนม 
 

ธุรกิจบริการซอมรถเปนธุรกิจหน่ึงที่มีแนวโนมสดใส ทั้งน้ีเพราะในแตละปจะมีปริมาณรถยนต
เพ่ิมสูงขึ้นโดยตลอดโดยสามารถพิจารณาไดจากยอดจําหนายรถยนตเพ่ิมสูงขึ้น ดังนั้นหากผูประกอบ
การสามารถขยายจุดการใหบริการไดทั่วถึงทั้งในเขตเมือง และจุดสําคัญตางๆตามจังหวัดทองเที่ยว 
เพ่ือขยายฐานการตลาดใหครอบคลุมทุกพื้นที่ พรอมทั้งจัดหาอุปกรณเครื่องมืออยาง ครบครันและจัด
หาบุคลากรที่มีความชํานาญ และมีอัธยาศัยดีในการใหบริการตลอด 24 ชั่วโมง ก็เชื่อแนวาธุรกิจน้ีจะ
ตองรุงพุงแรงตามตลาดรถยนตอยางมิตองสงสัย สวนทางบริษัทรถยนตแตละคายเองก็ควรจะตองหัน
กลับมาพิจารณาบริการในสวนนี้กันใหมากขึ้น เพราะผลตอบแทนที่ไดรับจากธุรกิจประเภทน้ีมีจํานวน
ไมนอยเลย 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

จากที่กลาวมาแลวขางตน ใชวาธุรกิจอูซอมรถจะมีแตหนทางที่โรยกลีบกุหลาบเพียงอยาง
เดียว เพราะอูซอมรถตองเผชิญกับปญหาที่เร้ือรังบางประการ เชนปญหาการขาดแคลนบุคลากร โดย
เฉพาะนายชางที่มีฝมือ เน่ืองจากการที่มีอูซอมรถเกิดขึ้นเปนจํานวนมากทําใหมีการแยงซ้ือตัวนาย
ชาง และการรวมตัวของนายชางออกมาเปดอูซอมรถของตนเอง นอกจากนี้ยังมีปญหาสภาพแวดลอม 
เพราะอูซอมรถนับเปนตัวการสําคัญที่กอใหเกิดมลพิษ ทําใหกรมโรงงาน กระทรวงอุตสาหกรรม ได
เขามาดูแลและควบคุมอูซอมรถเขมงวดมากขึ้น ซึ่งพบวาในปจจุบันมีอูซอมรถเถื่อนที่ไมยอมไปขอ
อนุญาตกับทางกรมโรงงานเปนจํานวนมาก ฉะน้ันเจาของอูซอมรถจึงควรเรงพัฒนาบุคลากรของตน
ขึ้นเองเพื่อรองรับและแกไขสถานการณที่เกิดขึ้น รวมไปถึงการจัดการดูแลเรื่องสุขลักษณะในการ
ปฏิบัติงานเพื่อชวยลดมลพิษที่เกิดขึ้นและกระทําตามขอบัญญัติของภาครัฐฯใหถูกตอง มิใชมุงหวังจะ
กอบโกยผลประโยชนใสตนเพียงอยางเดียว ซึ่งก็จะทําใหธุรกิจมีลูทางที่โปรงใสย่ิงขึ้น ภายใตความ
ตองการที่นับวันจะทวีมากขึ้นตามจํานวนรถยนตที่วิ่งกันอยูบนทองถนนทุกวันนี้  
 



 178

Code 133 : การผลิตเครื่องดนตรี และเคร่ืองกีฬา 
 
- การผลิตอุปกรณกีฬา 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 
 ปจจุบันรัฐบาลไทยไดใหการสนับสนุนการกีฬาเพิ่มขึ้นทั้งในภาครัฐ และเอกชน ทําให 
อุตสาหกรรมเครื่องกีฬา ไดมีการพัฒนาการผลิตกาวหนามาเปนลําดับ และมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ย
สูงขึ้นโดยตลอด จากแตเดิมที่เปนการผลิตเพ่ือทดแทนการนําเขาเทานั้น ปจจุบันมีการผลิตเพ่ือการ
สงออกดวย ทั้งน้ีเน่ืองจากผูผลิตตางประเทศไดยายฐานการผลิตมาอยูในประเทศไทย 
 การผลิตอุปกรณกีฬาของไทย มีทั้งลักษณะที่ผลิตโดยใชแรงงานเปนหลัก และใชเครื่องจักร
เปนหลัก ประเภทที่ใชแรงงานเปนหลัก ไดแก ถุงกอลฟ ลูกตระกรอ เปนตน สวนประเภทที่ใชเครื่อง
จักรเปนหลักไดแก แร็กเก็ต คันเบ็ด เปนตน 
 การผลิตแบงออกเปน 3 ลักษณะ คือ 

1. ผลิตภายใตเครื่องหมายการคาของตนเอง 
2. ผลิตภายใตเครื่องหมายการคาของบริษัทแมในตางประเทศ 
3. ผลิตภายใตเครื่องหมายการคาของลูกคาในตางประเทศ 

 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 นอกจากประเทศจะไทยมีการผลิตอุปกรณกีฬาสําหรับใชในประเทศแลว ยังมีสินคาสวนหน่ึง 
สงออกไปจําหนายยังตางประเทศอีกดวยซึ่งนํารายไดมาใหประเทศมากยิ่งขึ้น โดยมูลคาการสงออก
ในป 2538 เทากับ 7,030.2 ลานบาท อัตราขยายตัวรอยละ 13.5 ตอป ป 2540 อัตราการขยายตัว
ของการสงออกระหวางป 2537-2540 เฉลี่ยเทากับรอยละ 4.7 ตอป และในป 2541 มูลคาการสงออก
มีอัตราการขยายตัวสูงขึ้นถึงรอยละ 22.1 ป 2543 มูลคาการสงออก เทากับ 9,370.6 ลานบาท ป 
2544 เทากับ 10,639.4 ลานบาท สวนป 2545 มีมูลคาลดลงเหลือ 6,338.7 ลานบาท ตลาดสงออกที่
สําคัญของไทย 5 อันดับแรก คือ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน เยอรมันนี สหราชอาณาจักร และแคนาดา 
 สวนการนําเขาอุปกรณกีฬาจากตางประเทศแตละปมีมูลคานับพันลานบาท โดยในป 2537 
มูลคาการนําเขาเทากับ 2,177.9 ลานบาท และมูลคาการนําเขาก็ขยายตัวเพ่ิมขึ้นโดยตลอดตั้งแตป 
2537-2540 มีคาเฉลี่ยเทากับรอยละ 14.4 ตอป แตอยางไรก็ตามในชวง 7 เดือนแรกของป 2541 
ภาวะเศรษฐกิจยังไมมีทีทาจะแจมใสขึ้น ทําใหการนําเขาอุปกรณกีฬาก็ปรับตัวลดลงเหลือเพียงรอยละ 
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0.7 โดยตลาดนําเขาที่สําคัญ สําหรับสินคาประเภทอุปกรณกีฬา ไดแก ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา และสห
ภาพยุโรป 
 
แนวโนม 
 
 เม่ือเปรียบเทียบมูลคาการสงออกอุปกรณกีฬากับมูลคาการนําเขา พบวามูลคาการสงออกสูง
กวามูลคาการนําเขาเฉล่ีย 2.5 เทา ดังนั้นประเทศไทยจึงไดเปรียบดุลการคาในสินคากลุมน้ี และเม่ือ
เงินบาทมีคาออนลง สงผลใหอุปกรณกีฬาที่สงออกจากประเทศไทยมีราคาถูกลง ความสามารถในการ
แขงขันก็มีมากขึ้น ประเทศไทยจึงไดเปรียบคูแขงอีกหลายประเทศ สังเกตได จากอัตราการขยายตัว
ของมูลคาการสงออกในชวงเดือน มกราคม – กรกฎาคม ของป 2541 เทียบกับป 2540 ที่ขยายตัว
อยางกาวกระโดด ถึงรอยละ 22.1 จากกอนหนานี้ที่มีคาเฉลี่ยของอัตราการขยายตัวของมูลคาการสง
ออกเพียงรอยละ 4.7 ตอป 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 
 การผลิตอุปกรณกีฬาของไทยเสียเปรียบดานคาจางแรงงานเมื่อเทียบกับ สาธารณรัฐ 
ประชาชนจีน ประกอบกับขาดแคลนวัตถุดิบบางประเภทในการผลิต จึงเกิดการยายฐานการผลิต
อุปกรณกีฬาบางประเภทไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน แตอยางไรก็ตามรัฐบาลไดดําเนินนโยบาย
ทางการเงินเพ่ือเรงรัดการสงออก ไมวาจะเปนดานการอํานวยความสะดวกในการนําเขาวัตถุดิบ การ
ลดภาษีวัตถุดิบ และ อ่ืนๆ ซึ่งเปนการชวยเหลือผูสงออกในการลดตนทุนการผลิต ทําใหราคาสินคาตํ่า
ลง สามารถแขงขันกับประเทศคูแขงไดเพิ่มมากขึ้น 
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Code 161 : การประกันชีวิต 
 
สถานการณโดยรวม 
 

ธุรกิจประกันชีวิตจัดวาเปนธุรกิจที่เกี่ยวของกับการเงินสวนบุคคลประเภทแรกที่มีการฟนตัวเร็วที่
สุดภายหลังเกิดวิกฤตการณทางการเงิน ดังเห็นไดจากเบี้ยประกันภัยรับที่เพ่ิมขึ้นคอนขางสูงอยางตอ
เน่ืองตั้งแตป 2542 เปนตนมา โดยมีปจจัยสนับสนุนหลักจากทิศทางอัตราดอกเบี้ยในประเทศที่ลดต่ําลง
ตลอด 3-4 ปที่ผานมา จนดอกเบี้ยเงินฝากประจําเหลือเพียง 2.0-2.5% ตอป จึงทําใหการประกันชีวิต
กลายเปนตัวเลือกสําคัญในการลงทุน เน่ืองจากอัตราดอกเบี้ยที่บริษัทประกันชีวิตจายใหกับลูกคาที่ทํา
กรมธรรมรายใหม จะอยูในชวง 4-5% ตอป  

นอกเหนือจากปจจัยในเรื่องอัตราดอกเบี้ยที่หนุนใหธุรกิจประกันชีวิตขยายตัวไดดีแลวยังมีปจจัย
พิเศษเพิ่มเติมอีก 2-3 ประการ คือ กระแสขาวที่กระทรวงการคลังเห็นชอบในหลักการเพิ่มคาลดหยอน
ภาษีเงินไดบุคคลธรรมดาของเบี้ยประกันชีวิตจากไมเกิน 10,000 บาทตอป เปนไมเกิน 50,000 บาท 
ตอป โดยรอเสนอคณะรัฐมนตรี และมีแนวโนมวาจะใหมีผลยอนหลังสําหรับการจายเบี้ยประกันตั้งแตตนป
นี้ ซึ่งคาดวาหากรัฐบาลยอมใหเพ่ิมคาลดหยอนดังกลาวแลว จะสงผลใหธุรกิจประกันชีวิตในปนี้ขยายตัว
ไดไมนอยกวา 30%  
 อีกทั้งในตนปนี้ กรมการประกันภัยยังไดรวมมือกับธนาคารแหงประเทศไทย ขยายขอบเขตธุรกิจ
ใหสถาบันการเงินทําหนาที่เปนนายหนาขายประกันได พรอมทั้งกรมฯยังสนับสนุนการขายประกันโดย
ตรงผานทางอินเตอรเน็ท ซึ่งเปนการเพิ่มชองทางการขายทําใหธุรกิจประกันชีวิตเขาถึงกลุมลูกคาเปา
หมายไดมากขึ้น แมวาในระยะเริ่มแรก รูปแบบการประกันที่ขายผานชองทางใหม อาจยังจํากัดอยูเฉพาะ
การประกันที่มีรูปแบบไมซับซอน เชน ประกันสุขภาพ และประกันอุบัติเหตุจากการเดินทาง โดยยังไม
รวมถึงธุรกิจหลักหรือการประกันประเภทสามัญที่มีสัญญาระยะยาวและมีเง่ือนไขการชําระเงิน และความ
คุมครองที่หลากหลายก็ตาม 

นอกจากนี้กรมการประกันภัยยังรวมมือกับสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพยและตลาด
หลักทรัพย (ก.ล.ต.) ผลักดันใหบริษัทประกันชีวิตสามารถขายกรมธรรมที่ควบหนวยลงทุน (unit-linked) 
ไดในปนี้ โดยมี 2 แนวทางใหเลือก คือ ใหขายกรมธรรมประกันชีวิต ควบคูกับหนวยลงทุนของกองทุน
รวมที่บริหารจัดการโดยบริษัทหลักทรัพยจัดการลงทุน (บลจ.) และใหขายกรมธรรมประกันชีวิตควบคูกับ
หนวยลงทุนของกองทุนรวมที่บริหารจัดการโดยบริษัทลูกของบริษัทประกันชีวิต ซึ่งขณะนี้อยูระหวางการ
ศึกษารายละเอียดการดําเนินงานกอนการพิจารณาอนุญาตของ ก.ล.ต. 
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สําหรับกรมธรรมแบบยูนิตลิงก จะทําใหผูเอาประกันสามารถเลือกลงทุนและความคุมครองได
ตามตองการ  และถาผูเอาประกันมีความตองการใชเงินก็ไถถอนหนวยลงทุนไดตามมูลคาสินทรัพยสุทธิ 
ซึ่งจะดีกวาการไดรับเงินคืนเม่ือยกเลิกกรมธรรมกอนครบกําหนด อีกทั้งผูเอาประกันสามารถลงทุนใหสอด
คลองกับวัตถุประสงคการลงทุนของตัวเอง และจะไดรับการเปดเผยขอมูลการลงทุนที่ชัดเจนกวา
กรมธรรมในปจจุบัน  

สวนบริษัทประกันชีวิตก็ไมตองรับความเสี่ยงจากการลงทุน โดยเฉพาะเมื่อผลตอบแทนลดลง 
และทําใหสามารถแยกธุรกิจบริษัทประกันชีวิตออกจากบทบาทในการบริหารเงินลงทุน ซึ่งจะเปนการลด
ภาระการดํารงเงินกองทุนของบริษัท 

ปจจุบัน บริษัทประกันชีวิตมีจํานวน 25 แหง และมีจํานวนกรมธรรมประเภทสามัญ (เปน
กรมธรรมประเภทที่มีการสะสมทรัพยรวมอยูดวย) ประมาณ 3.5 ลานกรมธรรม โดยมีเบี้ยประกันภัยรับ
โดยตรงจากกรมธรรมประเภทสามัญสูงกวา 80,000 ลานบาทในป 2544 และมีแนวโนมวาอาจจะเพิ่มขึ้น
เปนประมาณ 100,000 ลานบาทในปนี้ 
 

ผลประกอบการไตรมาส 1 : เบี้ยประกันภัยรับขยายตัว 37%  
 
 

                                                          

เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงของธุรกิจประกันชีวิตในไตรมาสแรกป 2545 มีจํานวนรวม 28,056  
ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากระยะเดียวกันปกอนถึง 36.9% ซึ่งนับเปนอัตราการขยายตัวอยางกาวกระโดดสูงสุด
งวดแรกนับจากเกิดวิกฤตการเงินในป 2540  
 ปจจัยหลักที่หนุนการขยายตัวอยางรอนแรงครั้งน้ี มาจากการซื้อกรมธรรมชนิดจายเบี้ยครั้งเดียว
ประเภทสามัญ1 โดยมีจํานวนเบี้ยประกันรับโดยตรงสูงถึง 4,818  ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากงวดเดียวกันป
กอน 568% และมากกวายอดทั้งปในปที่แลวถึง 66.7% ทําใหเปนครั้งแรกที่เบี้ยประกันภัยรับประเภทจาย
ครั้งเดียว มีจํานวนสูงใกลเคียงกับเบี้ยประกันภัยปแรกในชวงเวลาเดียวกัน 
 
 
 
 

 
หมายเหตุ 1 การประกันชีวิตประเภทสามัญ (Ordinary Life Insurance) คือ การทําประกันชีวิตรายบุคคลที่ใหทั้งความ
คุมครองและการออมทรัพยแกผูมีรายไดระดับปานกลางถึงสูง มีทั้งการตรวจสุขภาพและไมตรวจสุขภาพ ซึ่งจะพิจารณา
ตามทุนประกัน อายุ และสุขภาพของผูที่จะทําประกัน โดยสวนใหญเปนการประกันระยะยาวตั้งแต 10 ปขึ้นไปจนถึง
ตลอดชีวิต มีใหเลือกทั้งแบบทยอยจายเบี้ยในอัตราเทากันทุกงวดหรือจายครั้งเดียวเปนเงินกอน 
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ตารางที่ 1 : เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมทุกประเภท (ปแรก ปตอไป และจายครั้งเดียว) 
หนวย : ลานบาท 

ประเภทสามัญ ประเภทอุตสาห
กรรม2 

ประเภทกลุม3 รวม ป 

เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% 

2543 65,335 23.71 7,163 3.51 3,148 12.03 75,646 20.95 
2544 82,879 26.85 7,453 4.05 4,305 36.75 94,636 25.10 

Q1/2545 24,698 41.23 2,052 4.77 1,306 24.65 28,056 36.89 
ที่มา : กรมการประกันภัย 
 
ตารางที่ 2 : เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงประเภทจายครั้งเดียว 

หนวย : ลานบาท 
ประเภทสามัญ ประเภทอุตสาห

กรรม 
ประเภทกลุม รวม ป 

เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% 

2543 2,217 44,240 0 0 449 21.01 2,666 614.75 
2544 2,889 30.31 0 0 1,140 153.90 4,029 51.13 

Q1/2545 4,818 568.22 0 0 312 132.94 5,130 500.02 
% เปรียบเทียบกับระยะเดียวกันปกอน 
ที่มา : กรมการประกันภัย 
 

                                                           
หมายเหตุ 2 การประกันชีวิตประเภทอุตสาหกรรม (Industry Life Insurance) เปนการทําประกันชีวิตรายบุคคลเชนกัน 
แตเหมาะสําหรับผูมีรายไดนอยและตองการชําระเบ้ียประกันเปนรายเดือน กรมธรรมประเภทนี้ไมมีการตรวจสุขภาพดัง
นั้นทุนประกันจึงไมสูงนัก 

3 การประกันชีวิตประเภทกลุมหรือการประกันชีวิตหมู (Group Life Insurance) คือ การทําประกันชีวิตแก
บุคคลหลายคน ภายใตกรมธรรมฉบับเดียวกัน เหมาะสําหรับพนักงานในบริษัท หรือคนงานในโรงงานอุตสาหกรรมตาง 
ๆ สวนมากนายจางจะเปนผูทําประกันชีวิตใหกับพนักงาน 
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 ขณะที่เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงปแรก4 มีอัตราเติบโตคอนขางต่ําเปนงวดแรก เม่ือเทียบกับ 3 ป
ที่ผานมา (2542-2544) ที่มีอัตราการขยายตัวเฉลี่ย 45% ตอป โดยในไตรมาสแรกป 2545 เบี้ยประกัน
ประเภทสามัญมีจํานวนเพียง 4,911 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันปกอนเพียง 12.9% เทานั้น เปน
ผลจากลูกคาที่ทําประกันชีวิตใหมจํานวนมาก เลือกที่จะจายเบี้ยประกันภัยครั้งเดียวแลวคุมครองตลอด
อายุสัญญา แทนที่จะเลือกวิธีทยอยจายทุกป 
 
ตารางที่ 3 : เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงปแรก 

หนวย : ลานบาท 
ประเภทสามัญ ประเภทอุตสาห

กรรม 
ประเภทกลุม รวม ป 

เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% เบี้ย
ประกัน 

% 

2543 15,351 31.41 1,135 4.42 1,070 3.58 17,556 27.20 
2544 24,615 60.35 1,141 0.53 1,206 12.71 26,962 53.58 

Q1/2545 4,911 12.91 301 6.40 382 2.69 5,594 11.78 
% เปรียบเทียบกับระยะเดียวกันปกอน 
ที่มา : กรมการประกันภัย 
 

ปรากฏการณนี้ สะทอนใหเห็นถึงความเชื่อมโยงกับทิศทางอัตราดอกเบี้ยในประเทศที่ออนตัวลง
อีกทําใหผูมีเงินออมมองหาชองทางการออมเงินอ่ืน  นอกเหนือไปจากการฝากเงินกับสถาบันการเงิน ซึ่ง
ใหผลตอบแทนต่ําเพียงประมาณ 1-2% ประกอบกับตัวแทนขายประกันชีวิตจํานวนหนึ่ง อาศัยจุดขายที่
กรมธรรมประกันชีวิตประเภทสะสมทรัพยใหอัตราดอกเบี้ย 4-5% สูงกวาการฝากเงินกับธนาคาร โดยชี้วา
การทําประกันชีวิตเปนการออมเงินรูปแบบหนึ่งที่ใหผลตอบแทนสูงกวา (ทั้งที่สาระสําคัญระหวางการฝาก
เงินในธนาคาร กับการทําประกันชีวิตมีความแตกตางกัน) ทําใหเบี้ยประกันรับโดยตรงประเภทจายเบี้ย
ครั้งเดียวมีอัตราเติบโตสูงที่สุดที่เคยเปนมา 
 

                                                           
หมายเหตุ 4หมายถึงเบ้ียประกันของการทําประกันชีวิตรายใหมที่นําสงในปแรก  แตไมรวมถึงเบ้ียประกันชีวิตรายใหมที่
เลือกประเภทจายเบี้ยครั้งเดียว 
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 กลาวโดยสรุป เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมทุกประเภทที่มีอัตราการขยายตัวสูงสุดในไตรมาส
แรกปนี้นั้น ไมไดสะทอนภาพการเติบโตของธุรกิจที่แทจริง หากแตเปนผลจากการเลือกวิธีชําระคาเบี้ย 
จากธรรมเนียมปกติที่เปนการทยอยจายตามอายุสัญญา 10-20 ป มาเปนการจายครั้งเดียวแทน ทําใหการ
เพ่ิมขึ้นของเบี้ยประกันภัยรับถูกบิดเบือนไป ดังจะเห็นไดจากอัตราเติบโตของจํานวนกรมธรรมใหม และ
จํานวนเงินเอาประกันภัย ที่ปรับตัวเพ่ิมขึ้นในอัตราต่ํากวา 
 

จํานวนกรมธรรมที่ทําใหมระหวางงวดเพิ่มข้ึน แตทุนประกันใหมกลับลดลง 
 

ในไตรมาสแรกปนี้ จํานวนกรมธรรมใหมของธุรกิจประกันชีวิตมีทั้งสิ้น 416,381 ราย เพ่ิมขึ้นเม่ือ
เทียบกับระยะเดียวกันปกอน 4.6% โดยกรมธรรมประกันภัยประเภทสามัญ มีอัตราเพิ่มมากกวา 6.8% 
เปนจํานวน 355,604 ราย 
 
ตารางที่ 4 : จํานวนกรมธรรมที่ทําใหมระหวางงวด 

หนวย : ราย 
ประเภทสามัญ ประเภทอุตสาห

กรรม 
ประเภทกลุม รวม ป 

ราย % ราย % ราย % ราย % 
2543 1,190,200 63.20 288,096 -3.27 2,766 6.06 1,481,062 43.83 
2544 1,411,237 18.57 255,685 -11.25 4,145 49.86 1,671,067 12.83 

Q1/2545 355,604 6.80 59,992 -6.79 785 0.77 416,381 4.59 
% เปรียบเทียบกับระยะเดียวกันปกอน 
ที่มา : กรมการประกันภัย 
 

ขณะที่จํานวนเงินเอาประกัน หรือทุนประกันในชวงเวลาเดียวกัน กลับลดลงถึง 35.76% เปน 
163,851 ลานบาท ซึ่งเม่ือแยกดูตามประเภทการประกันแลว  พบวาการประกันประเภทสามัญ มีทุน
ประกันเพ่ิมขึ้น 6.35%  ใกลเคียงกับอัตราเพิ่มของจํานวนกรมธรรมประเภทเดียวกัน ทําใหทุนประกัน
เฉลี่ยตอรายไมแตกตางจากปที่แลวมากนัก คือประมาณ 267,000 บาทตอราย แตสาเหตุที่ทุนประกันรวม
ลดลงมากนั้น เปนผลจากการประกันประเภทกลุม ที่มีจํานวนเงินเอาประกันเพียง 65,104 ลานบาท ลดลง
จากชวงเดียวกันปกอน 96,929 ลานบาท หรือคิดเปนอัตราลดลง 59.82% เน่ืองจากในงวดไตรมาสแรกป 
2544 มีการรับทําประกันชีวิตประเภทกลุมใหกับคณะกรรมการเลือกตั้ง (กกต.) ซึ่งเปนการทําประกัน
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ประเภทกลุมที่ใหญที่สุดมีสมาชิกนับหม่ืนราย จึงทําใหฐานเงินเอาประกันรายใหมประเภทกลุมในปที่แลว 
เพ่ิมสูงขึ้นผิดปกติ ซึ่งหากไมนับรายการพิเศษนี้ จํานวนเงินเอาประกันรายใหมในงวดไตรมาสแรกปนี้ จะ
ปรากฏตัวเลขเพิ่มขึ้นบางแตไมมากนัก 
 
ตารางที่ 5 : จํานวนเงินเอาประกันภัยของกรมธรรมที่ทําใหมระหวางงวด 

หนวย : ลานบาท 
ประเภทสามัญ ประเภทอุตสาห

กรรม 
ประเภทกลุม รวม ป 

ทุน
ประกัน 

% ทุน
ประกัน 

% ทุน
ประกัน 

% ทุน
ประกัน 

% 

2543 326,223 139.56 15,680 0.01 92,051 6.93 433,954 82.38 
2544 371,050 13.74 16,066 2.46 315,414 242.65 702,530 61.89 

Q1/2545 94,869 6.35 3,877 1.03 65,105 -59.82 163,851 -35.76 
% เปรียบเทียบกับระยะเดียวกันปกอน 
ที่มา : กรมการประกันภัย 
 

อัตราความคงอยู5ของเบี้ยประกัน  ยังประคองตัวไดดี 
  

เบี้ยประกันภัยรับปตอไป6ในไตรมาสแรกป 2545 มีจํานวน 17,333 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากชวง
เดียวกันปกอน 18.43% โดยแบงเปนเบี้ยประกันประเภทสามัญ 14,969 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากระยะเดียว
กันปที่แลว 20.55% ซึ่งเปนอัตราเพิ่มที่สูงกวาประเภทอุตสาหกรรมและกลุม ที่เพ่ิมขึ้นในอัตรา 4.47% 
และ 12.92% ตามลําดับ 
 ขณะที่อัตราความคงอยูของเบี้ยประกันในไตรมาสแรกปนี้ ก็มีแนวโนมปรับตัวดีขึ้นในประเภท
สามัญและอุตสาหกรรม โดยอยูที่ระดับประมาณ 89% ซึ่งจัดวาคอนขางสูง สวนประเภทกลุมน้ัน อัตรา
ความคงอยูกลับลดลงไปอยูในระดับเดียวกับป 2543 ที่ 67% 
 
                                                           
หมายเหตุ 5 คํานวณจากเบี้ยประกันภัยรับปตอไปของงวดปจจุบัน หารดวยเบ้ียประกันภัยรับรวมของงวดเดียวกันป
กอน เปนเกณฑหนึ่งที่ชี้วัดคุณภาพของลูกคา และประสิทธิภาพของบริษัทในระยะยาว เพราะกรมธรรมที่ขาดการตออายุ
เปนอุปสรรคตอการเติบโตและความสามารถในการทํากําไรของบริษัท 

6 เปนการชําระเบี้ยประกันตอเนื่องตามสัญญา  สําหรับลูกคาที่ทําประกันแบบทยอยจายเบี้ยเปนรายงวด 
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ตารางที่ 6 : เบี้ยรับปตอไปและอัตราความคงอยูของเบี้ยประกัน 
ประเภทสามัญ ประเภทอุตสาหกรรม ประเภทกลุม รวม ป 

เบี้ยปตอไป
(ลานบาท) 

%ความ
คงอยู 

เบี้ยปตอไป
(ลานบาท) 

%ความ
คงอยู 

เบี้ยปตอไป
(ลานบาท) 

%ความ
คงอยู 

เบี้ยปตอไป
(ลานบาท) 

%ความ 
คงอยู 

2543 47,766 90.45 6,028 87.11 1,630 66.75 55,424 89.15 
2544 55,374 87.73 6,311 88.11 1,959 72.56 63,645 87.21 

Q1/2545 14,969 89.27 1,751 89.43 612 66.96 17,333 88.25 
ที่มา : กรมการประกันภัย 
 

ขณะที่เงินจายตามกรมธรรมเน่ืองจากการเวนคืน7 ในไตรมาสแรกปนี้ มีจํานวน 1,127 ลานบาท 
เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันปกอน 9.03% เทียบกับการเวนคืนในป 2544 ที่มีจํานวนทั้งสิ้น 4,688 ลานบาท 
และเฉลี่ยการเวนคืนในรอบ 5 ปนับจากเกิดวิกฤตการณเงิน (2540-2544) จํานวนประมาณ 4,500 ลาน
บาทตอปแลว นับวาอัตราการเวนคืนยังไมลดลงมาเหมือนชวงกอนวิกฤตที่อยูในระดับประมาณ 2,000 
ลานบาทตอป อยางไรก็ตาม หากคิดเปนสัดสวนตอจํานวนกรมธรรมทั้งหมดแลว จะปรับตัวในทิศทางที่ดี
ขึ้น 
 

ผลตอบแทนจากการลงทุนในปน้ีคาดวาจะลดต่ําสุด กอนปรับตัวฟนในปหนา  
 

สินทรัพยลงทุนของธุรกิจประกันชีวิต ณ 31 มี.ค. 2545 มีจํานวน 284,346 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจาก
ระยะเดียวกันปกอน 21.33% ขณะที่รายไดสุทธิจากการลงทุนในชวงเวลาเดียวกันเพ่ิมขึ้นเพียง 5.62% 
เปน 3,414 ลานบาทเทานั้น ทําใหคาดไดวาอัตราผลตอบแทนจากการลงทุนในปนี้ จะยังคงลดต่ําลงอีก
โดยคาดวานาจะอยูในระดับ 5% หรือต่ํากวาเล็กนอย ซึ่งเปนทิศทางขาลงโดยตลอด จากเฉลี่ย 6% ในป 
2543-2544 และ 8% ในป 2541-2542 แมวาในระยะสั้น ผลตอบแทนที่บริษัทประกันจายใหกับผูทํา
ประกันชีวิตจะอยูในระดับใกลเคียงกับการบริหารผลตอบแทนจากสินทรัพยลงทุนของธุรกิจประกันชีวิตก็
ตาม ซึ่งดูเหมือนวาจะสงผลกระทบตอผลประกอบการของบริษัท แตก็มีขอเท็จจริงอยูบางประการที่ทําให
ไมกระเทือนตอการดําเนินธุรกิจ ดังนี้ 

                                                           
หมายเหตุ 7 การเวนคืนกรมธรรม หมายถึงการที่สัญญาสิ้นสุดลงกอนครบกําหนด ซึ่งอาจเกิดจากการยกเลิกกรมธรรม  
หรือผูทําประกันเสียชีวิต เปนตน 
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การคาดคะเนวาทิศทางดอกเบี้ยและผลตอบแทนจากการลงทุนในป 2546 จะเริ่มปรับตัวสูงขึ้น
ตามการฟนตัวของเศรษฐกิจ ซึ่งจะทําใหรายไดของบริษัทประกันชีวิตเพ่ิมขึ้น ขณะที่รายจายดอกเบี้ยที่ให
กับผูทําประกันชีวิตกําหนดอัตราผลตอบแทนไวคอนขางแนนอนตลอดอายุสัญญา 
อัตราผลตอบแทนที่จายใหกับผูทําประกันชีวิต จะคํานวณจากเบี้ยประกันเฉพาะสวนที่เปนการสะสม
ทรัพยเทานั้น แตไมรวมสวนที่เปนการใหความคุมครอง ดังนั้นอัตราผลตอบแทนแทจริงที่ผูทําประกันได
รับจะไมใช 5-6% ของเบี้ยประกันทั้งจํานวน ซึ่งแตกตางจากการฝากเงินกับสถาบันการเงิน 

นอกจากนี้ หากมีการเวนคืนกรมธรรมกอนครบกําหนดสัญญาในระยะ 4 ปแรก ผูทําประกันจะได
รับเงินตนคืนไมครบจํานวน (เงินตนในที่นี้หมายถึงเบี้ยประกันสวนที่เปนการสะสมทรัพยเทานั้น ไมรวม
สวนที่เปนความคุมครองซึ่งถือวาเปนคาใชจายที่หมดไปจากการซื้อความคุมครองปตอป) แตถาระยะเวลา
การเวนคืนเนิ่นนานออกไป ก็จะเริ่มไดรับเงินตนคืนครบถวนพรอมอัตราดอกเบี้ยเปนขั้นบันได เชน ถาทํา
สัญญาประกันชีวิต ระยะ 20 ป อัตราดอกเบี้ย 5% แตลูกคาไถถอนในชวง 4-8 ปแรก จะไดรับดอกเบี้ยอยู
ในชวง 1-3% ไถถอนเม่ือ 8-12 ป ไดรับดอกเบี้ย 3-4% และเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ จนถึง 5% ในปที่ 20 หรือเม่ือ
ครบกําหนดสัญญา 

เบี้ยประกันสวนที่ถือวาเปนความคุมครองนั้น  เปนรายไดของบริษัทที่ไมมีตนทุนดอกเบี้ย ซึ่ง
บริษัทสามารถที่จะนํารายไดสวนนี้มาเปนคาใชจายในการดําเนินงานตาง ๆ ไดโดยไมไดผูกติดกับรายได
จากการบริหารสินทรัพยลงทุนเทานั้น 

ในอดีตบริษัทประกันชีวิตสามารถบริหารผลตอบแทนจากสินทรัพยลงทุนไดสูงมาก แตจายผล
ตอบแทนใหกับผูถือกรมธรรมเพียง 6% โดยเฉลี่ย ซึ่งกําไรจากสวนตางการบริหารนี้ ยังอยูในรูปกําไร
สะสม เน่ืองจากในภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา หลายบริษัทก็ไมจายปนผลใหกับผูถือหุน หรือจายนอยมาก ทํา
ใหยังมีกําไรสะสมเหลืออยูมากพอทําใหฐานของบริษัทยังม่ันคง 
 
แนวโนม 
 
 แนวโนมธุรกิจประกันชีวิตในปนี้ มีความเปนไปไดสูงที่จะขยายตัวอยางกาวกระโดดทําสถิติใหม
ในปนี้ โดยมีแรงผลักดันสําคัญ 2 ประการ คือ อัตราดอกเบี้ยเงินฝากที่ต่ําเพียง 1.5-2.5% โดยประมาณ 
และกระแสขาวที่คาดวาในป 2546 กระทรวงการคลังจะเพ่ิมคาลดหยอนเบี้ยประกันชีวิตในการคํานวณ
ภาษีเงินไดบุคคลธรรมดา จากเดิมไมเกิน 10,000 บาทตอป เปนไมเกิน 50,000 บาทตอป 
 ภาวะดอกเบี้ยต่ํา ในดานหนึ่งเปนผลดีกับธุรกิจประกันชีวิต เพราะทําใหผูออมเงินสวนหนึ่งหันมา
ซื้อประกันชีวิตแทน เน่ืองจากมีการระบุผลตอบแทนไวที่ประมาณ 5% ซึ่งปจจุบันผูออมไมสามารถหา
แหลงลงทุนที่ใหผลตอบแทนไดสูงแนนอนเชนนั้น ทําใหพฤติกรรมผูทําประกันชีวิตรายใหมในไตรมาส
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แรกปนี้ จึงเลือกจายเบี้ยครั้งเดียว (single premium) สูงถึง 4,818 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันป
กอน 5-6 เทาตัว โดยหวังวาจะไดรับผลตอบแทนจากการออมเงินเต็มเม็ดเต็มหนวยทันที 

ขณะที่อีกดานหนึ่งก็เปนการเพิ่มภาระในการบริหารสินทรัพยเหลานี้ ภายใตภาวะที่สภาพคลอง
การเงินลนระบบ ซึ่งการบริหารเงินภายใตขอจํากัดนี้ จะทําใหเกิดความไดเปรียบเสียเปรียบระหวางบริษัท
ที่มีฐานสินทรัพยใหญและเล็ก พรอมๆกับที่เบี้ยประกันชีวิตประเภทจายครั้งเดียวสูงขึ้นมาก ก็มีคดีความที่
ลูกคาฟองยกเลิกกรมธรรม เน่ืองจากตัวแทนขายประกันบางรายนําอัตราดอกเบี้ยจากการทําประกันชีวิต
ไปเปนจุดขายโดยเปรียบเทียบกับอัตราดอกเบี้ยเงินฝาก ทําใหลูกคาเขาใจผิดวาการประกันชีวิตเปนการ
ฝากเงินรูปแบบหน่ึง แตไดรับดอกเบี้ยในอัตราที่สูงกวา ทั้งที่มีเง่ือนไขแตกตางกันมาก จนกระทั่งกรมการ
ประกันภัยตองประกาศบทลงโทษสําหรับการกระทําผิดอยางชัดเจนของตัวแทนขายประกันที่อางวาการ
ประกันคือการฝากเงิน โดยเพิกถอนใบอนุญาตการเปนตัวแทนประกัน ซึ่งจะมีผลใหไมสามารถขาย
ประกันไดเปนเวลา 3 ป 

สําหรับแนวนโยบายที่ทางการจะผลักดันใหบริษัทประกันชีวิตขายกรมธรรมประเภทสามัญควบ
หนวยลงทุนน้ัน ในดานหนึ่งอาจจะแกปญหาการบริหารผลตอบแทนจากเงินลงทุนของบริษัทประกัน และ
การฟองยกเลิกกรมธรรมเพราะความเขาใจผิดวาการซื้อประกันเหมือนการฝากเงินกับธนาคาร เน่ืองจาก
ผูเอาประกันประเภทยูนิตลิงกจะเปนผูรับความเสี่ยงจากการลงทุนเอง โดยอาจจะไดรับผลตอบแทนมาก
ขึ้น หรือลดลงขึ้นอยูกับภาวะตลาดและสินทรัพยที่ลงทุน แตก็อาจจะมีปญหาดานอ่ืนตามมาโดยเฉพาะ
เรื่องภาระในการค้ําประกันเงินตนในกรณีที่ลงทุนแลวเกิดผลขาดทุนคาดวาจะตองใชเวลาในการวางพื้น
ฐานธุรกิจอีกระยะหนึ่ง โดยอาจจะเชื่อมโยงกับกลุมที่สนใจการลงทุนกับกองทุนเพ่ือการเกษียณอายุ ซึ่งมี
ลักษณะรวมบางอยางคลายกัน คือ เปนการออมระยะยาวที่ผูออมเลือกประเภทการลงทุนตามความเสี่ยง
ได และไดรับผลประโยชนในการลดหยอนภาษีเงินไดบุคคลธรรมดา 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 
 ปจจัยที่อาจสงผลกระทบกับฐานะการดําเนินงานของบริษัทประกันชีวิตในระยะสั้น 

1. ธุรกิจประกันชีวิต จะมีตนทุนสูงในชวง 5-7 ปแรก หลังจากนั้นจึงจะถึงจุดคุมทุน ดังนั้นถา
ธุรกิจประกันชีวิตจึงมีการขยายเบี้ยประกันรายใหมตอปจํานวนมากในชวงแรก จะกดดันตอฐานะเงินกอง
ทุน และผลประกอบการของบริษัทคอนขางมาก 

จากขอมูลป 2543 พบวาคาจางและคาบําเหน็จของเบ้ียประกันปแรก จะสูงถึง 62% (รวมเบี้ยจาย
ครั้งเดียว) ของเบี้ยประกันภัยที่จัดเก็บได กลาวคือ มีเบี้ยประกันภัยปแรกและเบี้ยจายครั้งเดียวสุทธิ 
19,466 ลานบาท แตมีคาใชจายในรูปคาจางและคาบําเหน็จสูงถึง 12,026 ลานบาท ในขณะที่ เบี้ย 
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ประกันภัยรับปตอไปสุทธิที่มีจํานวน 51,714 ลานบาทนั้น มีคาจางและคาบําเหน็จเพียง 5,664 ลานบาท 
คิดเปนอัตราสวนคาจางเพียง 10% ของเบี้ยที่เรียกเก็บได 

ดวยเหตุนี้ การเรงขยายเบี้ยประกันใหมในปแรก จึงจําเปนตองอาศัยฐานทุนที่มากพอ จึงจะรอง
รับคาจางคาบําเหน็จจํานวนมากได อีกทั้งธุรกิจใหมที่เกิดขึ้นมานี้ ก็ไมไดเปนเครื่องแสดงหรือรับประกัน
ไดวาจะสงผลดีตอธุรกิจในระยะยาว แตจะขึ้นอยูกับอัตราความคงอยูของเบี้ยประกันเปนหลัก 

2. กรมการประกันภัย ไดขอสรุปใหบริษัทประกันชีวิตจายอัตราดอกเบี้ยตามกรมธรรมใหมใน
อัตรา 5-6% จากเดิมที่เคยกําหนดไวอัตราเดียวที่ 6% ซึ่งเปนอัตราที่จูงใจเพราะมีสวนตางจากอัตราดอก
เบี้ยเงินฝากอยูประมาณ 2-3% และก็ไมสงผลกระทบตอการคํานวณเบี้ยประกันใหเพ่ิมขึ้นมากนัก ซึ่งตาม
สูตรการคํานวณเบี้ยประกัน หากอัตราดอกเบี้ยตามกรมธรรมลดลง จะมีผลใหคาเบี้ยประกันแพงขึ้น แต
การที่กรมการประกันภัย ประกาศอัตราดอกเบี้ยใหมใหปรับลดลงไดเพียง 1% จะไมสงผลกระทบตอการ
คํานวณเบี้ยประกันนัก ทําใหยังเอ้ือตอการขยายธุรกิจใหมในปนี้ 
 อยางไรก็ตาม ภาวะเศรษฐกิจและทิศทางอัตราดอกเบี้ยต่ํา ประกอบกับรางกฎหมายเกี่ยวกับการ
ลงทุนของบริษัทประกันชีวิตฉบับใหมยังไมแลวเสร็จ สงผลใหอัตราผลตอบแทนจากการลงทุนของระบบ
บริษัทประกันชีวิตลดลงมาอยูที่ประมาณ 6.34% ในป 2543 และมีแนวโนมวาจะยังลดลงอยางตอเน่ืองใน
ป 2544 ซึ่งถึงแมวาระบบบริษัทประกันชีวิตจะไมขาดทุนเม่ือเทียบระหวางผลตอบแทนจากการลงทุน กับ
อัตราดอกเบี้ยที่ตองจายใหผูถือกรมธรรม แตสวนตางที่เคยมี ซึ่งใชเปนคาใชจายในการดําเนินธุรกิจ และ
รองรับการขยายตัวของบริษัทเริ่มแคบจนไมเหลือ ซึ่งจะกดดันบริษัทขนาดเล็กที่ไมมีกําไรสะสมในอดีตไว
ชวยอุดหนุน 

3. ภาวะเศรษฐกิจที่มีแนวโนมซบเซาลงในป 2544 จะกดดันกําลังซ้ือระดับกลางและลาง ใหเพ่ิม
ขึ้นไมมากเทาที่ควร บริษัทประกันชีวิตจึงเนนกลยุทธการตลาด จับกลุมลูกคาที่มีความสามารถทําประกัน
ใหม หรือซ้ือประกันเพ่ิม ใหโยกเงินที่มีอยูแลวมาลงทุนรูปการซื้อประกันชีวิตแทน โดยใชมาตรการภาษี
จูงใจ ซึ่งสมาคมประกันชีวิตไทย อยูระหวางการผลักดันใหทางการเห็นชอบเรื่องการเพิ่มคาลดหยอนใน
การทําประกันชีวิตจากปจจุบัน 10,000 บาท เปน 50,000 บาท แมวาโอกาสที่จะไดรับการพิจารณา จะมี
คอนขางนอย เพราะการจัดเก็บรายไดของภาครัฐยังไมเขาเปาก็ตาม 
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Code 162 : บริการประกันภัยอ่ืนๆ 
 
สถานการณโดยรวม 
 
 กรมการประกันภัย รายงานธุรกิจประกันวินาศภัยไทยในครึ่งแรกของป 2545 มีเบี้ยประ
กันภัยทั้งระบบประมาณ 30,415 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากระยะเดียวกันของป 2544 ซึ่งมีเบี้ยประ
กันภัยรวม 26,724 ลานบาท คิดเปนรอยละ 13.81 โดยการประกันภัยเบ็ดเตล็ดมีอัตราการ
ขยายตัวสูงที่สุดคือ รอยละ 50.2 จากอัตราเบี้ยประกันภัยอากาศยานที่เพิ่มสูงขึ้นกวา 200% ตั้ง
แตปลายป 2544 ในขณะที่เศรษฐกิจของประเทศไทยในไตรมาส 2 ป 2545 ขยายตัวรอยละ 4.9 
จากไตรมาสเดียวกันของปที่แลว ซึ่งสูงกวาการคาดประมาณจากทุกงานที่เกี่ยวของ ทําใหอัตรา
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศในครึ่งปแรกอยูที่รอยละ 4.4 

สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ สรุปสถานการณเศรษฐกิจ
โลกเมื่อสิ ้นไตรมาสที่ 2 ป 2545 ไววา เศรษฐกิจโลกจะขยายตัวตอเนื่องจากไตรมาสแรก แต
อยางไรก็ตามเศรษฐกิจสหรัฐฯ ซึ่งเปนกลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจที่สําคัญของโลกจะขยายตัวไดชา
ลงกวาในไตรมาสแรกมาก ในขณะที่เศรษฐกิจของกลุมประเทศอื่น ๆ รวมทั้งญี่ปุนและสหภาพ
เศรษฐกิจยุโรปยังขยายตัวไดเร็วกวาไตรมาสแรก ซึ่งเปนผลมาจากการปรับตัวดีขึ้นของความ
ตองการภายในประเทศ และสวนหนึ่งยังเปนผลลาชาจากการขยายตัวในระดับสูงของเศรษฐกิจ
สหรัฐฯในไตรมาสแรก พรอมกันนี้ สศช. ยังคาดการณวาเศรษฐกิจไทยตลอดป 2545 จะขยายตัวได
ในอัตรารอยละ 4.0-4.5 โดยมีอัตราเงินเฟอประมาณรอยละ 0.4 
 ฝายวิจัยและสถิติบริษัทไทยรับประกันภัยตอ จํากัด(มหาชน) ประมาณการวาเบี้ยประกันภัย
รับโดยตรงของธุรกิจประกันวินาศภัยตลอดป 2545 จะอยูที่ประมาณ 60,920 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป
กอนรอยละ 10.5 สวนในป 2546 คาดวาอัตราการขยายตัวของเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงจะชะลอตัว
ลงโดยจะอยูที่ประมาณรอยละ 7.3 คิดเปนมูลคาเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงของธุรกิจรวมทั ้งสิ ้น
ประมาณ 65,350 ลานบาท แยกเปนเบี้ยประกันอัคคีภัย 9,170 ลานบาท (เพ่ิมขึ้นรอยละ 7.8) เบี้ย
ประกันภัยทางทะเลและขนสง 2,700 (เพ่ิมขึ้นรอยละ 3.3) และเบี้ยประกันภัยเบ็ดเตล็ด 17,290 ลาน
บาท (เพ่ิมขึ้นรอยละ 8.4) สวนเบี้ยประกันภัยรถยนต 36,190 ลานบาท (เพ่ิมขึ้น รอยละ 6.9) ทั้งน้ี
มาจากการประกันภัยรถยนตภาคบังคับ 7,460 ลานบาท (เพิ่มขึ้นรอยละ 3.3) และภาคสมัคร 
ใจ 28,730 ลานบาท (เพ่ิมขึ้นรอยละ 7.9)  
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- การประกันอัคคีภัย 
 

การประกันอัคคีภัยเริ่มมีการขยายตัวอีกครั้งหลังจากลดลงอยางตอเน่ืองตั้งแตภายหลังเกิด
วิกฤตการณทางเศรษฐกิจ ป 2540 จนถึงป 2544 โดยกรมการประภัยรายงานวาเบี้ยประกันอัคคี
ภัยรับโดยตรงครึ่งแรกของป 2545 มีรวมทั้งสิ้น 4,525 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 8.98 เม่ือเปรียบ
เทียบกับครึ่งปแรกของป 2544 คาดวา ณ สิ้นป 2545 เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมจะอยูที่ประมาณ 
8,505 ลานบาท ขยายตัวเพิ่มขึ้นจากปกอนในระดับเดียวกับครึ่งปแรกคือประมาณรอยละ 8.8 แม
วาจะมีป จจัยลบภายใน จากการปรับพิกัดอัตราเบี้ยประกันอัคคีภัยครั้งลาสุดซึ่งมีผลตั้งแต 1 
พฤศจิกายน 2544 เปนตนมา ซึ่งในภาพรวมสงผลใหเบี้ยประกันภัยของกรมธรรมอัคคีภัยลดลง อยาง
ไรก็ตามในปนี้มีปจจัยบวกสําคัญที่สงผลกับการประกันภัยประเภทนี้ในระดับที่สามารถทําใหเบี้ยประ
กันภัยยังสามารถขยายตัวได ไดแก 

อัตราเบี้ยประกันภัยของกรมธรรม Industrial All Risks ปรับตัวดีขึ้นมากหลังจากเหตุการณ
การกอวินาศกรรมในสหรัฐฯ โดยมีการขยายตัวในภาคการกอสราง ทั้งจากการลงทุนในภาคธุรกิจ
อสังหาริมทรัพย และการลงทุนของภาคเอกชนอื ่น ๆ ทั ้งนี ้ยืนยันไดจากยอดการจําหนายปูน
ซีเมนต และยอดการนําเขาสินคาทุน ไดมีการขยายตัวอยางตอเน่ืองและสูงมากในระยะ 3-4 เดือนนี้ 

ในป 2546 มีแนวโนมวาการประกันอัคคีภัยจะยังคงขยายตัวไดตอไปในป 2546 จากปจจัย
บวก 3 ประการ 

ประการแรก ธุรกิจอสังหาริมทรัพยจะยังคงขยายตัวไดอยางตอเนื ่อง จากมาตรการ
กระตุนของรัฐบาลดวยนโนบายการตรึงอัตราดอกเบี้ยใหอยูในระดับต่ําเพื่อกระตุนการบริโภค และ
การลงทุน มาตรการทางภาษีอากรที่จูงใจ การสงเสริมการมีที่อยูอาศัยของประชาชนและขาราช
การ โครงการสินเชื่อ ธอส. – กบข. ที่เริ่มดําเนินการมาตั้งแตป 2544 และโครงการสินเชื่อพิเศษ
อ่ืน ๆ ตามนโยบายของรัฐบาลที่จะเกิดขึ้นใหม จะทําใหการประกันอัคคีภัยบานอยูอาศัยซ่ึงมีสัด
สวนของ เบี้ยประกันภัยอยูมากขยายตัวไดดีในป 2546 

ประการที่สอง โครงการลงทุนขนาดใหญหลายโครงการของทั้งภาครัฐและเอกชน ยังเปน
แรงผลักดันสําคัญใหการประกันภัยประเภทนี้ยังคงขยายตัวได 

ประการที่สาม อัตราเบี้ยประกันภัยของกรมธรรมประกันอัคคีภัยจะทรงตัวตามพิกัดอัตรา
เบี้ยประกันภัยใหมในปหนา  หลังจากในภาพรวมปรับลดลงในปนี้ ทั้งน้ี คาดวาแนวโนมเบี้ยประกัน
อัคคีภัยรับโดยตรงในป 2546 จะมีประมาณ 9,000-9,280 ลานบาท ซึ่งยังคงเติบโตตอเน่ืองในอัตรา
ระหวางรอยละ 5.8 จนถึงรอยละ 9.1 แมวาอัตราเบี้ยประกันภัยของกรมธรรม IAR ในป 2546 อาจ
อยูในระดับทรงตัวหรือเพ่ิมขึ้นไดอีกเล็กนอย เน่ืองจากไดปรับตัวขึ้นมากแลวในป 2545 
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- การประกันภัยทางทะเลและการขนสง 
 

ในชวงคร่ึงปแรกของป 2545 เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงของการประกันภัยทางทะเลและการ
ขนสง มีมูลคา 1,316 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 1.38 โดยเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงจากการ
ขนสงสินคา ซึ่งมีสัดสวนกวารอยละ 90 ของเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงประเภทนี้ทั้งหมดลดลงจากป
กอนรอยละ 3.66 คาดวาเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงของป 2545 จะมีประมาณ 2,615 ลานบาท เพ่ิมขึ้น
เล็กนอยจากปกอนรอยละ 1.6 ทั้งน้ีเปนเพราะมูลคาการสงออกและการนําเขาของประเทศในปนี้ ซึ่ง
เปนปจจัยหลักที่มีผลตอเบี ้ยประกันภัยทางทะเลและการขนสง เริ ่มมีการฟ นตัวตั ้งแตเดือน
เมษายนเปนตนมา แตทิศทางในระยะ 5 เดือนสุดทายและปตอไปยังมีความไมแนนอนรออยูจาก
ปจจัยเสี่ยงภายนอกคือภาวะการชะลอตัวทางเศรษฐกิจของสหรัฐฯ รวมทั้งความไมแนนอนของสถาน
การณในอิรัก 
 
ตารางที่ 1 : ตัวเลขการคาระหวางประเทศมกราคม ถึง กรกฎาคม ป 2545 

หนวย : ลานดอลลาร สรอ. 
รายการ ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ม.ค.-ก.ค. 

สงออก 
 % เปลี่ยนแปลง 

4,719 
-6.4 

4,735 
-8.1 

5,561 
-4.6 

4,777 
1.1 

5,758 
4.3 

5,628 
4.5 

5,537 
7.7 

36,715 
-0.2 

นําเขา 
% เปลี่ยนแปลง 

4,895 
-8.0 

4,256 
-13.7 

5,167 
-9.3 

5,042 
3.8 

5,240 
-2.8 

5,261 
5.5 

5,722 
11.1 

35,583 
-2.1 

ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย 
 
 สําหรับป 2546 เมอรริลลินชไดมีการประมาณการอัตราการเติบโตของการคาระหวางประเทศ
ไทยป 2546 วาการสงออกจะขยายตัวประมาณรอยละ 5 และการนําเขาจะขยายตัว รอยละ 6.5 
แตอยางไรก็ตามประเทศไทยยังคงมีปจจัยเสี่ยงจากการฟนตัวของเศรษฐกิจของสหรัฐฯ ซึ่งเปน
ประเทศคูคาที่สําคัญที่ยังมีความเปราะบางจากการชะลอตัวลงอยางมากของอัตราการเติบโต ทาง
เศรษฐกิจในไตรมาสที่สอง และยังไมเห็นทิศทางชัดเจนในปหนา รวมทั้งปญหาความขัดแยงระหวาง
สหรัฐฯกับอิรักที่ทวีความรุนแรงขึ้นเปนลําดับ คาดวาปจจัยเหลานี้จะมีผลกระทบตอภาวะการคา
ระหวางประเทศและการประกันภัยทางทะเลและการขนสงในปหนาดวย 
 สวนในดานปจจัยภายในธุรกิจเอง ความพยายามจัดกิจกรรมตาง ๆ รวมกันอยางตอเน่ืองของ
ภาครัฐและเอกชนเพื่อกระตุนการประกันภัยทางทะเลและการขนสง โดยการเสริมสรางความรูความ
เขาใจดานการประกันภัยที่มีสวนเกี่ยวของและมีสวนสนับสนุนการสงออกใหแกผูประกอบการผลิต 
ผูสงออกสินคา ตลอดจนหนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของ เปนสิ่งที่จะสงผลดีตอการประกันภัยประเภทนี้
ในอนาคต แตระยะสั้นเราคงมิอาจหวังผลไดเต็มที่นัก ดังนั้น สําหรับป 2546 คาดวาเบี้ยประกัน
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ประกันภัยทางทะเลและขนสงจะมีประมาณ  2,670-2,720 ลานบาท หรือเพิ ่มขึ ้น ไมสูงนักอยู
ระหวางรอยละ 2.1 จนถึงรอยละ 4.0  
 
- การประกันภัยรถ 
 

เบี้ยประกันภัยรับโดยตรงของการประกันภัยรถยนตในชวงครึ่งปแรกของป 2545 ประมาณ 
16,786 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากชวงเดียวกันของปกอนรอยละ 4.34 และจากการวิเคราะหคาดวาในป 
2545 จะมีเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมประมาณ 33,853 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากปกอนรอยละ 5.8 
จากสถานการณการจําหนายรถยนตของปนี้พบวาในชวง ม.ค.-ก.ค. มีการขยายตัวถึงรอยละ 32.5 
และคาดวาจะยังคงขยายตัวอยางตอเน่ืองเพราะอัตราดอกเบี้ยที่อยูในระดับต่ํา มีนโยบายทางภาษีทํา
ใหรถยนตบางประเภทราคาถูกลง รวมทั้งความเชื่อมั่นของผูบริโภคที่ปรับตัวสูงขึ้น อยางไรก็ตาม
การปรับลดอัตราเบี้ยประกันภัยรถยนต (ภาคบังคับ) อีกครั้งเม่ือวันที่ 1 เมษายน 2545 หลังจากมีการ
ปรับไปแลว 2 ครั้งในป 2544 ยังคงสงผลกระทบทางลบตอเบี้ยประกันภัยรถยนตในปนี้อีกเล็กนอย 

แนวโน ม ในป  2546 คาดว า เบี ้ยประก ันภ ัยรถยนต ร ับ โดยตรงรวมจะม ีประมาณ  
35,490-36,850 ลานบาท หรือมีอัตราการขยายตัวระหวางรอยละ 4.8 ถึงรอยละ 8.8 ทั้งน้ีเม่ือแยก
พิจารณาแตละประเภทปรากฏผลดังน้ี 
 

1. การประกันภัยรถ (ภาคบังคับ) 
 

กรมการประกันภัยรายงานเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรถยนต (ภาคบังคับ) ครึ่งแรกของป 
2545 วามีทั้งสิ้น 3,344 ลานบาท ลดลงรอยละ 12.45 เม่ือเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของป 2544 ฝาย
วิจัยฯ ประมาณการวาในป 2545 เบี้ยประกันรับโดยตรงจะมีทั้งสิ้น 7,220 ลานบาท ลดลงจากป 2544 
รอยละ 5.9 ทั้งน้ีเปนผลจากการปรับปรุงอัตราเบี้ยประกันภัยเม่ือวันที่ 1 เมษายน 2545 สวนแนวโนม
ของเบี้ยประกัน รับโดยตรงของการประกันภัยรถยนต (ภาคบังคับ) ป 2546 คาดวาอยูที่ประมาณ 
7,350-7,540 ลานบาท หรือขยายตัวระหวางรอยละ 1.8 ถึงรอยละ 4.4 (หากไมมีการเปลี่ยนแปลง
อัตราเบี้ยประกันภัยอีกในป 2546) 
 

2. การประกันภัยรถ (ภาคสมัครใจ) 
 

เบี ้ยประกันภัยรับโดยตรงของรถยนต (ภาคสมัครใจ) ชวง 6 เดือนแรกของปมีทั ้งสิ ้น 
13,442 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากชวงเวลาเดียวกันของปกอนประมาณรอยละ 9.57 ฝายวิจัยฯ ประมาณ
การวา ในป 2545 เบี้ยประกันรับโดยตรงจะมีทั้งสิ้น 26,635 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2544 รอยละ 9.5 
เน่ืองจาก ยอดจําหนายรถยนตนาจะยังมีอัตราการขยายตัวในระดับสูงจนถึงสิ้นป สวนแนวโนมของป 
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2546 คาดวาเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงทั้งสิ้นมีประมาณ 28,140 - 29,310 ลานบาท หรือขยายตัว
ระหวางรอยละ 5.7 ถึงรอยละ 10.0 ซึ่งประมาณการดังกลาวอยูบนพ้ืนฐานที่ยอดขายรถยนตในปหนา
จะยังคงขยายตัวไดตอเน่ือง แตอัตราการเติบโตอาจจะชะลอตัวลงจากปนี้ 
 
- การประกันภัยเบ็ดเตล็ด 
 

จากเหตุวินาศกรรมที่สหรัฐฯเม่ือวันที่ 11 กันยายน 2544 ไดทําใหเบี้ยประกันภัยรับโดยตรง
ของการประกันภัยอากาศยานของป 2544 เพ่ิมขึ้นกวา 200% ซึ่งทําใหสวนแบงของเบี้ยประกันภัย
ประเภทนี้ตอเบี้ยประกันภัยเบ็ดเตล็ดรวมสูงถึงรอยละ 20 (เพ่ิมขึ้นจากรอยละ 8.5 ในป 2543) และได
สงผลใหอัตรา  การเติบโตรวมของการประกันภัยเบ็ดเตล็ดสูงถึงรอยละ 47.5 ในป 2544 แตเนื่อง
จากการประกันภัย ประเภทนี้มีบริษัทประกันวินาศภัยเพียงไมกี่แหงที่รับประกันภัย     จึงแยก
การรายงานการประกันภัยอากาศยานออกมาเพื่อใหเห็นภาพการประกันภัยเบ็ดเตล็ดประเภทอื่น ๆ 
ไดชัดเจนยิ่งขึ้น และเพ่ือประโยชนสูงสุดในการนําไปใช 

การที่สถานการณทางเศรษฐกิจของประเทศในครึ่งปแรกดีขึ้นมากจากปกอน หนุนใหเกิด
กําลังซื้อจากผูบริโภคทั่วไป ซึ่งไดเอ้ือประโยชนกับการประกันภัยสวนบุคคลตาง ๆ (Personal line) 
ซึ่งในครึ่งปแรกของป 2545 นี้ จากรายงานของกรมการประกันภัย การประกันภัยอุบัติเหตุสวนบุคคล
และการประกัน   สุขภาพ มีอัตราการขยายตัวในระดับดีที่รอยละ 14.0 และ 11.9 ตามลําดับ นอกจาก
นี้ภาคการกอสรางเปนอีกหนวยหนึ่งที่อยูในภาวะสดใส จากการเพิ่มขึ้นของโครงการกอสรางที่อยู
อาศัย รวมทั้งการลงทุนดาน    โครงสรางพื้นฐานของภาครัฐ ไมวาจะเปนการกอสรางสนามบิน
สุวรรณภูมิ รถไฟฟามหานครและ     ระบบขนสงมวลชนอ่ืน ๆ ตลอดจนการลงทุนใหมและการ
ขยายงาน/กําลังการผลิตของภาคเอกชน 

มองวาการเติบโตของภาคการกอสรางในปนี้ ไดสรางใหเกิดความตองการการประกันภัยทั้ง
จากผูประกอบการและผูบริโภคเชนกัน โดยการประกันภัยทางวินาศกรรมไดรับประโยชนมากที่สุด    
ทั้งจากการกอสรางและการติดตั้งเครื่องจักรกลตาง ๆ อีกทั้งอัตราเบี้ยประกันภัยที่สูงขึ้นในการประ
กันภัยหลายประเภทเปนปจจัยใหหนุนเบี้ยประกันภัยเบ็ดเตล็ดขยายตัวไดดี นอกจากนี้แนวโนมที่ดี
ของกรมธรรมใหม ๆ ในตลาด ไดเร่ิมเห็นเพ่ิมมากขึ้น เชน กรมธรรมบานอยูอาศัยซ่ึงเดิมมักเปน
กรมธรรมอัคคีภัยเสียเปนสวนใหญ ปจจุบันผูเอาประกันเริ่มปรับเปลี่ยนมาซื้อกรมธรรมที่ใหความคุม
ครองที่มากกวาอัคคีภัยหรือที่เราจัดกันวาเปน Package policy กันมากขึ้น 

กรมการประกันภัยจะรายงานเบี้ยประกันภัยเบ็ดเตล็ดรับโดยตรงรวมชวงคร่ึงปแรกมีทั้งสิ้น 
7,788 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากชวงเวลาเดียวกันของปกอนถึงรอยละ 50.16 ซึ่งแรงผลักหลักมาจากการ
ประกันภัยอากาศยาน สําหรับป 2545 ทั้งป คาดวาเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมจะมีทั้งสิ้น 15,945 
ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 25.3 เน่ืองจากการอัตราเบี้ยประกันภัยอากาศยานเริ่มออนตัวลง ซึ่งจากการ
สัมภาษณผูบริหารบริษัทประกันวินาศภัยที่รับประกันภัยประเภทน้ีเราสรุปไดวาอัตราเบี้ยประกันภัย
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ในการตออายุชวงไตรมาสสุดทายของปนี้เฉลี่ยแลวลดลงประมาณรอยละ 15 ซึ่งจะทําใหอัตราการ
ขยายตัวของการประกันภัยเบ็ดเตล็ดรวมชะลอตัวลงในครึ่งปหลัง 

แนวโนมในป 2546 เบี้ยประกันภัยเบ็ดเตล็ดรับโดยตรงรวมซึ่งเราประมาณการอยาง
ระมัดระวังจะมีประมาณ 16,980-17,380 ลานบาท คิดเปนการเปลี่ยนแปลงตั้งแตรอยละ 6.5 จนถึง
รอยละ 9.0 ทั้งน้ีเปนไปไดวาในปหนาอัตราเบี้ยประกันภัยของกรมการประกันภัยอากาศยานจะอยูใน
ระดับทรงตัวหรือออนลงไปไดอีก ซึ่งหากแยกพิจารณาเปนการประกันภัยเบ็ดเตล็ดซึ่งไมรวมภัย
อากาศยาน (Non-Aviation) กับการประกันภัยอากาศยาน จะปรากฏผลดังน้ี 
 

1.การประกันภัยเบ็ดเตล็ด ไมรวมภัยอากาศยาน (Misc. – Non-Aviation) 
 

ประมาณการวาในป 2545 เบี้ยประกันรับโดยตรงจะมีทั้งสิ้น 13,255 ลานบาท เปรียบเทียบ
กับป 2544 ขยายตัวในอัตรารอยละ 31.3 คาดวาแนวโนมของป 2546 จะมีเบี้ยประกันภัยรับโดยตรง
ทั้งสิ้นประมาณ 14,740-15,140 ลานบาท หรือขยายตัวระหวางรอยละ 11.2 ถึงรอยละ 14.2 
 

2.การประกันภัยอากาศยาน (Aviation) 
 

คาดวาในป 2545 เบี้ยประกันรับโดยตรงจะมีทั้งสิ้น 2,690 ลานบาท คิดเปนการเปลี่ยนแปลง
เม่ือเปรียบเทียบกับป 2544 รอยละ 2.2 ทั้งน้ีเปนผลมาจากเริ่มมีการแขงขันดานอัตราเบี้ยประกันภัย
และทําใหอัตราเบี้ยประกันลดลงโดยเฉลี่ยรอยละ 15 ตามที่ไดกลาวมาแลว อยางไรก็ตามในปนี้บริษัท
ประกันวินาศภัยแหงหน่ึงไดปรับวิธีการบันทึกเบี้ยประกันภัยรับประเภทนี้จากการทยอยบันทึกในไตร
มาสที่ 4 ไปถึงไตรมาสที่ 3 ของปถัดไป มาเปนบันทึกยอดรวมเบี้ยประกันภัยครั้งเดียวในไตรมาสสุด
ทายของป ทําใหยังเห็นการเติบโตของประมาณการเบี้ยประกันภัยในป 2545 สําหรับแนวโนมของป 
2546 หากไมมีเหตุการณรายแรงเกิดขึ้น จากการคาดการณของผูเกี่ยวของคาดวาเบี้ยประกันภัย
อากาศยานจะไมมีการเปลี่ยนแปลงหรืออาจลดลงเล็กนอย แตจากผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงวิธี
การบันทึกเบี้ยประกันภัยดังกลาว จะสงผลใหเบี้ยประกันภัยอากาศยานในปหนาลดลง ซึ่งฝายวิจัยฯ 
ประมาณการเบี้ยประกันภัยไวที่ 2,240 ลานบาท ลดลงรอยละ 16.6 
 
แนวโนม 
 

กรมการประกันภัยรายงานเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมในชวงครึ่งแรกของป 2545 วามี
มูลคา 30,415 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 13.81 จากระยะเดียวกันของปกอน ซึ่งคาดวาธุรกิจประกัน
วินาศภัยไทยในป 2545 จะมีเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงรวมทั้งสิ้นประมาณ 60,920 ลานบาท คิดเปน
การขยายตัวจากปกอนรอยละ 10.5 สวนในป 2546 คาดวาจะมีเบี้ยประกันภัยรับโดยตรงทั้งสิ้นอยู
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ระหวาง 64,140 ถึง 66,230 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2545 รอยละ 5.3 ถึงรอยละ 8.7 ทั้งน้ีเปนผลมา
จากปจจัยบวกจากเศรษฐกิจมหภาค รวมทั้งพฤติกรรมผูบริโภคและหนวยธุรกิจที่เขามาเกี่ยว
ของกับการประกันภัยในประเภทตาง ๆ ดังรายละเอียดตอไปน้ี 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

หลังวินาศกรรมในสหรัฐอเมริกา ธุรกิจประกันภัยถูกจับตามองเนื่องจากอยูในขายที่ไดรับผล
กระทบโดยตรงอยางรุนแรง เพราะบริษัทประกันภัยรายใหญของโลกตองรับผิดชอบคาความเสียหาย
จํานวนมหาศาล และสงผลกระทบตอเน่ืองในวงกวางถึงธุรกิจประกันภัยในประเทศอื่น ๆ ซึ่งนอกจาก
จะเปนเพราะความไมปกติของเหตุการณที่อาจนําไปสูสงคราม ที่ทําใหตองมีการปรับอัตราคาเบี้ยประ
กันภัยเพ่ิมขึ้นหลายเทาตัวแลว ยังเกิดความปนปวนจากการที่บริษัทประกันภัยรายใหญของโลก 2 
แหง อาจจะระงับการรับประกันภัยตอเปนการชั่วคราว 
 ผลกระทบดังกลาว จะเกิดกับธุรกิจประกันภัยไทยใน 2 ประเภทหลัก คือ ประกันทางทะเล
และขนสง และประกันเบ็ดเตล็ด เน่ืองจากถูกจัดวาเปนการประกันที่มีความเสี่ยงตอภัยสงคราม และ
มักเปนการประกันภัยในมูลคาสูงจากธุรกิจรายใหญไมกี่ราย ทําใหการกระจายความเสี่ยงต่ํา บริษัทที่
รับประกันภัยประเภทนี้ จึงตองทําประกันภัยตอ จากบริษัทรับประกันภัยตอทั้งในและตางประเทศ ซึ่ง
ในกรณีที่ผลกระทบจํากัดอยูเพียงการขึ้นอัตราเบี้ยประกัน บริษัทประกันก็สามารถผลักภาระนี้ใหภาค
ธุรกิจรับไป แตหากบริษัทรับประกันภัยตอในตางประเทศ ระงับหรือลดสัดสวนการรับประกันภัยตอลง 
โดยเลือกรับเฉพาะจากบริษัทประกันภัยรายใหญ หรือรายเดิมที่มีความสัมพันธทางธุรกิจ และมี
ประวัติความเสียหายต่ําแลว ก็จะสงผลกระทบตอบริษัทประกันภัยในไทยแตละแหงไมเทากัน 
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Code 167 : การบริการการศึกษา 
 
สถานการณโดยรวม 
 
 การศึกษา เปนหัวใจในการพัฒนาประเทศ เพราะถือวาเปนเครื่องมือที่สําคัญที่สุดในการ
พัฒนาทรัพยากรมนุษยใหมีคุณภาพ การศึกษาทําใหคนมีความรู มีความคิด และสามารถนําความรู
ความคิดนั้นมาใชในการผลิตและการดํารงชีวิตประจําวัน ในขณะเดียวกันการศึกษายังมีบทบาท
สําคัญตอการพัฒนาการเมือง สังคม และวัฒนธรรมของชาติดวย เน่ืองจากการศึกษาเปนกระบวนการ
ที่ชวยปลูกฝงอบรมประชาชนในประเทศใหมีความภาคภูมิ ผูกพันและยึดม่ันในสถาบันชาติ ศาสนา 
และพระมหากษัตริย อีกทั้งชวยถายทอดรูปแบบของสังคม วัฒนธรรม และขนบธรรมเนียมอันดีงาม
ของชาติไว 
 ปจจุบัน ความเจริญกาวหนาทางดานเทคโนโลยีผสมผสานกับการที่ประเทศทั่วโลกมีแนวโนม
ผอนปรนกฎเกณฑ ระเบียบ และขอบังคับทั้งหลายลงยอมเปดประเทศรับอิทธิพลจากโลกภายนอก
มากขึ้น ไดกลายเปนปจจัยสําคัญที่ผลักดันใหนานาประเทศสามารถรับรูและถายทอดเรื่องราวขาวสาร
ระหวางกันไดอยางสะดวก รวมไปถึงการเคลื่อนยายปจจัยการผลิตตางๆ ไมวาจะเปนเงินทุน เครื่อง
มือ เครื่องจักร ตลอดจนถึงการขนสงแลกเปลี่ยนผลผลิตระหวางกันดําเนินไปอยางอิสระเสรีมากขึ้น 
ซึ่งสะทอนใหเห็นถึงวิวัฒนาการของโลกที่กาวสูยุคไรพรมแดน หรือที่เรียกกันวา “ โลกาภิวัตน ” 
 ประเทศไทย ก็เปนหนึ่งในสังคมโลกที่เขาสูกระแสโลกาภิวัตนเชนกัน เน่ืองจากประเทศไทยมี
แนวนโยบายดานเศรษฐกิจและสังคมแบบเสรีนิยม เปนประเทศที่เปดกวาง ทําใหไทยไดรับอิทธิพลทั้ง
ดานเศรษฐกิจ สังคม การเมือง และวัฒนธรรม จากโลกภายนอกอยางเต็มที่ 
 การที่ประเทศไทยเปดรับความเคลื่อนไหว และการเปลี่ยนแปลงใหมๆ จากตางประเทศยอม
กอใหเกิดทั้งคุณและโทษตอการพัฒนาประเทศควบคูกันไป 
 ในกรณีที่สรางคุณประโยชนแกประเทศ ยกตัวอยาง เชน 
  -  การที่ประเทศไทยรับเอาความรูวิทยาการสมัยใหม รวมทั้งการนําเทคโนโลยีที่ทัน
สมัยมาชวยงานในสาขาอาชีพตางๆนั้น ยอมชวยใหการประกอบธุรกิจดําเนินไปอยางรวดเร็ว และ
ประหยัดตนทุนในระยะยาว 
  -  การนําเทคโนโลยีมาใชทางดานการสื่อสาร-โทรคมนาคม ก็จะมีคุณประโยชนชวย
ใหการเผยแพรขาวสารตางๆ เปนไปอยางทั่วถึงทุกชุมชน 
  -  การเปดรับใหธุรกิจตางชาติเขามาจัดตั้งดําเนินกิจการในประเทศไดอยางเสรี ก็จะมี
ผลกดดันใหเกิดการแขงขันในธุรกิจประเภทนั้นๆ มากขึ้น ซึ่งจะชวยใหธุรกิจดังกลาวตองมีการปรับ
ตัวอยางจริงจัง เพ่ือความอยูรอด ทําใหกิจการเขมแข็งขึ้น เปนผลดีแกภาคธุรกิจน้ัน รวมทั้งผูบริโภค
เองก็จะไดรับสินคาหรือบริการที่ดีมีคุณภาพดีขึ้นในราคาที่เปนธรรม 
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  -  การเปดรับคานิยมสากลซึ่ งเปนกระแสที่ควรสนับสนุน  เชน  คานิยมเรื่อง
ประชาธิปไตย คานิยมเร่ืองสิทธิมนุษยชน คานิยมเร่ืองการอนุรักษสิ่งแวดลอม เปนตน 
  แตในขณะเดียวกัน กระแสโลกาภิวัตนก็กอใหเกิดพิษภัยแกขบวนการพัฒนาประเทศ
เชนกัน อาทิ 
  -  การแขงขันที่รุนแรงขึ้น ทําใหผูผลิตขนาดยอมอาจตองปดกิจการลงเพราะมีทุน
ทรัพยไมเพียงพอที่จะรับวิทยาการสมัยใหมไดทันทวงที 
  -  การเผยแพรขอมูลขาวสารอยางเสรี อาจทําใหประชาชนรับอิทธิพลทางดาน 
วัฒนธรรมจากตางชาติเขามาอยางรวดเร็ว ซึ่งอาจบั่นทอนวัฒนธรรมประเพณีที่ดีของชาติ 
  -  การรับรูสิ่งใหมๆ จากตางประเทศ โดยเฉพาะผลิตภัณฑ และบริการใหมๆ ที่มีการ
โฆษณาอยางกวางขวาง จะกระตุนใหประชาชนมีความตองการอยากซื้อ หรืออยากทดลองใชบาง จน
กลายเปนสังคมที่ชอบบริโภค เปนชนวนที่เพาะนิสัยฟุมเฟอย 
 เม่ือประเทศไทยตองเผชิญกับคุณประโยชน และคุณโทษจากการเดินตามกระแสโลกาภิวัตน
อยางไมอาจหลีกเลี่ยงได ก็จําเปนที่เราจะตองเตรียม “ คนไทย ” ใหรูจักเลือกสรรคัดเอาแตสิ่งที่ดีมี
ประโยชนมาใชเพ่ือชวยรักษาระดับการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของชาติใหม่ันคงตอไป พรอมๆ กับ
การรักษาวัฒนธรรม ประเพณีของทองถิ่นไวอยางสมบูรณ รวมถึงการอนุรักษทรัพยากรและสิ่งแวด
ลอมของประเทศ 
 ดังน้ัน “ การศึกษา ” จึงเปนปจจัยสําคัญประการหนึ่ง ที่จะชวยพัฒนา“ คนไทย ” ใหเกิด
ความรูที่จะนําไปใชคัดเลือกสิ่งดีงาม และปองกันโทษภัยตางๆ จากกระแสโลกาภิวัตนที่เร่ิมมาสู
ประเทศไทยบางแลว และมีแนวโนมที่จะดําเนินไปอยางรวดเร็วในศตวรรษที่ 21 นี้ 
 การศึกษาไทยในยุคโลกาภิวัตน จึงเปนเรื่องของการสรางคนใหมีกําลังกาย กําลังใจ และ
กําลังสติปญญาสูงขึ้น เพ่ือนําเอาพลังเขมแข็งจากการศึกษา ไปชวยรูจักเรียนรูคัดเลือกแตคุณ
ประโยชนที่ไดรับจากปจจัยภายนอกใหสามารถชวยเหลือตนเอง ครอบครัว ชุมชน สังคม สิ่งแวดลอม 
และประเทศชาติ ใหมีความเจริญกาวหนาม่ันคง เพียบพรอมดวยคุณธรรมและสันติสุขภายในชาติสืบ
ไป 
 

วิสัยทัศนการศึกษาไทย : มองไกล ไปใหถึง 
 
 แนวทางการศึกษาของไทยในยุคโลกาภิวัตน ควรที่จะมีองคประกอบหลัก พอสรุปไดดังนี้ 
  -  การศึกษาตลอดชีพ การศึกษามิใชเกิดขึ้นเฉพาะวัยเด็ก หรือเรียนรูในสถานศึกษา
เทานั้น แตการศึกษาจะตองเปนสิ่งที่เพ่ิมพูนเรียนรูไปตลอดชีวิต เพ่ือใหเขาใจถึงสถานการณการ
เปลี่ยนแปลงตางๆที่เกิดขึ้น และสามารถปรับตัวไดตลอดไป 
  -  ความรูคูคุณธรรม การศึกษาควรเนนเรื่องคุณธรรมและจริยธรรมอยางจริงจังและ
ตอเน่ือง  เพ่ือใหเด็กและเยาวชนไดซึมซับและเขาใจเนื้อหาสาระอยางถองแท ทั้งนี้เพราะการรูจักนํา
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หลักศาสนามาใชในชีวิตประจําวัน จะทําใหบุคคลดังกลาวรูจักผิดชอบชั่วดี ซึ่งจะมีสวนชวยตัดสินใจ
เลือกสรรแตสิ่งดีงามมาใชในการดําเนินชีวิตของตนเอง ใหอยูรวมกับสังคมอยางมีความสุข 
  -  ความรูทวมหัวตองเอาตัวรอด การศึกษาตองสอนใหคนรูจักชวยตนเอง ครอบครัว 
ชุมชน สังคม และสิ่งแวดลอม ในที่นี้หมายถึงแนวทางการศึกษาจะตองใหสอดคลองกับสภาพ
เศรษฐกิจและสิ่งแวดลอมในชุมชนน้ันๆ โดยการสอนใหคนรูจักนําภูมิปญญาทองถิ่นมาประยุกตใชกับ
ความรูเชิงวิชาการใหมๆ เพ่ือใหคนทองถิ่นสามารถเรียนรูและนําความรูเหลานั้นมาประกอบอาชีพ
สุจริต เพ่ือเลี้ยงตนเองและครอบครัวใหได 
  -  การศึกษาพัฒนาคนใหรักเอกลักษณของชาติ การศึกษาควรปลูกฝงใหคนรักและ
หวงแหนขนบธรรมเนียมประเพณี และวัฒนธรรมทองถิ่นใหคงเปนเอกลักษณของชาติตลอดไป โดย
ครอบครัวจะเปนสถาบันแรกที่มีสวนรับผิดชอบในการอบรมสั่งสอนใหเด็กรูจักและรักษาสิ่งดีงามเหลา
นั้นไว ซึ่งควรรวมถึงการอนุรักษสิ่งแวดลอมในชุมชนของตนดวย 
 แตอยางไรก็ตาม การพัฒนาการศึกษาไทยในชวงหลายทศวรรษที่ผานมากลับดําเนินไปอยาง
เชื่องชา เม่ือเทียบกับการพัฒนาทางดานเศรษฐกิจของประเทศ อีกทั้งยังไดรับการวิพากษวิจารณใน
ประเด็นตาง ๆ มากมาย เชน เด็กเรียนจบภาคบังคับแลวยังอานหนังสือไมออก ครูไมเพียงพอ โรง
เรียนขาดแคลนในชนบท เปนตน ซึ่งลวนเปนปญหาและอุปสรรคที่สั่งสมมาเปนเวลานาน แตขณะนี้
องคกรภาครัฐบาลและเอกชนกําลังรวมมือกันเพ่ือหาแนวทางในการพัฒนาระบบการศึกษาไทยใหมี
คุณภาพสูงขึ้นเพ่ือใหเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดลอมของชาติเจริญกาวหนาและยั่งยืนตอ
ไปทามกลางกระแสโลกาภิวัตนนี้ 
 

เปาหมายการศึกษาไทย 
 
 แมวาระบบการศึกษาของไทยในปจจุบันจะเต็มไปดวยปญหาเรื้อรังมากมายอยางนาวิตกก็
ตาม แตก็ยังไมสายจนเกินไปที่ทุกฝายจะรวมกันหันมามองสภาพการศึกษาของไทย แลวรวมพลังกัน
เสนอแนวความคิดเพื่อพัฒนาระบบการศึกษาของชาติใหกาวไปสูความเปนมาตรฐานสากลใหไดใน
อนาคต ภายใตกระแสโลกาภิวัตนที่สงผลกระทบไปทั่วโลก และฉายภาพการศึกษาที่พึงประสงค ที่จะ
นําประเทศไปสูความกาวหนาและความมั่นคงไดอยางแทจริง 
 สําหรับเปาหมายการศึกษาไทยในยุคโลกาภิวัตนนั้นสามารถแยกกลาวออกไดเปน 6 สวน  
สําคัญคือ 
  - การพัฒนาระบบการศึกษา 
  - การพัฒนาการจัดการศึกษา 
  - การพัฒนาหลักสูตร 
  - การพัฒนาครู 
  - การพัฒนาระบบการบริหารการศึกษาของรัฐ 
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  - การผนึกกําลังจากภาคเอกชนในการจัดการศึกษา 
 
 การพัฒนาระบบการศึกษา  
 
 1. ตองสรางวิสัยทัศนรวมใหคนทั้งประเทศยอมรับวา คนคือหัวใจของการพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคม เพ่ือใหทุกคนมีความเห็นพองตองกันวา “การพัฒนาคน” เปนความจําเปนเรงดวนที่จะตอง
ดําเนินการตอไป และตองสรางความมุงม่ันทั้งในภาครัฐและ เอกชน โดยเฉพาะภาคการเมืองจะตอง
รวมมือรวมใจ สนับสนุนใหวิสัยทัศนบังเกิดผลในทางปฏิบัติใหได โดยใชการศึกษาเปนตัวชูโรง 
 2. การพัฒนาการศึกษาควรเปลี่ยนแนวคิดจากการพัฒนาทรัพยากรมนุษย ซึ่งเปนการพัฒนา
คนใหเปนเพียงตัวปอน หรือปจจัยเพ่ือสนองความตองการของการขยายตัวใหเปนไปตามเปาหมาย
ทางดานเศรษฐกิจและตลาดแรงงานเทานั้น มาเปนการพัฒนา “คน” ใหเปนคนที่สมบูรณรอบดาน 
โดยจะตองปรับเปลี่ยนแนวความคิดวา การศึกษาไมใชเรื่องของสังคมอยางเดียว แตการศึกษาเปนหัว
ใจของการพัฒนาประเทศ เปนโครงสรางพื้นฐานทางสติปญญา จึงตองเห็นความสําคัญ และใหความ
สําคัญกับการศึกษาใหมากยิ่งขึ้น  
 3. การศึกษาถึงจุดที่ตองเปลี่ยนแปลงขนานใหญ โดยตองทําการทบทวนทั้งระบบ เน่ืองจาก
เทคโนโลยีการสื่อสาร โทรคมนาคม และการขนสง ที่พัฒนาไปมาก สงผลใหสังคมเปลี่ยนแปลงไป
อยางรวดเร็ว ระบบการศึกษาจึงตองสามารถเตรียมคนสูยุคใหมได นอกจากนี้ การศึกษาตองเปน
เครื่องมือในการเพิ่มศักยภาพและขีดความสามารถของคน โดยจะตองมีบทบาทในการสรางคน ดังนี้  

- สรางคนใหมีปญญา รูจักคิด วิเคราะห อยางเปนระบบ ใชเหตุและผลเชิงวิทยา
ศาสตร  รูจักแยกแยะ เลือกสรรขาวสารขอมูลที่ถูกตองและเปนจริง รวมทั้งเสริมสราง
วัฒนธรรมการวิพากษและการโตแยงบนหลักเหตุผล 
- สรางคนใหมีอาชีพในทองถิ่น มีความรูในกิจกรรมที่มุงพัฒนาคุณภาพชีวิต รูจักการ
ทํางาน มีความรูเกี่ยวกับการผลิต การตลาดในระดับชุมชน เพ่ือใหสามารถนําความรู
ไปใชในการพัฒนาอาชีพใหดียิ่งขึ้น 
- ฝกฝนใหคนไทยมีวินัย รูจักหนาที่และความรับผิดชอบตอตนเอง ครอบครัว และ
สังคมอยางจริงจัง โดยเฉพาะวินัยหรือจริยธรรมในการทํางาน ในโลกของการแขงขัน 
การศึกษาจะตองสอนใหคนรูจักการทํางานเปนหมูคณะ มากกวาการสอนใหเด็กเกง
คนเดียว การทํางานเปนหมูคณะจะตองรูวามีไดมีเสีย ไมใชหวังแตไดอยางเดียว ตอง
ใจกวาง ไมทําลายซึ่งกันและกัน 
- สรางคนใหมีความรูในเรื่องวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ตั้งแตขั้นพ้ืนฐานที่เกี่ยวของ
กับชีวิตประจําวัน จนถึงขั้นกาวทันวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีสมัยใหมที่เหมาะสม
กับสังคม และทรัพยากรธรรมชาติ รวมทั้งการมีจิตสํานึกที่ดีตอสิ่งแวดลอม โดยสอด
แทรกความรูในเรื่องวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ใหเขาไปอยูในจิตใจของคนทุกระดับ
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ตั้งแตเด็กถึงผูใหญ สําหรับวิธีการเรียนการสอนควรจะเริ่มเรียนรูจากสิ่งใกลตัวซ่ึงเปน
ของจริงในชุมชน และเชื่อมโยงขึ้นไปตามลําดับอยางถูกตองเพื่อนําไปใชไดจริงใน
ชีวิตประจําวัน 
- สรางคนใหมีความรูที่ถูกตองเกี่ยวกับขนบธรรมเนียมประเพณี และ วัฒนธรรมที่ดี
งามของไทย รวมทั้งสงเสริมใหคนตระหนักและรูคุณคาของหลักทางพุทธศาสนา 
พัฒนาจิตใจใหมีความละเอียดรอบคอบ    มีคุณธรรม จริยธรรม สามัคคีธรรม 
สามารถแยกแยะอะไรตางๆไดถูกตอง และอยูในสังคมไดอยางมีความสุข 
- สรางคนทุกคนตั้งแตวัยเด็กใหมีความรูที่ถูกตองเกี่ยวกับการเมือง   การปกครอง
ตามวิถีทางของประชาธิปไตย อันมีพระมหากษัตริยเปนประมุข โดยใหความรูวา
ประชาธิปไตยคืออะไร มีขั้นตอนอยางไร มีขอดีขอเสียอยางไร เพ่ือใหเกิดจิตสํานึกที่
ดีตอการเมืองการปกครองในระบอบนี้ และเปนการเตรียมความพรอมของประชาชน
ในระดับลางเพ่ือรองรับการกระจายอํานาจการปกครองในอนาคต 

4. การศึกษาจะตองสรางพลเมืองใหเปนพลโลกได การที่โลกเปดกวางขึ้น และมีการเปลี่ยน
แปลงอยางรวดเร็วมาก ขณะที่สังคมไทยเปนสวนหนึ่งของประชาคมโลก จึงตองรูเทาทัน และปรับตน
เองใหเหมาะสม ทําใหคนไทยจําเปนตองมีโลกทัศนขาม     วัฒนธรรม และ โลกทัศนสากล เพ่ือใหมี
สมรรถนะที่จะแขงขันได รวมมือกันได และปรับตัวในการอยูรวมกับชนตางชาติ ตางภาษา ตางวัฒน
ธรรมไดอยางสันติ  โดยยังคงไวซึ่งความเปนไทย โดยการศึกษาตองใหรูเกี่ยวกับประเทศเพื่อนบาน
ใหมากขึ้น ทั้งในดานภาษา เศรษฐกิจ สังคม การเมือง และวัฒนธรรม รวมทั้งเสริมสรางศักยภาพของ
บุคคลทั้งในดานทักษะพื้นฐาน ซึ่งไดแก การเขียน การอาน การรูจักแหลงความรู และการเขาถึง
แหลงความรูนั้นๆ และในดานวิชาการอื่นๆ เชน ความรูดานภาษาอังกฤษ คอมพิวเตอร และกฎหมาย  
เปนตน เพ่ือใหคนไทยสามารถดํารงชีวิตอยูในสังคมไดอยางมีความสุข และมีเกียรติภูมิ  

5. การศึกษาไมจําเปนตองจํากัดอยูแตเฉพาะในระบบ เพราะการศึกษามีความจําเปนสําหรับ
ทุกคนตั้งแตแรกเกิดไปจนตลอดชีวิต สถาบันที่เกี่ยวของกับการเลี้ยงดู และพัฒนาการเรียนรูของคน
ตลอดชวงชีวิตจึงมีมากมาย และหลากหลาย จึงจําเปนตองปรับระบบการศึกษาเพื่อใหการศึกษา
สามารถพัฒนามนุษยไดอยางตอเน่ืองตั้งแตเกิดจนตาย (Lifelong Education) โดยตองหาทาง
ประสานสัมพันธการจัดการทั้ง 3 ระบบ คือ การศึกษาตามอัธยาศัย (Informal Education) ซึ่งเปนการ
เรียนรูจากการดําเนินชีวิตในแตละวัน และเปนการเรียนรูตามความสนใจของมนุษยโดยแท ไมมีระบบ
หรือระเบียบตายตัวแตปรับไปตามความสนใจของแตละบุคคลเปนสําคัญ เขากับการศึกษาในโรงเรียน 
(Formal Education) และ การศึกษานอกโรงเรียน (Non-Formal Education) สําหรับผูที่พลาดโอกาส
จากการศึกษาในโรงเรียน ซึ่งหากการศึกษาทั้ง 3 ระบบนี้สามารถสงเสริมซ่ึงกันและกัน ใหสืบเนื่อง
ถายโยงกันเปนหนึ่งเดียวก็จะเกิดเปน “ เครือขายแหงการเรียนรู” (Learning Network) ที่สนับสนุน
กระบวนการจัดการศึกษาที่กวางขวาง ครอบคลุมและสงเสริมการเรียนรูของมนุษยทุกหมูเหลา ทุก
เพศ ทุกวัย และทุกอาชีพอยางตอเน่ืองตลอดชีวิตเปน “ระบบการศึกษาตลอดชีวิต” อยางแทจริง 
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6. สรางและกระจายโอกาสทางการศึกษาใหกับประชากรในกลุมตางๆที่ดอยโอกาส หรือ
พลาดบริการทางการศึกษาใหมากขึ้น เชน คนพิการ คนที่อยูในพ้ืนที่หางไกล ผูดอยโอกาสที่ทํางาน
ในโรงงาน ทหารเกณฑ เปนตน โดยอาจกําหนดเปนนโยบายเฉพาะกิจ เฉพาะพื้นที่ใหมีการผนึก
กําลังระหวางภาครัฐ เอกชน ชุมชน และองคกรเอกชน เพ่ือใหบริการการศึกษาแกกลุมเปาหมาย
อยางทั่วถึง 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 
 รัฐบาลทุกสมัยตระหนักถึงความสําคัญของการศึกษา จึงไดวางนโยบายดานการศึกษาและ
กําหนดแผนการศึกษาของชาติที่มุงเนนการพัฒนาคุณภาพการศึกษาทุกระดับชั้น และขยายขายการ
ศึกษาใหครอบคลุมทั่วประเทศ แตถึงกระนั้น ระบบการศึกษาของไทยก็ยังไมสามารถปรับตัวไดทัน
กับกระแสการเปลี่ยนแปลงของโลก และดูเหมือนมีสภาพลาหลังเม่ือเทียบกับประเทศเพื่อนบาน  ทั้งน้ี
เพราะปญหาสะสมหลายดาน อาทิ การบริหารการศึกษารวมอํานาจ การจัดการซับซอน การบริหาร
การเงินไมมีประสิทธิภาพ การวางหลักสูตรไมยืดหยุน คุณภาพครูเสื่อมถอย และสถาบันครอบครัว
หยอนยาน เปนตน 
 
 ประเด็นวิกฤตดานการศึกษา พอสรุปโดยสังเขปได 6 ประการ ดังน้ี 
 
 1. การจัดการศึกษาขาดความเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน การจัดระบบบริหารการศึกษา
ครอบคลุมหนวยงานจํานวนมากถึง 12 หนวยงาน ซึ่งแบงหนาที่ความรับผิดชอบตามประเภทการ
ศึกษา ดังนี้ 
  1.1 หนวยงานที่ดูแลดานสามัญศึกษา มีจํานวน 8 หนวยงาน ไดแก 
   - สํานักงานคณะกรรมการการประถมศึกษาแหงชาติ กระทรวงศึกษาธิการ ดู
แลโรงเรียนประชาบาล โรงเรียนอนุบาล และโรงเรียนประถมศึกษาทั่วราชอาณาจักร 
   - กรมสามัญศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ มีโรงเรียนในสังกัด คือ โรงเรียน
มัธยมศึกษา โรงเรียนศึกษาพิเศษ (สําหรับเด็กที่มีปญหาทางรางกาย จิตใจ สติปญญาและสังคม) และ
โรงเรียนศึกษาสงเคราะห (สําหรับเยาวชนบางประเภท เชน บุตรชาวเรือ บุตรชาวเขา เปนตน) 
   - สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกชน กระทรวงศึกษาธิการ ควบคุมดู
แลโรงเรียนเอกชนประเภทสามัญ 
   - สํานักการศึกษากรุงเทพมหานคร และสํานักงานการศึกษาทองถิ่น 
กระทรวงมหาดไทย มีโรงเรียนในสังกัดคือ โรงเรียนประถมศึกษาของกรุงเทพมหานคร โรงเรียน
ประถมศึกษาของเทศบาลและเมืองพัทยา ซึ่งตั้งอยูในเขตเทศบาลทั่วราชอาณาจักร 
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   - กรมการฝกหัดครู กระทรวงศึกษาธิการ โรงเรียนในสังกัด คือ โรงเรียน
สาธิตวิทยาลัยครู 
   - ทบวงมหาวิทยาลัย ดูแลโรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัย 
   - กองบัญชาการตํารวจตระเวนชายแดน กรมตํารวจ กระทรวงมหาดไทย 
โรงเรียนในสังกัด คือ โรงเรียนประถมศึกษาที่จัดสอนโดยตํารวจตระเวนชายแดน 
   - กรมประชาสงเคราะห กระทรวงมหาดไทย ดูแลโรงเรียนชาวเขา โรงเรียน
ในสถานสงเคราะหเด็กและวัยรุน 
  1.2 หนวยงานที่ดูแลดาน อาชีวศึกษา แบงเปน 4 สังกัด คือ 
   - กรมอาชีวศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ 
   - สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล กระทรวงศึกษาธิการ 
   - กรมศิลปากร กระทรวงศึกษาธิการ 
   - สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกชน กระทรวงศึกษาธิการ 
  1.3 หนวยงานที่ดูแลการศึกษานอกระบบโรงเรียน 2 แหง ไดแก 
   - สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกชน กระทรวงศึกษาธิการ มีโรงเรียน
ในสังกัด คือ โรงเรียนเอกชนการศึกษาพิเศษ และโรงเรียนเอกชนสอนศาสนาอิสลาม 
   - กรมการศึกษานอกโรงเรียน กระทรวงศึกษาธิการ ดูแลการศึกษาผูใหญ 
 เปนที่นาสังเกตวา หนวยงานที่ดูแลรับผิดชอบการศึกษาในแตละระดับและประเภทการศึกษา 
มีทั้งที่สังกัดในกระทรวงเดียวกันและตางกระทรวง ทําใหการบริหารงานไมคลองตัว ขณะเดียวกัน
หนวยงานที่อยูภายใตกระทรวงเดียวกัน ก็ยังไมมีการประสานสัมพันธเทาที่ควร 
 นอกจากนี้ การจัดระบบการศึกษายังเปนระบบที่รวมอํานาจเขาสูสวนกลาง ทําใหการตัดสิน
ใจลาชาและไมใครสอดคลองกับสภาพทองถิ่น เพราะตองยึดถือคําสั่งจากสวนกลางเปนหลักปฏิบัติ
อยางเครงครัด 
 
 2. การบริหารงบประมาณการศึกษาดอยประสิทธิภาพ ปจจัยทางการเงินเปนตัวแปรที่มี
อิทธิพลสําคัญประการหนึ่งในการดําเนินมาตรการตางๆใหบรรลุตามเปาหมาย แตสิ่งสําคัญย่ิงกวานั้น
ก็คือ การบริหารงบประมาณอยางมีประสิทธิภาพ   
 รัฐบาลทุกยุคทุกสมัยคํานึงถึงความสําคัญของการศึกษา และไดจัดสรรเงินงบประมาณดาน
การศึกษาเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วในชวง 6 ปที่แลว มีอัตราการขยายตัวเฉล่ียราวรอยละ 20 ตอป นอก
จากน้ี ยอดงบประมาณดานการศึกษาที่ไดรับอนุมัติในแตละปครองแชมปงบประมาณสูงสุดเปนอันดับ
ที่ 1 คิดเปนสัดสวนเกือบ 1 ใน 5 ของยอดเงินงบประมาณแผนดินทั้งหมดในชวงหลายปที่ผานมา 
โดยการศึกษาไดรับจัดสรรเงินงบประมาณเปนจํานวนสูงกวา 100,000 ลานบาท เปนครั้งแรกในปงบ
ประมาณ 2536 และมีจํานวนสูงถึง 137,273.5 ลานบาทในปงบประมาณ 2538 ซึ่งเปนยอดเงินงบ
ประมาณมากที่สุด คิดเปนสัดสวนรอยละ 19.2 ของงบประมาณทั้งหมดในป 2538 
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 แตเปนที่นาเสียดายวา เม่ือพิจารณายอดงบประมาณดานการศึกษา เปรียบเทียบกับมูลคา
ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ (GDP) ยังคงมีสัดสวนในเกณฑต่ําคือราวรอยละ 3.5 เทานั้นในป
งบประมาณ 2538 เทียบกับเกณฑเฉลี่ยของประเทศที่พัฒนาแลว ซึ่งอยูในระดับประมาณรอยละ 4-5 
ของ GDP  
 แมวางบประมาณดานการศึกษาขยายตัวในอัตราสูง แตเม่ือพิจารณาสัดสวนจํานวนเงินงบ
ประมาณการศึกษาในป 2538 จัดแบงเปนสวนที่เปนเงินเดือนครู คาสาธารณูปโภค และคาวัสดุใช
สอย สูงถึงรอยละ 70 ของจํานวนเงินงบประมาณดานการศึกษาทั้งหมด งบประมาณสําหรับการกอ
สรางโรงเรียน (รวมคาที่ดิน สิ่งปลูกสราง และครุภัณฑ) คิดเปนสัดสวนรอยละ 19 สวนงบประมาณ
ดานการพัฒนาคุณภาพการศึกษา ไดแก การฝกอบรม การจัดทําคูมือการเรียนการสอน และวัสดุ
อุปกรณประกอบการเรียนการสอน คิดเปนสัดสวนเพียงรอยละ 8 เทานั้น ซึ่งนับวาอยูในระดับต่ํามาก
เม่ือเปรียบเทียบกับสัดสวนดังกลาวของประเทศพัฒนาแลว ที่สูงถึงรอยละ 30 ของยอดเงินงบ
ประมาณการศึกษาทั้งหมด 
 อน่ึงเม่ือพิจารณางบประมาณคาใชจายเฉพาะในสวนที่เปนเงินเดือนครู ปรากฏวามีสัดสวน
ราวรอยละ 57 ของงบประมาณการศึกษาทั้งหมด แตเปนที่นาเสียดายวา งบประมาณจํานวนมากที่ได
รับจัดสรรในสวนนี้ ก็ยังไมเพียงพอที่จะใชเปนคาตอบแทนแกครู เพ่ือดึงดูดหรือจูงใจใหครูทุมเทแรง
กายแรงใจสอนหนังสือ โดยเฉพาะในทองถิ่นชนบทที่หางไกลความเจริญ เหตุใดจึงเปนเชนนั้น 
 สวนหนึ่งเนื่องมาจากภาระหนาที่ของครูในชนบทมีขอบขายมากกวาการสอนหนังสือเพียง
อยางเดียว แตครูตองมีภาระรับผิดชอบมากมายรวมไปถึงชีวิตความเปนอยูของลูกศิษย เปนที่ปรึกษา
ปญหาครอบครัว และแกนนําของชุมชน เปนตน ดังนั้น แมวางบประมาณในสวนที่จัดสรรใหเปนเงิน
เดือนครู คิดเปนสัดสวนสูงก็ตาม แตการบริหารงบประมาณเพื่อใหเหมาะสมกับภาระหนาที่การงาน
ของครู  จึงเปนสิ่งที่ควรคํานึงถึงดวย 
 
 3. หลักสูตรการศึกษาเนนวิชาการ-ขาดความยืดหยุน  หลักสูตรการศึกษาเปนพ้ืนฐานที่
กําหนดแนวทางในการอบรมความรู และฝกฝนทักษะในดานอ่ืนๆ ใหแกผูเรียน เพ่ือใหผูสําเร็จการ
ศึกษาในแตละระดับการศึกษามีความรู และความชํานาญงานสําหรับใชในการประกอบสัมมาอาชีพ
ตามวิถีทางที่ตนถนัดตอไป 
 ขอวิพากษวิจารณที่สําคัญเกี่ยวกับหลักสูตรการศึกษา ก็คือ การที่รัฐวางหลักสูตรการศึกษา
ในระดับตางๆ โดยยึดแบบแผนเดียวกันทั้งประเทศ ทําใหการเรียน-การสอนไมมีความยืดหยุนตาม
สภาพเศรษฐกิจ-สังคมที่แทจริงในแตละภาค แตละจังหวัด แตละทองถิ่น นักเรียนในถิ่นตางๆ ของ
ประเทศจึงไมสามารถนําวิชาความรูที่เลาเรียนไปใชประโยชนในชีวิตประจําวันไดอยางเต็มที่ เพราะ
การศึกษาในตําราเปนสิ่งไกลตัวและแตกตางจากสภาวะแวดลอมในทองถิ่นที่อาศัยอยู 
 การศึกษาที่บังคับใชมาตรฐานเดียวกันทั่วประเทศ ทําใหการเรียน-การสอนละเลยภูมิปญญา
ทองถิ่น และไมสามารถคนหาภูมิปญญาทองถิ่นเพื่อนํามาใชใหเกิดประสิทธิผลภายในทองถิ่นน้ันๆ  
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 สําหรับกระแสวิพากษวิจารณที่เกี่ยวของกับหลักสูตรการศึกษาในประเด็นอ่ืนๆ ไดแก  
  - เด็กคิดไมเปน หลักสูตรการศึกษามิไดมุงสอนใหเด็กมีความคิดริเร่ิมหรือคนหาเหตุ
ผลดวยตนเอง แตนิยมสอนใหเด็กทองจํา เพราะใชบรรทัดฐานเดียวกันเปนเครื่องวัดความสามารถ
ของนักเรียน นั่นก็คือ การสอบไล  แนวทางการเรียน-การสอนจึงถูกบีบบังคับดวยระบบการสอบคัด
เลือกเขาศึกษาในระดับที่สูงกวา โดยเฉพาะอยางยิ่งการสอบคัดเลือกเขามหาวิทยาลัย 
  - ทฤษฎีนําปฏิบัติ การเรียน-การสอนหนังสือสวนใหญมุงเนนแตการเรียนดานวิชา
การเปนหลัก ไมใครเนนการเรียนภาคปฏิบัติหรือการฝกอาชีพ ทําใหนักเรียนขาดการฝกฝนอบรม
ทักษะในการปฏิบัติงานอยางแทจริง และไมสามารถนําประสบการณจากการศึกษาเลาเรียนไปใชใน
การประกอบอาชีพในภายหนา 
  - หลักสูตรวิชาชีพลาหลัง สถานศึกษาระดับสูงไมสามารถผลิตกําลังคนใหมีความรู
สอดคลองกับตลาดแรงงาน สาเหตุสวนหน่ึงเนื่องจากขาดขอมูลเกี่ยวกับความตองการของตลาดแรง
งาน ซึ่งมักเปลี่ยนแปลงตามสภาวะแวดลอมทางเศรษฐกิจและความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี 
โดยเฉพาะหลักสูตรดานวิชาชีพไมสามารถปรับเปลี่ยนไดทันกับวิทยาการสมัยใหม เพราะตองใชเงิน
ลงทุนสูงและตองการครูที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะดานเปนผูฝกสอน  
   

4. สถาบันครูหยอนคุณภาพ “ครู” ในอุดมคติ คือ ผูประสิทธิ์ประสาทวิชาความรูในแกศิษย 
มิใชเฉพาะแตเพียงในดานการอบรมวิชาความรูและการฝกฝนดานวิชาชีพเทานั้น แตรวมถึงการกลอม
เกลาจิตใจลูกศิษยใหใฝหาคุณธรรม และฝกหัดชี้แนะใหใชความนึกคิดอยางมีเหตุและผล เพ่ือชวยให
เยาวชนของชาติเติบโตขึ้นเปนผูใหญที่มีคุณภาพและมีคุณคาแกสังคมสืบไป 
 “ครู” ควรเปนบุคคลที่ตั้งม่ันอยูในศีลธรรม ซื่อสัตยในวิชาชีพอยางแทจริงและใฝหาความรู
อยางไมหยุดยั้ง ครูผูมีคุณภาพเหลานี้จะเปนผู “สราง” ความรูใหแกศิษย กลาวคือ สามารถสั่งสอน
ศิษยใหมีความรูจริง ใหสามารถจัดระบบความคิดอยางมีเหตุผลและรูจักคนควาความรูไดดวยตนเอง 
ครูจึงมิใชเปนเพียงผู “ถายทอด” ความรูใหแกศิษยเทานั้น 
 ปญหาที่เกี่ยวของกับสถาบันครู ไดแก  
  - ครูมิใชผูรูจริง เพราะขาดการอบรมความรูเพ่ิมเติม วิทยาการสมัยใหมที่พัฒนาอยาง
รวดเร็วในยุคโลกาภิวัตน ทําใหครูจําเปนตองปรับปรุงความรูใหทันสมัยอยูเสมอ โดยเฉพาะในสวนที่
เกี่ยวของกับวิชาในความรับผิดชอบของตน แตครูทั้งหลายมักขาดโอกาสที่จะไดรับการอบรม
เทคโนโลยีสมัยใหมอยางทั่วถึงและจริงจัง ทําใหเกิดความขาดแคลนครูในสาขาวิชาชีพบางสาขาที่ตอง
อาศัยความชํานาญเฉพาะดาน อาทิ วิศวกรรมศาสตร คอมพิวเตอร เปนตน  
 นอกจากนี้ บุคคลผูมีความรูความเชี่ยวชาญในวิทยาศาสตรสมัยใหมดังกลาวมักสมัครใจเขา
ทํางานกับธุรกิจเอกชน ซึ่งใหผลตอบแทนในรูปของเงินเดือนและสวัสดิการในดานตางๆ สูงกวาอาชีพ
ครู 
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  - ครูมิใชคนเกงจริง นักเรียนที่สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายที่มีผลการ
เรียนดีมักไมสนใจที่จะเลือกเขาเรียนเปนครู อาชีพครูจึงตกอยูกับนักเรียนที่มีผลการเรียนในระดับ
ปานกลาง ทําใหคุณภาพและประสิทธิภาพของครูโดยทั่วไปอยูในเกณฑที่ไมสูงนัก พิจารณาจากระดับ
คะแนนสูงสุด-ต่ําสุดของผูที่สอบผานขอเขียนเพื่อศึกษาตอในคณะครุศาสตรหรือคณะศึกษาศาสตร
ของมหาวิทยาลัยตางๆ ทั้งรัฐและเอกชน ที่อยูในเกณฑต่ํา คือ คะแนนสูงสุดอยูในระดับ 380 คะแนน 
และคะแนนต่ําสุดเทา 157 คะแนนเทานั้น ในการสอบคัดเลือกเขาสถาบันอุดมศึกษาประจําป 2537 
จากคะแนนเต็ม 600 คะแนน 
 นอกจากนี้ ผูสําเร็จมัธยมปลายที่สนใจเลือกเขาศึกษาวิชาชีพครูในระดับอุดมศึกษามีจํานวน
นอยมาก พิจารณาจากสัดสวนของจํานวนการเลือกเขาคณะครุศาสตร/ศึกษาศาสตรเปนอันดับที่ 1 
ของผูสมัครสอบคัดเลือกเขามหาวิทยาลัยของรัฐทั้งหมดประจําป 2537 อยูในระดับเพียงรอยละ 2.3 
จํานวนการเลือกคณะอันดับที่ 1 ของผูสมัครทั้งหมด เปรียบเทียบกับสัดสวนการเลือกของผูสมัครที่
สน ใจสอบคัด เลื อก เข า เรียน ในคณ ะวิศวกรรมศาสตร เป น อัน ดับที่  1 สู งถึ งรอยละ  15.2               
คณะแพทยศาสตร/ทันตแพทยศาสตร/เภสัชศาสตร รอยละ 10.4   คณะสถาปตยกรรมศาสตร รอยละ 
6.3 เปนตน  
  - ครูเสื่อมศีลธรรมและขาดจริยธรรม “ครู” ถูกผูกมัดดวยขนบธรรมเนียมจารีต
ประเพณีและความมุงหวังของประชาชนใหเปนผูประพฤติดี ประพฤติชอบ บุคคลที่ประกอบอาชีพครู
จะตองยึดม่ันในศีลธรรมและจริยธรรม เพราะจะตองวางตัวใหเปนแบบอยางที่ดีแกเด็กและเยาวชนสืบ
ไป 
 แตสภาวะแวดลอมทางเศรษฐกิจและสังคมที่บีบคั้นใหครูตองตอสูกับชีวิตประจําวันเพ่ือความ
อยูรอด ทําใหครูอาจยอหยอนวินัยของความเปนครู และหลงลืมบทบาทที่ควรประพฤติปฏิบัติในบาง
ครั้ง ทั้งน้ี การที่ครูมีพ้ืนฐานจิตใจที่ถูกตองตามทํานองคลองธรรม ก็สืบเนื่องจากการอบรมบมนิสัยใน
ชวงเยาววัยเปนสําคัญ 

- ความเหลื่อมล้ําระหวางครูในเมืองกับครูชนบท ความแตกตางระหวางเขตเมืองกับ
เขตชนบททางดานสภาพแวดลอมทางเศรษฐกิจ บรรยากาศในการทํางาน โอกาสในความกาวหนา
ทางอาชีพการงานและระดับรายไดของครู เปนปจจัยบั่นทอนแรงจูงใจที่จะชักนําใหครูในเขตเมืองสน
ใจออกไปสอนหนังสือแกเด็กในถิ่นทุรกันดารหรือสถานที่หางไกลความเจริญ สงผลใหเกิดความขาด
แคลนครูในเขตชนบท และทําใหครูในชนบทมักขาดกําลังใจในการปฏิบัติงาน 

 
 5. สถาบันครอบครัวสั่นคลอน “ครอบครัว” เปนปจจัยพ้ืนฐานที่กําหนดทิศทางการศึกษา
ของบุตรหลาน ครอบครัวใดที่มีปญหาทางเศรษฐกิจ มีความขัดแยงในครัวเรือน  ขาดความอบอุนใน
การอยูรวมกันระหวางสมาชิกในครอบครัว  ยอมสงผลกระทบตอการเขารับการศึกษาและผลการเรียน
ของบุตรหลานโดยตรง  
 สภาพแวดลอมของครอบครัวที่มีอิทธิพลตอระดับการศึกษาของเยาวชน ไดแก  
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  - ฐานะทางการเงิน ปจจัยทางการเงินมักเปนตัวกําหนดขีดความสามารถของผูปก
ครองในการสงบุตรหลานเขารับการศึกษาตอวาจะสูงถึงระดับใด ฐานะการเงินของครอบครัวจึงเปน
สาเหตุประการหนึ่งที่ทําใหเด็กจากครอบครัวที่ยากจนดอยโอกาสทางการศึกษากวาบุตรหลานของ
ครอบครัวที่ร่ํารวย เน่ืองจากผูปกครองไมมีเงินพอที่จะสงเสียใหเด็กไดเรียนหนังสือในระดับที่สูงขึ้น 
และในบางกรณีเยาวชนเหลานั้นจําเปนตองละทิ้งการศึกษากลางคันเพ่ือออกมาหางานทํา เปนรายได
เสริมใหแกครอบครัวอีกแรงหนึ่ง 
 นอกจากนี้ ความยากดีมีจนของครอบครัว ยังสงผลกระทบตอสุขภาพอนามัยของเยาวชนอีก
ประการหนึ่งดวย ซึ่งมีผลเชื่อมโยงถึงผลการศึกษาเลาเรียนของเยาวชนเหลานั้น โดยเฉพาะเด็กใน
ชนบทมีสุขภาพอนามัยไมใครสมบูรณ เน่ืองจากสภาพเศรษฐกิจของครอบครัวไมเอ้ืออํานวยใหอยูดี
กินดี และวัฒนธรรมการกินอยูของแตละทองถิ่น ซึ่งไมถูกตองตามหลักโภชนาการและหลักสุขภาพ
อนามัยที่ดี  
  - ทัศนคติของผูปกครอง ผูปกครองเปนบุคคลสําคัญที่มีอิทธิพลโนมนาวใหบุตรหลาน
มีจิตใจใฝเรียนรูมากนอยเพียงใด ทั้งน้ี ระดับการศึกษาของผูปกครองก็มีสวนชี้นําและสนับสนุนการ
ศึกษาแกบุตรหลาน โดยทั่วไปเด็กที่อยูในครอบครัวที่ผูปกครองมีระดับการศึกษาสูงมักกระตือรือรนที่
จะศึกษาในระดับที่สูงขึ้น เม่ือเทียบกับครอบครัวที่ผูปกครองมีการศึกษาระดับต่ํา 
 แตมีขอยกเวนในบางกรณี คือ ครอบครัวที่มีฐานะทางการเงินไมสูดีนัก ซึ่งสวนใหญอยูในเขต
ชนบท และผูปกครองก็ไมไดรับการศึกษาขั้นสูง อาจมีความคิดที่สนับสนุนใหบุตรหลานของตนเลา
เรียนในระดับที่สูงขึ้นตามลําดับ เน่ืองจากเห็นคุณประโยชนของการศึกษาในการปรับปรุงวิถีชีวิต
ความเปนอยูของครอบครัวในอนาคต 
   

6. วิวัฒนาการเทคโนโลยีโลกกาวล้ําหนาการศึกษาไทย การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ
โดยสวนรวมใหเจริญรุดหนาอยางรวดเร็ว โดยการรับวิทยาการอันทันสมัยจากตางประเทศเขามาปรับ
ใชในวิถีชีวิตความเปนอยู และการประกอบธุรกิจในดานตางๆ นับเปนปจจัยที่มีสวนชวยสงเสริมการ
ศึกษาประการหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่ง วิวัฒนาการของระบบการโทรคมนาคม และการสื่อสารในรูป
แบบตางๆ อาทิ วิทยุ โทรทัศน หนังสือและสิ่งพิมพอ่ืนๆ ไดชวยเปดโลกทัศนของนักเรียนใหกวาง
ขวางยิ่งขึ้น นอกจากนี้การปรับโครงสรางทางเศรษฐกิจที่เปลี่ยนแปลงไปสูการผลิตภาค              อุต
สาหกรรมมากขึ้น ทดแทนภาคเกษตรกรรม ทําใหบทบาทของเทคโนโลยีสมัยใหมทวีความสําคัญ
อยางมากในปจจุบัน  
 การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีจึงเปนตัวแปรอีกประการหนึ่งในการจัดการศึกษาในสวนของ
การปรับเนื้อหาสาระของหลักสูตรการเรียนการสอนใหสอดคลองกับสภาพแวดลอมที่แปรเปลี่ยนไป 
เพ่ืออบรมใหนักเรียน-นักศึกษาที่สําเร็จการศึกษามีความรูความสามารถที่จะนําไปใชการปฏิบัติงาน
ไดอยางแทจริง โดยเฉพาะการศึกษาดานอาชีวศึกษา 
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 แตพัฒนาการทางเทคโนโลยีที่เจริญรุดหนาอยางไมหยุดยั้ง ทําใหการจัดการศึกษาสวนใหญ
กาวตามไมทันกับการเปลี่ยนแปลงดังกลาว โดยเฉพาะอยางยิ่ง ความเจริญกาวหนาดานคอมพิวเตอร 
ในปจจุบันพัฒนาการดานคอมพิวเตอรสําหรับใชในงานวิเคราะห วิจัย การจัดเก็บขอมูล เปน
ประโยชนอยางมากและอํานวยความสะดวกในการประกอบธุรกิจแขนงตางๆ แตสถานการศึกษาของ
รัฐสวนใหญขาดแคลนทั้งทุนทรัพยและกําลังคนที่จะใชในการปรับปรุงหลักสูตรการศึกษา เพ่ือบรรจุ
เน้ือหาสาระเกี่ยวกับวิทยาการสมัยใหมสําหรับสอนนักเรียนเพราะตองอาศัยเงินลงทุนสูง เพ่ือนํามาใช
จายดานอุปกรณประกอบการเรียนการสอนเชน เครื่องมือเครื่องจักรที่ทันสมัย เครื่องคอมพิวเตอร 
เปนตน รวมทั้งตองการครูผูมีความรูในสาขาวิชาชีพน้ันๆ ดวย 
 ขอจํากัดดานงบประมาณและกําลังคน ทําใหภาครัฐขาดความคลองตัวในการปรับปรุงระบบ
การศึกษาใหกาวทันกับพัฒนาการทางเทคโนโลยีสมัยใหม ในประเด็นน้ีจึงเปนการเปดชองทางใหภาค
ธุรกิจเอกชนที่มีความพรอมทั้งทางดานกําลังทรัพยและกําลังคนที่มีคุณภาพสามารถเขามามีบทบาท
ในการสนับสนุนการศึกษาเฉพาะดานไดทางหนึ่ง 
 
สรุป 
  

การกําหนดเปาหมายทางการศึกษาของไทยในอนาคต เปนเรื่องสําคัญที่ตองอาศัยความรวม
มือ รวมใจ จากหลายๆฝาย  เพ่ือใหเกิดผลในทางปฏิบัติอยางเปนรูปธรรมและตองเปนแผนที่ตรงกับ
ประเด็นปญหา  มีกระบวนการติดตามตรวจสอบ  และมีกําหนดระยะเวลาชัดเจน   นอกจากนี้ ควร
เปนการวางแผนรองรับสิ่งที่จะเกิดขึ้นในอนาคตซึ่งเปนการวางแผนในเชิงรุก  อยาจมปลักอยูกับการ
แกปญหาที่เกิดขึ้นมาแลว 20-30 ป   มิเชนนั้นจะเปนการวางแผนแบบถอยหลัง  คือกาวถอยหลังไป
แกปญหาในอดีต  ไมไดรองรับสิ่งที่จะเกิดขึ้นในอนาคต 
 ที่สําคัญเหนือสิ่งอ่ืนใดกอนที่จะเกิดการรวมแรงรวมใจกันในการพัฒนาระบบการศึกษาของ
ไทยก็คือ  ตองใหทุกคนตระหนักถึงความสําคัญในการพัฒนาคน  โดยถือวา “คน” เปนหัวใจของการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคม   ขณะเดียวกันตองเนนใหการศึกษาที่สามารถเพิ่มศักยภาพของคน  ศักย
ภาพของชุมชน  เพ่ือสรางความเขมแข็ง  แข็งแกรง  ทั้งคน ทั้งชุมชน เปนหมูเหลา  และเปนกําลังคน
ที่เปนปกแผน พ่ึงตนเองไดในระยะยาว 
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Code 169 : การบริการทางการแพทยและอนามัย 
 
- โรงพยาบาลเอกชน 
 
สถานการณโดยรวม 
 

โรงพยาบาลเอกชนไดรับผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจตกต่ําในป 2540 เชนเดียวกับธุรกิจ
อ่ืนๆ โดยเฉพาะการออนคาของเงินบาททําใหตนทุนในการรักษาพยาบาลและการชําระดอกเบี้ยที่เปน
เงินกูจากตางประเทศเพิ่มมากขึ้นในขณะที่กําลังซื้อไดหดตัวลงเนื่องจากคาใชจายในการรักษา
พยาบาลที่เพ่ิมสูงในชวงนั้น วิกฤติเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นสงผลใหอัตราการวางงานและอัตราการเลิกจาง
เพ่ิมสูงขึ้นทุกปซึ่งมีผลกระทบตอผูบริโภคคือทําใหจํานวนผูใชบริการในสถานพยาบาลเอกชนลดลงถึง
รอยละ 30-45 แตธุรกิจบริการประเภทนี้นับไดวาสามารถฟนตัวไดเร็วกวาธุรกิจประเภทอ่ืนเนื่องจาก
การบริหารและการจัดการที่มีประสิทธิภาพทั้งดานทรัพยากร บุคลากร และดานการเงิน อีกทั้งยังได
รับผลพวงจากการดําเนินนโยบายที่เหมาะสมทางดานการบริหารและการจัดการในเรื่องดังกลาวทั้ง
จากภาครัฐและเอกชน 

จะเห็นไดจากโรงพยาบาลที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยมีผลประกอบการที่ดีขึ้นภายหลัง
จากที่ไดฟนฝาวิกฤติเศรษฐกิจมาระยะหนึ่งแลว ผลประกอบการของโรงพยาบาลเอกชนขึ้นอยูกับองค
ประกอบที่สําคัญคือรายไดจากการรักษาพยาบาล รายจายประจําไดแก เงินเดือนพนักงาน คาใชจาย
ในสํานักงาน ฯลฯ คาใชจายเพื่อชําระดอกเบี้ยเงินกู ตนทุนของคารักษาพยาบาล และคาใชจายที่ใชใน
การลงทุนโดยเฉพาะการปลูกสรางสิ่งถาวร อาทิ คากอสรางอาคารสถานที่ ฯลฯ ซึ่งคาใชจายสวนนี้ได
ชะลอลงเกือบทุกโรงพยาบาล สําหรับสวนที่เปนรายไดจากคารักษาพยาบาล ในป 2539 โรงพยาบาล
เอกชนในตลาดหลักทรัพยเพียง 2 แหงเทานั้นที่มีรายไดจากคารักษาพยาบาลลดลงจากปกอน แตใน
ป 2540 โรงพยาบาลเอกชน 6 แหงมีรายไดนอยกวาป 2539 และป 2541 โรงพยาบาลเอกชน 10 
แหงมีรายไดจากการรักษาพยาบาลนอยกวาปที่ผานมา แสดงใหเห็นวากําลังซ้ือของผูใชบริการในโรง
พยาบาลไดลดลงอยางตอเน่ือง นับตั้งแตป 2540 ซึ่งรัฐมีนโยบายลดสวัสดิการคารักษาพยาบาลของ
ขาราชการและพนักงานรัฐวิสาหกิจ การปดกิจการของบริษัทตางๆ การลดเงินเดือนของพนักงาน และ
การวางงานของผูใชแรงงานซึ่งไดมีจํานวนเพ่ิมขึ้นทุกป ทําใหกําลังซ้ือของผูบริโภคไดถดถอยลงอยาง
ตอเน่ือง 

ในสวนรายจายประจําของโรงพยาบาลเอกชนในตลาดหลักทรัพยนั้น โรงพยาบาลทุกแหงได
พยายามลดคาใชจายเพื่อเปนการปรับองคกรใหสามารถผานพนวิกฤติเศรษฐกิจไปได ทั้งน้ีการปรับ
ตัวที่ใชกันก็คือ การลดจํานวนพนักงานโดยใชพนักงานนอยลงแตทํางานหมุนเวียนแทนที่จะรับ
พนักงานใหม การลดเงินเดือนพนักงาน และการประหยัดคาใชจายทั้งทางดานสาธารณูปโภค-
สาธารณูปการและอุปกรณเครื่องใชในสํานักงาน เปนตน แตอยางไรก็ตามโรงพยาบาลบางแหงก็ยังมี



 210

รายจายสวนนี้เพ่ิมขึ้นจากปที่ผานมา อันเปนผลมาจากเงินเดือนพนักงานที่เพ่ิมขึ้น การซื้ออุปกรณ
เครื่องใชในสํานักงานซึ่งตองนําเขาจากตางประเทศ อยางไรก็ดีบางโรงพยาบาลไดมีการปรับตัวโดย
ลดรายจายประจําลงอยางรวดเร็วซ่ึงก็ชวยใหผลประกอบการดีขึ้นบาง  
 สําหรับคาใชจายที่ตองชําระเปนดอกเบี้ยเงินกู โรงพยาบาลเอกชนสวนใหญเสียดอกเบี้ยเพ่ิม
ขึ้นทุกปถึงแมวาอัตราดอกเบี้ยเงินกูไดเร่ิมลดลงในชวงคร่ึงปหลังของป 2541 โดยที่อัตราดอกเบี้ยเงิน
กูเฉลี่ยสําหรับลูกคาชั้นดีคิดเปนรอยละ 13.396 รอยละ 13.583 และรอยละ 14.417 ในป 2539 ป 
2540 และป 2541 ตามลําดับ แตในชวง 3 ปที่ผานมาโรงพยาบาลเอกชนในตลาดหลักทรัพยโดยสวน
ใหญมีภาระรายจายดานดอกเบี้ยเพ่ิมขึ้นมาก นอกจากนี้เงินทุนที่กูมาจากตางประเทศก็ตองเสีย
เปรียบอัตราแลกเปลี่ยนเพิ่มขึ้นทุกปเชนเดียวกัน ซึ่งก็เปนอีกสาเหตุหน่ึงที่ทําใหโรงพยาบาลเอกชน
ตองชําระดอกเบี้ยเงินกูเพ่ิมขึ้นตลอดมา โดยที่อัตราแลกเปลี่ยนอยูที่ระดับ 25 บาทตอดอลลารสหรัฐฯ 
31 บาทตอดอลลารสหรัฐฯ และ 41 บาทตอดอลลารสหรัฐฯ ในป 2539 ป 2540 และป 2541 ตาม
ลําดับ 
 นอกจากนี้ยังมีรายจายที่เปนตนทุนของคารักษาพยาบาลซึ่งโรงพยาบาลทุกแหงไดพยายาม
ลดคาใชจายสวนนี้ที่เปนตนทุนในการดําเนินธุรกิจลงอยูแลวเพ่ือเปนการปรับองคกรใหสามารถฟนฝา
อุปสรรคในชวงวิกฤติเศรษฐกิจไปได อยางไรก็ตามโรงพยาบาลเอกชนบางแหงไดลดตนทุนที่เปนคา
ใชจายสวนนี้ลงอยางมีประสิทธิภาพ การปรับตัวของสถานพยาบาลในสวนนี้ที่ดําเนินการกันก็คือ การ
ใชผลิตภัณฑที่ผลิตในประเทศหรือผลิตโดยใชวัตถุดิบนําเขานอยที่สุดไมวาจะเปนยาและเวชภัณฑ 
เครื่องมือและอุปกรณเครื่องใชทางการแพทย และสงเสริมใหมีการใชสมุนไพรที่ผลิตไดในประเทศซึ่ง
ไดมีการรับรองจากหนวยงานของรัฐวาสามารถรักษาโรคใหหายขาดได นอกจากนี้ยังมีการตรวจสอบ
สินคาคงคลังอยางสม่ําเสมอเพื่อใหม่ันใจวาไมมีสินคาคงคลังตกคางเหลืออยู 
 ในป 2542 กําลังซ้ือของผูใชบริการรักษาพยาบาลของสถานพยาบาลเอกชนนาจะมีแนวโนมท่ี
ดีขึ้นเม่ือเทียบกับปกอนๆ ทั้งน้ีสืบเนื่องมาจากนโยบายในการกระตุนเศรษฐกิจของภาครัฐทําใหผู
บริโภคมีกําลังซ้ือมากขึ้น อันเปนผลพวงของการกระจายเม็ดเงินจํานวน 53,000 ลานบาทใหถึงมือ
ประชาชนในชนบทตามโครงการมิยาซาวา การลดภาษีมูลคาเพิ่มจากรอยละ 10 เหลือรอยละ 7 และ
การที่รัฐดําเนินนโยบายขาดดุลงบประมาณเพื่อกระตุนการใชจายทางดานอุปโภคและบริโภคของ
ประชาชน เหลานี้ลวนมีสวนชวยหนุนกําลังซ้ือของประชาชนสวนหน่ึงใหหันกลับไปใชบริการโรง
พยาบาลเอกชนเพิ่มขึ้นจากปกอนๆ นอกจากนี้การใหบริการของภาครัฐก็ยังไมไดมีการปรับปรุงมาก
นักเนื่องจากขณะนี้โรงพยาบาลของรัฐบางแหงกําลังดําเนินการศึกษาวิธีการใหบริการที่จะกอใหเกิด
ประสิทธิภาพสูงสุดนอกเหนือจากการปฏิรูปองคกรเพื่อใหมีความเปนอิสระในการบริหารงาน ปจจัย
ตางๆเหลานี้นาจะมีสวนชวยผลักดันใหผูบริโภคหันมาใชบริการจากสถานพยาบาลของเอกชนเพิ่มขึ้น 
 สําหรับคาใชจายที่ตองชําระเปนดอกเบี้ยเงินกูก็มีแนวโนมลดลงในป 2542 กลาวคือในสวน
ของเงินกูในประเทศ อัตราดอกเบี้ยเงินกูสําหรับลูกคาชั้นดีลดลงเหลือเฉลี่ยรอยละ 10.167 ในชวงไตร
มาสแรกของป 2542 เทียบกับไตรมาสแรกของป 2541 ที่ทรงตัวอยูในระดับสูงถึงรอยละ 15.25 โดย
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เฉลี่ย สวนภาระจากดอกเบี้ยเงินกูจากตางประเทศก็มีแนวโนมลดลงเชนเดียวกัน นอกจากนี้ตนทุนใน
การรักษาพยาบาลซึ่งคิดเปนสัดสวนสูงกวาคาใชจายดานอ่ืนก็ควรจะมีการควบคุมและจัดการให
เหมาะสมกับสภาวะทางเศรษฐกิจที่กําลังเปลี่ยนแปลงอยูในขณะนี้ 
 
แนวโนม 
 
 ดังน้ันคาดวาธุรกิจโรงพยาบาลเอกชนจะมีแนวโนมที่ผลประกอบการดีขึ้นในป 2546 ซึ่งเกิด
จากปจจัยตางๆที่เกื้อกูลทั้งทางดานรายรับและรายจาย ทางดานรายรับ คาดวากําลังซ้ือของผูบริโภค
จะมีมากขึ้น ทําใหสถานประกอบการตองรักษาลูกคาเกาที่มีกําลังซ้ืออยูแลวใหนานที่สุดเทาที่สามารถ
ทําได และยังตองหาลูกคาใหมเพ่ิมขึ้นทั้งจากในประเทศและนอกประเทศควบคูไปกับการสงเสริมการ
ขาย อาทิ การลดคารักษาพยาบาล การติดตอกับบริษัททัวรและบริษัทประกันสุขภาพเพื่อใหมีการจัด
กลุมทัวรเพ่ือสุขภาพ เปนตน สวนทางดานรายจายก็จะตองมีการจัดการและบริหารงานใหเกิดประ
สิทธิภาพสูงสุด มีการใชผลิตภัณฑที่ผลิตในประเทศเปนสัดสวนสูงขึ้น กอปรกับอัตราดอกเบี้ยเงินกูที่
ลดลงและอัตราแลกเปลี่ยนเงินบาทที่มีเสถียรภาพม่ันคงกวาปที่แลว ก็จะชวยสงเสริมใหผลประกอบ
การของโรงพยาบาลเอกชนดีขึ้นกวาปที่ผานมา 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

1. ทรัพยากรมนุษย 
- เน่ืองจากธุรกิจโรงพยาบาล ประกอบไปดวยบุคลากรที่เปนวิชาชีพเฉพาะทาง ตองมี

ความรู ประสบการณที่เปนการเฉพาะทาง เชน วิชาชีพแพทย พยาบาล นักบําบัด ผูดูแล 
นักเทคนิคการแพทย เภสัชกร นักรังษีวิทยา ทันตแทพยฯลฯ ซึ่งเปนวิชาชีพเฉพาะ ตอง
ผานการอบรมที่ ใช เวลา รวมถึงตองสั่งสมประสบการณ ในวิชาชีพของตน ทําให
ทรัพยากรมนุษยเหลานี้เปนที่ตองการในตลาดแรงงานอยางสูง จึงทําใหประสบปญหา
การขาดแคลนบุคลากร การถูกซื้อตัว การเปลี่ยนงาน และการเรียกรองคาแรงงานที่สูง
ขึ้นตลอดเวลา 

- บางสาขาวิชาหาบุคลากรที่โดดเดนและมีความเชี่ยวชาญเฉพาะทางที่มีฝมือไดยาก 
2. ตนทุนในการดําเนินงาน 
- จากการที่เปนธุรกิจที่มีความเปนเฉพาะทางสูง ทําใหวัสดุอุปกรณ เชน เครื่องออกกําลัง 

เครื่องกายภาพบําบัด สูตรเคมีตางๆ และทุกอยางที่ใชในการดําเนินงานมีราคาสูง 
เทคโนโลยีตางๆ รวมทั้งคาแรงงาน 

- ถาหากธุรกิจใดไมมีตัวเลือกในการจัดซื้อ (มี Supplier ที่ผูกขาด) จะทําใหมีปญหาตาม
มาในอนาคต 
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3. ความไมเขาใจในสินคาและบริการ 
- เน่ืองจากธุรกิจบริการดานการดูแลสุขภาพอาจถือไดวาเปนธุรกิจใหมและตองอาศัย

ความรู ความเขาใจ ผูบริโภคที่เปนคนไทยยังขาดความรูและความเขาใจถึงประโยชน
ของการใชสินคาและบริการจากธุรกิจประเภทนี้ 

- ความคาดหวังจากผูใชบริการที่ยังมองเห็นแพทยเปน “ผูวิเศษ” ที่จะชวยใหหายจากโรค
ภัยไขเจ็บ แตในความเปนจริง แพทย “เกง” คือที่ผานการฝกฝนอบรมและมีประสบ
การณจากการรักษาคนไข และอาจมีขอผิดพลาดตามธรรมดาของมนุษยปุถุชนทั่วไป 

4. กําลังซ้ือ 
- เน่ืองจากตนทุนที่สูงทําใหธุรกิจมีความจําเปนจะตองตั้งราคาที่คอนขางสูง ฉะน้ันผูที่มี

กําลังซ้ือจะเปนกลุมนอยรวมทั้งจากปญหาจากความไมเขาใจในตัวสินคาและบริการยังมี
สวนสําคัญอีกดวยและเปนผลใหมีสวนแบงตลาดนอย 

5. ภาครัฐเขามามีสวนสําคัญ 
- ตองมีขั้นตอนในการติดตอประสานงานกับภาครัฐมาก อันเนื่องจากธุรกิจน้ีมีความเกี่ยว

ของโดยตรงกับชีวิตและสุขภาพของประชาชน ภาครัฐจึงเขามามีบทบาทในการดําเนิน
งานเพื่อตรวจสอบการดําเนินงาน ฉะนั้นธุรกิจประเภทนี้จะตองไดรับอนุญาตจากหนวย
งานของภาครัฐ 

- นโยบายและระเบียบปฏิบัติที่กําหนดโดยภาครัฐ มีสวนสําคัญอยางมากในการดําเนิน
ธุรกิจสาขานี้ ผลกระทบมีทั้งดานลบและดานบวก เชน พ.ร.บ.สุขภาพแหงชาติ กฎ
ระเบียบของแพทยสภา รวมถึงการที่ประเทศไทยกาวสูการเปนสมาชิกประเทศในองคกร
การคาโลก (World Trade Organization - WTO ) อาจสงผลกระทบตอความมีอิสระ
ภาพในการประกอบธุรกิจสาขานี้ในอนาคต 
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Code 177 : การซอมแซม 
 
- การซอมแซมและ Up Grade คอมพิวเตอร 
 
สถานการณโดยรวม 
 

ความตองการใชคอมพิวเตอรที่ขยายตัวอยางกวางขวาง สงผลใหมีผูสนใจเขามาประกอบ
ธุรกิจจําหนายคอมพิวเตอรกันอยางแพรหลาย ทั้งผูประกอบการรายใหญและผูประกอบการรายยอย 
ทําใหเกมการแขงขันในตลาดรุนแรง ผูประกอบการตางตองปรับตัวดวยการหันมาพัฒนาประสิทธิ
ภาพตัวเคร่ืองและการตลาดในรูปแบบตางๆ โดยเฉพาะการตั้งศูนยบริการซอมบํารุงคอมพิวเตอร ซึ่ง
เปนกลยุทธที่ไดรับความนิยมในปจจุบันและสามารถสรางรายไดใหผูประกอบการไดอยางเปนกอบ
เปนกําไมแพการจําหนายเครื่องเลยทีเดียว 

การซอมบํารุงคอมพซึ่งแตเดิมเปนบริการหลังการขายที่ผูประกอบการใหกับลูกคาที่ซื้อเครื่อง
จากทางราน ปจจุบันมีผูประกอบการรายใหญๆ หันมาใหความสําคัญตอการซอมบํารุงคอมพมากขึ้น 
โดยเปดเปนศูนยบริการที่ใชชื่อเรียกตางๆ กันคือ ศูนยซอมบริการของบริษัท  สหวิริยา จํากัด ใชชื่อ
วา ศูนยไอที คลินิค ศูนยซอมบริการของบริษัทซีบราคอมพิวเตอร จํากัด ใชชื่อวา ดอกเตอร คอม 
บาย ซีบรา และศูนยซอมบริการของบริษัทดิจิตอลอีควิปเมนท คอรปอเรชั่น จํากัด ใชชื่อวา เอ็มอีเอส 
นอกจากนี้ยังมีแนวโนมวาผูประกอบการรายอื่นๆ จะหันมาเปดศูนยซอมบริการกันอยางกวางขวาง  

เปนที่นาสังเกตวา ศูนยซอมบริการของแตละคายจะเนนการใหบริการซอมบํารุงในลักษณะที่
คลายคลึงกัน คือใหบริการซอมเครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณตอพวง ตลอดจนเครื่องใชสํานักงานที่
สําคัญๆ เชน เครื่องบันทึกเงินสด เครื่องพล็อตเตอร เครื่องโทรสาร เปนตน ทั้งภายใตยี่หอของตน
และยี่หออ่ืนๆ โดยคิดคาบริการซอมประมาณ 500 บาทตอครั้งไมรวมคาอะไหลสําหรับการซอมภาย
ในศูนยฯ สวนการซอมนอกสถานที่ตองเสียคาใชจายเพิ่มอีกครั้งละ 300 บาท นอกจากบริการซอม
บํารุงเครื่องแลว ผูประกอบการบางรายยังใหบริการคําแนะนําและปรึกษาเกี่ยวกับการติดตั้งอุปกรณ
คอมพิวเตอรอีกดวย  

การจัดตั้งศูนยบริการซอมบํารุงคอมพในระยะแรก ผูประกอบการมักเปดดําเนินการเอง แต
จากการที่ตนทุนคาใชจายในการเปดศูนยซอมบํารุงแตละแหงคอนขางสูง ทําใหผูประกอบการบางราย
หันมาขายแฟรนไชสศูนยซอมบริการใหกับผูที่สนใจทั่วไป โดยขั้นแรกผูสนใจตองมีเงินทุนไมต่ํากวา 
1.5 ลานบาทไมรวมคาเชาสถานที่ ในจํานวนนี้เปนคาตกแตงราน อะไหล เครื่องมือตรวจซอม ทําเลที่
ตั้งหากเปนตึกแถวตองมีพ้ืนที่ไมนอยกวา 1 คูหาหรือหากเชาพื้นที่ในหางสรรพสินคา ก็ตองมีพ้ืนที่ไม
ต่ํากวา 50 ตารางเมตร เสียคาสมัครเปนแฟรนไชสซี่ปแรก 50,000 บาทและปถัดไปอีกรอยละ 1 ของ
รายไดทั้งหมด ตองมีทีมงานที่มีความรูดานเทคนิคและชางตามที่เจาของสิทธิ์กําหนด ในสวนของเจา
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ของสิทธิ์จะใหการสนับสนุนดานการฝกอบรมพนักงาน อะไหล สนับสนุนขอมูลดานเทคนิค ทั้งนี้เพ่ือ
ใหแฟรนไชสซี่แตละรายใหบริการที่เปนมาตรฐานเดียวกัน  

การขยายบริการโดยการจัดตั้งเปนศูนยซอมบริการเครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณตอพวง ตลอด
จนเครื่องใชสํานักงานที่สําคัญ นับเปนกลยุทธสําคัญในการขยายฐานตลาดใหครอบคลุมลูกคาไดอยาง
กวางขวาง และชวยเพิ่มพูนรายไดใหกับผูประกอบการไดเปนอยางดี ดังนั้น ผูประกอบการจึงควร
พัฒนารูปแบบการใหบริการที่สะดวกรวดเร็วเปนสําคัญ พัฒนาเทคนิคความรูความชํานาญดานการ
ซอมบํารุงใหทันการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีของเครื่อง ความจริงใจและซื่อสัตยตอลูกคาในกรณีการ
เปลี่ยนอะไหลตองไดมาตรฐาน เปนตน ซึ่งจะทําใหธุรกิจสามารถดําเนินตอไปไดอยางตอเน่ืองและ
ประสบความสําเร็จในที่สุด  
 
แนวโนม 
 

เปนที่นาสังเกตวาธุรกิจบริการซอมคอมพิวเตอรเปนอีกธุรกิจหน่ึงที่มีแนวโนมสดใสอีกมาก 
ทั้งน้ีเพราะปริมาณคอมพิวเตอรเพ่ิมสูงขึ้นโดยตลอดซึ่งพิจารณาไดจากความจําเปนในความตองการ
ใชคอมพิวเตอรที่เพ่ิมสูงขึ้นในแตละป เน่ืองจากในปจจุบันคอมพิวเตอรเปนสิ่งจําเปนอีกสิ่งหน่ึงในชีวิต
ประจําวันของทุกคน ดังน้ันหากผูประกอบการสามารถขยายจุดการใหบริการใหทั่วถึง พรอมทั้งจัดหา
อุปกรณเครื่องมืออยางครบครันและบุคลากรที่มีความชํานาญ และมีอัธยาศัยดีในการใหบริการตลอด  
ก็เชื่อแนวาธุรกิจน้ีจะตองรุงพุงแรงตามตลาดคอมพิวเตอรอยางมิตองสงสัย 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

เน่ืองจากในปจจุบันคอมพิวเตอรเปนสิ่งจําเปนที่ตองใชในชีวิตประจําวันผูผลิตจึงไดผลิต
คอมพิวเตอรออกมาสนองความตองการของผูบริโภคที่มีความหลากหลายในดานการใชงาน จึงมีการ
ผลิตคอมพิวเตอรรุนใหมๆออกมาอยูตลอดเวลา เพ่ือใหตรงกับความตองการใชงานและสะดวกมากยิ่ง
ขึ้น ดังนั้นบุคลากรควรตองมีการศึกษาคนควาเพิ่มเติมเกี่ยวกับความเปลี่ยนแปลงดานเทคโนโลยี และ
เพ่ิมพูนความรูความสามารถใหทัน 



 

213

Code 177 : การซอมแซม 
 
- การซอมแซมและ Up Grade คอมพิวเตอร 
 
สถานการณโดยรวม 
 

ความตองการใชคอมพิวเตอรที่ขยายตัวอยางกวางขวาง สงผลใหมีผูสนใจเขามาประกอบ
ธุรกิจจําหนายคอมพิวเตอรกันอยางแพรหลาย ทั้งผูประกอบการรายใหญและผูประกอบการรายยอย 
ทําใหเกมการแขงขันในตลาดรุนแรง ผูประกอบการตางตองปรับตัวดวยการหันมาพัฒนาประสิทธิ
ภาพตัวเคร่ืองและการตลาดในรูปแบบตางๆ โดยเฉพาะการตั้งศูนยบริการซอมบํารุงคอมพิวเตอร ซึ่ง
เปนกลยุทธที่ไดรับความนิยมในปจจุบันและสามารถสรางรายไดใหผูประกอบการไดอยางเปนกอบ
เปนกําไมแพการจําหนายเครื่องเลยทีเดียว 

การซอมบํารุงคอมพซึ่งแตเดิมเปนบริการหลังการขายที่ผูประกอบการใหกับลูกคาที่ซื้อเครื่อง
จากทางราน ปจจุบันมีผูประกอบการรายใหญๆ หันมาใหความสําคัญตอการซอมบํารุงคอมพมากขึ้น 
โดยเปดเปนศูนยบริการที่ใชชื่อเรียกตางๆ กันคือ ศูนยซอมบริการของบริษัท  สหวิริยา จํากัด ใชชื่อ
วา ศูนยไอที คลินิค ศูนยซอมบริการของบริษัทซีบราคอมพิวเตอร จํากัด ใชชื่อวา ดอกเตอร คอม 
บาย ซีบรา และศูนยซอมบริการของบริษัทดิจิตอลอีควิปเมนท คอรปอเรชั่น จํากัด ใชชื่อวา เอ็มอีเอส 
นอกจากนี้ยังมีแนวโนมวาผูประกอบการรายอื่นๆ จะหันมาเปดศูนยซอมบริการกันอยางกวางขวาง  

เปนที่นาสังเกตวา ศูนยซอมบริการของแตละคายจะเนนการใหบริการซอมบํารุงในลักษณะที่
คลายคลึงกัน คือใหบริการซอมเครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณตอพวง ตลอดจนเครื่องใชสํานักงานที่
สําคัญๆ เชน เครื่องบันทึกเงินสด เครื่องพล็อตเตอร เครื่องโทรสาร เปนตน ทั้งภายใตยี่หอของตน
และยี่หออ่ืนๆ โดยคิดคาบริการซอมประมาณ 500 บาทตอครั้งไมรวมคาอะไหลสําหรับการซอมภาย
ในศูนยฯ สวนการซอมนอกสถานที่ตองเสียคาใชจายเพิ่มอีกครั้งละ 300 บาท นอกจากบริการซอม
บํารุงเครื่องแลว ผูประกอบการบางรายยังใหบริการคําแนะนําและปรึกษาเกี่ยวกับการติดตั้งอุปกรณ
คอมพิวเตอรอีกดวย  

การจัดตั้งศูนยบริการซอมบํารุงคอมพในระยะแรก ผูประกอบการมักเปดดําเนินการเอง แต
จากการที่ตนทุนคาใชจายในการเปดศูนยซอมบํารุงแตละแหงคอนขางสูง ทําใหผูประกอบการบางราย
หันมาขายแฟรนไชสศูนยซอมบริการใหกับผูที่สนใจทั่วไป โดยขั้นแรกผูสนใจตองมีเงินทุนไมต่ํากวา 
1.5 ลานบาทไมรวมคาเชาสถานที่ ในจํานวนนี้เปนคาตกแตงราน อะไหล เครื่องมือตรวจซอม ทําเลที่
ตั้งหากเปนตึกแถวตองมีพ้ืนที่ไมนอยกวา 1 คูหาหรือหากเชาพื้นที่ในหางสรรพสินคา ก็ตองมีพ้ืนที่ไม
ต่ํากวา 50 ตารางเมตร เสียคาสมัครเปนแฟรนไชสซี่ปแรก 50,000 บาทและปถัดไปอีกรอยละ 1 ของ
รายไดทั้งหมด ตองมีทีมงานที่มีความรูดานเทคนิคและชางตามที่เจาของสิทธิ์กําหนด ในสวนของเจา



 

214

ของสิทธิ์จะใหการสนับสนุนดานการฝกอบรมพนักงาน อะไหล สนับสนุนขอมูลดานเทคนิค ทั้งนี้เพ่ือ
ใหแฟรนไชสซี่แตละรายใหบริการที่เปนมาตรฐานเดียวกัน  

การขยายบริการโดยการจัดตั้งเปนศูนยซอมบริการเครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณตอพวง ตลอด
จนเครื่องใชสํานักงานที่สําคัญ นับเปนกลยุทธสําคัญในการขยายฐานตลาดใหครอบคลุมลูกคาไดอยาง
กวางขวาง และชวยเพิ่มพูนรายไดใหกับผูประกอบการไดเปนอยางดี ดังนั้น ผูประกอบการจึงควร
พัฒนารูปแบบการใหบริการที่สะดวกรวดเร็วเปนสําคัญ พัฒนาเทคนิคความรูความชํานาญดานการ
ซอมบํารุงใหทันการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีของเครื่อง ความจริงใจและซื่อสัตยตอลูกคาในกรณีการ
เปลี่ยนอะไหลตองไดมาตรฐาน เปนตน ซึ่งจะทําใหธุรกิจสามารถดําเนินตอไปไดอยางตอเน่ืองและ
ประสบความสําเร็จในที่สุด  
 
แนวโนม 
 

เปนที่นาสังเกตวาธุรกิจบริการซอมคอมพิวเตอรเปนอีกธุรกิจหน่ึงที่มีแนวโนมสดใสอีกมาก 
ทั้งน้ีเพราะปริมาณคอมพิวเตอรเพ่ิมสูงขึ้นโดยตลอดซึ่งพิจารณาไดจากความจําเปนในความตองการ
ใชคอมพิวเตอรที่เพ่ิมสูงขึ้นในแตละป เน่ืองจากในปจจุบันคอมพิวเตอรเปนสิ่งจําเปนอีกสิ่งหน่ึงในชีวิต
ประจําวันของทุกคน ดังน้ันหากผูประกอบการสามารถขยายจุดการใหบริการใหทั่วถึง พรอมทั้งจัดหา
อุปกรณเครื่องมืออยางครบครันและบุคลากรที่มีความชํานาญ และมีอัธยาศัยดีในการใหบริการตลอด  
ก็เชื่อแนวาธุรกิจน้ีจะตองรุงพุงแรงตามตลาดคอมพิวเตอรอยางมิตองสงสัย 
 
ปญหาและอุปสรรค 
 

เน่ืองจากในปจจุบันคอมพิวเตอรเปนสิ่งจําเปนที่ตองใชในชีวิตประจําวันผูผลิตจึงไดผลิต
คอมพิวเตอรออกมาสนองความตองการของผูบริโภคที่มีความหลากหลายในดานการใชงาน จึงมีการ
ผลิตคอมพิวเตอรรุนใหมๆออกมาอยูตลอดเวลา เพ่ือใหตรงกับความตองการใชงานและสะดวกมากยิ่ง
ขึ้น ดังนั้นบุคลากรควรตองมีการศึกษาคนควาเพิ่มเติมเกี่ยวกับความเปลี่ยนแปลงดานเทคโนโลยี และ
เพ่ิมพูนความรูความสามารถใหทัน 
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Code 178 : การบริการสวนบุคคล 
 
- บริการนวดแผนไทย 
 
สถานการณการผลิตโดยรวม 
 

- มีผูประกอบการทั้งสิ้นจํานวน 50,000 ราย 
- โครงสรางธุรกิจ 

1. โรงเรียนสอนนวดแผนไทย 
2. ผูประกอบการ 
3. ผูใชแรงงานนวด 

 
สถานการณการสงออก-นําเขา 
 
 คาดวาในป 2546 ธุรกิจนวดแผนไทยจะเปนที่ยอมรับอยางตอเนื่องของชาวตางประเทศ 
กระตุนใหเกิดความสนใจเขามาใชบริการมีความตองการแรงงานดานนี้ รวมทั้งสนใจรวมลงทุนกับผู
ประกอบการไทยในการเปดธุรกิจน้ีในประเทศของตน 
 
แนวโนม 
 
 ในป 2546 จะมีการสงเสริมใหธุรกิจนวดแผนไทยเรงปรับตัวเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการพัฒนา 
รูปแบบการใหบริการใหเปนที่ดึงดูดใจของชาวตางประเทศมากยิ่งขึ้นเพ่ือเพ่ิมเงินทุนหมุนเวียนแรง
งานนวดไทยปละ 10 % 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 

1. ปญหาเกี่ยวกับภาพลักษณ เน่ืองจากผูประกอบการบางรายนําไปใชในลักษณะแอบ 
แฝง ในการคาบริการทางเพศ 

2. ปญหาในดานการสื่อสารกับผูใชบริการชาวตางประเทศ 
3. บุคลากรยังขาดการพัฒนาสูการบริการเพื่อการสงออก 
4. ธุรกิจนวดแผนไทย ยังไมมีการพัฒนาเปนมาตรฐานเดียวกัน จึงไมสามารถออกใบรับรอง

ใหเปนที่ยอมรับของชาวตางประเทศได 
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- บริการกําจัดปลวก 
 
สถานการณโดยรวม 
 
 คนที่มีถิ่นฐานอยูในกรุงเทพมหานครสวนใหญ นิยมกําจักปลวกโดยการซื้อยามากําจัดเอง มี
จํานวนนอยที่เคยใชบริการจากบริษัทกําจัดปลวก สําหรับสื่อที่ทําใหผูบริโภคตัดสินใจใชบริการกําจัด
ปลวกที่มีประสิทธิภาพมากที่สุด คือปายที่ติดตามสายไฟ รองลงมาคือคนรูจักแนะนํา และสําหรับผูที่
เคยใชบริการกําจัดปลวกมาแลว สวนใหญยังคงยืนยันที่จะใชบริการจากผูประกอบการรายเดิมเม่ือจะ
เรียกใชบริการกําจัดปลวกครั้งตอไป 
 
แนวโนม 
 
 มีการคาดการณกันวาในชวงป พ.ศ. 2546 ธุรกิจบริการกําจัดปลวกนั้นจะมีอัตราการเติบโต
เพ่ิมขึ้นจากป พ.ศ. 2545 ซึ่งเปนผลอันเนื่องมาจากบานพักอาศัย และอาคารสํานักงานที่เพ่ิมสูงขึ้น
อยางตอเน่ือง 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 

1. น้ํายากําจัดปลวกมีกลิ่นเหม็น 
2. มีครบ และฝุนสกปรกจากน้ํายากําจัดปลวกเหลือทิ้งไว 
3. ราคาคาบริการแพงเกินไป 
4. ชางเจาะพื้น ฝา เพดาน ผนัง เสียหาย 

 
- บริการซัก อบ รีด - ซักแหง 
 
สถานการณโดยรวม 
 
 ธุรกิจซักอบรีด และซักแหงเปนธุรกิจที่สามารถแยกกันดําเนินการได ผูสนใจประกอบธุรกิจ
ซักอบรีด และซักแหง สวนใหญจะพิจารณาจากความถนัดและเงินทุนที่มีอยู กรณีที่ผูประกอบการซื้อ
ลิขสิทธแฟรนไชสจากผูใหบริการซักรีดและซักแหงควบคูกันไปดวยอยูแลว ก็สามารถรับงานซักแหง
ไดในลักษณะเปนจุดรับ และสงผาจากลูกคาแลวสงตอไปยังบริษัทแม โดยแฟรนไชสจะไดรับรายได
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เปนสัดสวนของเปอรเซ็นตตามเงื่อนไขที่บริษัทแมกําหนด ซึ่งก็จะเปนการเพิ่มรายไดใหกับกิจการของ
ตนอีกทางหนึ่ง 
 
แนวโนม 
 
 ประมาณเดือนมิถุนายนตอเน่ืองไปจนถึงเดือน สิงหาคมจะเปนชวงที่มีฝนตกชุกมาก และนับ
เปนชวงฤดูกาลของธุรกิจซักอบรีด และซักแหง ทั้งน้ีเน่ืองจากฝนที่ตก อยางตอเน่ืองตลอดทั้งวัน ทํา
ใหเสื้อผาที่ตากไวไมแหง ผูบริโภคบางรายอาจตองหันไปใชบริการซักอบรีด – ซักแหงมากขึ้นทั้ง
จํานวนผูใชบริการ และจํานวนปริมาณผาที่สงซัก สงผลตอเน่ืองใหตลาดธุรกิจซักอบรีด – ซักแหง จะ
ยังคงเติบโตไดอยางตอเน่ือง หลังจากที่ชะลอตัวลงในชวงป 2541 – 2542 โดยคาดวาจะมีอัตราการ
ขยายตัวเพ่ิมขึ้นจากป 2542 ประมาณรอยละ 15 – 20 ณ. สิ้นป 2545 
 
ปญหา และอุปสรรค 
 

1. พฤติกรรมของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปสูการประหยัด เพ่ือใหสอดคลองกับภาวะ
เศรษฐกิจที่บีบรัดตัว ดวยการเลือกสวมใสเสื้อผาสตรีที่เนนการซักรีดที่งายขึ้น ทําใหจํานวนผูที่สนใจ
ใชบริการซักอบรีด-ซักแหง รายใหม เพ่ิมขึ้นไมมากนัก 

2. เน่ืองจากเงินลงทุนที่ไมสูงมากนักผลตอบแทนก็อยูในเกณฑที่ดี จึงทําใหมีผูประกอบการ
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