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บทบรรณาธกิาร 

ปัจจุบันโลกอยู่ ในยุ คของการต่ อยอดและผสาน
เทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหม่ที่น ามาปรับใช้ในกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจและการด ารงชี วิตของประชาชน โดยเฉพาะ 
การปรับเปลี่ยนรูปแบบการค้าไปสู่ระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
(E-commerce) ที่มีความก้าวหน้าและได้รับความนิยม 
อย่างแพร่หลาย ส่งผลให้กิจกรรมการจัดส่งขั้นสุดท้าย (Last-
mile delivery) ซึ่งเป็นกิจกรรมโลจิสติกส์รูปแบบหนึ่งต้อง
ปรับเปลี่ยนเพื่อรองรับพฤติกรรมผู้บริโภค การพัฒนาเมือง และ
รูปแบบการด าเนินธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงไป   
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Last-mile Delivery 
ก า ร จั ด ส่ ง ขั้ น สุ ด ท้ า ย  

Last-mile delivery หรือ 
การจัดส่งขั้นสุดท้ายหรือการส่งมอบไมล์สุดท้าย คือ 
กิจกรรมขนส่งที่ส าคัญก่อนที่ลูกค้าจะได้รับสินค้า  
เป็นการด าเนินงานส่วนสุดท้ายของการจัดการโซ่อุปทาน
ที่สินค้าจะถูกขนส่งจากคลังสินค้าไปยังปลายทางหรือ
หน้าประตูบ้านของลูกค้า โดยมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบ
การให้บริการตามพฤติกรรมการบริโภคและรูปแบบ
การค้าในแต่ละยุคสมัย ซึ่งปัจจุบันความก้าวหน้าของ
นวัตกรรมและเทคโนโลยีที่ยกระดับรูปแบบการค้าไปสู่
ช่องทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ท าให้ผู้ผลิตและผู้บริโภค
สามารถซื้อขายสินค้าระหว่างกันในตลาดออนไลน์ 
ได้อย่างสะดวกและรวดเร็ว ส่งผลให้ผู้ประกอบการ
จ าเป็นต้องพัฒนาและปรับเปลี่ยนรูปแบบ Last-mile 
delivery ให้สอดรับกับทิศทางและรูปแบบการบริโภค 
ที่เปลี่ยนแปลงไป 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
เมื่อพิจารณาพฤติกรรมการใช้อินเทอร์เน็ต พบว่า

ก่อนการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 
การซื้อสินค้าออนไลน์ทั่วโลกเติบโตอย่างต่อเนื่องที่ 
ร้อยละ 4.5 ต่อปี ในขณะที่พฤติกรรมผู้ใช้อินเทอร์เน็ต
ในประเทศไทยในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา (ปี 2552-
2562) มีการใช้อินเทอร์เน็ตเพิ่มขึ้นกว่าร้อยละ 150* 
หรือกว่า 47.5 ล้านคน คิดเป็นร้อยละ 70 ของจ านวน
ประชากรทั้งหมด นอกจากนี ้มูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
ประเภทธุรกิจสู่ผู้บริโภค (Business-to-customer 
หรือ B2C) ของไทยเติบโตสูงที่สุดในอาเซียน คิดเป็น
มูลค่ากว่า 46.51 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ  
(ข้อมูลจากการส ารวจ Thailand Internet User 
Behavior 2019 โดยส านักงานพัฒนาธุรกรรมทาง
อิเล็กทรอนิกส์ หรือ ETDA) 

นอกจากนี้ สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัส 
โคโรนา 2019 เป็นปัจจัยเร่งให้การบริโภคผ่านช่องทางออนไลน์ 
มีปริมาณเพิ่มมากขึ้นจากสถิติการจดทะเบียนพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
ในปี 2563 พบว่า มีผู้ขอจดทะเบียนเป็นผู้ค้าออนไลน์จ านวน 12,883 
ราย เพิ่มขึ้นประมาณร้อยละ 20 จากปี 2562 ในขณะเดียวกัน 
หน่วยงาน Economic Intelligence Center (EIC) ของธนาคารไทย
พาณิชย์ ได้คาดการณ์ว่าในปี 2563 ธุรกิจขนส่งสินค้าจะมีมูลค่าถึง 
6.6 หมื่นล้านบาท หรือเติบโตขึ้นประมาณร้อยละ 35 จากปี 2562 
โดยบริษัท ไปรษณีย์ไทย จ ากัด ครองส่วนแบ่งตลาดการขนส่งสินค้า
สูงสุดที่ร้อยละ 55 รองลงมาเป็นบริษัท เคอรี่ เอ็กซ์เพรส จ ากัด  
ที่ร้อยละ 30 ส าหรับธุรกิจบริการจัดส่งอาหารและสินค้าขายปลีก 
(Food and grocery delivery services) มีอัตราการเติบโตสูงขึ้น
เช่นกัน อาทิ บริษัท แกร็บ (ประเทศไทย) จ ากัด เติบโตสูงขึ้น 2 เท่า 
และ บริษัท ฟู้ดแพนด้า (ประเทศไทย) จ ากัด มียอดค าสั่งซื้อสูงขึ้น 
เป็น 10 เท่าเมื่อเทียบกับปี 2562 และมีแนวโน้มที่จะยังคงเติบโต
ต่อไปอย่างต่อเนื่อง โดยคาดว่าจะส่งผลให้ธุรกิจการให้บริการจัดส่ง 
ขั้นสุดท้ายเติบโตขึ้นอย่างรวดเร็ว 

การจัดส่งข้ันสุดท้ายในสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ตอนต้น เริ่มต้นจาก

การเป็นพ่อค้าเร่หรือพ่อค้าคนกลางของพ่อค้าชาวจีน ซึ่งให้บริการน า

สินค้าไปยังที่ห่างไกลหรือจัดส่งไปยังที่พักของประชาชน เช่น สุรา ฝิ่น 

เกลือ กระเทียม หมากพลู เสื้อผ้า เป็นต้น เพื่อแลกเปลี่ยนหรือขายกับ

ประชาชน โดยใช้การขนส่งทางน ้าเป็นหลัก เนื่องจากสามารถขนส่ง ได้

ในปริมาณมาก จึงเปรียบเหมือนตลาดเคล่ือนที่ เมื่อพายเรือผ่านบ้านใด

ก็มักจะส่งสัญญาณ ด้วยการบีบแตรหรือเป่าเขาควาย เพื่อบอกให้รู้ ว่า

ได้น าสินค้ามาขายแล้ว ซึ่งต่อมาในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้า

เจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 3) ไทยเริ่มติดต่อค้าขายกับชาติตะวันตกมากขึ้น 

และมีการพัฒนาไปเป็นร้านค้าที่เรียกว่า “ห้าง” และแพร่หลายในรัชสมัย

ของพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 4) ซ่ึงเป็นผลจาก

การสร้างถนนและขุดคลองข้ึนหลายสายในกรุงเทพมหานครฯ โดยห้าง

มักตั้งอยู่ในพื้นที่ชุมชนต่าง ๆ ซึ่งประชาชนจะเดินทางมาเพื่อซื้อสินค้า

และขนส่งสินค้าข้ันสุดท้ายด้วยตนเอง  

ที่มา: www.saranukromthai.or.th 

เกร็ดความรู้ 

การจัดส่งขั้นสุดท้าย 
ในสมัยกรุงรัตนโกสินทร์
ตอนต้น 
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การจัดส่งไปยังจุดรับสินค้าด้วยตนเอง (Pickup Points) เมื่อผู้บริโภคสั่งซื้อ
สินค้าทางออนไลน์ สินค้าจะถูกจัดส่งไปยังจุดรวบรวมและกระจายสินค้า (Point of 
Consumption: POC) ซึ่งมักตั้งอยู่บริเวณร้านค้าหรือซุปเปอร์มาร์เก็ตใกล้บ้าน  
โดยผู้บริโภคสามารถรับสินค้า ณ จุดรวบรวมและกระจายสินค้าที่ใกล้ที่สุด 

ดังนั้น จะเห็นได้ว่าการจัดส่งขั้นสุดท้ายเป็นกิจกรรมโลจิสติกส์ที่ทวีความส าคัญทั้งด้านมูลค่าการซื้อขายที่ผ่านระบบออนไลน์และ
การจ้างงานที่เพิ่มขึ้น สนับสนุนการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ จดหมายข่าวฉบับนี้จึงน าเสนอรูปแบบทางเลือก 
ของการจัดส่งขั้นสุดท้าย รวมถึงโอกาสการเติบโตและเทคโนโลยีในอนาคตที่จะเป็นประโยชน์แก่ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง  
สามารถพิจารณาน าไปปรับใช้ในการวางแผนและก าหนดแนวทางการปฏิบัติต่อไป  

รูปแบบทางเลือกของการจัดส่งขั้นสุดท้าย 
(Last-mile logistics fulfillment options) 

ปัจจุบันรูปแบบทางเลือกของการจัดส่งขั้นสุดท้ายมีหลากหลายรูปแบบมากขึ้น เพื่อรองรับไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป 
สามารถแบ่งออกเป็น 6 รูปแบบ ดังนี้ 

การซื้อของทั่วไป (Conventional Shopping) ผู้บริโภคจะเดินทางไปซื้อสินค้า 
ที่ร้านค้าปลีกและรับผิดชอบการขนส่งขั้นสุดท้ายด้วยตนเอง ด้วยการขับรถยนต์ส่วนตัว 
ใช้ระบบขนส่งสาธารณะ หรือเดินไปซื้อสินค้าที่ร้าน 

การจัดส่งไปยังจุดรับ ณ สาขาของร้านค้า (Click and Collect) ผู้บริโภค 
จะสั่งซื้อสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ โดยสินค้าที่สั่งซื้ออาจมีจ าหน่ายแล้วที่ร้านค้าหรือ 
เป็นการส่งสินค้าจากคลังสินค้าไปยังสาขาของร้านค้า จากนั้นผู้ขายจะจัดส่งสินค้าไปยัง
สาขาที่ลูกค้าเลือกรับสินค้า ระยะทางการขนส่งเหมือนกับการเดินทางไปซื้อของทั่วไป
แต่ใช้เวลาน้อยลงจากการสั่งซื้อออนไลน์ ซึ่งการจัดส่งรูปแบบนี้มักใช้กับร้านค้าปลีก
หรือสินค้าอุปโภคบริโภคอ่ืน ๆ  

การจัดส่งไปยังจุดตั้งตู้ล ็อกเกอร์ (Locker Stations) ลักษณะคล้าย 
การจัดส่งไปยังจุดรับสินค้าด้วยตนเอง แต่มีข้อได้เปรียบคือการรับสินค้าจะ 
ไม่ขึ้นอยู่กับเวลาท าการของร้านค้า โดยตู้ล็อกเกอร์มักเป็นของผู้ให้บริการขนส่งหรือ
ผู้ค้าปลีกออนไลน์และตั้งอยู่ใกล้สถานที่ส าคัญ อาทิ สถานีรถไฟ สนามบิน 

การจัดส่งถึงบ้าน (Home Deliveries) ภายหลังที่ผู้บริโภคสั่งซื้อสินค้า
ผ่านช่องทางออนไลน์ ผู้ให้บริการขนส่งจะจัดส่งสินค้าไปยังบ้านของผู้บริโภค
โดยตรง ซึ่งเวลาการจัดส่งสินค้าจะต้องสอดคล้องกันทั้งผู้ให้บริการขนส่งและ
ผู้บริโภค ทั้งนี้ มีปัจจัยข้อจ ากัดที่มีส่งผลกระทบต่อรูปแบบการจัดส่งถึงบ้าน ได้แก่ 
การจัดส่งที่ล้มเหลวจากการที่ผู้รับไม่อยู่บ้านท าให้ต้องจัดส่งใหม่ (Redelivery) 
รวมถึงอาจจะต้องมีการส่งคืนสินค้า (Returns) ไปยังผู้จ าหน่าย 

การจัดส่งไปยังรถส่วนบุคคล (In-car Delivery) ภายหลังจากที่ผู้บริโภค
สั่งซื้อสินค้าทางออนไลน์ ผู้ให้บริการขนส่งจะส่งมอบสินค้าไปยังรถยนต์ส่วนบุคคล
ของผู้บริโภคที่ต้องจอดรอในเขตเมือง ณ ช่วงเวลาหนึ่ง อย่างไรก็ดี การให้บริการ
รูปแบบนี้ยังคงจ ากัดขอบเขตการให้บริการแก่ผู้บริโภคในเขตเมืองใหญ่ 
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Last-mile Delivery 

การเติบโตทางเศรษฐกิจของเมืองต่างๆ ทั่วโลก ส่งผลให้
ค่าจ้างแรงงานในเมืองอยู่ในระดับสูงดึงดูดคนจากพื้นที่ อ่ืน 
ย้ายเข้ามาท างานในเมืองมากข้ึน ส่งผลให้แนวโน้มการขยายตัว
ของความเป็นเมืองสูงขึ้น โดยองค์การสหประชาชาติ (UN) 
คาดการณ์ว่า ในปี 2573 ประชากรโลกจะเพิ่มขึ้นสูงถึง 8.5 
พันล้านคน และประชากรโลกราว 5.1 พันล้าน หรือมากกว่า
ร้อยละ 60 ของประชากรทั้งหมดจะอาศัยอยู่ในเมือง และคาดว่า
ความสามารถในการใช้จ่ายและการบริโภคจะเพิ่มมากขึ้น 
ส่งผลต่อตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในพื้นที่เขตเมืองจะเติบโต
ขึ้นอย่างมากในทศวรรษหน้า ดังนั้น การพัฒนาการขนส่ง 
ขั้นสุดท้ายในเขตเมืองจ าเป็นต้องวางแผนการพัฒนาแบบ 
องค์รวมสู่การเป็น “เมืองโลจิสติกส์ (City Logistics)” 

  

แนวโน้มความเป็นเมือง (Urbanization)  
การเติบโตของชนชัน้กลาง และการจดัส่งขัน้สุดทา้ย 

ที่จะต้องมีการบูรณาการการกระจายสินค้าในเมืองอย่างเป็น
ระบบ ด้วยนวัตกรรมสมัยใหม่ที่จะช่วยลดต้นทุนรวมของ 
การเคลื่อนย้ายสินค้าภายในเมือง อาทิ ระบบขนส่งอัจฉริยะ 
(ITS) ซึ่งเป็นระบบวิเคราะห์เพื่อใช้ในการบริหารจัดการและ
วางแผนการขนส่งและจราจร โดยระบบสามารถประมาณการ
เวลาที่ใช้ในการขนส่งและตรวจจับความผิดปกติบนท้องถนน 
ในขณะเดียวกัน จ าเป็นต้องพัฒนาคลังสินค้าในเขตเมือง 
(Urban warehouses) ให้เป็นศูนย์กลางการกระจายสินค้า 
(Hub & Spoke) เพื่อให้การจัดส่งขั้นสุดท้ายมีระยะทางที่สั้น 
สะดวก รวดเร็ว และทันต่อความต้องการของผู้บริโภค 
โดยเฉพาะความต้องการการจัดส่งภายในวันเดียวกัน (Same-
day delivery) หรือการจัดส่งทันที (Instant delivery) 

การพฒันาเทคโนโลยีและนวัตกรรมยานพาหนะไรค้นขบั (Unmanned vehicles) 
 การจดัสง่ขั้นสดุท้ายส าหรบัอนาคต 

การเติบโตของพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในระยะที่ผ่านมา 
ท าให้ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ให้ความส าคัญในการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีใหม่ๆ มากขึ้นเพื่อสร้างทางเลือกใหม่ในการจัดส่ง 
ขั้นสุดท้ายให้แก่ผู้รับและช่วยให้ผู้ให้บริการโลจิสติกส์สามารถ
ลดระยะเวลาและประหยัดต้นทุนการขนส่งและตอบสนองต่อ
ความต้องการของลูกค้าทั่วทุกพื้นที่ด้วยความสะดวก รวดเร็ว 
ปลอดภัย และคงคุณภาพของสินค้า โดยบริษัทเทคโนโลยี 
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ชั้นน าในหลายประเทศ อาทิ สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ 
ญี่ปุ่น และจีน อยู่ระหว่างการพัฒนาและทดลองเทคโนโลยี 
และนวัตกรรมยานพาหนะไร้คนขับส าหรับการจัดส่งขั้นสุดท้าย 
เพื่อลดข้อจ ากัดการจัดส่งสินค้าในเขตเมือง อาทิ การจราจร
ติดขัด สถานที่จัดส่งที่ยากต่อการเข้าถึง โดยมีเทคโนโลยีที่อยู่
ระหว่างการพัฒนาที่น่าสนใจ อาทิ 
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ขบวนรถบรรทุกอัตโนมัติ (Truck Platooning System) เป็นการน าเทคโนโลยี
สมัยใหม่มาประยุกต์ใช้ร่วมกันกับรถบรรทุก โดยรถบรรทุกคันหน้าสุดมีคนขับ ในขณะที่
รถบรรทุกคันที่วิ่งตามหลังจะไร้คนขับและได้รับการติดตั้งระบบควบคุมความเร็วในการ 
ขับขี่ (Adaptive Cruise Control: ACC) ส าหรับประมวลผลข้อมูลจากเรดาร์ คลื่นวิทยุ 
และกล้อง เพื่อควบคุมความเร็วระหว่างการขับขี่ที่เหมาะสม ปลอดภัย รวมทั้งติดตั้งระบบ
ควบคุมรถให้อยู่ในเลน (Lane Keep Assist: LKA) ซึ่งจะช่วยควบคุมให้รถกลับไปยัง 
ช่องทางเดินรถ ซึ่งขบวนรถบรรทุกอัตโนมัตินี้จะช่วยประหยัดต้นทุนโลจิสติกส์โดยรวม
จากการประหยัดพลังงานที่เป็นผลจากการลดแรงต้านทานอากาศในการขับรถเป็นขบวน
และลดจ านวนคนขับรถบรรทุก 

อากาศยานไร้คนขับ (Unmanned Aerial Vehicle) หรือ โดรน (Drone)  

เป็นทางเลือกการขนส่งทางอากาศส าหรับอนาคต โดยเป็นพาหนะที่ท างานด้วยระบบ
อัตโนมัติสามารถควบคุมการท างานได้จากระยะไกล ท าให้สามารถจัดส่งถึงพื้นที่ที่ยากต่อ
การเข้าถึงจากการขนส่งด้วยวิธีปกติ ส่งผลให้การส่งมอบสินค้ามีความรวดเร็ว ปลอดภัย  
มีประสิทธิภาพ และประหยัดพลังงาน อย่างไรก็ดี เทคโนโลยีอากาศยานไร้ คนขับ 
ในปัจจุบันยังคงมีข้อจ ากัดด้านระยะทาง โดยการจัดส่งจะขึ้นอยู่กับระยะทางที่สามารถ
ควบคุมได้เท่านั้น 

หุ่นยนต์ส่งสินค้าอัตโนมัติ (Automated Delivery Robot) เป็นหุ่นยนต์เคลื่อนที่
อัตโนมัติขนาดเล็ก สามารถเคลื่อนที่ด้วยตนเองหรือมีการควบคุมด้วยมนุษย์ ปัจจุบัน 
มีการน าหุ่นยนต์ส่งสินค้าอัตโนมัติมาใช้แล้วในบางพื้นที่ อาทิ สนามบิน มหาวิทยาลัย 
โรงแรม และองค์กรขนาดใหญ่ และในช่วงของการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 
ความต้องการหุ่นยนต์ส่งสินค้าเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว เนื่องจากเป็นทางเลือกในการจัดส่ง
สินค้าที่สามารถลดการสัมผัสกันระหว่างมนุษย์ได้ อย่างไรก็ดี หุ่นยนต์ส่งสินค้าอัตโนมัติ
ยังคงมีข้อจ ากัดด้านระยะทางเช่นเดียวกับอากาศยานไร้คนขับ 

นอกจากการพัฒนาเทคโนโลยีที่กล่าวมาข้างต้น 
ผู้ประกอบการจ า เป็นต้องพัฒนาเทคโนโลยีด้าน 
การจัดการและการวิเคราะห์ข้อมูลให้ทันสมัยและ 
มีประสิทธิภาพควบคู่กัน เพื่อให้สามารถรองรับข้อมูล
จ านวนมากที่ เกิดขึ้นระหว่างการขนส่งที่จะท าให ้
การประมวลผลมีความแม่นย าสูง มีประสิทธิภาพสูงสุด 
ในการขนส่งสินค้าขั้นสุดท้าย รวมทั้งจ าเป็นต้องม ี
การพัฒนาคลังสินค้าในเขตเมือง (Urban Warehouses) 
ให้เป็นศูนย์กลางการกระจายสินค้า ในขณะที่ภาครัฐ
ควรส่งเสริมและพัฒนาการน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้
เพื่อปรับเปลี่ยนรูปแบบธุรกิจ (Digitalization) โดย 
การพัฒนาเทคโนโลยี 5G เพื่อเสริมสร้างประสิทธิภาพ
และรองรับการพัฒนาเทคโนโลยีในอนาคต และ
ส่งเสริมการวิจัยและพัฒนาอุตสาหกรรมด้านเทคโนโลยี
นวัตกรรมด้านการขนส่ง เพื่อลดต้นทุนการน าเข้า
เทคโนโลยขีองผู้ประกอบการ รวมถึงเพิ่มประสิทธิภาพ
การก ากับดูแลการด าเนินธุรกิจของผู้ประกอบการขนส่ง
เพื่อให้ผู้บริโภคได้รับประโยชน์สูงสุดจากการใช้บริการ 
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พื้นที่ด าเนินการแยกตามสินค้าเกษตร 3 ชนิด ครอบคลุมพื้นที่ 13 จังหวัด ดังนี้  

ดังนั้น ในปีงบประมาณ 2563 ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรได้จัดท าโครงการศึกษาต้นทุน 

โลจิสติกส์ของสินค้าเกษตร 3 ชนิด ได้แก่ ข้าว ปาล์มน ้ามัน และสับปะรดโรงงาน เพื่อน าไปใช้ 

ในการก าหนดแนวทางการพัฒนา และการติดตามและประเมินผลการพัฒนาระบบโลจิสติกส์ภาค

เกษตร โดยม ี แนวทางการศ ึกษา ผลการศ ึกษา ป ัญหาอ ุปสรรค แล ะ ข ้อ เสนอแน ะ 

เชิงนโยบาย ดังนี้ 

ผลการศึกษา 

โครงการศึกษาต้นทุน โลจิสติกส์การ เกษตร  
ก อ ง น โ ย บ า ย แ ล ะ แ ผ น พั ฒ น า ก า ร เ ก ษ ต ร  ส า นั ก ง า น เ ศ ร ษ ฐ กิ จ ก า ร เ ก ษ ต ร  

ก ร ะ ท ร ว ง เ ก ษ ต ร แ ล ะ ส ห ก ร ณ์  

แนวทางการศกึษา 

เกษตรกร สถาบันเกษตรกร (สหกรณ์การเกษตร กลุ่มเกษตรกร และวิสาหกิจชุมชน) และสถานประกอบการ 
ที่ท าธุรกิจรวบรวมผลผลิตสินค้าทางการเกษตร 

การเก็บรวบรวมข้อมูล  

 
 
 

345  
ตัวอย่าง 

กลุ่มเปา้หมาย 

ใช้แบบสอบถาม ส าหรับการจัดเก็บข้อมูลและวิเคราะห์ผลด้วยระบบการจัดการฐานข้อมูลการประเมิน
ตัวชี้วัดประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์สินค้าเกษตร (Agriculture Logistics Performance Index: ALPI)  
ซึ่งเป็นการค านวณตามกิจกรรมโลจิสติกส์สินค้าเกษตรตลอดโซ่อุปทาน 

ข้าวหอมมะลิ  
เชียงราย นครราชสีมา อุบลราชธานี  

ปาล์มน้ ามัน  
กระบี่ นครศรีธรรมราช  

สับปะรดโรงงาน  
ประจวบคีรีขันธ์ ระยอง ราชบุรี ชลบุรี และพิษณุโลก  

ข้าวขาว  
พิษณุโลก พิจิตร สุพรรณบุรี 
พระนครศรีอยุธยา นครศรีธรรมราช  

การประเมินประสิทธิภาพการบริหารจัดการโลจิสติกส์
สินค้าเกษตรครอบคลุมใน 3 มิติ ประกอบด้วย มิติต้นทุน 
เช่น ต้นทุนขนส่ง ต้นทุนคลังสินค้า และต้นทุนการจัดการ
สินค้าคงคลัง มิติเวลา เช่น ระยะเวลาขนส่ง ระยะเวลา 
การจัดเก็บสินค้าคงคลัง และมิติความน่าเชื่อถือ เช่น อัตรา
ความสูญเสียระหว่างการขนส่ง หรือการถูกตีกลับ เป็นต้น 
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พิจารณาจากต้นทุนโลจิสติกส์ต่อยอดขายเฉลี่ยของ
กลุ่มเป้าหมาย (เกษตรกร สถาบันเกษตรกร และโรงงาน
แปรรูป) พบว่า สับปะรดโรงงานมีต้นทุนโลจิสติกส์ต่อ
ยอดขายเฉลี่ยมากที่สุดที่ร้อยละ 10.41 ในขณะที่ข้าวขาว
เฉลี่ยร้อยละ 8.59 ข้าวหอมมะลิเฉลี่ยร้อยละ 6.90 และ
ปาล์มน้ ามันเฉลี่ยร้อยละ 8.89  

หมายเหตุ  ต้น ทุนโล จิสติกส์ สิน ค้า เกษตร ประกอบด้วยต้น ทุน 4 ส่วน  ได้แ ก่  
1) ต้นทุนขนส่ง 2) ต้นทุนการถือครองสินค้า 3) ต้นทุนบริหารคลังสินค้า และ  
4) ต้นทุนการบริหารจัดการ 

โครงการศึกษาต้นทุนโลจสิติกส์การเกษตร 

มิติต้นทุน  

พิจารณาจากระยะเวลาในการจัดส่งสินค้าเฉลี่ยของ
กลุ่มเป้าหมาย (เกษตรกร สถาบันเกษตรกร และโรงงาน 
แปรรูป) พบว่า ข้าวหอมมะลิใช้เวลาเฉลี่ยมากที่สุด 1.2 วัน 
ในขณะที่ข้าวขาวและปาล์มน้ ามันใช้เวลาเฉลี่ย 1 วัน และ
สับปะรดโรงงานใช้เวลาเฉลี่ย 0.7 วัน 

ข้าวหอมมะลิ 

1.2 วัน ข้าวขาว  

1 วัน 
ปาล์มน้ ามัน  

1 วัน 
สับปะรดโรงงาน  

0.7 วัน 

มิติเวลา 

มิติความน่าเชื่อถือ 

พิจารณาจากอัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าได้ครบ
ตามจ านวน อัตราความเสียหาย และอัตราสินค้าถูกตีกลับ 
โดยเป็นค่าเฉลี่ยของกลุ่มเป้าหมาย (เกษตรกร สถาบัน
เกษตรกร และโรงงานแปรรูป) พบว่า 

1. อัตราความสามารถในการจัดส่งสินค้าได้ครบตาม
จ านวนเฉลี่ย ข้าวขาวร้อยละ 98.28 ข้าวหอมมะลิ 
ร้อยละ 99.63 น้ ามันปาล์มร้อยละ 100 และสับปะรด
โรงงานร้อยละ 98.26 

2. อัตราความเสียหายเฉลี่ย ข้าวขาวร้อยละ 3.19 ข้าวหอม
มะลิร้อยละ 5.00 น้ ามันปาล์มร้อยละ 0.95 และสับปะรด
โรงงานที่ร้อยละ 2.52 

3. อัตราสินค้าถูกตีกลับเฉลี่ ย ข้าวขาวร้อยละ 1.57  
ข้าวหอมมะลิร้อยละ 0.35 น้ ามันปาล์มร้อยละ 1.66  
และสับปะรดโรงงานร้อยละ 1.50 

 
 

ข้าวขาว เกษตรกรมีสัดส่วนต้นทุนโลจิสติกส์
ต่อยอดขายเฉลี่ย 18.31 สถาบันเกษตรกร
เฉลี่ยร้อยละ 3.92 และโรงงานแปรรูปเฉลี่ย
ร้อยละ 3.55  
ข้าวหอมมะลิ  เกษตรกรมีสัดส่วนต้นทุน 
โลจิสติกส์ต่อยอดขายเฉลี่ย 13.01 สถาบัน
เกษตรกรเฉลี่ยร้อยละ 4.92 และโรงงาน 
แปรรูปเฉลี่ยร้อยละ 2.78  
ปาล์มน้ ามัน เกษตรกรมีสัดส่วนต้นทุน 
โลจิสติกส์ต่อยอดขายเฉลี่ย 9.42 สถาบัน
เกษตรกรเฉลี่ยร้อยละ 3.97 และโรงงาน 
แปรรูปเฉลี่ยร้อยละ 13.28 
สับปะรดโ รงงาน เกษตรกรมี สั ดส่ วน
ต้นทุนโลจิสติกส์ต่อยอดขายเฉลี่ย 5.71 
สถาบันเกษตรกรเฉลี่ยร้อยละ 3.21 และ
โรงงานแปรรูปเฉลี่ยร้อยละ 22.32 

มิติเวลา: ระยะเวลาในการจัดส่งสินค้าเกษตร (วัน)  
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ทั้งนี้ หากพิจารณาด้านความเสียหายและการถูกตีกลับ 
พบว่า ข้าวหอมมะลิมีค่าเฉลี่ยมากที่สุดที่ร้อยละ 5.35 
ในขณะที่ปาล์มน้ ามันมีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุดที่ร้อยละ 2.61 

โครงการศึกษาต้นทุนโลจสิติกส์การเกษตร 

จากการประเมินประสิทธิภาพการบริหารจัดการ 
โลจิสติกส์สินค้าเกษตร พบว่า ต้นทุนโลจิสติกส์ที่ส าคัญ คือ
ต้นทุนการขนส่งและต้นทุนมูลค่าความเสียหาย ซึ่งเกิดจาก
การใช้แรงงานคนและเครื่องจักรกลการเกษตรที่ ไม่มี
ประสิทธิภาพ ขาดสถานที่หรือสิ่งอ านวยความสะดวก 
ในการรักษาและจัดการคุณภาพผลผลิตก่อนส่งมอบไปยัง
โรงงาน รวมถึงระยะเวลาในการขนส่งที่ยาวนาน ท าให้ 
ผลผลิตได้รับความเสียหาย  

สาเหต ุ

เกษตรกรและสถาบันเกษตรกรส่วนใหญ่ขาดความรู้
ความเข้าใจในการบริหารจัดการระบบโลจิสติกส์สินค้า
เกษตรเบื้องต้น รวมท้ังขาดทักษะในการใช้เทคโนโลยีหรือ
สิ่งอ านวยความสะดวกด้านการจัดการโลจิสติกส์ ท่ีมี
ประสิทธิภาพ  

ขาดการรวมกลุ่มหรือเครือข่ายการจัดการระบบโลจิสติกส์ 
ท่ีมีประสิทธิภาพ   

เกษตรกรและสถาบันเกษตรกรมีข้อจ ากัดด้านแรงงาน 
การเข้าถึงแหล่งทุน และมีหนี้สินจ านวนมากเป็นส่วนใหญ ่
 

หน่วยงานภาครัฐควรเร่งสร้างองค์ความรู้ด้าน
การบริหารจัดการระบบโลจิสติกส์ในระดับฟาร์ม 
และการเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการสินค้า
เกษตรให้แก่เกษตรกร รวมถึงควรให้ความส าคัญ
ในการจัดท าแผนการถ่ายทอดการใช้เทคโนโลยี
และนวัตกรรมเพื่อการบริหารจัดการโลจิสติกส์
สินค้าเกษตรให้แก่เกษตรกรและสถาบันเกษตรกร
อย่างต่อเนื่องและสม่ าเสมอ และส่งเสิมการใช้
เทคโนโลยีดังกล่าว  

ผู้ที่เกี่ยวข้องในการจัดการสินค้าเกษตร ตั้งแต่
ต้นทาง กลางทาง และปลายทาง ควรหารือถึง
แนวทางการรวบรวมและรับมอบสินค้า รวมทั้ง
การแบ่งปนัผลประโยชน์ร่วมกัน เพื่อพัฒนาคุณภาพ
สินค้า และลดต้นทุนโลจิสติกส์สินค้าเกษตร และ
ก าหนดราคารับซื้อที่เป็นธรรมร่วมกัน  

หน่วยงานที่ เกี่ยวข้องควรสนับสนุนการรวม 
กลุ่มเกษตรกรรายย่อย เพื่อรวบรวมผลผลิตให้
เพียงพอต่อรอบการขนส่ง การส่งเสริมผู้ใช้บริการ 
โลจิสติกส์การเกษตร (LSP) รวมถึงการจัดระบบคิว
เพื่อควบคุมคุณภาพสินค้า 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรสร้างแรงจูงใจและ
สนับสนุนเงินทุนดอกเบี้ยต่ าหรือปลอดดอกเบี้ย
ให้ แก่ เ กษตรกร สถาบั น เกษตรกร และ
ผู้ประกอบการ ส าหรับใช้ลงทุนปรับปรุงและ 
เพิ่มประสิทธิภาพการจัดการระบบโลจิสติกส์ 
ในโซ่การผลิตของตนเอง 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

ปัญหาอุปสรรค 
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Logistic 
New 

การรถไฟจับมือไปรษณีย์ไทย บุกตลาดขนส่งสินค้าในและต่างประเทศ   พร้อมจัดตั้งศูนย์กระจายสินค้าร่วมกัน 

ข่าวสด - เมื่อวันที่ 12 มีนาคม 2564 การรถไฟแห่งประเทศไทย (รฟท.) และบริษัท ไปรษณีย์ไทย จ ากัด (ปณท.) ได้ร่วมลงนาม
บันทึกข้อตกลงความร่วมมือ การใช้ทรัพยากรเครือข่ายที่มีอยู่ร่วมกันเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการให้บริการรับส่งสินค้า และ
เสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับระบบขนส่งโลจิสติกส์ของประเทศ ส าหรับบริการที่จะร่วมด าเนินการช่วงแรก ได้แก่ บริการ 
น าจ่ายสิ่งของถึงมือผู้รับปลายทาง (ในประเทศ) บริการขนส่งสิ่งของทั้งในประเทศและระหว่างประเทศ และการใช้พื้นที่ของ 
การรถไฟฯ ในการขยายเครือข่ายที่ท าการไปรษณีย์และหรือจัดตั้งศูนย์กระจายสินค้า ตลอดจนบริการอื่นๆ เพิ่มเติมในอนาคต 
อย่างไรก็ตาม เชื่อว่า รฟท. และ ปณท. จะสามารถลดต้นทุนที่ซ้ าซ้อน เกิดความคุ้มค่าในการจัดการ และท าให้ประชาชนได้รับ
ความสะดวกในการใช้บริการรับส่งสินค้า ตลอดจนส่งผลดีต่อการพัฒนาระบบขนส่งโลจิสติกส์ของประเทศให้มี ศักยภาพ 
ในการแข่งขันเพิ่มขึ้นในระยะยาวต่อไป 

สถานีรถไฟนาประดู่ เปิดขนส่งสินค้าคอนเทนเนอร์ บนระบบรางเป็นวันแรก 

แนวหน้า - เมื่อวันที่ 11 มีนาคม 2564 ศูนย์อ านวยการบริหารจังหวัดชายแดนภาคใต้ (ศอ.บต.) ลงพื้นที่ ณ สถานีรถไฟ 
นาประดู่ อ.โคกโพธิ์ จ.ปัตตานี ซ่ึงมีการขนส่งสินค้าในรูปแบบตู้คอนเทนเนอร์บนระบบรางเป็นวันแรก และเป็นสถานีเดียว 
ในพื้นที่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ โดยทดลองขนส่งเฟอร์นิเจอร์จากบริษัทในพื้นที่ส่งไปยังปลายทางสถานีรถไฟแหลมฉบัง  
จ.ชลบุรี น้ าหนักกว่า 8 ตัน ทั้งนี้ สถานีรถไฟนาประดู่มีศักยภาพและความพร้อมในการให้บริการขนส่งสินค้าภาคอุตสาหกรรม
ของภาคเอกชนในพื้นที่ สามารถลากตู้คอนเทนเนอร์บรรทุกสินค้าได้มากถึงวันละ 20 ตู้ เดือนละ 12,000 ตู้ เพื่ออ านวย 
ความสะดวกในการกระจายสินค้าจ าหน่ายและการส่งออก นอกจากนี้ รศ.ดร.บดินทร์ รัศมีเทศ รองเลขาธิการ ศอ.บต. เผยว่า 
รัฐบาลมีเป้าหมายในการยกระดับสถานีรถไฟนาประดู่เป็นศูนย์กลางการขนส่งสินค้า ทั้งสินค้าทางการเกษตรและอุตสาหกรรม 

ลาลามูฟ เดินเกมส์รุก เปิดตัวบริการใหม่ เริ่มต้นเพียง 99 บาท ลดต้นทุนค่าขนส่ง ตอบโจทย์ทุกรูปแบบธุรกิจ  

ไทยพีอาร์ดอทเน็ต - ลาลามูฟ (LALAMOVE) ผู้ให้บริการขนส่งมืออาชีพ ให้บริการรับ-ส่งสินค้าตามความต้องการ  
On-demand delivery service) ตลอด 24 ชั่วโมง บุกตลาดขนส่งเต็มสูบ ตั้งเป้าลดต้นทุนค่าขนส่งให้คู่ค้าทางธุรกิจและ
ผู้ประกอบการรายย่อย (SME) พร้อมเปิดตัวบริการใหม่ รถยนต์ 4 ประตู รถยนต์อเนกประสงค์ และรถกระบะ ราคาเริ่มต้นเพียง 
99 บาท เพื่อตอบโจทย์ธุรกิจทุกรูปแบบ โดยให้บริการโลจิสติกส์ครบวงจร ครอบคลุมการขนส่งจากต้นทาง (First mile) ซ่ึงเป็น
คลังสินค้า ไปยังผู้ใช้ปลายทาง (Last mile) นอกจากนี้ ยังสามารถก าหนดจุดส่งสินค้าปลายทางหลายจุดได้ในครั้งเดียว ท าให้
ผู้ประกอบการสามารถบริหารจัดการต้นทุนค่าขนส่ง และเวลาได้อย่างมีประสิทธิภาพ ให้ธุรกิจเติบโตอย่างต่อเนื่อง ไม่มีสะดุด 
ทุกช่วงเวลา 

ขนส่งจีน วางแผนเครือข่ายส่งเสริม 
การเชื่อมต่อการค้าระหว่างประเทศ  

บิสเนสทูเดย์ – จีนวางแผนการขยายและสร้าง 
เครื อข่ ายการขนส่ งที่ ทั นสมั ยภายในประเทศ  
เพื่อกระตุ้นการเชื่อมต่อ การแจกจ่ายและจัดสรร
ทรัพยากรระหว่างประเทศ และการค้าระหว่างประเทศ
ทั่วโลก ภายใต้โครงการ “Global 1-2-3 Logistics 
Circle” เพื่อขยายขีดความสามารถและความแข็งแกร่ง
ของภาคการขนส่งที่ทันสมัยมีคุณภาพ และเครือข่าย 
ที่ครบวงจรในอนาคต อีก 15 ปีข้างหน้า ซ่ึงแผนการ
ลงทุนสร้างเครือข่ายการขนส่งของจีนจะช่วยกระตุ้น
อุตสาหกรรมโลจิสติกส์ โซ่อุปทานระหว่างประเทศ  
และเครือข่ายการขนส่งที่แข็งแกร่งยิ่งขึ้น โดยโครงการ
วางรากฐานส าหรับการก่อสร้างช่องทางเชื่อมต่อการขนส่ง
ระหว่างภูมิภาค เอื้อประโยชน์ต่อประเทศสมาชิก 
กลุ่มอาเซียน รวมถึงประเทศในแถบยุโรป เนื่องจาก
สินค้าที่ส่งผ่านเส้นทางเครือข่ายรถไฟระหว่างจีนกับ
ยุโรปมักเป็นสินค้าที่มีมูลค่าสูง การขนส่งผ่านเครือข่าย
ที่มีการเชื่อมโยงแบบครบวงจรและมีความเร็วสูง  
จะสามารถท าให้แต่ละประเทศสามารถติดต่อกันได้
อย่างรวดเร็วยิ่งขึ้นนอกจากนี้ การพัฒนาเครือข่าย 
การขนส่งที่ครบวงจรยังสามารถช่วยลดต้นทุนใน 
การขนส่งสินค้าลงด้วย 

China Airlines เปิดตัวบริการขนส่ง 
สินค้าที่อุณหภูมิต า่ถึง -80°C

 Airfreight Logistics - สายการบิน China Airlines 
ซ่ึงมีประสบการณ์ในการให้บริการขนส่งสินค้า 
ทางอากาศที่ต้องมีการควบคุมความเย็น โดยสินค้า 
ที่ต้องอยู่ในสถานที่ที่มีอุณหภูมิต่ า จะถูกบรรจุไว้ ใน 
ตู้เก็บสินค้าที่มีระบบท าความเย็นในตัว เพื่อปกป้อง
สินค้าจากการเปลี่ยนแปลงของอุณหภูมิ และ China 
Airlines ยังได้ลงนามในข้อตกลงร่วมกับผู้ให้บริการ 
ตู้ เ ก็ บ สิ น ค้ า ควบ คุมอุณหภูมิ แบบ ไม่ มี ร ะบบ 
ท าความเย็นในตัวทั่ วโลก เพื่อขยายบริการให้
ครอบคลุมการส่งมอบสินค้าที่ต้องควบคุมอุณหภูมิให้
อยู่ ในระดับที่ ต่ ามาก ซ่ึ งตู้ เก็ บสิน ค้า ดั งกล่ า ว 
ไม่จ าเป็นต้องใช้แบตเตอรี่ โดยมีการใช้แผงฉนวน
สุญญากาศที่ได้รับการจดสิทธิบัตร และสารเปลี่ยน
สถานะที่จะช่วยรักษาระดับอุณหภูมิตามที่ก าหนด 
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ เป็นเวลานานถึง 5 วัน 
นอกจากนี้ ยังรักษาอุณหภูมิการจัดเก็บได้ต่ าถึง  
-80 องศาเซลเซียส เมื่อมีการเพิ่มน้ าแข็งแห้งเข้าไป 
ซ่ึงจะเป็นประโยชน์ต่อการจัดเก็บวัคซีนบางประเภท 
เพื่อคงประสิทธิภาพของวัคซีนในระหว่างการขนส่ง 

Maersk ประกาศปฏิบัติการเรือขนส่งสินค้า
คาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ล าแรกภายในปี 2023  

Logistics Manager - A.P. Moller–Maersk  
สายการเดินเรือและผู้ให้บริการโลจิสติกส์ชั้นน า เปิดเผย
แผนการปฏิบัติการพาณิชย์นาวีที่ลดการปล่อยก๊าซ
คาร์บอน โดยประกาศเปิดตัวเรือขนส่งสินค้าที่ มี 
การปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ล าแรกภายในปี 
2023 ซ่ึงเร็วกว่าก าหนดการเดิมของบริษัทฯ ถึงเจ็ดปี 
โดย Maersk เปิดเผยว่า เรือที่สั่งประกอบใหม่ทั้งหมด
ในอนาคตจะได้รับการติดตั้งเทคโนโลยีระบบเชื้อเพลิง
ร่วม จะช่วยให้บริษัทฯ สามารถปฏิบัติการเรือได้  
โดยมีการปล่อยคาร์บอนสุทธิ เป็นศูนย์  หรือใช้
เชื้อเพลิงเรือมาตรฐานแบบก ามะถันต่ า (VLSFO) ซ่ึง
เรือขนส่งสินค้าพลังงานเมทานอลล าแรก จะเป็นเรือ
ถ่ายล าสินค้าที่มีขนาดพื้นที่ระวางสินค้าราว 2,000  
ทีอียู ซ่ึงจะน าไปปฏิบัติการในระดับภูมิภาค แม้ว่าเรือ
ล าใหม่นี้จะติดตั้งระบบเชื้อเพลิงร่วมที่สามารถใช้ 
น้ ามันเชื้อเพลิงเรือก ามะถันต่ าได้ แต่บริษัทฯ ตั้งเป้า 
ที่จะปฏิบัติการ เรือ  โดยใช้ เชื้ อ เพลิ งเมทา นอล 
แบบที่ เกิดจากกระบวนการแยกโมเลกุลของน้ า 
ด้วยไฟฟ้า (e-methanol) หรือเมทานอลชีวภาพ  
(bio-methanol) ตั้งแต่วันแรกของการปฏิบัติการ 
 

ข่าวสารโลจิสตกิส ์
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โ ค รงการพัฒนาร ะบบฐานข้ อมู ล  
ด้ า น ร ะบบ โลจิ สติ กส์ ของปร ะ เทศ ไทย   

กลจ. สศช. ร่วมกับจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยจัดท าโครงการศึกษาความเป็นไปได้ 
ในการเช่ือมโยงเส้นทางขนส่งทางทะเลฝั่งอ่าวไทยและอันดามันของประเทศไทย โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อศึกษา ทบทวนและวิเคราะห์การศึกษาท่ีเกี่ยวกับการพัฒนาเช่ือมโยง
เส้นทางขนส่งทางทะเลทั้งของประเทศไทยและต่างประเทศ วิเคราะห์ แนวโน้ม 
การเปลี่ยนแปลงรูปแบบการขนส่งสินค้าทางทะเลในอนาคต  และศึกษาความเหมาะสม
และผลกระทบเบื้องต้นของการพัฒนาเส้นทางขนส่งทางทะเลเช่ือมโยงฝั่งอ่าวไทย 
และอันดามัน ให้ครอบคลุมทุกมิติทั้งด้านเศรษฐกิจ ความมั่นคง สังคม สิ่งแวดล้อม  
และกฎหมายรวมทั้งบริบทอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง ประกอบกับการส ารวจความคิดเห็นของ
ประชาชนในพ้ืนที่ ท้ังนี้ โครงการฯ มีระยะเวลาในการศึกษา 12 เดือนและคาดว่าจะ
แล้วเสร็จในเดือนกุมภาพันธ์ 2565 

โ ค รงการศึ กษาความ เป็ น ไ ป ได้ ใ นการ เชื่ อม โยง เส้ นทาง ขนส่ ง  
ทางท ะ เ ลฝั่ ง อ่ า ว ไทยแล ะอั นดามั น ของปร ะ เ ทศ ไทย  

Q4/62 Q1/63 Q2/63 Q3/63 Q4/63 Trend

มลูค่าการค้าระหว่างประเทศ 3,559,295 3,711,847 3,119,657 3,361,425 3,507,718
ดัชนผีลผลิตอุตสาหกรรม 97.46 102.85 80.21 91.42 96.57
ดัชนกีารสง่ผลิตภัณฑ์ 99.48 100.17 82.19 93.79 97.64
ดัชนสีนิค้าส าเรจ็รปูคงคลัง 135.03 142.02 127.32 118.50 126.72
ดัชนอัีตราสว่นสนิค้าคงคลัง 139.20 150.92 203.38 134.93 134.77
Baltic Dry index 1,563        591          782          1,523        1,358      
Gasohol 95 23.51 21.58 17.80 19.97 20.21
Diesel 25.94 25.38 20.09 21.95 22.82
NGV 15.63 15.37 15.31 14.82 13.50

ข่าวสารบ้าน กลจ.  

ส ถิ ติ ด้ า น โ ล จิ ส ติ ก ส์ ไ ท ย  
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กลจ. สศช. ร่วมกับศูนย์ความเป็นเลิศด้านโลจิสติกส์มหาวิทยาลัยพระจอมเกล้า
ธนบุรี จัดท าโครงการพัฒนาระบบฐานข้อมูลด้านระบบโลจิสติกส์ของประเทศ
ไทย โดยเมื่อวันที่ 19 เมษายน 2564 การประชุมคณะกรรมการพิจารณา 
ผลการด าเนินโครงการพัฒนาระบบฐานข้อมูลด้านระบบโลจิสติกส์ของประเทศ
ไทย ครั้งที่ 1/2564 มีมติเห็นชอบรายงานการศึกษาขั้นกลาง (Interim 
Report) และมีข้อเสนอแนะให้พิจารณาแนวทางการออกแบบและพัฒนา
ระบบของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องให้สามารถเช่ือมโยงข้อมูลระหว่างกัน ได้ 
อย่างมีประสิทธิภาพ 
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เกร็ดความรู้ด้ านโลจิสติกส์  
L o g i s t i c s  F u n  F a c t s  

รู้ ห รื อ ไ ม่ . . .  

การขนส่งสินค้าในเขตเมืองแบบถึงมือผู้รับ (Last Mile Delivery)  

ในอเมริกาเหนือ เติบโตจากบริการการขนส่งสินค้าจากเจ้าของธุรกิจสู่ผู้บริโภค (B2C) 
เนื่องจากการเติบโตของการค้าปลีกอิเล็กทรอนิกส์ (e-Retailing) และความคาดหวังของ
ผู้บริโภคที่ต้องการสินค้าจากการสั่งซื้อสินค้าแบบออนไลน์ในวันที่สั่ง อีกทั้งผู้บริโภคยินดี
ที่จะจ่ายค่าบริการในการขนส่งเพ่ิมเติมจากการสั่งสินค้าออนไลน์ 

Box 24 เป็นบริษัทขนส่งสินค้าสตาร์อัพที่ก่อตั้งโดยคนไทยในปี 2015  

ท าธุรกิจให้บริการล็อกเกอร์อัจฉริยะส าหรับรับของและส่งของ โดยผู้ใช้บริการจะ
น าของไปฝากใว้ในล็อกเกอร์และพนักงานส่งสินค้าจะน าสินค้าในล็อกเกอร์ไปส่ง
ยังผู้รับต่อไป โดยปัจจุบันมีการขยายธุรกิจไปสู่บริการ WashBox24 ให้บริการ
ลูกค้าที่ต้องการใช้บริการซัก อบ รีด เสื้อผ้า MoveBox24 ให้บริการรับส่งพัสดุ
ผ่านตู้ล็อกเกอร์ ShopBox24 การรับสินค้าที่สั่งซื้ออนไลน์จากตู้ล็อกเกอร์ 
DropBox24 รับฝากของในตู้ล็อกเกอร์ 

Last Mile Delivery Startups ที่ก าลังมาแรงในปี 2021 

StarShip  บริษัทขนส่งโดยหุ่นยนต์อัตโนมัติ สัญชาติ 
อังกฤษ ก าเนิดมาเพ่ือแก้ปัญหาการขนส่งในพ้ืนที่ที่รถขนส่ง 
ไม่สามารถเข้าถึงได้ ซอยแคบๆ โดยผู้ใช้บริการสามารถใช้
บริการผ่านแอปพลิเคชันได้อย่างง่ายดาย ท าการขนส่งโดย
หุ่นยนต์อัตโนมัติที่สามารถรับน้ าหนักได้ถึง 100 ปอนด์  

Matternet สตาร์ทอัพแนวคิดใหม่สู่อีกขั้นของการขนส่ง โดยใช้
อากาศยานไร้คนขับ (Drone) ในการขนส่งสินค้า ปัจจุบัน Matternet 
ได้ร่วมงานกับบริษัทขนส่งชื่อดังหลายบริษัทเพ่ือพัฒนาการขนส่งโดยใช้
อากาศยานไรค้นขับ 

Postmates แอปพลิเคชันสั่งอาหารแบบเดริเวอรี่ที่ก าลังมาแรงในสหรัฐ  
ด้วยความต้องการที่จะช่วยเหลือผู้ประกอบการในท้องถิ่น ปัจจุบันมีพนักงาน
ส่งสินค้า 5 แสนคน และร้านค้าร่วมกว่า 6 แสนร้าน ใน 50 รัฐของสหรัฐ 
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อ้างอิง  
ส่วนที ่1 Last-Mile Delivery การจดัสง่ขัน้สดุทา้ย 
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