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 ค าว า “มู ตลู”  ูกน ามา ช้แ นความ ช  อความ  ั  า นส  ง ักด  ส     ของคน    ี มีมาอ  างช้านาน 
   ง ม  ด้  ากัดอ ู แค ความ ช  อ าง าสนา   านั้น แต  ัง สม สานกั ส  ง  ้นลั  าง   มชาต     า าสต   ตลอด น
วัต  มงคล  ค   อง างของขลังต าง    ี  ู้คนนั   อ ูชา    ง      ัน ูกกล าว  งกันอ  างแพ   ลา   ั้ง นส  อออน ลน  
 า กา     ั น   าพ นต      อแม้ก ะ ั งวงกา  พลง  วม ั้ง นด้านกา   อง  ี  ว ี  น ว งาน าค ั      ม  ้  
กา สนั สน นและส ง ส  มกา   อง  ี  ว น ู แ  นี้มากข ้น อ  าง  ก ตาม แม้ว ามู ตลู ะ   นค า  พาะ ี  ูก ช้ น
  ะ         านั้น แต กา   อง  ี  วมู ตลูอา   ี   ด้กั  “กา   อง  ี  ว ช ง  ั  า (Faith-Based Tourism)” 
ของต าง  ะ       งมีความ มา ค อ คล ม  ง 
กา   อง  ี  วส าน ี  ักด  ส      กา แสวง    และ 
กา   อง  ี  ว ช ง  ตว   า  (Spiritual Tourism) 
 ด  า งานของ  Future Markets Insight พ ว า 
กา   อง  ี  ว  ช ง  ั  าส ้างมูลค า าง     ก    ้กั 
  ะ   ต าง    ั ว ลก  ง 13.7 พันล้าน   ี  ส  ั  
 น   2    และ ะ พ  ม   น   .92 พันล้าน   ี  ส  ั 
 น   2 7     อ พ  มข ้น ก อ  3    า า  น 1       

 ส า  ั มูลค า าง     ก   ากกา   อง  ี  วมู  ของ  ะ        ากกา คาดกา   ของก ะ  วงพา  ช   
พ ว า   พาะกา แสวง   สามา  ส ้าง า  ด้ ม น วี น น ะ  มาก  ง 1 ,8   ล้าน า  ค ด   นสัดส วน ้อ ละ 
 .3  ต อมูลค ากา   อง  ี  ว ด  วมของ  ะ    น   2  2 ข ะ ี กา   อง  ี  วมู   ม  ด้มี พี งกา แสวง     
   อกา   ี  มชมวัด   านั้น แต  ัง วม  งส  งของและวัฒน   ม    งสามา    าแนก ด้   น 2 ลัก  ะ ลัก ค อ  

 1. มูเตลูที่เป น ถานที่  ด อา แ  งออก ด้ 3  ู แ   ลัก ค อ 1) วัด โบสถ์ มัสยิด    งก  ีของ     
วัด  อว ามี  านวนมาก ี ส ด  ด มีอ ู  น  ก ูม  าค  ากข้อมูลกองพ    าสนส าน    2       มีวัด ั ว  ะ    
กว า  3,    แ  ง  ด มีตัวอ  างวัด    ี ชาวต างชาต น  มมาก า   ว้ ูชา  ช น วัดพ ะ ชต พนว มลมังคลา าม  
(วัด พ   )  น  อง าก   นวัด ี มีส า  ต ก  ม ี สว งามและ   น ี   ะด   านของพ ะพ    ส าสน อัน ักด  ส       
   นต้น 2) ศาลเจ้าและเทวสถาน    ง  วส าน ี มีช  อ สี ง ี ส ดของ    ค อ  าล ้าวม าพ  ม อ าวั     ง   น
ส าน ี ขอพ  อดน  มของนัก  อง  ี  งชาว ีน ฮ องกง    อส งค      นสามา  ส ้าง า  ด้  ้กั   ะ     ละ  

มูเตลู : โอกาสในการส่งเสริม 

การท่องเท่ียวเชิงความเช่ือ 
การท องเที่ยวเ ิงความเ ื่อและความ รัท าก าลัง ด้รับความนิยม ปทั่วโลก โดยประเท  ทยเรียก  
การท องเที่ยวลัก  ะนี้ว า “มูเตลู”   ่งมี ักยภา  นการ ร้างมูลค าทางเ ร  กิจด้านการท องเที่ยว ห้กับ
ประเท จากความหลากหลาย อง ถานที่มูฯ และความเ ื่อ องคน ทยที่มีอยู    ่งการ  งเ ริมการท องเที่ยว  
มูเตลู จ าเป นต้องมีการบริหารจัดการและการ  งเ ริมที่เหมาะ ม  
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 ลา พันล้าน า   วม ั้งอ   านพ ะพ   น   ัง วัดนค นา ก  ี    น น  ง นส าน ี   ะด   านพ ะพ   น  
 าง สว ส ข ี  ด้ ั กา  ก  อง าก ลขา  กา  าสนสัมพัน  ฮ นดู ลกว า   นพ ะพ   น  ี      ี ส ด น ลก และ  
3) รูปจ าลองสิ่งศักดิ์สิทธิ์ อา    าล ลัก ม อง  น  ง นส  ง ักด  ส     คู  ้านคู  ม อง ี มีอ ู   ก ัง วัด    อ ู   ้น อ้ ข   
   งม ีูส้น    ก า   ว ้  น  านวนมาก  

 2. มูเตลูที่ ม     ถานที่ แ  ง   น 1) เครื่องรางของขลัง  ด   พาะพ ะ ค   อง    ง   นวัต  มงคล 
 ี สามา  สะ ้อน อกลัก   ความ   นพ    (พ     ล ์)  ี อ ู คู   ะ      มานานนั  2,             ัน 
มชีาวต างชาต   ค้วามสน  พ ะ ค   องมากข น้ ส ง ล   ้     นตลาดพ ะ ค   อง ี      ี ส ด น ลก  ด ส านกัข าว South 
China  ะ  ว า ตลาดพ ะ ค   องของ   มี ง น ม น วี น นแต ละ  มากกว า 1.2  พันล้านดอลลา  ส  ั  ส า  ั  
  ะ       มีกา น า ค   อง างของขลัง ี  ด้ ั กา  ล ก สก มาส ้างแ  นด ส นค้าส า  ั  ช า ูชา   อ ช้   น
 ค   อง  ะดั  อา    ลลา    ง   นแ  นด  ี ขา  ค   อง างของขลังและวัต  มงคล  ะ   ต าง    ด  นช วง   2  2 
สามา  ส ้าง อดขา  ด้ ลา  ้อ ล้าน า  Harmenstone แ  นด  ค   อง  ะดั  ส  ม ชคลา   ้าแ ก ี   า  
Customization  ด   ้ลูกค้าสามา   ล อกอั ม ี   นและชา  มตาม า ี ก ดและด้าน ี ต้องกา  น้น ด้ด้ว ตัว อง 
ส ง ล  ้ ด้ ั ความน  ม ากลูกค้า ั้งคน   และคนต างชาต อ  างล้น ลาม Ravipa Jewelry อีก น  งแ  นด 
 ค   อง  ะดั  ส  มดวง  ี  ด้ ั  างวัลกา ออกแ   อด  ี  ม ะดั   ะ    Design Excellence Award 2019 
(DEmark Award)    งมี  ล ิน ั้ง นและต าง  ะ     ้ความสน   ส ง ล  ้ น   2    Ravipa Jewelry กลา    น
ส นค้า  ะ     ว  วล ี  ี มี อดขา มาก   นอันดั  น  ง  นตลาด E-Commerce และ 2) พิธีกรรม อา    
กา สัก ันต   น  ง นงาน  ล ะและม ดก างวัฒน   ม ี มี สน     พาะตัวมีช  อ สี ง   ั ว ลก  ด น า อาความ ช  อ
และความ  ั  ามาส ้าง   นลวดลา กา สัก ี สามา  ตอ       ู้ ี มีความต้องกา ด้าน ชคลา  แคล้วคลาด  
และ ลอด ั พ้น ากอันต า ต าง     ง ด้ ั ความน  ม าก  คคล ี มีช  อ สี ง ั้ง น ะดั   ะ   และ ะดั  ลก  
อา   นักกีฬา ีมชาต     นักแสดงฮอลลีวูด นางแ  ช  อดัง ากต าง  ะ    ี  ด น าง ข้ามาสัก ันต  ี      

 

 
 

 
 

 

  ากข้อมูลข้างต้นสะ ้อน  ้   น  ง ัก  าพกา   อง  ี  ว ช งความ ช  อของ    ี มีความ ลาก ลา  และมี
ความ   นพ  วัฒน   ม ค อ มีกา  สม สานวัฒน   ม าง าสนา และความ ช  อ ากชาต อ  น    นกลา    น  
soft power  ี สามา  ด งดูดกา   อง  ี  ว ั้งคน   และคนต างชาต  อ  าง  ก ตาม กา น า ัก  าพดังกล าวมา   น
 ค   องม อ นกา ด งดูดนัก  อง  ี  วนั้น   า   นต้องมีกา     า  ัดกา  และกา ส ง ส  ม ี   มาะสม ดังนี้  

 1. ก าหนดนโยบาย แนวทางการ ั นาการท องเที่ยวที่ ัดเจน องภาครั   นช วง ี   านมา ะ   น ด้ว า 
มาต กา ส ง ส  มกา   อง  ี  วมู  ของ    ัง  ากัด  พาะก  ก  ม ี ส ง ส  มกล  ม   า มา  ี    นนัก  อง  ี  ว า  น 

ทรั ยากรการท องเท่ียว
มูเตล ูอง ทย

วัด โบ ถ  มั ยิด

มูเตลทูี่เป น ถานที่

 าลเจ้า เทว ถาน รูปจ าลอง ิ่ง ักดิ  ิท ิ เคร่ืองราง อง ลัง  ิ ีกรรม บุคคล

มูเตลท่ีู ม     ถานท่ี 

แผนภา       ประเภททรั ยากรการท องเที่ยวมูเตลู อง ทย

 ี มา:  ว  วม ด  กขส.
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  ะ    อา   กา ส ง ส  ม  าน  ค งกา  WAT : Worship Activities Tradition "  ั  าน า าง  ส้น างน า  ี  ว”  
   นกา ส ้างส  ค  ส้น าง  อง  ี  ว ี  ช้    อง าวและความ  ั  า   นแ งก ะต ้น  ้ ก ดกา  ด น าง  ด  ช  อม  ง 
กั   ะวัต  าสต   แ ล ง  อง  ี  วช มชน วัฒน   ม และว  ีชีว ต ้อง   น ข ะ ี นัก  อง  ี  วต างชาต  ี  ข้ามา 
  อง  ี  วมู  ส วน     ั  ู้  านส  อออน ลน   ากกา  ีว วส าน ี ของนัก  อง  ี  ว ี  ค มา  อง  ี  ว    อกา ชม
 าพ นต      ี  า  นต าง  ะ    อา    ้าวม าพ  ม  ก ด ากกา  อกต อของนัก  อง  ี  ว ี มาขอพ  ดังนั้น 
 าก ะส ง ส  มกา   อง  ี  วมู  อ  าง   ง ัง   า   นต้องมีกา ก า นด    างกา พัฒนา ี ชัด  นและ   น ู    ม 
 ั้ง น ะดั   ะ   และ ะดั พ ้น ี  อา   ฮ องกงมีน   า ส ง ส  ม “ว  ีกา   อง  ี  วแ   าสนา”  ี มี  ดม  ง มา  
 ี ชัด  น นกา ด งดูดนัก  อง  ี  ว าก ั ว  กม ม ลก  ้มาสัม ัสกั ส  ง ักด  ส      ี มีค  ค า างวัฒน   ม น 
 กาะฮ องกง   ะกอ กั ฮ องกงสามา  ด ง ัก  าพของ ัง ม อง ี มีความ กี  ว  งกั ความ ช  อด้านฮวง  ้ มา   น  
  ดขา ส าคั    า  ้   น ี มาของกา    งค ส ง ส  มกา   อง  ี  ว นแนวค ด “2  ส ด อดส าน ี มงคล นฮ องกง”   

 2.   ันากลยทุ  การตลาดมูฯ ดว้ยการ รา้ง Branding ทีค่รอบคลุม
ทั้ง ถานที่ บุคคล และกิจกรรม ายมูฯ กา ส ้าง Branding    นส  งส าคั  ี ช ว 
  ้ส าน ี   อง  ี  ว ส นค้าและ   กา  น า ด  าและมีค  ค ามากข ้น อีก ั้ง ังช ว 
ด งดูดส  อและ influencer   ้ ข้ามาช ว   ะชาสัมพัน   แต กา ส ้าง Branding 
 นกา   อง  ี  วมู  ของ    ัง ม ค อ   าก   ้   นมากนัก   ง  า  ้ ม    น ี 
 ู้ ักของนัก  อง  ี  วต างชาต    า ี คว   ั้งนี้ กา ส ้างแ  นด  อา   ั  ช้
ก  ี  ก า ากต าง  ะ     ช น ก  ีของ ม อง  ส า ลนีก     ง   น ม อง 
กา   อง  ี  ว ช ง าสนาของ  ะ   ก ี  มีกา ส า้งแ  นด  ด  ัดแ น ี กา   อง  ี  ว ช  อม  งกั ส าน ี   อง  ี  ว 
 น ม อง กา     า าพลัก     านส ลแกน “Thessaloniki, the city of God”    อ “Thessaloniki, the New  
Jerusalem”  วม  งกา ส ้าง ว    ต  พ  อ   แพ      อง าวของส าน ี  กา ออกแ  ของ ี  ะล ก กา  ช้ส  อ พ  อ
ส ง ส  มกา ขา  ตลอด นกา  ัดแคม   ส ง ส  มกา   อง  ี  ว ด  น ว งาน นพ ้น ี  อา   ส า ัน าง าสนาและ
วัฒน   มของ  ส า ลน ก    วมกั พ พ   ั ฑ  าพ  า   ส า ลน ก และพ พ   ั ฑ   ล ะสมั   ม และ  วมสมั  
แ  งมา   ด นี   ัด  า ค งกา  “Sacred Common Places”  พ  อน า สนอส าน ี   อง  ี  วของ ม อง  ้   น ี  ู้ ัก
มากข ้น1  ดังนั้น  าก    ะ ก ะดั ค  ค ากา   อง  ี  วมู    า   นต้องส ้าง Branding  ี น าสน    านกา  ัด  า
    อง าว (Story)  ี มีความ   นมาและค  ค า าง  ะวัต  าสต  และวัฒน   ม ี  ด้ ั กา  อม ั   วม ั้งอา 
สอดแ  กวัฒน   ม ี อ งกั มู   นส  อต าง   พ  อ   แพ    ้คนต างชาต สน  มากข ้น 

 3. บูร าการการท างานทุกภาค  วนที่ เกี่ ยว ้อง  ส าน ี   อง   ี  วมู   ี  ด้  ั ความน  ม 
ส วน    มี ู้ ี  กี  วข้อง  านวนมาก  ั้ง าค ั   อกชน คน นพ ้น ี และคน ากต าง   น ี  ข้ามา  ะกอ อาชีพ นพ ้น ี  
  งมีความ สี  ง ี  ะ ก ด    าความขัดแ ้งด้านกา     า  ัดกา   ัพ าก และกา พัฒนาพ ้น ี  อา   ก  ีส าน ี 
  อง  ี  วมู  แ  ง น  ง น ัง วัดอ ด  านี  ี มีนัก  อง  ี  ว ด น างมานั  ม  นคน ส ง ล  ้มี ง นสะพัด นพ ้น ี  
 ลา ล้าน า  แต กา ขาด    างกา พัฒนา ี   มาะสมน ามา   ง    าและความขัดแ ้ง  ด   พาะส     
 นกา     า  ัดกา ส าน ี  ั้ง น ช งกา พัฒนาและ ช ง   ก   ดังนั้น   ง  า   นต้องมีกา  ู  ากา กา   างาน  

1  University of Piraeus, Alexander Technological Institute of Thessaloniki, (2019),  า งาน Marketing suggestions for multi-religious 
tourism development: The case of Thessaloniki     
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 น าคส วนต าง     ้มี อก าพมากข ้น  วม  งส ง ส  ม   า องค ก ส วน ้อง   น  ้   น น ว ขั  คล  อน ี ส าคั  น 
กา ด ง าคส วนต าง    ข้ามาพัฒนาและ  ั    ง ค งส ้างพ ้น านและส  งอ านว ความสะดวก นพ ้น ี   ้มีมาต  าน
และมีความ ลาก ลา    น   น    าง ดี วกัน อา   ส า ันกา   ก า น านัก  ก า ข้ามาช ว   ะชาสัมพัน  
ข้อมูลแก นัก  อง  ี  วต างชาต    

  ั้งนี้ กา ด า น นกา ข้างต้น ะช ว ส ง ส  มกา   อง  ี  วมู    ้สามา  ส ้างมูลค า าง     ก    ้แก   ะ   
 พ  มข ้น ด้นั้น อ  าง  ก ตาม   ะ ด น กี  วกั ความ ช  อและ าสนามีความละ อี ดอ อน ดังนั้นกา ด า น นน   า  
  งต้องมีความ ะมัด ะวัง และคว มีกา   ก าด้ว  ลักความ ช  อ ี  ูกต้อง  พ  อ ม   ้ ก ดกา แ  กแ งและ  ด   อน
ความ ช  อ คว คู กั มีมาต กา ก ากั ดูแล พ  อ  องกัน ม   ้ม   าชีพ ว  อกาส ลอกลวงนัก  อง  ี  ว ด  ช้  
ความ ช  อ   น ค   องม อ  


