
 

                                                                                                        3 - 1                        

บทที่ 3 
ผลการจัดเก็บและพัฒนาระบบฐานข้อมูลของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

 
การจัด เก็บข้อมูล อุตสาหกรรมสร้ างสรรค์ของประ เทศไทย ภายใ ต้โครงการฯ  

จะประกอบด้วยข้อมูล 2 ส่วน ได้แก่ ข้อมูลพื้นฐาน (Basic Data) และข้อมูลเฉพาะเจาะจง 
(Specific Data)  
 

แผนภาพที่ 6 ข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทยที่จะท าการจัดเก็บ 
 

• Gross Value Added (GVA) Estimates

• Export of Services

• Creative Employment

• Number of Creative Enterprises

DCMS Database

UNESCO Database

UNCTAD Database

Creative Industry Database of 
Thailand

องค์ประกอบข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่จะจัดเกบ็ส าหรับประเทศไทย

• International Flow of Cultural Services, defined 
by Balance of Payments Services

• Cultural Employment

• Number of Copyright 

* หมายเหต:ุ การจดัเก็บข้อมลูเจาะจงเพ  มเต มนัน้จะข น้อยูก่บัแตล่ะอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ และข น้อยูก่บัข้อมลูท  ม อยูท่  สามาร 
จดัเก็บได้    งอาจม การเปล  ยนแปลงตามความเหมาะสม

ส  นท่ีเป็นข้อมูลพ  นฐาน  Basic Data)

Creative Content / Media

ส  นท่ีเป็นข้อมูลเ พาะเจาะจง  Specific Data)*

Creative Content / Media

• ม ต สัดส  นของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต อ
ผล ตภ ั ์ม ลร ม นประเทศ  GDP) 

• ม ต ด้านมูลค าการส งออก-น าเข้า  

• ม ต ด้านจ าน นการจ้างงาน 

• ม ต ด้านจ าน นทรัพย์ส นทางปั  า 

 

 

ตั อย างเ  น

• จ าน นบุคลากรตามสายอา พีหลกัที่เกี่ย ข้องกับ
การ  ้ค ามค ดสร้างสรรค์ นการพัฒนาอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์นั น   Creative Workforce) 

• จ าน นบร  ัท  Number of Businesses) 

• รายได้  Revenue) 

• International Trade (Exports and Imports)

• Revenue

• Royalties and License Fees (Exports & Imports)

• Employment (Creative Workers)

ข้อมูลพ  นฐาน (Basic Data)

 
 

1) ส  นที่เป็นข้อมูลพ  นฐาน (Basic Data) ซึ่งเป็นข้อมูลทุต ยภูม    
 
 จากการศ กษากรอบการจัดเก็บข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของต่างประเทศท  ม อยู่ทั้ง 
 3 แหล่ง   งได้แก่ DCMS UNCTAD และ UNESCO พบว่า ข้อมูลหลักท  ม การจัดเก็บ ประกอบด้วย  

 ม ต สัดส่วนของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่อผล ตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP)  
 ม ต ด้านมูลค่าการส่งออก-น าเข้า (Import-Export)   
 ม ต ด้านจ านวนการจ้างงาน (Employment) 
 ม ต ด้านจ านวนทรัพย์ส นทางปัญญา (Intellectual Property) 
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 ดังนั้น ทางท  ปร กษา จ งได้ย ดกรอบการจัดเก็บข้อมูลของต่างประเทศดังกล่าว รวมทั้ง
ค าน ง  งความเป็นไปได้ในการจัดเก็บข้อมูลทุต ยภูม จากฐานข้อมูลของประเทศไทยท  ม อยู่มาร่วม
พ จารณาในการก าหนดองค์ประกอบของข้อมูลพื้นฐาน (Basic Data) อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ
ประเทศไทยท  จะท าการจัดเก็บจ านวน 12 สาขาอุตสาหกรรมจากทั้งหมด 15 สาขาอุตสาหกรรม 
(เนื องจากอ ก 3 สาขาอุตสาหกรรม ได้แก่ อาหารไทย แพทย์แผนไทย และการท่องเท  ยวเช ง
วัฒนธรรม จัดเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ภายใต้บร บทของประเทศไทยเท่านั้น จ งไม่พบในการจัด
กลุ่มรหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของต่างประเทศ ท าให้ไม่สามาร ท าการเท ยบเค ยงกับ
ต่างประเทศได)้   
 

2) ส  นที่เป็นข้อมูลเ พาะเจาะจง (Specific Data) ซึ่งเป็นข้อมูลปฐมภูม    
 
 ข้อมูลเฉพาะเจาะจง (Specific Data) จะเป็นการจัดเก็บข้อมูลระดับปฐมภูม ท  ส าคัญ
เพ  มเต มนอกเหนือจากข้อมูลพื้นฐานดังกล่าว โดยทางท  ปร กษา จะท าการจัดเก็บเฉพาะ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์หลัก (Core Creative Indudstries) จ านวน 4 สาขาอุตสาหกรรม    งได้แก่ 
(1) อุตสาหกรรมภาพยนตร์ (2) อุตสาหกรรมโฆษณา (3) อุตสาหกรรม อฟต์แวร์ และด จ ทัล  
คอนเทนต์ (Software and Digital Content) และ (4) ธุรก จการให้บร การทางส าปัตยกรรม โดย
จะใช้แบบสอบ ามเป็นกรอบในการส ารวจ/สัมภาษณ์ผู้ท  เก  ยวข้องในอุตสาหกรรมนั้นๆ ดังจะ
น าเสนอในแบบสอบ ามส าหรับ 4 อุตสาหกรรมหลักตามภาคผนวก ตัวอย่างข้อมูลเฉพาะเจาะจง 
(Specific Data) อาท  จ านวนบุคลากรตามสายอาช พหลักท  ใช้ความค ดสร้างสรรค์    งเป็นก าลัง
ส าคัญในการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์นั้นๆ (Creative Workforce) รายได้ (Revenue) 
รวมทั้งข้อเสนอแนะต่างๆ ท  เป็นประโยชน์ต่อการจัดท าแนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
เช งนวัตกรรมและเช งสร้างสรรค์ของประเทศไทย เป็นต้น  
 
 อย่างไรก็ด  ในการจัดเก็บข้อมูลพื้นฐาน (Basic Data) อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยนั้น 
จ าเป็นท  จะต้องท าการศ กษาการจัดกลุ่มรหัส (Code) อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของต่างประเทศ  
   งได้แก่ DCMS UNCTAD และ UNESCO เพื อน าไปประยุกต์ใช้ในการก าหนดกรอบการจัดเก็บ
ข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทยท  เหมาะสมต่อไป  
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3.1 การศึก าการจัดกลุ มรหัส  Code) เพ ่อ  ้ นการ างแผนการจัดเก็บข้อมูลพ  นฐาน  

 ทางท  ปร กษา ได้ท าการรวบรวมข้อมูลทุต ยภูม จากฐานข้อมูลท  ม อยู่ ในต่างประเทศ  
   งได้แก่ DCMS UNCTAD และ UNESCO เพื อศ กษาการจัดกลุ่มรหัส (Code) อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ของต่างประเทศท  ม อยู่ดังกล่าว อ กทั้งได้ม การศ กษาฐานข้อมูลของประเทศไทยท  ม อยู่
เพื อความเป็นไปได้ในการจัดเก็บข้อมูล อันจะเป็นประโยชน์ต่อการก าหนดขอบเขตและ
องค์ประกอบข้อมูลพื้นฐาน (Basic Data) ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทยอย่าง
เหมาะสมและสามาร ด าเน นการจัดเก็บได้ในทางปฏ บัต  
 

แผนภาพที่ 7 การศึก าการจดักลุ มรหัส (Code) ของต างประเทศเพ ่อการก าหนด 
กรอบการจดัเกบ็ข้อมลูพ  นฐานของประเทศไทย 

DCMS 
Coding

UNCTAD 
Coding

UNESCO 
Coding

ที่ปรึก า  ได้ท าการศึก ารายละเอียดการจัดกลุ มรหสัข้อมูลจากแหล งต าง  ที่มีอยู ทั  ง นต างประเทศ
และประเทศไทย เพ ่อก าหนดรายละเอียดขอบเขตข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่เหมาะสมของไทย 

GDP: ISIC / TSIC

Exports: HS Code

IPR: Copyright, Patent, 
Trademark

Employment: 
TSIC

Thailand

 
 

ทั้งน ้ ผลการศ กษาการจัดกลุ่มรหัส (Code) อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของต่างประเทศใน 
แต่ละแหล่งดังกล่าว สามาร สรุปได้ดังน ้ 
 
3.1.1 การศึก าการจัดกลุ มรหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ DCMS 

 DCMS Model ของสหราชอาณาจักรเป็นแบบจ าลองแรกท  พยายามวัดการสร้างมูลค่า
ทางเศรษฐก จ โดยตามกรอบ DCMS Model ได้ม การจ าแนกประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
ออกเป็น 13 กลุ่ม ได้แก่ 
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1) การโฆษณา (Advertising) 
2) ส าปัตยกรรม(Architecture) 
3) ศ ลปะและวัต ุโบราณ (Art and Antiques) 
4) หัต กรรม (Crafts) 
5) แฟชั น (Fashion) 
6) การออกแบบ (Design) 
7) ภาพยนตร์และว ด โอ (Film and Video) 
8) ดนตร  (Music) 
9) ศ ลปะการแสดง (Performing Arts) 
10) ส  งพ มพ์ (Publishing) 
11)  อฟต์แวร์ (Software) 
12) โทรทัศน์และว ทยุ (Television and Radio) 
13) ว ด โอเกมและเกมคอมพ วเตอร์ (Video and Computer games) 

DCMS Model ม การจัดเก็บข้อมูลภายใต้ รหัส SIC07 (Standard Industrial 
Classification) ของสหราชอาณาจักร    งเท ยบเท่าได้กับ รหัส NACE (Nomenclature statistique 
des activités économiques dans la Communauté européenne) ระดับ 4 หลัก   งปรับใช้ใน
สหภาพยุโรป ดังแสดงในภาคผนวก ก. 

อย่างไรก็ด  การจัดเก็บข้อมูลของ DCMS นั้นใช้รหัส SIC07 จ าแนกตามลักษณะของธุรก จ
ท  อยู่บนพื้นฐานของก จกรรมต่างๆ ในแต่ละอุตสาหกรรม    งม ได้รวมเฉพาะก จกรรมหลักท  สะท้อน
  งนัยส าคัญของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยแท้จร ง เช่น รหัส SIC 74.20: Architecture and 
engineering activities and related technical consultancy ครอบคลุม  งก จกรรมอื นๆ  ท  ม ได้
จัดอยู่ในหรือสะท้อนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เช่น ว ศวกรรมเครื องกล อุตสาหกรรมเหมืองและ
น วเคล ยร์ ดังนั้นกรอบการจัดเก็บข้อมูลของ DCMS Model จ งม การการประเม นสัดส่วนท  เป็น
ก จกรรมเช งสร้างสรรค์ภายใต้อุตสาหกรรมนั้นๆ (Estimated Proportion % for Each Sector)  
โดยน าค่าเฉล  ย ่วงน้ าหนัก (Weighted Average) ท  ได้ม การประเม นร่วมกันระหว่างผู้เช  ยวชาญ
จาก DCMS และผู้เช  ยวชาญจากภายนอก มาปรับใช้ตามความเหมาะสมเพื อให้ได้ข้อมูลท  สะท้อน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เช่น รหัส SIC 74.20    งม การประเม นสัดส่วนอยู่ท  ร้อยละ 25 เป็นต้น  
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3.1.2 การศึก าการจัดกลุ มรหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ UNCTAD 

 UNCTAD Model ได้ศ กษาและสรุปข้อมูลจากการศ กษาของ 5 องค์กรสากล ได้แก่ 
UNCTAD UNDP UNESCO WIPO และ ITC ในการก าหนดโครงสร้างและแบบแผนเพื อการ
จัดระบบอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และเพื อประชาสัมพันธ์การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดย 
UNCTAD Model เน้น  งผลกระทบของเศรษฐก จสร้างสรรค์ จ งส่งผลให้การจ าแนกประเภทของ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์สอดคล้องกับวัต ุประสงค์การจัดเก็บข้อมูลเพื อพัฒนาอุตสาหกรรม  
   ง UNCTAD ได้รับการยอมรับและน าไปประยุกต์ใช้ในระดับสากล 
 UNCTAD ได้จ าแนกประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ออกเป็น 4 กลุ่มหลัก 9 กลุ่มย่อย  
   งประกอบด้วย  

1)  มรดกทาง ัฒนธรรม  Heritage or Cultural Heritage) ประกอบด้วย 2 กลุ่มย่อยคือ  
1.1)  การแสดงออกทางวัฒนธรรมและประเพณ  (Traditional Cultural Expression) ได้แก ่

 งานศ ลปะและหัต ศ ลป์ (Arts and Crafts) 

 เทศกาลเฉล มฉลองและงานรื นเร งตามฤดูกาล (Festivals and Celebrations) 

1.2)  ส านท  ทางวัฒนธรรม (Cultural Sites) ได้แก่  
 แหล่งโบราณคด  (Archaeological Sites)     

 พ พ ธภัณฑ์ (Museums)  

 ห้องสมุด (Libraries)  

 น ทรรศการ (Exhibitions) 

2)  ศ ลปะ  Arts) ประกอบด้วย 2 กลุ่มย่อยคือ 
2.1)  ทัศนศ ลป์ (Visual Arts) ได้แก่  

 จ ตรกรรม (Painting)  

 ประต มากรรม (Sculpture)  

 ภาพ ่าย (Photography)  

 วัต ุโบราณ (Antiques) 

2.2)  ศ ลปะการแสดง (Performing Arts) เช่น 
 การแสดงดนตร  (Live Music) 

 ละครเวท  (Theatre) 
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 การเต้นร า (Dance) 

 โอเปร่า (Opera) 

 การเช ดหุ่นกระบอก (Puppetry) 

3)  ส อ่  Media) ประกอบด้วย 2 กลุ่มย่อยคือ 
3.1)  การพ มพ์และสื อส  งพ มพ์ (Publishing and Printed Media) ได้แก่  

 หนังสือ (Books)  

 ส  งต พ มพ์ (Press)  

 สื อส  งพ มพ์อื นๆ (Other Publications) 

3.2)  ว ด ทัศน์ (Audiovisuals) ได้แก่  
 ภาพยนตร์ (Film)  

 โทรทัศน์ (Television) 

 ว ทยุ (Radio) 

 การกระจายเส ยงรูปแบบอื นๆ (Other Broadcasting) 

4)    งานสร้างสรรค์ตามลัก  ะการ  ้งาน  Functional Creations) ประกอบด้วย 3 กลุ่ม
ย่อย 
4.1)  งานออกแบบ (Design) ได้แก่  

 การออกแบบตกแต่งภายใน (Interior Design)  

 กราฟิกด ไ น์ (Graphic Design)  

 การออกแบบเครื องแต่งกายแฟชั น (Fashion Design)  

 การออกแบบอัญมณ เครื องประดับ (Jewelry Design)  

 ของเล่น (Toys) 

4.2)  สื อรูปแบบใหม่ (New Media) ได้แก่  
  อฟต์แวร์ (Software)  

 ว ด โอเกม (Video Games)  

 สื อสร้างสรรค์ในรูปแบบด จ ทัล (Digitalized Creative Content) 
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4.3)  การบร การเช งสร้างสรรค์ (Creative Services) ได้แก่  
 การบร การทางส าปัตยกรรม (Architectural Services)  

 การบร การด้านการโฆษณา (Advertising Services)  

 บร การด้านนันทนาการหรือก จกรรมทางวัฒนธรรมและการพักผ่อน (Cultural 

and Recreational Services)  

 การว จัยและพัฒนาเช งสร้างสรรค์ (Creative Research and Development) 

 การบร การเช งสร้างสรรค์ในรูปแบบด จ ทัลและอื นๆ (Digital and Other Related 

Creative Services) 

การจัดเก็บข้อมูลภายใต้ระบบ UNCTAD ใช้รหัส HS2007 จ านวน 6 หลัก 
(Harmonized System)    งจ าแนกกลุ่มอุตสาหกรรมตามลักษณะและหน้าท  ของส นค้า โดยรหัส 
HS ดังกล่าวได้รับการยอมรับระดับสากลและใช้กับ 200 ประเทศทั วโลก 

 UNCTAD Model ม ความเหมาะสมในการปรับใช้กับประเทศไทยเป็นอย่างมาก 
เนื องจากม องค์ประกอบสอดคล้องกับองค์ประกอบร่วมหลักท  ส าคัญของเศรษฐก จสร้างสรรค์ คือ 
การอยู่บนพื้นฐานส นทรัพย์วัฒนธรรม ความค ดสร้างสรรค์ และการน าไปใช้ประโยชน์เช งพาณ ชย์ 
โดย สศช.ได้จัดอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยท  ย ด UNCTAD เป็นแม่แบบ อย่างไรก็ด  UNCTAD 
Model ยังม ได้ครอบคลุม  งอุตสาหกรรมท  ส าคัญของไทยทั้งหมด เช่น ศ ลปะการแสดง 
(Performing Arts) การโฆษณา (Advertising) และการแพร่ภาพกระจายเส ยง (Broadcasting)  

 
3.1.3 การศึก าการจัดกลุ มรหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ UNESCO 

 UNESCO ได้จัดประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยเจาะจง  งความส าคัญของวัฒนธรรม 
โดยแบ่งประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ออกเป็น 3 กลุ่มหลัก 11 กลุ่มย่อยดังน ้  

1)  Core Cultural Domains 
1.1)  มรดกทางวัฒนธรรม และทรัพยากรธรรมชาต  (Cultural and Natural Heritage) 
1.2)  การแสดงและการเฉล มฉลอง (Performances and Celebrations) 
1.3)  ทัศนศ ลป์ งานฝีมือและการออกแบบ (Visual Arts, Crafts and Designs) 
1.4)  หนังสือและส  งพ มพ์ (Book and Press) 
1.5)  ว ด ทัศน์ และสื อด จ ทัล (Audio-Visual and Digital Media) 
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2)  Related Domains 
2.1)  การท่องเท  ยวและก ฬา (Tourism and Sport) 

3)  Expanded Domain  
3.1)  เครื องดนตร  (Musical Instruments) 
3.2)   อฟต์แวร์ (Software) 
3.3)  ว ทยุและโทรทัศน์ (Radio and Television) 
3.4)  งานโฆษณา (Advertising) 
3.5)  งานส าปัตยกรรม (Architecture) 

 UNESCO Model จัดเก็บข้อมูลภายใต้รหัสท  หลากหลายรูปแบบ เช่น CPC 2, ISIC 4, HS 
2007, SITC 4    งเป็นรหัสอุตสาหกรรมท  ใช้ในสากล โดยทางท  ปร กษา ได้เลือกใช้รหัส HS 2007 
เพื อเปร ยบเท ยบรหัสอุตสาหกรรมจาก UNCTAD Model สู่รหัสอุตสาหกรรมของประเทศไทย 
(TSIC) นอกจากน ้ รหัส HS2007                                                      -
                           

อย่างไรก็ด อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ UNESCO เน้นม ต ทางวัฒนธรรมเพ ยงด้านเด ยวเนื องจากม 
เป้าหมายในการส่งเสร มการพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมภายใต้เศรษฐก จสร้างสรรค์ เมื อน ารหัส
ท  ก าหนดเพื อการจัดเก็บของ UNESCO มาศ กษาและว เคราะห์ จ งพบว่า รหัสส่วนใหญ่เน้นส นค้า
วัฒนธรรมเป็นส่วนใหญ่ เช่น ขาดการจัดเก็บข้อมูลด้านงานออกแบบ (Design) หรือม การจัดเก็บ
อุตสาหกรรมท  ไม่ครบ ้วน เช่น อุตสาหกรรม อฟต์แวร์ (Software)  ท  ม การเก็บข้อมูลท  เก  ยวข้อง
เพ ยงบางส่วน เช่น  รหัสข้อมูลส่วนประกอบและอุปกรณ์ท  เก  ยวข้องกับคอมพ วเตอร์ หรือ
อุตสาหกรรม Digital Content    ง UNESCO Model ม การจัดเก็บข้อมูลเพ ยง ว ด โอเกมส์ และขาด
การจัดเก็บข้อมูลด้านแอน เมชั น (Animation) เป็นต้น  
 
3.1.4 การจัดกลุ มรหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย 

การจัดกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทยจ าเป็นจะต้องม หลักเกณฑ์การ
คัดเลือกอย่างชัดเจน ครอบคลุม ม ความเหมาะสมกับลักษณะก จกรรมและการให้บร การของ
อุตสาหกรรมไทย และสามาร เป็นมาตรฐานส าหรับการเท ยบเค ยงในระดับสากลได้ โดยท  ปร กษา
ม ความเห็นว่า ควรศ กษาแนวทางการจัดกลุ่มรหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์จากแม่แบบใน
ต่างประเทศ    งม การก าหนดขอบเขตรหัสของผล ตภัณฑ์และบร การท  จัดว่าเป็นอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์อย่างเป็นแบบแผน ม รหัสการจัดเก็บฐานข้อมูลท  เป็นท  ยอมรับและประยุกต์ใช้ใน        
วงกว้าง และสามาร น ารหัสมาตรฐานอุตสาหกรรมเหล่านั้นมาเป็นแม่แบบข้อมูลแก่ประเทศไทย
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ได้ อันจะท าให้ประเทศไทยสามาร จ าแนกกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ได้อย่างม ประส ทธ ภาพ 
สามาร น ามาปรับใช้ให้เหมาะสมต่อการพัฒนาบร บทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย 
และสามาร เปร ยบเท ยบการเต บโตและแนวโน้มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยกับต่างประเทศ 

 
จากการศ กษา ท  ปร กษา พบว่า แบบอย่างรหัสมาตรฐานอุตสาหกรรม (Creative Industry 

Code Model) ท  สมควรแก่การจัดท าเป็นแม่แบบข้อมูลส าหรับประเทศไทยม  2 แบบอย่างด้วยกัน 
คือ UNCTAD และ DCMS ด้วยเหตุผลดังต่อไปน  ้

 ในการจ าแนกประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย สศช.ได้ย ดรูปแบบการจ าแนก

ประเภทจากแบบอย่าง UNCTAD ส าหรับการก าหนดกรอบการวัดขนาดทาง

เศรษฐก จและบร การสร้างสรรค์ของไทย 

 กรอบการเก็บข้อมูลของ UNCTAD ยังคงขาดรายละเอ ยดบางอุตสาหกรรมอยู่ อาท  

อุตสาหกรรมทัศนศ ลป์  อุตสาหกรรมการแพร่ภาพและกระจายเส ยง  และ

อุตสาหกรรมโฆษณา    งในส่วนน ้ DCMS                                การน า

องค์ประกอบบางส่วนของ DCMS เข้ามาร่วมพ จารณาจ งช่วยให้ประเทศไทยสามาร 

ก าหนดกรอบการจัดเก็บข้อมูลอุตสาหกรรมท  ครบ ้วนย  งข ้น 

 ท  ปร กษา ได้ละเว้นแบบอย่างของ UNESCO ออกไป เนื องจากองค์ประกอบของ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท  ส าคัญของ UNESCO คือ ส นทรัพย์ทางวัฒนธรรม กรอบ

การจัดเก็บข้อมูลของ UNESCO จ งจ ากัดอยู่เพ ยงมูลค่าผล ตภัณฑ์และบร การท  ม 

รากฐานจากมรดกทางวัฒนธรรม มากกว่าการสร้างมูลค่าเพ  มจากองค์ความรู้ 

ความค ดสร้างสรรค์ และนวัตกรรมสมัยใหม่ ส่งผลให้รหัสการจ าแนกประเภท

อุตสาหกรรมของ UNESCO นั้นขาดกลุ่มอุตสาหกรรมท  ประเทศไทยให้ความส าคัญ

บางส่วน เช่น กลุ่มแฟชั น กลุ่มการออกแบบ กลุ่มการแพร่ภาพและกระจายเส ยง  

ทั้งน ้ การน า UNCTAD และ DCMS มาเป็นแม่แบบในการศ กษากรอบการจัดเก็บข้อมูล
ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยนั้นได้รับความเห็นชอบจาก สศช. เร ยบร้อยแล้ว โดยผลการศ กษา
น าไปสู่การจัดท ารหัสมาตรฐานอุตสาหกรรมใน 2 รูปแบบ คือ  

1) รหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ระดับพื้นฐาน (Basic Code)    งเป็นรหัสอุตสาหกรรมท  

 อดรูปแบบจาก UNCTAD โดยตรง โดยการจัดท ารหัสอุตสาหกรรมระดับพื้นฐานน ้จะช่วยให้
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ประเทศไทยสามาร เปร ยบเท ยบ (Benchmarking) มูลค่า ก จกรรม และส  ต ของอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ท  ม ความส าคัญทางเศรษฐก จกับประเทศอื นๆ ได้ 

 รหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ระดับพื้นฐานย ดรหัส Harmonized System 2007 ของ 

UNCTAD เป็นแม่แบบในการจัดท า 

 

2) รหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในบร บทอุตสาหกรรมไทย (Thailand Context)    งเป็น

รหัสอุตสาหกรรมท   อดรูปแบบจากทั้ง UNCTAD และ DCMS โดยการน าองค์ประกอบของ 

DCMS ท  ม ความหลากหลายของอุตสาหกรรมเข้ามาประยุกต์ใช้   งจะช่วยให้ประเทศไทยสามาร 

จัดท ารหัสอุตสาหกรรมท  ม ความเหมาะสม และครอบคลุมกับบร บทของประเทศไทยมากย  งข ้น 

รหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในบร บทอุตสาหกรรมไทย ย ดรหัส Harmonized System 

2007 ของ UNCTAD และ SIC 2007 ของ DCMS เป็นแม่แบบในการจัดท า 

 

แผนภาพที่ 8 ภาพร มกระบ นการการจดักลุ มรหัสอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ 
ของประเทศไทย 

Source:  The United Nations, “Creative Economy Report 2010”, and UNCTAD

กระบ นการการจัดกลุ มรหสัอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย

รหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
ระดับพ  นฐาน (BASIC) 

รหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
 นบร บทอุตสาหกรรมไทย

(Thailand)

HS 2007 CPC 2 ISIC 4 TSIC 4 TSIC 3

SIC 2007 NACE 2 ISIC 4 TSIC 4 TSIC 3

                              (Code Correspondence)                  TSIC

                              (Code Correspondence)                  TSIC

 ย ด UNCTAD Model เป็น
ต้นแบบ
 เป็นพืน้ฐานการจดัเก็บข้อมลู
อตุสาหกรรมส าหรับการ
เท ยบเค ยงกบัตา่งประเทศ

 ย ด UNCTAD และ DCMS 
Model เป็นต้นแบบ
 กลุม่รหสัม ความครอบคลมุ
และสอดคล้องกบั
อตุสาหกรรมในประเทศไทย

รหสัการจดัหมวดหมู่
ก จกรรม ือ้ขาย
แลกเปล  ยนส นค้า
ระหว่างประเทศ 
จดัท าโดย WCO

รหสัการจดัหมวดหมู่
ส นค้าและบร การ เพื อ
เป็นส  ต ก จกรรมทาง
เศรษฐก จ 
จดัท าโดยUN

รหสัมาตรฐาน
อตุสาหกรรมสากล
พ จารณาตาม
ลกัษณะกระบวนการ
ผล ต จัดท าโดยUN

รหสัมาตรฐาน
อตุสาหกรรมของ
ประเทศไทยท  ม  ISIC 
Rev. 4 เป็นแม่แบบ 
เร  มใช้ป  2552

รหสัมาตรฐาน
อตุสาหกรรมของ
ประเทศไทยท  ม  ISIC 
เป็นแม่แบบ 

มาตรฐานการจดั
ประเทศอตุสาหกรรม 
ต้นแบบ กูจดัท าโดย
ประเทศสหรัฐอเมร กา

มาตรฐานการจดั
ประเทศอตุสาหกรรม
ของสหภาพยโุรป

รหสัมาตรฐาน
อตุสาหกรรมสากล
พ จารณาตาม
ลกัษณะกระบวนการ
ผล ต จัดท าโดยUN

รหสัมาตรฐาน
อตุสาหกรรมของ
ประเทศไทยท  ม  ISIC 
Rev. 4 เป็นแม่แบบ 
เร  มใช้ป  2552

รหสัมาตรฐาน
อตุสาหกรรมของ
ประเทศไทยท  ม  ISIC 
เป็นแม่แบบ 
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1) รหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ระดับพ  นฐาน (Basic Code)  
 

เป็นการ อดรูปแบบรหัสอุตสาหกรรมมาจาก UNCTAD Model ท  ม รหัสการจัดประเภท
อุตสาหกรรมตรงกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท   สศช. ได้ก าหนดไว้ทั้งส ้น 9 กลุ่ม โดยทาง ท  ปร กษาฯ 
ไ ด้ ด า เ น น ก า ร ป ร ะ ส า น ง า น เ พื อ ข อ ข้ อ มู ล จ า ก  UNCTAD Statistics 
(www.unctad.org/en/Pages/Statistics.aspx) และได้รับ HS Code Version 2007 ท   ูกจัด
ภายใต้อุตสาหกรรมสร้างสรรค์รวมทั้งส ้น 208 รหัส ในรูปแบบรหัส 6 หลัก (รายละเอ ยดตาม 
ภาคผนวก - UNCTAD)    งจ าแนกตามลักษณะอุตสาหกรรม ดังน ้ 

 งานฝีมือและหัต กรรม (Crafts) 60  รหัส 

 ทัศนศ ลป์ (Visual Arts)  17  รหัส 

 ภาพยนตร์และว ด ทัศน์ (Audio Visuals) 2   รหัส 

 การออกแบบ (Design) 102  รหัส  

ทั้งน ้ ท  ปร กษาฯ ม ความเห็นว่า รหัสอุตสาหกรรมการออกแบบของ UNCTAD นั้นม 

องค์ประกอบของธุรก จการให้บร การทางส าปัตยกรรม (Architecture) 1 รหัส นอกจากน ้ ยังม 

องค์ประกอบของอุตสาหกรรมแฟชั น (Fashion) อ ก 37 รหัส น ว ม เด ย (New Media) 6 รหัส  

ท้ังน ้ ท  ปร กษาฯ ม ความเห็นว่ารหัสอุตสาหกรรมน ว ม เด ยของ UNCTAD นั้นตรงกับ

อุตสาหกรรม อฟต์แวร์ (Software) ในบร บทของประเทศไทยทั้ง 6 รหัส 

 การพ มพ์ (Publishing)  15  รหัส 

 ศ ลปะการแสดง (Performing Arts)  6  รหัส 

 

ทั้งน ้ ท  ปร กษา ม ความเห็นว่า รหัสอุตสาหกรรมศ ลปะการแสดงของ UNCTAD นั้น

เท ยบเท่ากับอุตสาหกรรมดนตร  (Music) ในบร บทของประเทศไทย เนื องจากรายละเอ ยดของรหัส

ทั้ง 6 จาก UNCTAD นั้นม ความเก  ยวข้องกับก จกรรมการบันท กเส ยงลงบนสื อและส  งพ มพ์   

   งแตกต่างไปจากการต ความหมายของศ ลปะการแสดง (Performing Arts) ของไทยท  หมาย  ง

การแสดงละคร และศ ลปะการแสดงอื นๆ 

เนื องจากการจัดเก็บข้อมูลของ UNCTAD ใช้รหัส Harmonized System 2007 (HS 
2007) ในการจัดเก็บข้อมูล ทว่าประเทศไทยใช้รหัส TSIC (Thailand Standard Industrial 
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Classification : TSIC) เป็นมาตรฐานการจัดจ าแนกประเภทธุรก จ จ งม ความจ าเป็นท  จะต้อง
เท ยบเค ยงรหัสอุตสาหกรรม (Code Correspondence) จาก HS 2007 สู่ TSIC เพื อได้มา   งรหัส
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ UNCTAD ในรูปแบบรหัสของประเทศไทย โดยม ขั้นตอนการ
เท ยบเค ยงดังน ้ 
 

 
 

ในปัจจุบันยังไม่ม การเท ยบเค ยงรหัสอุตสาหกรรมจาก HS 2007 สู่ TSIC โดยตรง จ ง
จ าเป็นต้องเท ยบเค ยงผ่านรหัสอุตสาหกรรมอื นๆ ตามหลักการ Code Correspondence ของ 
United Nations ก่อน โดยท  ปร กษา ได้เท ยบเค ยงจากรหัสอุตสาหกรรมรายประเภทตาม 
Harmonized System Code ver. 2007 (HS v.2007) สู่รหัส Central Product Classification 
ver.2 (CPC v.2) และรหัสInternational Standard Industrial Classification rev.4 (ISIC rev.4)
ก่อนท  จะเท ยบเค ยงสู่ Thailand Standard Industrial Classification  
 

นอกจากน ้ การจัดเก็บข้อมูลธุรก จของประเทศไทยเพื อค านวณรายได้ประชาชาต  อัตรา
การจ้างงาน และส  ต ทางเศรษฐก จอื นๆ  ูกจัดท าข ้นภายใต้รหัส TSIC 3 มาโดยตลอด และเพ  งม 
การเปล  ยนมาใช้รหัส TSIC 4 ในปี พ.ศ. 2552 ท  ปร กษา จ งม ความจ าเป็นต้องเท ยบเค ยงรหัส 
TSIC ทั้งสองรูปแบบเพื อให้สามาร รวบรวมข้อมูลส  ต ท  ส าคัญย้อนหลังได้ 
 
รหัสการจ าแนกประเภทธุรก จ/อุตสาหกรรมที่เกี่ย ข้อง 
 

Harmonized System Code คือระบบการจ าแนกส นค้าท  อยู่ภายใต้การควบคุมดูแลของ
องค์การศุลกากรโลก (World Custom Organization) โดยม รหัสท  ประกอบด้วย ส นค้าประมาณ 
5,000 กลุ่มส นค้าใหญ่ และม การแยกส นค้าย่อยอ กหลายรายการ โดย HS Code น ้ได้รับ 
การยอมรับว่าเป็นระบบการจ าแนกส นค้าท  เป็นมาตรฐานในการจัดเก็บรวบรวมข้อมูลส  ต การค้า 
และยังใช้กันกว่า 170 ประเทศทั วโลกภายใต้ข้อตกลงเด ยวกันเพื อจัดท าข้อมูลส  ต ธุรก จระหว่าง
ประเทศ โดยนอกเหนือจากการค้าขายแลกเปล  ยนแล้ว องค์กรระหว่างประเทศและภาคเอกชนยัง
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ใช้ HS Code ในการก าหนดภาษ  นโยบายการค้า กฏว่าด้วยแหล่งก าเน ด (Rules of Origin)  ส  ต 
การค้า การจ ากัดโควต้า เป็นต้น1 

 
Central Product Classification คือระบบการจ าแนกประเภทประเภทส นค้า บร การ และ

ส นทรัพย์ท  องค์การสหประชาชาต  (United Nations) ได้จัดท าข ้นเพื อให้ประเทศต่างๆ ใช้เป็นกรอบ
ในการจัดท าส  ต ระหว่างประเทศเก  ยวกับส นค้า บร การ และส นทรัพย์ โดยย ดค าน ยามหรือ 
ค าจ ากัดความท  ได้ให้ไว้ไปในแนวทางเด ยวกัน เพื อให้ข้อมูลส  ต ท  จัดท าข ้นสามาร ใช้ประโยชน์ใน
การเปร ยบเท ยบระหว่างประเทศได้ 2 
 

ทั้งน ้ ท  ปร กษา ได้ใช้ตารางเปร ยบเท ยบ (Correspondence Table) ของหน่วยงานส  ต 
ภายใต้องค์การสหประชาชาต  (United Nations Statistics Division) ในการเปร ยบเท ยบรหัส HS 
2007 สู่ CPC ver. 2 
 

International Standard Industrial Classification (ISIC) คือมาตรฐานการจัดหมวดหมู่
ของก จกรรมทางเศรษฐก จ (Economics Activities)    งจัดท าโดยองค์การสหประชาชาต  โดยม 
วัต ุประสงค์เพื อจัดกลุ่มประเภทก จกรรมทางเศรษฐก จท  อยู่ในสาขาเด ยวกันหรือสาขาคล้ายกัน
เข้าด้วยกัน เพื อให้การจัดเก็บ รวบรวม ว เคราะห์ และน าเสนอข้อมูลส  ต แขนงต่างๆ เป็นไปตาม
มาตรฐานสากลและสามาร เปร ยบเท ยบข้อมูลระหว่างประเทศได ้ทั้งน ้ ISIC เป็นมาตรฐานการจัด
กลุ่มท  พ จารณาตามกระบวนการผล ตท  ม ลักษณะเด ยวกันเป็นหลัก ท าให้แตกต่างกับการจัดกลุ่ม
ตามประเภทของผล ตภัณฑ์อย่าง CPC โดยการจัดประเภทธุรก จในลักษณะน ้จะท าให้สามาร น า
ข้อมูลมาว เคราะห์ความคล้ายคล งและเชื อมโยงของก จกรรมทางเศรษฐก จได้3 
 

ทั้งน ้ ท  ปร กษา ได้ใช้ตารางเปร ยบเท ยบ (Correspondence Table) ของหน่วยงานส  ต 
ภายใต้องค์การสหประชาชาต  (United Nations Statistics Division) ในการเปร ยบเท ยบรหัส 
CPC ver. 2 สู่ ISIC revision 4 
 

                                                           
1
 กรมส่งเสร มการส่งออก กระทรวงพาณ ชย์ 

2
 Glossary of Term, World Trade Organization - Thailand 

3
 จาก ISIC Rev.3 สู่ Rev.4 : ผลกระทบต่อการจัดท าข้อมูลของ ธปท., ธนาคารแห่งประเทศไทย 
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Thailand Standard Industrial Classification (TSIC) คือการจัดประเภทมาตรฐาน
อุตสาหกรรมของประเทศไทย    งจัดท าโดยส านักงานส  ต แห่งชาต  และกรมการจัดหางาน 
กระทรวงแรงงาน โดยม วัต ุประสงค์ในการจัดท าเพื อตอบสนองความต้องการการบร หารแรงงาน 
งานจัดเก็บส  ต อุตสาหกรรม และการสะท้อนก จกรรมทางเศรษฐก จท  ส าคัญของประเทศ โดย
ประเทศไทยได้ใช้ TSIC 3 มาต้ังแต่ปี พ.ศ. 2544 ส าหรับการจัดเก็บข้อมูลส  ต จวบจน  งปี พ.ศ. 
2552 ท  ได้เปล  ยนมาใช้ TSIC 4 ท  จัดท าข ้นบนพื้นฐานของมาตรฐานการจัดประเภทก จกรรมทาง
เศรษฐก จสากล 3 ฉบับ ได้แก่ 

 International Standard Industrial Classification of All Economic Activities, 

Revision 4 (ISIC rev. 4) จัดท าโดย UN Statistics Division 

 ASEAN Common Industrial Classification (ACIC) จัดท าโดยส านักงานเลขาธ การ

อาเ  ยน เพื อใช้เป็นมาตรฐานการจัดประเภทธุรก จของประเทศสมาช กอาเ  ยน 

 East Asian Manufacturing Industrial Classification (EMAIC) ver. 1 จัดท าโดย 

EAMS Secretarist ร่วมกับ ASEAN Secretariat เพื อใช้เป็นมาตรฐานส าหรับการจัด

ประเภทธุรก จของประเทศสมาช ก ASEAN + 3 

ทั้งน ้ ท  ปร กษา ได้พ จารณารหัสรายประเภทในการเปร ยบเท ยบรหัส  ISIC Revision 4  
สู่ TSIC 4 ท  ม ความคล้ายคล งกัน และได้พ จารณารหัสบางกลุ่มท  ม ความแตกต่างกันตาม 
แนวทางการจัดประเภทมาตรฐานอุตสาหกรรมประเทศไทยของกรมการจัดหางาน กระทรวง
แรงงาน และได้เปร ยบเท ยบรหัส TSIC 4 และ TSIC 3 จากตารางเปร ยบเท ยบข้อมูลของกระทรวง
แรงงานเช่นเด ยวกัน  
 
ตั อย างขั นตอนการเปรียบเทียบรหัสอุตสาหกรรม 
 
ท  ปร กษา ได้ท าการเปร ยบเท ยบรหัสการแบ่งประเภทอุตสาหกรรมจากประเภทหน  งไปยังอ ก
ประเภทหน  ง โดยเปร ยบเท ยบท ละรายการ และม ขั้นตอนการเปร ยบเท ยบดังต่อไปน ้ 
 
1) การเปรียบเทียบรหัสจาก HS  007 สู  CPC 2 เป็นไปในลักษณะ 2 รูปแบบ คือ 

o ไม่สามาร จับคู่เปร ยบเท ยบได้ กล่าวคือ รหัสส นค้าของ HS 2007 บางรายการไม่ม 

การบรรจุอยู่ใน CPC 

o ตัวอย่างการจับคู่เปร ยบเท ยบ ในหมวด New Media 
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o การจับคู่แบบ Many to One กล่าวคือ รหัสส นค้าของ HS 2007 มากกว่า 1 รายการ

เท ยบเท่ากับรหัสส นค้าของ CPC 1 รายการ 

o ตัวอย่างการจับคู่เปร ยบเท ยบ ในหมวด Crafts 

 

2) การเปรียบเทียบรหัสจาก CPC 2 สู  ISIC rev 4 เป็นไปในลักษณะ 2 รูปแบบ คือ 

o การจับคู่แบบ One to One กล่าวคือ รหัสส นค้าของ CPC 1 รายการเท ยบเท่ากับ

รหัสส นค้าของ ISIC 1 รายการ 

o ตัวอย่างการจับคู่เปร ยบเท ยบในหมวด Fashion 

CPC 2 รายละเอ ยด ISIC 4 รายละเอ ยด 

28310 Tanned or dressed furskins 1511 
Tanning and dressing of leather; 
dressing and dyeing of fur 

28320 
Articles of apparel, clothing 
accessories and other articles of 
furskin (except headgear) 

1420 Manufacture of articles of fur 

 
o การจับคู่แบบ Many to One กล่าวคือ รหัสส นค้าของ CPC อย่างน้อย 1 รายการ

เท ยบเท่ากับรหัสส นค้าของ ISIC 1 รายการ 

o ตัวอย่างการจับคู่เปร ยบเท ยบในหมวด Crafts 

HS 2007 รายละเอ ยด CPC 2 รายละเอ ยด 

852439 
Discs, recorded, for laser reading 
systems, for reproducing sound and 
image or image only   

N/A N/A 

852460 
 Recorded cards incorporating 
magnetic stripe 

N/A N/A 

HS 2007 รายละเอ ยด CPC 2 รายละเอ ยด 

570210 
Kelem, Schumacks, Karamanie and 
similar textile hand-woven rugs 27220 

 

Carpets and other textile floor 
coverings, woven, not tufted or 
flocked 

 
570220 

Floor coverings of coconut fibres (coir) 
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CPC 2 รายละเอ ยด ISIC 4 รายละเอ ยด 

27210 
Carpets and other textile floor 
coverings, knotted 

1393 Manufacture of carpets and rugs 
27220 

Carpets and other textile floor 
coverings, woven, not tufted or flocked 

 

3) การเปรียบเทียบรหัสจาก ISIC 4 สู  TSIC  4 นั้นม ความคล้ายคล งกันเป็นอย่างมาก 

เนื องจากประเทศไทยได้จัดท า TSIC โดยย ด ISIC เป็นกรอบแนวทางการจัดท าข้อมูล ดังนั้นรหัส

และรายละเอ ยดในรายการจ ง เกือบจะเหมือนกันทั้งหมด ม เพ ยงความแตกต่างบางส่วนท    

กรมการจัดหางาน กระทรวงแรงงาน ได้ก าหนดไว้ และทางท  ปร กษา ได้ท าการเปร ยบเท ยบข้อมูล

โดยค าน ง  งความแตกต่างเร ยบร้อยแล้ว 

o ตัวอย่างการจับคู่เปร ยบเท ยบในหมวดแฟชั น 

ISIC 4 รายละเอ ยด TSIC 4 รายละเอ ยด 

1511 
Tanning and dressing of leather; 
dressing and dyeing of fur 

1511 
การฟอก และการตกแต่งเครื องหนัง 
การตกแต่ง และการย้อมส หนังขน
สัตว ์ 

1420 Manufacture of articles of fur 1420 
การผล ตส  งของต่าง ๆ ท  ท าจากขน
สัตว ์ 

 

4) การเปรียบเทียบรหัสจาก TSIC 4 สู  TSIC 3 นั้นไม่อาจเปร ยบเท ยบรหัสได้โดยตรง 

เนื องจาก TSIC 4 ม รายละเอ ยดของก จกรรมมากกว่าฉบับเก่า    งเป็นไปตามความต้องการของ

ผู้ผล ตและผู้ใช้ข้อมูลส  ต  โดยความต้องการส่วนน ้ท าให้เก ดการแบ่งกลุ่มในระดับหมวดใหญ่ 

(Sections) และหมวดย่อยมากข ้น (Divisions) โดยการเปร ยบเท ยบจับคู่จาก TSIC 4 ไปยัง TSIC 

3 เป็นไปในลักษณะ 2 รูปแบบ คือ 

o การจับคู่แบบ One to One กล่าวคือ รหัสส นค้าของ TSIC 4 ท   1 รายการเท ยบเท่า

กับรหัสส นค้าของ TSIC 3 ท   1 รายการ 

o ตัวอย่างจับคู่เปร ยบเท ยบในหมวดแฟชั น 
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TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

1511 
การฟอก และการตกแต่งเครื องหนัง การ
ตกแตง่ และการยอ้มส หนังขนสัตว ์ 

1911 การฟอกและตกแตง่หนังฟอก 

1420 การผล ตส  งของต่างๆ ท  ท าจากขนสัตว ์ 1820 
การตกแต่งและย้อมส ขนสัตว ์
รวมทั้งการผล ตส  งของท  ท าจากขน
สัตว ์

 

o การจับคู่แบบ One to Many กล่าวคือ รหัสส นค้าของ TSIC 4 ท   1 รายการเท ยบเท่า

กับรหัสส นค้าของ TSIC 3 อย่างน้อย 1 รายการ โดยการจับคู่ในลักษณะน ้ม ไม่มากนัก 

o ตัวอย่างการจับคู่เปร ยบเท ยบในหมวด Publishing 

TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

5819 การจดัพ มพ์จ าหน่ายหรือเผยแพร่งานอื นๆ  
2219 การพ มพ์โฆษณาอื นๆ 
2213 การพ มพ์โฆษณาลงบนสื อบันท ก 

 
 
ผลการศึก ารหัสมาตรฐานอุตสาหกรรมส าหรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ นประเทศไทย
ตามแน ทาง UNCTAD 
 
จากการศ กษาเท ยบเค ยงรหัสมาตรฐานอุตสาหกรรมจาก UNCTAD (HS2007) สู่อุตสาหกรรมของ
ประเทศไทย (TSIC 4 และ TSIC 3) ท  ปร กษา ได้สรุปรหัส TSIC ในแต่ละหมวดอุตสาหกรรมได้
ทั้งหมด 9 หมวด โดยม รายละเอ ยดดังน ้ 
 
หม ดงานฝีม อและหัตถกรรม (Crafts) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

1391 การผล ตผ้า ัก และผ้า ักโครเชต ์ 1721 การผล ตส  งทอส าเร็จรูป ยกเว้นเครื องแต่งกาย 
1392 การผล ตวัสดุส  งทอส าเร็จรูป ยกเว้น เครื องแต่งกาย  1721 การผล ตส  งทอส าเร็จรูป ยกเว้นเครื องแต่งกาย 
1393 การผล ตพรมและพรมหนา 1722 การผล ตพรมและเครื องปูลาด 
1399 การผล ตส  งทอชน ดอื นๆ    งม ได้จัดประเภทไว้ในท  อื น 1729 การผล ตส  งทออื นๆ    งม ได้จัดประเภทไว้ในท  อื น 

1629 
การผล ตผล ตภัณฑ์อื นๆ ท  ท าจากไม้ การผล ตส  งของจาก
ไม้ก๊อก ฟาง และวัสดุ ักสาน  

2029 
การผล ตผล ตภัณฑ์อื นท  ท าจากไม้ รวมทั้งการผล ตส  งของ
ท  ท าจากไม้ก๊อก ฟางและวัสดุ ักสาน 

1701 การผล ตเยื อกระดาษ กระดาษและกระดาษแข็ง 2101 การผล ตเยื อกระดาษ กระดาษและกระดาษแข็ง 
2310 การผล ตแก้วและผล ตภณัฑ์ท  ท าจากแก้ว 2610 การผล ตแก้วและผล ตภณัฑ์แก้ว 
3290 การผล ตผล ตภัณฑ์อื นๆ    งม ได้จัดประเภทไว้ในท  อื น 3699 การผล ตอื นๆ    งม ได้จัดประเภทไว้ในท  อื น 
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หม ดทัศนศ ลป์ (Visual Arts) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

1629 
การผล ตผล ตภัณฑ์อื นๆ ท  ท าจากไม้ การผล ตส  งของจาก
ไม้ก๊อก ฟาง และวัสดุ ักสาน  

2029 
การผล ตผล ตภัณฑ์อื นท  ท าจากไม้ รวมทั้งการผล ตส  งของ
ท  ท าจากไม้ก๊อก ฟางและวัสดุ ักสาน 

2221 
การผล ตผล ตภัณฑ์ท  ใช้ในการก่อสร้าง/ประกอบอาคารท  
ท าจากพลาสต ก  

2520 การผล ตผล ตภัณฑ์พลาสต ก 

2393 
การผล ตผล ตภัณฑ์เครื องเคลือบปอร์ เลนและเ ราม กช
น ดอื นๆ 

2691 การผล ตเ ราม กชน ดไม่ทนไฟ    งไม่ได้ใช้ในงานก่อสร้าง 

2594 
การผล ต ัง กระป๋อง  ังกลมขนาดใหญ่และภาชนะบรรจุ
ท  คล้ายกันท  ท าจากโลหะ  

2899 
การผล ตผล ตภัณฑ์โลหะประด ษฐ์อื นๆ    งม ได้จัด
ประเภทไว้ในท  อื น 

5310 ก จกรรมไปรษณ ย์  6411 ก จกรรมทางไปรษณ ย์ของรัฐ 

5819 การจัดพ มพ์จ าหน่ายหรือเผยแพร่งานอื นๆ  
2213 การพ มพ์โฆษณาลงบนสื อบันท ก 
2219 การพ มพ์โฆษณาอื นๆ 

7420 ก จกรรมการ ่ายภาพ  7494 ก จกรรมการ ่ายภาพ 

9000 ก จกรรมการสร้างสรรค์ศ ลปะและความบันเท ง 
9214 ก จกรรมด้านศ ลปการละคร ดนตร  และศ ลปะอื นๆ 

9219 
ก จกรรมด้านความบันเท งอื นๆ    งม ได้จัดประเภทไว้ในท  
อื น 

9102 
ก จกรรมทางพ พ ธภัณฑ์และการด าเน นงานเก  ยวข้องกับ
แหล่งโบราณส านและอาคารทางประวัต ศาสตร์  

9232 
ก จกรรมพ พ ธภัณฑส าน และการอนุรักษ์ส านท  และ
อาคารทางประวัต ศาสตร ์

 
หม ดการพ มพ์ (Publishing) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

1701 การผล ตเยื อกระดาษ กระดาษและกระดาษแข็ง  2101 การผล ตเยื อกระดาษ กระดาษและกระดาษแข็ง 
3290 การผล ตผล ตภัณฑ์อื นๆ   งม ได้จัดประเภทไว้ในท  อื น  3699 การผล ตผล ตภัณฑ์อื นๆ     งม ได้จัดประเภทไว้ในท  อื น 

5811 การจัดพ มพ์จ าหน่ายหรือเผยแพร่หนังสือ  2211 
การพ มพ์โฆษณาหนังสือ โบรชัวร์ หนังสือเก  ยวกับดนตร  
และการพ มพ์โฆษณาอื นๆ 

5813 
การจัดพ มพ์จ าหน่ายหรือเผยแพร่หนังสือพ มพ์ วารสาร
และน ตยสาร  

2212 การพ มพ์โฆษณาหนังสือพ มพ์ วารสาร และน ตยสาร 

5819 การจัดพ มพ์จ าหน่ายหรือเผยแพร่งานอื นๆ  
2213 การพ มพ์โฆษณาลงบนสื อบันท ก 
2219 การพ มพ์โฆษณาอื นๆ 

 
หม ดซอฟต์แ ร์ (Software) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

2640 การผล ตเครื องอ เล็กทรอน กส์ส าหรับผูบ้ร โภค  3230 
การผล ตเครื องรับโทรทัศน์และว ทย ุเครื องบันท กเส ยง
หรือภาพหรือเครื อง าวนด์ร โพรด ว   งหรือว ด โอ             
ร โพรด ว   ง และส นค้าท  เก  ยวข้อง 

5820 การจัดท า อฟต์แวร ์ 7220 การให้ค าปร กษาเก  ยวกบั อฟต์แวร์ และการจัดหา 
3240 การผล ตเกมและของเล่น  3694 การผล ตของเล่นเกมและของเล่น 
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หม ดธุรก จการ ห้บร การทางสถาปัตยกรรม (Architecture) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

7110 
ก จกรรมงานส าปัตยกรรมและว ศวกรรมและการให้
ค าปร กษาทางด้านเทคน คท  เก  ยวข้อง  

7421 
ก จกรรมด้านส าปัตยกรรมและว ศวกรรม และการให้
ค าปร กษาด้านเทคน คท  เก  ยวข้อง 

 
หม ดดนตรี (Music) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

5920 
ก จกรรมการบันท กเส ยงลงบนสื อและการจัดพ มพ์
จ าหน่ายหรือเผยแพร่ดนตร   

9211 การผล ตและการจ าหน่ายภาพยนตร์และว ด โอ 

 
หม ดภาพยนตร์และ ีด ทัศน์ (Film and Video) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

5911 
ก จกรรมการผล ตภาพยนตร ์ว ด ทัศน์และรายการ
โทรทัศน์  

9211 การผล ตและการจ าหน่ายภาพยนตร์และว ด โอ 
9213 ก จกรรมด้านว ทยุและโทรทัศน ์

 
หม ดการออกแบบ (Design) 

TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

1392 การผล ตวัสดุส  งทอส าเร็จรูป ยกเว้น เครื องแต่งกาย  1721 การผล ตส  งทอส าเร็จรูป ยกเว้นเครื องแต่งกาย 
1393 การผล ตพรมและพรมหนา  1722 การผล ตพรมและเครื องปูลาด 
1399 การผล ตส  งทอชน ดอื นๆ    งม ได้จัดประเภทไว้ในท  อื น  1729 การผล ตส  งทออื นๆ    งม ได้จัดประเภทไว้ในท  อื น 

1420 การผล ตส  งของต่าง ๆ ท  ท าจากขนสตัว ์ 1820 
การตกแต่งและย้อมส ขนสัตว ์รวมทั้งการผล ตส  งของท  
ท าจากขนสัตว ์

1512 
การผล ตกระเป๋าเด นทาง กระเป๋า ือ และกระเป๋าอื นๆ ท  
คล้ายกัน อานและเครื องลากเท ยมสัตว์ 

1912 
การผล ตกระเป๋าเด นทาง กระเป๋า ือและส  งท  คล้ายกัน 
อานม้าและเครื องเท ยมลาก 

1629 
 

การผล ตผล ตภัณฑ์อื นๆ ท  ท าจากไม้ การผล ตส  งของจาก
ไม้ก๊อก ฟาง และวัสดุ ักสาน  

2029 
การผล ตผล ตภัณฑ์อื นท  ท าจากไม้ รวมทั้งการผล ตส  งของ
ท  ท าจากไม้ก๊อก ฟาง และวัสดุ ักสาน 

1709 
การผล ตผล ตภัณฑ์ท  แปรรปูอื นๆ ท  ท าจากกระดาษและ
กระดาษแข็ง  

2109 การผล ตส  งของอื นๆ ท  ท าจากกระดาษและกระดาษแข็ง 

2310 การผล ตแก้วและผล ตภณัฑ์ท  ท าจากแก้ว  2610 การผล ตแก้วและผล ตภณัฑ์แก้ว 

2393 
การผล ตผล ตภัณฑ์เครื องเคลือบปอร์ เลนและเ ราม ก 
ชน ดอื นๆ  

2691 การผล ตเ ราม กชน ดไม่ทนไฟ    งไม่ได้ใช้ในงานก่อสร้าง 

2593 
การผล ตเครื องตัด เครื องมือท  ใช้งานด้วยมือและเครื อง
โลหะทั วไป  

2893 
การผล ตของม คม เครื องมือท  ใช้งานด้วยมือ และเครื อง
โลหะทั วไป 

2740 การผล ตอุปกรณ์ส าหรบัให้แสงสวา่ง  3150 
การผล ตหลอดไฟฟ้าและเครื องอุปกรณ์ส าหรับให้แสง
สว่าง 

3100 การผล ตเฟอร์น เจอร์  3610 การผล ตเฟอร์น เจอร์ 

3211 
การผล ตเครื องประดับอัญมณ และส  งของอื นๆ ท  
เก  ยวข้อง  

3691 
การผล ตเครื องเพชรพลอยและรูปพรรณ และของท  
เก  ยวข้อง 
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หม ดแฟ ั่น (Fashion) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

1411 
การผล ตเสื้อผ้าเครื องแต่งกาย ยกเว้น การรับจ้างตัดเย็บ
เสื้อผ้า  

1810 
การผล ตเครื องแต่งกาย ยกเว้นเครื องแต่งกายท  ท าจาก
ขนสัตว ์

1420 การผล ตส  งของต่างๆ ท  ท าจากขนสตัว์  1820 
การตกแต่งและย้อมส ขนสัตว ์รวมทั้งการผล ตส  งของท  
ท าจากขนสัตว ์

1511 
การฟอก และการตกแต่งเครื องหนัง การตกแต่ง และการ
ย้อมส หนังขนสัตว ์ 

1911 การฟอกและตกแต่งหนังฟอก 

1512 
การผล ตกระเป๋าเด นทาง กระเป๋า ือ และกระเป๋าอื นๆ ท  
คล้ายกัน อานและเครื องลากเท ยมสัตว์  

1912 
การผล ตกระเป๋าเด นทาง กระเป๋า ือและส  งท  คล้ายกัน 
อานม้าและเครื องเท ยมลาก 

3250 
การผล ตเครื องมือและอุปกรณ์ทางการแพทย์และทาง 
ทันตกรรม 

3311 
การผล ตอุปกรณ์ท  ใช้ในทางการแพทย์และศลัยกรรม 
และเครื องใช้ทางศัลยศาสตร์กระดูก 

 

หมายเหตุที่ต้องค านึงถึง 
ในระยะการด าเน นงานท  ผ่านมา ท  ปร กษา พบว่า การเปร ยบเท ยบรหัสอุตสาหกรรมจาก

ประเภทหน  งไปยังอ กประเภทหน  ง ม การเปล  ยนแปลงในการต ความหมายท  ท าให้ขอบเขตส นค้า
หรือบร การเปล  ยนไปจากเด ม โดยความหมายใหม่อาจอยู่นอกเหนือขอบเขตการก าหนด
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ท  ปร กษา  จ งขอช ้แจงรายละเอ ยดในรหัสแต่ละรายการเพื อให้  สศช.
พ จารณาตามความเหมาะสมดังน ้ 

3212 
การผล ตเครื องประดับ ท  ท าจากอัญมณ เท ยมและส  งของ
ท  เก  ยวข้อง  

3699 การผล ตอื นๆ    งม ได้จดัประเภทไว้ในท  อื น 

3240 การผล ตเกมและของเล่น  3694 การผล ตของเล่นเกมและของเล่น 

หม ด TSIC 4 รายละเอียด หมายเหตทุี่ต้องค านึงถึง 

ทัศนศ ลป์ 5310 ก จกรรมไปรษณ ย์  
เด มใน UNCTAD อยู่ในจ าพวกการผล ตโปสการ์ด แสตมป์ 
แต่เมื อเท ยบเค ยงกับ TSIC แล้วครอบคลุม  งก จกรรม
ไปรษณ ย์ทั้งหมด จ งอาจเก นขอบเขตของทัศนศ ลป์ 

ทัศนศ ลป์ 5819 
ก า ร จั ดพ มพ์ จ า หน่ า ยห รื อ
เผยแพร่งานอื นๆ  

เด มใน UNCTAD อยู่ในจ าพวกการผล ตรูปภาพ รูป ่าย แต่
เมื อเท ยบเค ยงกับ TSIC แล้วอยูใ่นกลุ่มการเผยแพร่ผลงาน
ทั วไปท  ไม่จ ากดัเพ ยงงานทัศนศ ลป์เพ ยงอย่างเด ยว จ งอาจ
เก นขอบเขตของทศันศ ลป ์

การพ มพ ์ 3290 
การผล ตผล ตภัณฑ์อื นๆ    งม ได้
จัดประเภทไวใ้นท  อื น  

ในTSIC รหัส 3290 ประกอบด้วยหมวดย่อย การผล ตไม้
กวาด แปรง อุปกรณ์เครื องเข ยน อุปกรณ์ด้านความ
ปลอดภัย ดอกไม้และต้นไม้ประด ษฐ์ และผล ตภัณฑ์อื นๆ    ง
เป็นเพ ยงส่วนเก  ยวข้อง (relate) กับอุตสาหกรรมการพ มพ์
เพ ยงเล็กน้อยเท่านั้น  จ งอาจเก นขอบเขตของการพ มพ ์
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2) อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ นบร บทอุตสาหกรรมไทย (Thailand Context)  
 

เป็นการ อดรูปแบบรหัสอุตสาหกรรมมาจาก UNCTAD Model ร่วมกับ DCMS Model 
เพื อให้ข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทยม ความครบ ้วนมากข ้น อย่างไรก็ตาม ในท  น ้  
ท  ปร กษา จะขอกล่าว  งองค์ประกอบและขั้นตอนการเปร ยบเท ยบรหัสของ DCMS ท  เป็นรหัส
อุตสาหกรรมท  เพ  มเต มจากส่วนท  แล้วเท่านั้น 
 

ทั้งน ้ ท  ปร กษา ได้ด าเน นการประสานงานเพื อขอข้อมูลจาก Evidence and Analysis 
Unit, Department for Culture Media and Sport (http://www.culture.gov.uk) และได้รับ SIC 
Code version 2007 ท   ูกจัดภายใต้อุตสาหกรรมสร้างสรรค์รวมทั้งส ้น 52 รหัส ในรูปแบบรหัส  
4 หลัก (รายละเอ ยดตามภาคผนวก – DCMS) จ าแนกตามลักษณะอุตสาหกรรม ดังน ้ 
 

 โฆษณา (Advertising)     2 รหัส 

 ธุรก จการให้บร การทางส าปัตยกรรม (Architecture) 1 รหัส 

 ศ ลปะ และวัต ุโบราณ (Arts and Antiques)  2 รหัส 

 

 อฟต์แวร ์ 2640 
การผล ตเครื องอ เล็กทรอน กส์
ส าหรับผู้บร โภค  

ใน TSIC รหัส 6240 ประกอบด้วยหมวดย่อย การผล ต
เครื องรับโทรทัศน์ เครื องรับว ทย ุผล ตไมโครโฟน ล าโพง และ
เครื องใช้อ เล็กทรอน กส์อื นๆ    งเปน็เพ ยงส่วนเก  ยวข้อง 
(relate) กับอุตสาหกรรมการผล ต อฟต์แวร์เพ ยงเล็กน้อย
เท่านั้น จ งอาจเก นขอบเขตของ อฟต์แวร ์

 อฟต์แวร ์ 3240 การผล ตเกมและของเล่น  

ใน TSIC รหัส 3240 ประกอบด้วยหมวดย่อย การผล ตของ
เล่นท  ม ล้อ การผล ตตุ๊กตา การผล ตเกมและของเล่นอื นๆ    ง
ไม่ได้ม การเจาะจงเฉพาะเกมท  ผล ตโดย อฟต์แวร์โดยตรง 
จ งอาจเก นขอบเขตของ อฟต์แวร ์

แฟชั น 3250 
การผล ตเครื องมือและอุปกรณ์
ท า ง ก า ร แ พ ท ย์ แ ล ะ ท า ง 
ทันตกรรม 

เด มจาก UNCTAD มาจากการผล ตแว่นตากันแดด โดย
เปล  ยนเป็นการผล ตอุปกรณ์ทางการแพทย์และทันตกรรม 
ระหว่างการท ยบเค ยงโค้ด (Code Correspondence) จาก 
HS2007 สู่ CPC และ ISIC4 จ งอาจเก นขอบเขตของแฟชั น 
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ทั้งน ้ ท  ปร กษา ม ความเห็นว่าหมวดศ ลปะ และวัต ุโบราณของ DCMS สอดคล้องกับ

หมวดทัศนศ ลป์ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย 

 การออกแบบ (Design)    1 รหัส 

 แฟชั น (Designer Fashion)    10 รหัส 

 ภาพยนตร์ ว ด ทัศน์และการ ่ายภาพ   8 รหัส 

 ดนตร  ทัศนศ ลป์ และศ ลปะการแสดง  

 ( Music, Visual Arts and Performing Arts)   2 รหัส 

 การพ มพ์ (Publishing)    7 รหัส 

  อฟต์แวร์ (Software and Electronic Publishing) 2 รหัส 

 ด จ ทัล คอนเทนต์ (Digital and Entertainmain Media)2 รหัส 

ทั้งน ้ ท  ปร กษา ม ความเห็นว่า หมวดด จ ทัล คอนเทนต์ ของ DCMS สอดคล้องกับหมวด

 อฟต์แวร์ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทย 

 การแพร่ภาพและกระจายเส ยง (Radio and TV) 5 รหัส 

เช่นเด ยวกันกับ UNCTAD เนื องจากการจัดเก็บข้อมูลของ DCMS ใช้รหัส Standard 
Industrial Classification (SIC 2007) ในการจัดเก็บข้อมูล จ งม ความจ าเป็นท  จะต้องเท ยบเค ยง
รหัสอุตสาหกรรม (Code Correspondence) จาก SIC 2007 สู่ TSIC เพื อให้ได้มา   งรหัส
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ UNCTAD ในรูปแบบรหัสของประเทศไทย โดยม ขั้นตอนการ
เท ยบเค ยงดังน ้ 
 

 
 

Standard Industrial Classification (SIC) คือมาตรฐานการจัดหมวดหมู่ก จกรรมทาง
เศรษฐก จท  ม ต้นก าเน ดจากการจัดท าจากประเทศสหรัฐอเมร กาในปี ค.ศ.1937 และในเวลา ัดมา 
ประเทศสหราชอาณาจักรได้ม การน า SIC เข้ามาใช้ โดยม วัต ุประสงค์เพื อจัดกลุ่มประเภท
ก จกรรมทางเศรษฐก จท  อยู่ในสาขาเด ยวกันหรือสาขาคล้ายกันเข้าด้วยกัน เพื อให้การจัดเก็บ 
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รวบรวม ว เคราะห์ และน าเสนอข้อมูลส  ต แขนงต่างๆ เป็นไปตามมาตรฐาน ต่อมาในปี ค.ศ.1958 
องค์การสหประชาชาต ได้ม การจัดท า ISIC rev.1 ข ้นตามแนวทางของ SIC 
 

Statistical Classification of Economic Activities in the European Community หร อ
Nomenclature statistique des activités économiques dans la Communauté européenne 
(NACE) คือมาตรฐานการจัดหมวดหมู่ก จกรรมทางเศรษฐก จของกลุ่มประเทศยุโรปท  ม จุดประสงค์ 
หน้าท   และลักษณะการจัดเก็บข้อมูลท  สอดคล้องกับ SIC  
 

ทั้งน ้ ท  ปร กษา  ได้ใช้ตารางเปร ยบเท ยบของ Statistical Office of The European 
Communities ในการเปร ยบเท ยบรหัส NACE 2 (Nomenclature statistique des activités 
économiques dans la Communauté européenne) สู่ ISIC revision 4 
 

ส่วนในขั้นตอนการเปร ยบเท ยบจาก ISIC 4 สู่ TSIC 4 และจาก TSIC 4 สู่ TSIC 3 นั้น 
ทางท  ปร กษา ได้ใช้ว ธ การเช่นเด ยวกับการเปร ยบเท ยบของรหัสอุตสาหกร รมสร้างสรรค์
ระดับพื้นฐาน (Basic Code) ของ UNCTAD ทุกประการ 
 
ตั อย างขั นตอนการเปรียบเทียบรหัสอุตสาหกรรม 
 

ท  ปร กษา ได้ท าการเปร ยบเท ยบรหัสการแบ่งประเภทอุตสาหกรรมจาก SIC 2007 ไปยัง
TSIC โดยเปร ยบเท ยบท ละรายการ และม ขั้นตอนการเปร ยบเท ยบดังต่อไปน ้ 

 
1) การเปรียบเทียบรหัสจาก SIC 2007 สู  NACE 2 นั้นให้ใช้ NACE 2 โดยตรง เนื องจาก

รหัสและรายการประเภทธุรก จ ของ SIC 2007 และ NACE 2 ท  อยู่ภายใต้อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ม 

รายละเอ ยดตรงกันทั้งหมด 

o ตัวอย่างการจับคู่เปร ยบเท ยบ ในหมวด Advertising 

SIC 2007 รายละเอ ยด NACE 2 รายละเอ ยด 

73.11 Advertising agencies 73.11 Advertising agencies 
73.12 Media Representation 73.12 Media Representation 
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2) การเปรียบเทียบรหัสจาก NACE 2 สู  ISIC 4 เป็นไปในลักษณะ  2 รูปแบบ คือ 

o การจับคู่แบบ Many to One กล่าวคือ รหัสส นค้าของ NACE อย่างน้อย 1 รายการ

เท ยบเท่ากับรหัสส นค้าของ ISIC 1 รายการ 

o ตัวอย่างการจับคู่เปร ยบเท ยบในหมวด Advertising 

NACE 2 รายละเอ ยด ISIC 4 รายละเอ ยด 

73.11 Advertising agencies 
7310 Advertising 

73.12 Media Representation 

 

o การจับคู่แบบ One to One กล่าวคือ รหัสส นค้าของ NACE 1 รายการเท ยบเท่ากับ

รหัสส นค้าของ ISIC 1 รายการ 

o ตัวอย่างการจับคู่เปร ยบเท ยบในหมวด Publishing 

NACE 2 รายละเอ ยด ISIC 4 รายละเอ ยด 

18.11 Printing of newspapers 1811 Printing 
18.13 Pre-press and pre-media services 1812 Service activities related to printing 

 

3) การเปรียบเทียบรหัสจาก ISIC 4 สู  TSIC 4 นั้นเป็นไปในลักษณะเด ยวกันกับท  ได้

กล่าว  งในขั้นตอนการเปร ยบเท ยบจาก UNCTAD สู่ประเทศไทย 

o ตัวอย่างการจับคู่เปร ยบเท ยในหมวด Publishing 

ISIC 4 รายละเอ ยด TSIC 4 รายละเอ ยด 

1811 Printing 1811 การพ มพ ์ 
1812 Service activities related to printing 1812 การบร การท  เก  ยวเนื องกับการพ มพ์  

 
4) การเปรียบเทียบรหัสจาก TSIC 4 สู  TSIC 3 นั้นเป็นไปในลักษณะเด ยวกันกับท  ได้

กล่าว  งในขั้นตอนการเปร ยบเท ยบจาก UNCTAD สู่ประเทศไทย 

o ตัวอย่างการจับคู่เปร ยบเท ยบในหมวด Publishing 

TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

1811 การพ มพ ์ 2221 การพ มพ ์

1812 การบร การท  เก  ยวเนื องกับการพ มพ์  2222 
ก จกรรมด้านการบร การท  เก  ยวขอ้งกับการ
พ มพ ์
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ผลการศึก ารหัสมาตรฐานอุตสาหกรรมส าหรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ นประเทศไทย
ตามแน ทาง DCMS 

จากการศ กษา เท ยบ เค ยง รหั สมาตรฐาน อุตสาหกรรมจาก  DCMS (SIC2007)  
สู่อุตสาหกรรมของประเทศไทย (TSIC 4 และ TSIC 3) ท  ปร กษา ได้สรุปรหัส TSIC ในแต่ละหมวด
อุตสาหกรรมได้ทั้งหมด 10 หมวด และได้ม การจัดหมวดให้ตรงกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย 
โดยม รายละเอ ยดดังน ้ 
 
หม ดทัศนศ ลป์ (Visual Arts) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

4773  การขายปล กส นคา้ใหม่อื นๆ ในร้านค้าเฉพาะ  5239 
การขายปล กส นค้าอื นๆ ในร้านเฉพาะอย่างของส นค้า 
นั้น ๆ 

4774 การขายปล กส นค้ามือสองในร้านค้าเฉพาะ  5240 การขายปล กของท  ใช้แลว้ในร้าน 

 
หม ดศ ลปะการแสดง (Performing Arts) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

7810 ก จกรรมของส านักงานจัดหางานหรือตัวแทนจัดหางาน  7419 บร การจัดหางานและการสรรหาบคุลากร 
9000 ก จกรรมการสร้างสรรค์ศ ลปะและความบันเท ง  9214 ก จกรรมด้านศ ลปการละคร ดนตร  และศ ลปะอื นๆ 

 
หม ดการพ มพ์ (Publishing) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

1811 การพ มพ์  2221 การพ มพ์ 
1812 การบร การท  เก  ยวเนื องกับการพ มพ์  2222 ก จกรรมด้านการบร การท  เก  ยวข้องกับการพ มพ์ 

5811 การจัดพ มพ์จ าหน่ายหรือเผยแพร่หนังสือ  2211 
การพ มพ์โฆษณาหนังสือ โบรชัวร์ หนังสือเก  ยวกับดนตร  
และการพ มพ์โฆษณาอื นๆ 

5813 
การจัดพ มพ์จ าหน่ายหรือเผยแพร่หนังสือพ มพ์ วารสาร
และน ตยสาร  

2212 การพ มพ์โฆษณาหนังสือพ มพ์ วารสาร และน ตยสาร 

5819 การจัดพ มพ์จ าหน่ายหรือเผยแพร่งานอื นๆ  
2213 การพ มพ์โฆษณาลงบนสื อบันท ก 
2219 การพ มพ์โฆษณาอื นๆ 

6391 ก จกรรมส านักข่าว  9220 ก จกรรมส านักข่าว  

 
หม ดซอฟต์แ ร์ (Software) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

1820 การผล ต ้ าสื อบันท ก  2230 การท าส าเนาสื อบันท กข้อมูล 
5820 การจัดท า อฟต์แวร์  

7220 การให้ค าปร กษาเก  ยวกับ อฟต์แวร์ และการจัดหา 
6201 

ก จกรรมการจัดท าโปรแกรมคอมพ วเตอร์ตาม
วัต ุประสงคข์องผู้ใช ้ 
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หม ดธุรก จการ ห้บร การทางสถาปัตยกรรม (Architecture) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

7110 
ก จกรรมงานส าปัตยกรรมและว ศวกรรมและการให้
ค าปร กษาทางด้านเทคน คท  เก  ยวข้อง  7421 

ก จกรรมด้านส าปัตยกรรมและว ศวกรรม และการให้
ค าปร กษาด้านเทคน คท  เก  ยวข้อง 

7410 ก จกรรมการออกแบบเฉพาะด้าน 

 
หม ดดนตรี (Music) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

5920 
ก จกรรมการบันท กเส ยงลงบนสื อและการจัดพ มพ์
จ าหน่ายหรือเผยแพร่ดนตร   

9211 การผล ตและการจ าหน่ายภาพยนตร์และว ด โอ 

1820 การผล ต ้ าสื อบันท ก  2230 การท าส าเนาสื อบันท กข้อมูล 

 
หม ดภาพยนตร์และ ีด ทัศน์ (Film and Video) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

1820 การผล ต ้ าสื อบันท ก  2230 การท าส าเนาสื อบันท กข้อมูล 
7420 ก จกรรมการ ่ายภาพ  7494 ก จกรรมการ ่ายภาพ 

5911 
ก จกรรมการผล ตภาพยนตร์ ว ด ทศัน์และรายการ
โทรทัศน์  

9211 การผล ตและการจ าหน่ายภาพยนตร์และว ด โอ 5912 
ก จกรรมหลังการ ่ายท าภาพยนตร์ ว ด ทัศน์และรายการ
โทรทัศน์  

5913 
ก จกรรมการเผยแพร่ภาพยนตร์ ว ด ทัศน์และรายการ
โทรทัศน์  

5914 ก จกรรมด้านการจัดฉายภาพยนตร ์ 9212 การฉายภาพยนตร ์

 
หม ดการแพร ภาพและกระจายเสียง (Broadcasting) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

6010 การออกอากาศทางว ทยุกระจายเส ยง  9213 ก จกรรมด้านว ทยุและโทรทัศน ์
6020 การจัดผังรายการและการออกอากาศทางโทรทัศน์  6420 การโทรคมนาคม 
5911 ก จกรรมการผล ตภาพยนตร์ ว ด ทศัน์และรายการ

โทรทัศน์  

9211 การผล ตและการจ าหน่ายภาพยนตร์และว ด โอ 
5912 ก จกรรมหลังการ ่ายท าภาพยนตร์ ว ด ทัศน์และรายการ

โทรทัศน์  
5913 ก จกรรมการเผยแพร่ภาพยนตร์ ว ด ทัศน์และรายการ

โทรทัศน์  
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หม ด การออกแบบ (Design) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

7410 ก จกรรมการออกแบบเฉพาะด้าน  7421 
ก จกรรมด้านส าปัตยกรรมและว ศวกรรม และการให้
ค าปร กษาด้านเทคน คท  เก  ยวข้อง 

 
หม ดแฟ ั่น (Fashion) 
TSIC 4 รายละเอ ยด TSIC 3 รายละเอ ยด 

1411 
การผล ตเสื้อผ้าเครื องแต่งกาย ยกเว้น การรับจ้างตัดเย็บ
เสื้อผ้า  

1810 
การผล ตเครื องแต่งกาย ยกเว้นเครื องแต่งกายท  ท าจาก
ขนสัตว์ 

1420 การผล ตส  งของต่างๆ ท  ท าจากขนสัตว์  1820 
การตกแต่งและย้อมส ขนสัตว์ รวมทั้งการผล ตส  งของท  
ท าจากขนสัตว์ 

1430 การผล ตเครื องแต่งกายด้วยการ ัก และ ักโครเชต์  1730 การผล ตผ้าและส  งของท  ได้จากการ ักน ตต ้งและโครเชท ์

1512 
การผล ตกระเป๋าเด นทาง กระเป๋า ือ และกระเป๋าอื นๆ ท  
คล้ายกัน อานและเครื องลากเท ยมสัตว์  

1912 
การผล ตกระเป๋าเด นทาง กระเป๋า ือและส  งท  คล้ายกัน 
อานม้าและเครื องเท ยมลาก 

1520 การผล ตรองเท้า  1920 การผล ตรองเท้า 

7410 ก จกรรมการออกแบบเฉพาะด้าน  7421 
ก จกรรมด้านส าปัตยกรรมและว ศวกรรม และการให้
ค าปร กษาด้านเทคน คท  เก  ยวข้อง 

 

หมายเหตุที่ต้องค านึงถึง 
เช่นเด ยวกับการเปร ยบเท ยบในส่วนของ UNCTAD ท  ปร กษา พบว่า การเปร ยบเท ยบรหัส

อุตสาหกรรมจากประเภทหน  งไปยังอ กประเภทหน  งของ DCMS ม การเปล  ยนแปลงในการ
ต ความหมายท  ท าให้ขอบเขตส นค้าหรือบร การเปล  ยนไปจากเด ม โดยความหมายใหม่อาจอยู่
นอกเหนือขอบเขตการก าหนดอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ท  ปร กษา จ งขอช ้แจงรายละเอ ยดในรหัสแต่
ละรายการตามความเหมาะสมกับบร บทของประเทศไทยดังน ้ 

หม ด TSIC 

4 

รายละเอียด หมายเหตทุี่ต้องค านึงถึง 

ทัศนศ ลป์ 4773 
การขายปล กส นค้าใหม่อื นๆ 
ในร้านคา้เฉพาะ  

เด มใน DCMS อยู่ในจ าพวกร้านค้าปล กทางศ ลปะ 
(Commercial Art Galleries)    งม ความหมายเปล  ยนไปใน 
ISIC ท  ไม่ครอบคลุมเพ ยงส นคา้ทางศ ลปะเพ ยงอย่างเด ยว 
จ งอาจเก นขอบเขตของทศันศ ลป ์

ทัศนศ ลป์ 4774 
การขายปล กส นค้ามือสองใน
ร้านค้าเฉพาะ  

เด มใน DCMS อยู่ในจ าพวกการขายส นคา้โบราณ 
(Antique)    งม ความหมายเปล  ยนไปใน ISIC ท  ไม่
ครอบคลุมเพ ยงส นค้าโบราณเพ ยงอยา่งเด ยว จ งอาจเก น
ขอบเขตของทัศนศ ลป์ 
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ดังนั้น รหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในบร บทอุตสาหกรรมไทย (Thailand Context) จ ง

ประกอบด้วยรหัสอุตสาหกรรมจาก UNCTAD ร่วมกับ DCMS และได้ผลลัพธ์คือ รหัสอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ส าหรับ 12 หมวดอุตสาหกรรมไทย ได้แก ่

1) งานฝีมือและหัต กรรม (Crafts)     
2) ทัศนศ ลป์ (Visual Arts)  
3) ศ ลปะการแสดง (Performing Arts)     
4) ภาพยนตร์และว ด ทัศน์ (Audio Visuals/ Film and Video)     
5) แฟชั น (Fashion) 
6) การออกแบบ (Design)        
7) การให้บร การทางส าปัตยกรรม (Architecture)     
8)  อฟต์แวร์ (Software) 
9) การพ มพ์ (Publishing)       
10) โฆษณา (Advertising)       
11) ดนตร  (Music) 
12) การกระจายเส ยง (Radio and TV)    

 
ทั้งน ้รหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ทั้งแบบพื้นฐาน (Basic) และแบบตามบร บทอุตสาหกรรม

ไทย (Thailand Context) ทั้งหมดน ้จะ ูกย ดเป็นขอบเขตการก าหนดธุรก จ ส นค้าและบร การท  จัด
อยู่ในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย    งท  ปร กษา จะท าการจัดเก็บข้อมูลพื้นฐาน (Basic 
Data) ของทั้ง 12 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เพื อจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศ
ไทยต่อไป โดยข้อมูลพื้นฐาน (Basic Data) นั้นจะประกอบด้วยข้อมูล 4 ด้าน ได้แก่ 

 
 สัดส่วนของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่อผล ตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP)  

 ด้านมูลค่าการส่งออก-น าเข้า   

 ด้านจ านวนการจ้างงาน  

 ด้านจ านวนทรัพย์ส นทางปัญญา 

 

การออกแบบ 7410 
ก จกรรมการออกแบบเฉพาะ
ด้าน  

ในความหมายของ ISIC และ TSIC นั้น หมาย  งการ
ออกแบบทางส าปัตยกรรมและว ศวกรรม จ งอาจม การ
เปล  ยนแปลงหมวดหมูต่ามความเหมาะสม 


