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บทที่ 1  
บทน ำ 

 

1.1 หลักกำรและเหตุผล 

 

 ในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา หลายประเทศเริ่มให้ความส าคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจของ
ประเทศไปสู่เศรษฐกิจฐานองค์ความรู้ที่ขับเคลื่อนโดยนวัตกรรม (knowledge-based/innovation 
driven economy) ส าหรับประเทศไทย การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ นับว่ายังอยู่ในระยะเริ่มต้น 
แต่ก็ได้รับความสนใจและมีการด าเนินการพัฒนาที่ต่อเนื่องและต่อยอดจากแนวทางการพัฒนา
ด้วยการเพิ่มคุณค่า (Value creation) ของสินค้าและบริการบนฐานความรู้และนวัตกรรม ซึ่งได้
ขับเคลื่อนการพัฒนาต้ังแต่แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 8 จนถึง ฉบับที่ 10 
และในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 11 ได้ก าหนดทิศทางการพัฒนาสนับสนุน
ให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตสินค้าและบริการในภูมิภาคบนฐานปัญญา นวัตกรรม 
ความคิดสร้างสรรค์ และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม อีกทั้งรัฐบาลได้ก าหนดนโยบายเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์เป็นแนวทางที่ส าคัญในการขับเคลื่อนความสามารถในการแข่งขันของประเทศ โดยได้
จัดต้ังคณะกรรมการนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์แห่งชาติ (กศส.) เป็นกลไกหลักในการก าหนด
ทิศทางยุทธศาสตร์และขับเคลื่อนนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ รวมทั้งต้ังส านักงาน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์แห่งชาติ (สศส.) เพื่อสนับสนุนการขับเคลื่อนนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ 
กศส.ก าหนด 

ในระยะเริ่มต้นของการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์จ าเป็นต้องให้ความส าคัญต่อการ
ขยายองค์ความรู้และสร้างความเข้าใจกับภาคีการพัฒนาทั้งหน่วยงานภาครัฐและเอกชน เพื่อ
ขับเคลื่อนการพัฒนาอย่างจริงจัง และมีบูรณาการ เพื่อให้สามารถปรับโครงสร้างเศรษฐกิจของ
ประเทศไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้อย่างเป็นรูปธรรม ทั้งนี้  แนวทางและกลไกขับเคลื่อนการ
พัฒนาการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในปัจจุบัน มีดังนี้ 

1. แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยในปัจจุบัน ประกอบด้วยแนวทางการ

พัฒนาภายใต้กรอบการพัฒนา 3 ด้านหลัก ได้แก่ (1) นโยบายรัฐบาล (2) แผนพัฒนาเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งชาติ และ (3) แผนปฏิบัติการไทยเข้มแข็ง (แผนฟื้นฟูเศรษฐกิจระยะที่ 2: SP2)  

โดยมีสาระส าคัญ ดังนี้ 

2. กลไกการขับเคลื่อนการพัฒนาในปัจจุบัน มีหน่วยงานภาครัฐและองค์การมหาชนหลาย
แห่งที่เริ่มมีบทบาทหน้าที่และให้ความส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ซึ่งเป็นการ



 

                                                                                                                                                                                                                        11--  22                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                        

ด าเนินงานทั้งในระดับนโยบายและปฏิบัติ รวมทั้งการให้บริการด้านโครงสร้างและปัจจัยพื้นฐานใน
การสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ แต่หน่วยงานเหล่านี้ยังคงแยกส่วนกันท างาน
เนื่องจากขาดการมองภาพรวม โดยมีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาในมิติต่างๆ ดังนี้  
หน่วยงานด้านนโยบาย หน่วยงานด้านทรัพย์สินทางปัญญา หน่วยงานด้านการพัฒนาองค์ความรู้ 
หน่วยงานที่ให้การสนับสนุนด้านการเงิน หน่วยงานด้านการวิจัยและพัฒนา หน่วยงานที่ท าหน้าที่
ควบคุมมาตรฐานต่างๆ และหน่วยงานด้านการตลาด 

ดังนั้น การมุ่งหวังให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นพลังขับเคลื่อนที่ทรงประสิทธิภาพในระยะ
ยาว จึงควรพิจารณาให้มีหน่วยงานหรือกลไกที่ท าหน้าที่ประสาน เชื่อมโยง บูรณาการทั้งในระดับ
ยุทธศาสตร/์นโยบายและระดับปฏิบัติที่ชัดเจน เพราะถึงแม้ว่าปัจจุบันรัฐบาลจะให้ความส าคัญกับ
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และหน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชนเริ่มตระหนักถึง
ความส าคัญและขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในสาขาต่างๆ ตามหน้าที่แล้วก็ตาม 
หากแต่ยังขาดการก าหนดยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ
อย่างเป็นองค์รวม ที่จะใช้เป็นแผนที่น าทางการพัฒนาส าหรับการด าเนินงานขับเคลื่อนพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ทั้งนี้การก าหนดประเด็นยุทธศาสตร์และแนว
ทางการพัฒนาที่มุ่งส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในทุกมิติ ซึ่งครอบคลุมไปถึงสังคมและคนที่มี
ความสร้างสรรค์ด้วยแล้ว จะมีส่วนส าคัญในการท าให้ประเทศไทยก้าวสู่ประเทศที่เน้นการพัฒนา
อย่างสร้างสรรค์ที่สอดรับกันในทุกมิติอย่างจริงจัง  

 เนื่องด้วยการสร้างสรรค์สินค้าเชิงนวัตกรรมเป็นแนวทางส าคัญในการด าเนินนโยบาย
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้บรรลุผลส าเร็จ อันจะน าไปสู่การสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจและสังคมของ
ประเทศ การขับเคลื่อนส่งเสริมให้ภาคการผลิตและบริการของประเทศสร้างสรรค์สินค้าเชิง
นวัตกรรมนั้นมีความซับซ้อน ต้องมีการท างานอย่างมีบูรณาการของหลายหน่วยงาน และต้อง
อาศัยฐานข้อมูลเพื่อใช้ในการตัดสินใจและวางแผนเชิงกลยุทธ์ อย่างไรก็ตาม ปัจจุบันประเทศไทย
ยังขาดระบบการจัดเก็บข้อมูลด้านสินค้านวัตกรรมและสินค้าเชิงสร้างสรรค์ที่ครบถ้วนและเป็น
ระบบ ซึ่งเป็นข้อจ ากัดส าคัญในการก าหนดทิศทางและวางแผนแนวทางการพัฒนาที่มีความ
ชัดเจนและมีบูรณาการ อีกทั้งการก าหนดขอบเขตของสินค้าและบริการเชิงนวัตกรรมและเชิง
สร้างสรรค์ของไทยยังไม่ชัดเจนและครอบคลุม ดังนั้นจึงควรมีการศึกษาเพื่อก าหนดขอบเขตและ
สร้างฐานข้อมูลของสินค้าและบริการเชิงนวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์ของไทยให้ชัดเจน เพื่อใช้
ประโยชน์ในการก าหนดแนวทางการผลักดันขับเคลื่อนในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ ฉบับที่ 11 ต่อไป 
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1.2 วัตถุประสงค์ 

1. เพื่อทบทวนและปรับปรุงกรอบแนวคิดการพัฒนาและขอบเขตของสินค้าและบริการเชิง
นวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์ของประเทศที่ สศช. ก าหนดเบื้องต้น ให้มีความครอบคลุม
และชัดเจน 

2. เพื่อจัดเก็บข้อมูลและพัฒนาระบบฐานข้อมูลของสินค้าเชิงนวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์
ของภาคการผลิตและการบริการของประเทศ ให้ครอบคลุมอย่างน้อย 15 สาขา 

3. เพื่อจัดท าแนวทางการพัฒนาสินค้าเชิงนวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์ส าหรับภาคการผลิต
และบริการของประเทศ ในระยะแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 11 
 

1.3 ขอบเขตกำรด ำเนินงำน 

1. ทบทวนและปรับปรุงกรอบแนวคิดการพัฒนาและขอบเขตของสินค้าและบริการเชิง
นวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์ของประเทศที่ สศช. ก าหนดเบื้องต้น 
1.1 ศึกษาข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาสินค้าและบริการเชิง

นวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์ รวมทั้งกรอบแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ทั้งในส่วนที่ 
สศช. ได้จัดท าและจากแหล่งอ่ืนทั้งในและต่างประเทศ 

1.2 วิเคราะห์ทบทวนกรอบแนวคิดเบื้องต้นเรื่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ สศช. จัดท า และ
น าเสนอแนวทางปรับปรุงให้ครอบคลุมและชัดเจนขึ้น 
 

2. จัดเก็บข้อมูลและพัฒนาระบบฐานข้อมูลของสินค้าเชิงนวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์ของ
ภาคการผลิตและบริการของประเทศ ให้ครอบคลุมอย่างน้อย 15 สาขา 
2.1 ศึกษาฐานข้อมูลสินค้าและบริการเชิงนวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์ที่หน่วยงานต่างๆ 

ได้รวบรวมไว้อยู่ในปัจจุบัน 
2.2 จัดท ากรอบและแบบการส ารวจข้อมูลต่อยอดจากที่หน่วยงานต่างๆ ได้รวบรวมไว้ใน

ปัจจุบันเพื่อพัฒนาให้ครอบคลุม สมบูรณ์ และชัดเจน สอดคล้องกับกรอบแนวคิด
เรื่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์และสินค้านวัตกรรมที่ได้เสนอไว้ในข้อ 1.2 

2.3 ด าเนินการส ารวจและจัดเก็บข้อมูลพื้นฐานของสินค้าและบริการเชิงนวัตกรรมและเชิง
สร้างสรรค์ในภูมิภาคต่างๆ ของไทย เพื่อเป็นฐานข้อมูลส าหรับใช้ในการตัดสินใจเชิง
นโยบายที่ สศช. จะพัฒนาให้เป็นระบบต่อไป 

3. จัดท าข้อเสนอแนวทางการพัฒนาสินค้าเชิงนวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์ส าหรับภาคการ
ผลิตและบริการของประเทศในแต่ละกลุ่ม เพื่อใช้ในการผลักดันการพัฒนาในช่วง
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แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 11 โดยครอบคลุมเป้าหมายการพัฒนา ประเด็นส าคัญ แนวทางการ
พัฒนา และกลไกในการขับเคลื่อนการพัฒนาส าหรับสินค้าเชิงนวัตกรรมและเชิง
สร้างสรรค์แต่ละสาขา 
 

1.4 กรอบแนวทำงกำรด ำเนินงำน 

ขั้นตอนการด าเนินงานของที่ปรึกษา ประกอบด้วย 5 ขั้นตอนหลัก ดังต่อไปนี้ 
 

แผนภำพที่ 1 ขัน้ตอนกำรด ำเนินงำน 

•   ก ำและทบทวนนิ ำ  “เ ร  กิ เ ิงสร ำงสรรค์” และ “อุตสำหกรร สร ำงสรรค์” ของต ำงประเท และของ
 ท ท่ี ีอ   

• ก ำหนดกรอบแนวคิดและนิ ำ   เ ร  กิ สร ำงสรรค์  ท่ีเห ำะส กับบริบทของประเท  ท เพ ่อเป นเก  ์ น
กำรก ำหนดขอบเขต “อุตสำหกรร สร ำงสรรค์” ท่ีเห ำะส ส ำหรับประเท  ท 

1. ทบทวนนิ ำ 
ของ  เ ร  กิ สร ำงสรรค์  

และ “อุตสำหกรร สร ำงสรรค์”

3.   ก ำและ ัดท ำ ำนข อ  ล
“อุตสำหกรร สร ำงสรรค์”

•   ก ำ ำนข อ  ลสินค ำและบริกำรเ ิงสร ำงสรรค์ท่ีหน ว งำนต ำง   ด รวบรว  ว อ    นปั  ุบัน
• ออกแบบระบบ ำนข อ  ล
•  ัดท ำ ำนข อ  ลท่ี ีอ    ห สอดคล องกับกรอบแนวคิดของเ ร  กิ สร ำงสรรค์

4. ส ำรว และ ัดเก บข อ  ล
“อุตสำหกรร สร ำงสรรค์” 

น ำร องเพ ่อ ัดท ำแนวน  บำ 

•  ัดท ำกรอบและแบบส ำรว ข อ  ลต อ อด ำกข อ  ลทุติ ภ  ิ
• ด ำเนินกำรส ำรว และ ดัเก บข อ  ลเพ ่อ   เป นกรอบ นกำรตดัสิน  เ ิงน  บำ ต อ ป

5. วิเครำะห์และ ัดท ำ
แนวน  บำ 

•  ัดกำรประ ุ กลุ    อ  (Focus Group) กับหน ว งำนท่ีเก่ี วข อง
•  ัดท ำข อเสนอแนะแนวทำงกำรพั นำอตุสำหกรร สร ำงสรรค์เ ิงนวัตกรร และเ ิงสร ำงสรรค์ของประเท 
•  ัดสั  นำเผ แพร ผลกำรด ำเนินงำน  ำนวน 1 ครั้ง

2. ก ำหนดขอบเขตและ
องค์ประกอบของ 

“อุตสำหกรร สร ำงสรรค์”

• รวบรว  ำนข อ  ลทุติ ภ  ิท่ีหน ว งำนต ำงประเท และของ ท  ด  ัดท ำข น้
•   ก ำกำร ัดกลุ  รหัส  Code ต ำง  ของแต ละกลุ   ห สอดคล องกับขอบเขตของสินค ำและบริกำรเ ิง
สร ำงสรรค์อ  ำงเห ำะส 

 
 
1) กำรทบทวนนิ ำ   เ ร  กิ สร ำงสรรค์  และ  อุตสำหกรร สร ำงสรรค์  

ที่ปรึกษาได้ท าการทบทวนนิยาม“เศรษฐกิจสร้างสรรค์” และ “อุตสาหกรรมสร้างสรรค์” 
ของต่างประเทศและของประเทศไทยที่มีอยู่ และได้ก าหนดกรอบแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ
ประเทศไทยที่เหมาะสม ซึ่งประกอบด้วย 3 องค์ประกอบหลักคือ การอยู่บนพื้นฐานของสินทรัพย์
ทางวัฒนธรรม (Cultural Asset-Based) การใช้ความคิดสร้างสรรค์ (Creativity) และการน าไปใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ (Commercialization) ซึ่งถือเป็นหลักการหรือเกณฑ์ในการก าหนดขอบเขต 
“อุตสาหกรรมสร้างสรรค์” ที่เหมาะสมส าหรับประเทศไทย โดยที่ปรึกษาได้เสนอการให้ความส าคัญ
กับ 7 สาขาที่ถือได้ว่าเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยแท้จริง โดยได้ด าเนินการแล้วเสร็จและแสดง
ไว้ดังที่ได้กล่าวในบทที่ 2  
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2) ก ำหนดขอบเขตและองค์ประกอบของ  อุตสำหกรร สร ำงสรรค ์  
ที่ปรึกษาได้ท าการรวบรวมฐานข้อมูลทุติยภูมิที่มีอยู่ของต่างประเทศและของไทย  และ

ศึกษาการจัดกลุ่มรหัส (Code) ที่ใช้ในการจัดเก็บข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ และรายละเอียด
ของข้อมูลที่จัดเก็บทั้งของต่างประเทศ ซึ่งได้แก่ DCMS UNCTAD และ UNESCO และของไทย 
เพื่อใช้ประกอบในการก าหนดขอบเขตและองค์ประกอบข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่จะท าการ
จัดเก็บ โดยมีการปรับขอบเขตและองค์ประกอบของข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ให้เหมาะสม 
โดยค านึงถึงฐานข้อมูลที่มีอยู่ในไทยร่วมด้วยเพื่อความเป็นไปได้ในการจัดเก็บ จากการศึกษาและ
จัดเก็บข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของทั้ง 3 แหล่งดังกล่าว พบว่า ข้อมูลหลักที่มีการจัดเก็บ
ประกอบด้วย  

 
 มิตสิัดส่วนของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP)  

 มิติด้านมูลค่าการส่งออก-น าเข้า   

 มติิด้านจ านวนการจ้างงาน  

 มิติด้านจ านวนทรัพย์สินทางปัญญา  

ที่ปรึกษาจึงได้ก าหนดขอบเขตและองค์ประกอบของข้อมูลที่จะท าการจัดเก็บให้
เหมาะสมกับบริบทของประเทศไทย โดยที่ปรึกษามีความเห็นว่า กรอบการจัดเก็บข้อมูลควร
ประกอบด้วย 2 ส่วนคือ  

 
(1)  ส วนที่เป็นข อ  ลพ ้น ำน (Basic Data) ซึ่งเป็นไปตามกรอบการจัดเก็บข้อมูล

ของ DCMS และ UNCTAD ดังกล่าวข้างต้น โดยข้อมูลพื้นฐานประกอบด้วย 
 มูลค่าของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และสัดส่วนมูลค่าของอุตสาหกรรมต่อ

ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP)  

 ด้านมูลค่าการส่งออก-น าเข้า   

 ด้านจ านวนการจ้างงาน  

 ด้านจ านวนทรัพย์สินทางปัญญา  

(2) ส วนที่เป็นข อ  ลเฉพำะเ ำะ ง (Specific Data) ที่จัดเก็บเพิ่มเติมของ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์หลัก โดยข้อมูลเฉพาะเจาะจงนี้ ได้แก่ จ านวนบุคลากรตามสายอาชีพหลัก
ที่เกี่ยวข้องกับการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์นั้นๆ (Creative 
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Workforce) จ านวนบริษัท (Number of Businesses) และรายได้ (Revenue) ของแต่ละธุรกิจใน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์หลัก โดยได้ด าเนินการแล้วเสร็จและได้แสดงไว้ในฐานข้อมูลบนเว็บไซต์ 

 
3)   ก ำและ ัดท ำ ำนข อ  ล  อุตสำหกรร สร ำงสรรค ์  

ที่ปรึกษาได้ท าการศึกษาฐานข้อมูลทั้งของต่างประเทศและประเทศไทยที่มีอยู่เพื่อ
ทราบถึงความเป็นไปได้ในการจัดเก็บข้อมูลและจัดท าฐานข้อมูลที่มีอยู่ให้สอดคล้องกับกรอบ
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคท์ี่เหมาะสมส าหรับประเทศไทย และท าการจัดกลุ่มรหัส (Code) ต่างๆ 
ของแต่ละกลุ่มให้สอดคล้องกับขอบเขตของสินค้าและบริการเชิงสร้างสรรค์อย่างเหมาะสม โดยที่
ปรึกษาได้น าแม่แบบของ UNCTAD และ DCMS เป็นแนวทางในการจัดเก็บรหัสอุตสาหกรรม 
เนื่องจากเป็นแม่แบบที่มีความใกล้เคียงกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทยมากที่สุด โดยที่
ป รึ กษาไ ด้น า รหั ส อุตสาหกรรมของ ต่า งประ เทศมาประมวล  และ เชื่ อม โยง  (Code 
correspondence)                                            TSIC ของประเทศไทย 
นอกจากน้ี ที่ปรึกษาได้ประสานงานร่วมกับหน่วยงานต่างๆ เพื่อจัดเก็บข้อมูลดังนี้ 

 การประสานงานร่วมกับ สศช. เพื่อจัดเก็บข้อมูลมูลค่าของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

และสัดส่วนมูลค่าของอุตสาหกรรมต่อตผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) 

โดยใช้รหัสอุตสาหกรรมของไทย TSIC 3 และ TSIC 4  

 การประสานงานร่วมกับกรมศุลกากร เพื่อจัดเก็บข้อมูลการน าเข้าส่งออก โดยใช้

รหัส Harmonized Code 2007 

 การประสานงานร่วมกับส านักงานสถิติแห่งชาติ เพื่อจัดเก็บข้อมูลจ านวนสถาน

ประกอบการ และจ านวนการจ้างงาน โดยใช้รหัสอุตสาหกรรมของไทย TSIC 3 

และ TSIC 4  

 การประสานงานร่วมกับกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ เพื่อจัดเก็บ

ข้อมูลด้านทรัพย์สินทางปัญญา  

ทั้งนี้ ที่ปรึกษาได้จัดท ารายละเอียดรหัสอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย พร้อมกับ
ฐานข้อมูลพื้นฐานส าหรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์หลัก 12   ข  เรียบร้อยแล้ว โดยได้ด าเนินการ
แล้วเสร็จและแสดงไว้ดังที่ได้กล่าวในบทที่ 3 และ 4 
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4) ส ำรว และ ัดเก บข อ  ล  อุตสำหกรร สร ำงสรรค์  น ำร องเพ ่อ ัดท ำ
แนวน  บำ  

 ที่ปรึกษาได้ด าเนินการจัดเก็บข้อมูลทุติยภูมิซึ่งเป็นข้อมูลพื้นฐาน (Basic Data) 
ดังกล่าวข้างต้น รวมทั้งได้ด าเนินการจัดเก็บข้อมูลเฉพาะเจาะจง (Specific Data) เพิ่มเติมจาก 
ข้อมูลพื้นฐาน ในการจัดเก็บข้อมูลเฉพาะเจาะจงเพิ่มเ ติมนี้  ที่ปรึกษาได้ท าการคัดเลือก
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์น าร่องจ านวน 4 สาขา    แ                                โฆษณา 
ธุรกิจให้บริการสถาปัตยกรรม และ          ซอฟต์แวร์ที่รวมถึงดิจิทัล คอนเทนต์ ซึ่งเป็น
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่ส าคัญโดยแท้จริง (Core Creative Industries) จากนั้น ที่ปรึกษาได้ท า
การเลือกจ านวนกลุ่มตัวอย่างในการส ารวจจัดเก็บข้อมูลเฉพาะเจาะจง (Specific Data) และ
จัดท าแบบสอบถามเพื่อส ารวจประเด็นสภาพการแข่งขัน ประเด็นด้านอุปสงค์ ประเด็นด้านปัจจัย
การผลิต และประเด็นด้านอุตสาหกรรมที่สนับสนุนและเกี่ยวข้องกัน พร้อมกับประมวลผลข้อมูล
เรียบร้อยแล้ว โดยได้ด าเนินการแล้วเสร็จและแสดงไว้ดังที่ได้กล่าวในบทที่ 5 

  
  5) วิเครำะหแ์ละ ัดท ำแนวน  บำ    

ที่ปรึกษาได้ท าการประมวลผลข้อมูลและพัฒนาระบบฐานข้อมูล รวมทั้งด าเนินการ
จัดการประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เพื่อเป็นข้อมูลประกอบใน 
การจัดท าข้อเสนอแนะแนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เชิงนวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์
ของประเทศ ตลอดจนจัดการสัมมนาเผยแพร่ผลการด าเนินงานจ านวน 1 ครั้ง โดยได้ด าเนินการ
แล้วเสร็จและแสดงผลการสัมมนาดังกล่าวในบทที่ 7 

 
1.5 ผลที่คำดว ำ ะ ด รับ 

1. ผลผลิต 
1.1 มีข้อเสนอส าหรับการปรับปรุงกรอบแนวคิดและขอบเขตของสินค้าและบริการเชิง

นวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์ของประเทศ 
1.2 มีฐานข้อมูลของสินค้าเชิงนวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์ของภาคการผลิตและบริการ

ของประเทศ ให้ครอบคลุมอย่างน้อย 15 สาขา ซึ่งสามารถพัฒนาต่อเนื่องได้อย่างเป็น
ระบบและสามารถใช้เปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนๆ ได้ 

1.3 มีแนวทางการพัฒนาสินค้าเชิงนวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์ส าหรับภาคการผลิตและ
บริการของประเทศ ในระยะแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 11 
 
 



 

                                                                                                                                                                                                                        11--  88                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                        

2. ผลลัพธ์ 
2.1 มีการจัดท าแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาสินค้าและบริการเชิงนวัตกรรมและเชิง

สร้างสรรค์ของประเทศมีความชัดเจน ครอบคลุม และมีบูรณาการ 
2.2 การขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีประสิทธิผล อันจะน าไปสู่การยกระดับ

ความสามารถในการแข่งขันของประเทศ ในช่วงแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 11 
 

1.6 กรอบระ ะเวลำกำรด ำเนินงำน 
 

การด าเนินโครงการมีกรอบระยะเวลาการด าเนินงานดังแสดงในแผนภาพที่ 2 ดังนี้ 
 

แผนภำพที่ 2 กรอบระ ะเวลำกำรด ำเนินงำน 

ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. วัน/เดือน/ปี
1 ทบทวนและปรับปรุงกรอบแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ตามท่ี สศช. 

ก าหนด1.1 ท ทว  ิ   ข ง “เศ ษฐ ิ     ง   ค ” ใ  เ   ะ       ิ ทป ะเทศ ท 
1.2  ะ  ข  เข และ งค ป ะ   ข ง “              ง   ค ”
ส่งรายงานการศกึษาข้ันต้น   

2 รวบรวมและจัดท าฐานข้อมูลอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

2.1 ศึ ษ ฐ  ข    ลที่ ี    เ ิ 
2.2 วเิค  ะ  คว     ง    และ   แ   ะ  ฐ  ข    ล
2.3    ท  และ  ฒ   ะ  ฐ  ข    ล
ส่งรายงานการศกึษาข้ันกลาง

3 ส ารวจและจัดท าข้อมูล "อุตสาหกรรมสร้างสรรค์" น าร่อง

3.1            วธิี    และ   แ         ว ข    ล
3.2     ว  และ   เ ็ ข    ล  

4 วิเคราะห์ และ จัดท าข้อเสนอแนะแนวนโยบายการพัฒนาสินค้าเชิง
นวัตกรรมและเชิงสร้างสรรค์ของประเทศ

4.1           Focus Group 6-8 ส.ค. 2555
ส่งร่างรายงานฉบับสมบูรณ์ 14 ส.ค. 2555

5 จัดสัมมนาเผยแพร่ผลงาน 3 ก.ย. 2555
ส่งรายงานฉบับสมบูรณ์ 10 ก.ย. 2555

ล าดับ กิจกรรม
ช่วงเวลาด าเนินการ

2554 2555
ก าหนดการ

 


