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มรดกทางวัฒนธรรม โอกาสของ Soft Power กับการยกระดับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย  

สถานการณท์างสงัคมทีส่ าคญั 

ประเทศไทยสามารถใช ้Soft Power เป็นตัวขับเคลื่อน เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ แต่ต้องมีการก้าหนด
เป้าหมาย หน่วยงานรับผิดชอบ และมาตรการส่งเสริมที่ครอบคลุม เพื่อให้สามารถใช้วัฒนธรรมเป็นตัวขับเคลื่อน
เศรษฐกิจได้อย่างแท้จริง  

ปัจจุบันประเทศไทยมีการขับเคลื่อนเศรษฐกิจภายใต้ โมเดลไทยแลนด์ 4.0 ที่ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ 
ด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม ซึ่งต้องการการเปลี่ยนแปลง 3 มิติ ได้แก่ 1) การเปลี่ยนแปลงจากการผลิตสินค้า 
โภคภัณฑ์ไปสู่สินค้าเชิงวัฒนธรรม 2) เปลี่ยนจากการขับเคลื่อนประเทศด้วยอุตสาหกรรมไปสู่การขับเคลื่อน 
ด้วยเทคโนโลยี ความคิดสร้างสรรค์ และนวัตกรรม และ 3) เปลี่ยนจากการผลิตสินค้าไปสู่ภาคบริการมากขึ น 
(เมษนิทรยี,์ 2559) ซึง่เศรษฐกจิสรา้งสรรค ์(Creative Economy) ถอืเปน็หนึง่ในกลไกส้าคญัทีจ่ะขบัเคลือ่นโมเดลไทย
แลนด์ 4.0 เพราะเป็นการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจโดยใช้องค์ความรู้ (Knowledge) การศึกษา (Education) 
การสร้างสรรค์งาน (Creativity) การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ( Intellectual Property) ที่เชื่อมโยงกับพื นฐาน 
ทางวฒันธรรม ทีป่ัจจบุนัไทยถอืวา่เป็นประเทศที่มอิีทธิพลในด้านนี อยา่งมาก จากการจดัอันดบัประเทศท่ีทรงอิทธพิล 
ด้านวัฒนธรรมของ CEOWORLD magazine ในปี 2564 
ซึ่ ง ค รอบคลุ ม วัฒนธรรม ใน  9  องค์ ป ระกอบ  คื อ 
สถาปัตยกรรม ศิลปะ แฟชั่น อาหาร ดนตรี วรรณกรรม 
ประวัติศาสตร์ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และ 
การเข้าถึงทางวัฒนธรรม พบว่า ประเทศไทยทรงอิทธิพล
เปน็อนัดับที ่5 ของโลก จาก 165 ประเทศ ซึง่สอดคลอ้งกับ
แนวทางที่ประเทศไทยพยายามผลักดันและส่งเสริม
วัฒนธรรมที่มีศักยภาพ 5F ได้แก่  1) อาหาร (Food) 
2 )  ภ าพยนตร์ และวี ดิ ทั ศน์  ( Film) 3) ผ้ า ไทยและ 
การออกแบบแฟชั่น (Fashion) 4) มวยไทย (Fighting) 
และ 5) การอนุรักษ์และขับเคลื่อน เทศกาล ประเพณี 
สูร่ะดบัโลก (Festival)  

อย่างไรก็ดี  เมื่อพิจารณาโมเดลไทยแลนด์  4.0 และ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย จะพบว่า  
เป็นการเน้นการน้าวัฒนธรรมมาต่อยอดในการผลิตสินค้าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม ซึ่งในอีกมุมหนึ่งประเทศไทย สามารถ 
ผลักดันโมเดลไทยแลนด์ 4.0 ด้วยการยกระดับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้จากการใช้ Soft Power ซึ่งเป็นแนวทาง 
ที่หลายประเทศนิยมน้ามาใช้ โดย Soft Power ตามค้านิยามของ โจเซฟ เอส ไนย์ จูเนียร์ หมายถึง ความสามารถ 

    5 วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มีศักยภาพของไทย (5F)
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ในการส่งผลกระทบต่อผู้ อ่ืนเพ่ือให้ได้มาซึ่งผลลัพธ์ที่ต้องการด้วยแรงดึงดูด หรือจูงใจ มากกว่าการบีบบังคับ 
โดยมอีงคป์ระกอบ 3 สว่น คือ วฒันธรรม ค่านยิมทางการเมอืง และนโยบายตา่งประเทศ ซึง่กรณกีารใช ้Soft Power 
มาขบัเคลือ่นเศรษฐกจิสรา้งสรรคเ์พ่ือสรา้งมลูคา่ทางเศรษฐกจิ จงึหมายถงึการกระท้าสิง่ตา่ง ๆ ทีจ่ะสง่ผลตอ่ความชอบ 
และพฤติกรรมของคนในประเทศและคนต่างชาติ ด้วยการโน้มน้าวและไม่มีการบังคับ ท้าให้ Soft Power 
มีความหลากหลาย และเป็นสิ่งที่ต้องด้าเนินการควบคู่กันในทุกด้าน ซึ่งครอบคลุมทั งประเด็นทางวัฒนธรรม ธุรกิจ 
และการค้าการปกครอง ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ สื่อและการสื่อสาร การศึกษาและวิทยาศาสตร์ และบุคคล 

ส้าหรบัการยกระดบัเศรษฐกจิดว้ย Soft Power ประเทศเกาหลใีต ้ถอืเปน็ประเทศทีใ่ชแ้นวคดิ Soft Power 
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ครอบคลุมทั ง 3 องค์ประกอบ โดยกิตติ ประเสริฐสุข (2557) ได้สรุปแนวทาง  
การขับเคลื่อน Soft Power ของเกาหลีใต้ คือ  

1) ด้านวัฒนธรรม เกาหลีใต้มีการก้าหนดเป้าหมายและแนวทางที่ชัดเจนและต่อเนื่องในการผลักดัน
วฒันธรรมไปสูป่ระเทศอ่ืน โดยใช ้นโยบายทีเ่รียกวา่ คลืน่เกาหล ี(Korea Wave) หรือ ฮัลย ู(Hallyu) แบง่เปน็ 4 ชว่ง 

คือ หลังปี 2540 หรือ ฮัลยู 1.0 ซึ่งใช้ละครเกาหลีใต้ในการขับเคลื่อน ระยะต่อมา หรือเรียกว่า ฮัลยู 2.0 เกาหลี 
มีนโยบายส่งเสริม K-pop  มากขึ น  ขณะที่ ฮัลยู 3.0 เน้นการส่งเสริมด้านอาหาร เครื่องแต่งกาย และมีวิสัยทัศน์
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที่ให้ความส้าคัญกับการเปิดการแสดงของศิลปิน และการเผยแพร่หนังซีรีส์ และฮัลยู 4.0 
เป็นการหลอมรวม Korea style โดยเน้นการสร้างระบบนิเวศทางวัฒนธรรมให้แผ่ขยายไปทั่วโลก  

 

 

 

 

 

 

 

 

2) ด้านค่านิยม ใช้นโยบายการพัฒนาประเทศ โดยให้ความส้าคัญของการเติบโตทางเศรษฐกิจควบคู ่
กับการปกป้องสิ่งแวดล้อม ท้าให้เกาหลีใต้มีภาพลักษณ์ที่ดีต่อประชาคมโลก  

3) นโยบายด้านการต่างประเทศ มีนโยบายเพ่ิมบทบาทของตนในเวทีโลกในปี 2551 ภายใต้
ยุทธศาสตร์ Global Korea ที่มีเป้าหมายคือ การสร้างสันติภาพบนคาบสมุทรเกาหลี นอกจากนี ในด้าน 
การประชาสัมพันธ์ประเทศ มีการส่งเสริมการเรียนภาษาเกาหลีใต้โดยจัดตั งสถาบัน King Sejong ใน 51 ประเทศ 
ทั่วโลก ท้าหน้าที่สอนภาษาและส่งเสริมวัฒนธรรมให้กับชาวต่างชาติ รวมทั งจัดแสดงศิลปะและวัฒนธรรม 
โครงการแลกเปลี่ยนเยาวชน โครงการให้ทุนการศึกษากับนักศึกษาต่างชาติ เป็นต้น  

           ฮัลยู 3.0 
K-culture

       ขยายขอบเขตจาก
     ฮัลยู 2.0 จากวัฒนธรรม
    ร่วมสมัยเป็นการส่งออก  
     วัฒนธรรมดั งเดิม เช่น  
  ตัวอักษรเกาหลี อาหาร 
   เกาหลี การแต่งกาย
แบบดั งเดมิของเกาหลี
       ไปทั่วโลก

               ฮัลยู 4.0 
K-style

เป็นการหลอมรวม ทุก  
         ฮัลยู เน้นการส่งออกสินค้า  
        และบริการที่เปน็สไตล์
     เกาหลี (K-styles) และ
      ลิขสิทธิ เนื อหารายการ
   ทีส่่งออก เช่น ละครเรื่อง

You who come 
from the star 

         ฮัลยู 1.0 
K-drama

ส่งออกเนื อหารายการ
ประเภทละคร

และภาพยนตร์เกาหลี 
น้าเสนอผ่านวิดโีอ
   และ CD  

            ฮัลยู 2.0 
K-pop

  เน้นวัฒนธรรมร่วมสมัย
     โดยส่งออกเนื อหา

     รายการประเภทดนตรี
     เค-ป อป (K-pop)
   และนักร้อง นักแสดง 
 น้าเสนอผา่นอนิเทอร์เนต็
เว็บไซต์ หรือ แอปพลิเคชัน
      เช่น Youtube

ที่มา:   วารสาร กสทช. ส้านักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ 
และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ

1 2 3 4

แผนภาพ 1   นโยบายฮัลยู 1.0 ถึง ฮัลยู 4.0
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 เกาหลีใต้ยังมีการด้าเนินงานที่เอื อต่อการยกระดับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศด้วยการใช้  
Soft Power คอื  (1) การก าหนดหนว่ยงานทีร่บัผดิชอบหลกัในการด าเนนินโยบายซึง่มีความครอบคลมุในทกุดา้น 
ประกอบด้วย 5 หน่วยงาน กระทรวงต่างประเทศ กระทรวงวัฒนธรรม กระทรวงการค้า อุตสาหกรรม และ
พลังงาน กระทรวงศึกษาธิการ วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี และกระทรวงเกษตร อาหาร และกิจการชนบท  
โดยแต่ละกระทรวงจะรับผิดชอบในบทบาทที่แตกต่างแต่มีความสอดคล้องกัน อาทิ กระทรวงต่างประเทศซึ่งเป็น
หน่วยงานหลักในการขับเคลื่อนให้เกิด Soft Power โดยน้าวัฒนธรรมและสินค้าทางวัฒนธรรมไปเผยแพร่ และ
สร้างความร่วมมือในด้านต่าง ๆ กับต่างประเทศ ขณะที่กระทรวงวัฒนธรรมจะเน้นการพัฒนาอุตสาหกรรม  
การผลิตเชิงวัฒนธรรม เช่น ภาพยนตร์ เกมส์ เพลง แฟชั่น รวมถึงการส่งเสริมการท่องเที่ยว ขณะที่กระทรวง
การค้า กระทรวงศึกษา และกระทรวงเกษตร จะเน้นขับเคลื่อน ฮัลยู ผ่านกลไกต่าง ๆ ทั งการส่งออก การให้
ทุนการศึกษา และการผลิตอาหาร เป็นต้น และ (2) การมีนโยบายและการสนับสนุนที่หลากหลายตลอดห่วงโซ่
อุปทาน ตั งแต่เริ่มต้นไปจนถึงการขับเคลื่อนด้วย Soft Power คือ การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมการผลิตละครและ
ภาพยนตร์ หรือในช่วงฮัลยู 1.0 รัฐบาลเกาหลีใต้มีนโยบายการสนับสนุนตั งแต่การจัดหานักแสดง ที่สนับสนุนโดย
สถาบัน Korean Culture and Content Agency ภายใต้กระทรวงวัฒนธรรม กีฬาและการท่องเที่ยว ขณะที่ 
ด้านเงินทุนมีการจัดตั งสถาบัน Korean Film Council เพ่ือสนับสนุนเงินทุนให้กับผู้ผลิต รวมทั งยังช่วยผลักดันและ
ส่งเสริมการส่งออกภาพยนตร์เกาหลีใต้ไปยังตลาดระดับภูมิภาคและระดับโลก ขณะเดียวกัน รัฐบาลเกาหลีใต้ยังได้
ก้าหนดนโยบายส้าหรบัอุตสาหกรรมทางคลืน่วฒันธรรมเกาหล ี(Hallyu Culture Industry) โดยสง่เสรมิใหส้อดแทรก
สนิค้าอ่ืน ๆ คู่ขนานกับการผลักดันวัฒนธรรม อาทิ เครื่องแต่งกาย เครื่องส้าอาง อาหาร และอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส ์
เปน็ตน้ ซึง่การด้าเนนิการดงักลา่วท้าใหธ้รุกิจในเชงิวฒันธรรมของเกาหลใีต ้(Content Industry) เปน็ทีรู่้จกัไปทัว่โลก 
และมกีารสง่ออกเนื อหาทางวฒันธรรมถงึ 1.02  หมืน่ลา้นดอลลารส์หรัฐ ในป ี2562 เพ่ิมขึ นเกอืบเทา่ตวั จากป ี2557 
และเกดิกระแสความนยิมเกาหลทีีส่ง่ผลตอ่กจิกรรมอ่ืน เชน่ การทอ่งเทีย่ว โดยมจี้านวนนกัทอ่งเทีย่วตา่งชาตเิพ่ิมสงูขึ น
อยา่งมากจากจ้านวน 5.3 ลา้นคนในป ี2543 เปน็ 17.5 ลา้นคนในป ี2562 

ส้าหรับประเทศไทยที่ให้ความส้าคัญกับเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์โดยการน้าวัฒนธรรมมาต่อยอด  
เพ่ือยกระดับเศรษฐกิจของประเทศสามารถน้าแนวคิดการสร้าง Soft Power มาประยุกต์เพ่ือให้เกิดกระแส 
ความนิยมในสินค้าและบริการ ดังนี   

1) การตั งเป้าหมายและแผนการด้าเนินงาน ปัจจุบันประเทศไทยมีนโยบายที่ใกล้เคียงกับ Soft Power 
คือ การส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ Creative Economy เป็นแนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื นฐานของ 
การใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ที่เชื่อมโยงกับพื นฐานทางวัฒนธรรม
ตลอดจนการสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยีนวัตกรรม ในการผลิตสินค้าและบริการใหม่เพ่ือสร้างมูลค่า  
เพ่ิมทางเศรษฐกิจ ซึ่งแนวทางการขับเคลื่อนดังกล่าวเป็นการน้าวัฒนธรรมมามีส่วนร่วมในสินค้าและบริการ ซึ่งเป็น
จุดเริ่มต้นของ Soft Power และจ้าเป็นต้องมีการขับเคลื่อนให้เกิดการรับรู้ และยอมรับในสินค้าและบริการ 
ซึ่งปัจจุบันยังไม่มีแผนการด้าเนินงานที่ชัดเจน 
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2) หน่วยงาน และการขับเคลื่อน การด้าเนินงานเกี่ยวกับ Soft Power ของประเทศไทยมีหน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้องหลายหน่วยงาน ทั งกระทรวงการต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงวัฒนธรรม และกระทรวง
การท่องเที่ยวและกีฬา รวมทั งส้านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ซึ่งเป็นองค์การมหาชนภายใต้การก้ากับดูแล
ของส้านักนายกรัฐมนตรี ท้าหน้าที่ส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพของเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์แตก่ารด้าเนินงานของไทย
ยังเป็นไปอย่างแยกส่วน ขณะเดียวกันยังขาดการเชื่อมโยงกับภาคเอกชนในฐานะผู้ผลิต อาทิ ภาพยนตร์ ละคร  
ซึ่งสามารถสอดแทรกสินค้า หรือวัฒนธรรมให้เกิดการรับรู้ในต่างประเทศไทย หากไทยมีการก้าหนดอุตสาหกรรม
เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ที่มีศักยภาพในการขับเคลื่อนด้วย Soft Power เช่น เกาหลีใต้ใช้ K-pop ละคร หรือ
ภาพยนตร์ในการขับเคลื่อน ของไทยอาจจะต่อยอดจากอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 5F เป็นต้น 

3) การส่งเสริม และสนับสนุน ในช่วงที่ผ่านมาประเทศไทยเป็นที่นิยมและถูกเลือกเป็นกองถ่าย
ภาพยนตร์จากต่างประเทศจ้านวนมาก โดยเมื่อปี 2563 มีจ้านวนมากถึง 123 เรื่อง และส้าหรับช่วงไตรมาสแรก
ของปี 2564 มีจ้านวน 31 เรื่อง เนื่องจากประเทศไทยได้มีการส่งเสริมกองถ่ายภาพยนตร์จากต่างประเทศ  
ให้เดินทางเข้ามาในไทยด้วยมาตรการช่วยสนับสนุนที่เป็นการคืนเงินจากการใช้จ่ายระหว่างถ่ายท้าในประเทศไทย
รวมถึงให้เพ่ิมเติมกรณีที่มีการใช้นักแสดงชาวไทย อุปกรณ์ของไทย หรือแม้กระทั่งหากเนื อหาภาพยนตร์  

มีส่วนในการส่งเสริมภาพลักษณ์ของประเทศไทยก็จะได้รับ
เงินคืนของเพ่ิมเติมเท่านั น รวมถึงไทยมีการจัดงานแสดง
สินค้าในต่างประเทศ การมีทูตวัฒนธรรม แต่ยังไม่มีการใช้
บุคคลที่มีชื่อเสียงระดับโลกท้าหน้าที่ ในการเผยแพร่
วัฒนธรรมของประเทศ อีกทั งยังขาดการส่งเสริมหรือ
สนับสนุนตลอดห่วงโซ่ หากมีการบูรณาการการท้างาน
ร่วมกับระหว่างหน่วยงานรัฐ และภาคเอกชน และ
สอดแทรกวัฒนธรรมไว้ในสินค้าและบริการ ต่าง ๆ อาทิ 

การส่งเสริมให้เอกชนน้าเสนอวัฒนธรรมในรูปแบบต่าง ๆ ไว้ในละคร หรือภาพยนตร์ และการสนับสนุนให้ดารา 
นักแสดง หรือนักกีฬา และบุคคลที่มีชื่อเสียงระดับโลกให้มีบทบาทเสมือนทูตวัฒนธรรม จะเป็นการส่งเสริม  
และเผยแพร่วัฒนธรรม และสินค้าเชิงวัฒนธรรมของประเทศให้เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง 

 

ที่มา: กรุงเทพธุรกิจ (2564)


