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ภาวะสงัคมไทยไตรมาสสอง
ปี 2567

วนัจนัทรท์ี่ 26 สิงหาคม 2567 เวลา 09.30 น.
ณ หอ้งประชุม 521 อาคาร 5 ชั้น 2

ส านักงานสภาพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ



226 สิงหาคม 2567

ความเคล่ือนไหวทางสงัคม
ไตรมาสสอง ปี 2567

1.
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การจา้งงาน

หนีส้ินครัวเรือน

การเจบ็ปว่ยด้วย
โรคเฝา้ระวัง

การบรโิภคเหล้า
และบุหรี่

คดีอาญา

การรับแจง้
ผู้ประสบภยัจากรถ

การคุม้ครอง
ผู้บริโภค

(Q1/2567)

อัตราการวา่งงาน 

ความเคลือ่นไหวทางสงัคมไตรมาสสอง ปี 2567 หน่วย : ร้อยละ
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แรงงาน

ผู้มีงานท า มีจ ำนวน 39.5 ล้ำนคน ลดลงร้อยละ 0.4 จำกช่วงเดียวกันของปี 2566 
โดยกำรจ้ำงงำนภำคเกษตรกรรมลดลงต่อเนื่องที่ร้อยละ 5.0 ขณะที่สำขำนอก
ภำคเกษตรกรรมขยำยตัวร้อยละ 1.5 โดยขยำยตัวได้ในทุกสำขำ

ที่มำ: กำรส ำรวจภำวะกำรท ำงำนของประชำกร ส ำนักงำนสถิติแห่งชำติ (LFS)
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จ ำนวนผู้มีงำนท ำ อัตรำกำรเปลี่ยนแปลง (แกนขวำ)

ผู้มีงานท าและอัตราการเปลี่ยนแปลง
ล้ำนคน %YoY

การจ้างงาน

ก่อสร้าง
+1.5%

ขนส่ง/เก็บสินค้า
+9.0%

การผลิต
+2.2%

ค้าส่ง/ค้าปลีก
+0.2%

โรงแรม/ภัตตาคาร
+4.9%

ที่มำ : LFS

ภาคเกษตรกรรม
11.0 ล้านคน

(-5.0%)

นอกภาคเกษตรกรรม
28.5 ล้านคน

(+1.5%)

• การจ้างงานไตรมาสสอง ปี 2567 ปรับตัวลดลงจากช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า จำกกำรจ้ำงงำนใน
ภำคเกษตรกรรม ลดลงขณะที่สำขำนอกภำคเกษตรกรรมยังขยำยตัวได้

ชั่วโมงการท างานเฉลี่ยค่อนข้างทรงตัว โดยภำพรวมเพิ่มขึ้ นร้อยละ 0.3
ส่วนภำคเอกชนลดลงร้อยละ 0.1 โดยผู้ท างานล่วงเวลา* เพิ่มขึ้นร้อยละ 2.5 ขณะที่
ผู้ท างานต่ าระดับ** และผู้เสมือนว่างงาน*** ลดลงร้อยละ 19.8 และ 8.7 ตำมล ำดับ

ชั่วโมงการท างาน

* ผู้ท ำงำนล่วงเวลำ คือ ผู้มีงำนท ำที่ท ำงำนมำกกว่ำ 50 ชั่วโมงต่อสัปดำห์
** ผู้ท ำงำนต่ ำระดับ คือ ผู้ที่ท ำงำนต่ ำกว่ำ 35 ชั่วโมงต่อสัปดำห์และต้องกำรท ำงำนเพิ่ม (นับรวมผู้ที่ท ำงำน 0 ชั่วโมงต่อสัปดำห์) 
*** ผู้เสมือนว่ำงงำน คือ ผู้มีงำนท ำ 0 – 20 ชั่วโมง/สัปดำห์ ในภำคเกษตร และ  0 – 24 ชั่วโมง/สัปดำห์ นอกภำคเกษตร
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ภำคเอกชน ภำพรวม

ชั่วโมงการท างานเฉลี่ย ผู้เสมือนว่างงาน ผู้ท างานล่วงเวลา และผู้ท างานต่ าระดับ
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ล้ำนคน

ผู้เสมือนว่ำงงำน ผู้ท ำงำนต่ ำระดับ***
ผู้ท ำงำนล่วงเวลำชม./สป.

ค่าจ้างภาคเอกชนอยู่ ในระดับเดียวกันกับปีก่อน
เฉลี่ยอยู่ที่ 14,032 บำท/คน/เดือน ลดลงเล็กน้อยจำก
ไตรมำสสอง ปี 2566 ที่ร้อยละ 0.5 ขณะที่ ค่าจ้างเฉลี่ย
ในภาพรวม จะอยู่ที่ 15,329 บำท/คน/เดือน โดยเงินเฟ้อ
ที่เร่งตัวขึ้น ส่งผลให้ค่ำจ้ำงที่แท้จริงของแรงงำนลดลง

ค่าจ้างแรงงาน

12,976 13,836 14,032 14,032 

14,613 15,405 15,412 15,329 
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20,000
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2564 2565 2566 2567

ภำคเอกชน ภำพรวม
บำท/คน/เดือน

ที่มำ : LFS

ที่มำ : LFS

ที่มำ : LFS

ค่าจ้างแรงงาน



526 สิงหาคม 2567

การว่างงานเริ่มปรับตัวเพิ่มขึ้นเป็นครั้งแรกหลังจากฟื้นตัวจาก COVID-19
อัตรำกำรว่ำงงำนอยู่ที่ร้อยละ 1.07 โดยมีผู้ว่ำงงำนจ ำนวน 4.3 แสนคน โดยเพิ่มขึ้น
ในกลุ่มผู้ว่ำงงำนที่เคยท ำงำนมำก่อน ทั้งนี้ ผู้ว่ำงงำนระยะยำวลดลงต่อเนื่อง
ที่ร้อยละ 5.7 ส ำหรับอัตรำกำรว่ำงงำนในระบบ อยู่ที่ร้อยละ 1.92 ลดลงจำก
ร้อยละ 2.13 ในไตรมำสสอง ปี 2566

แรงงาน

การว่างงาน
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ร้อยละ อัตราการว่างงานในระบบ
อัตราการว่างงานรวม

อัตราการว่างงานรวมและอัตราการว่างงานในระบบ
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แสนคน เคยท างานมาก่อน
ไม่เคยท างานมาก่อน
ว่างงานระยะยาว

ผู้ว่างงานที่เคย/ไม่เคยท างานมาก่อน และผู้ว่างงานระยะยาว

ที่มำ : LFS ที่มำ : LFS

หมำยเหตุ : ผู้ส ำเร็จกำรศึกษำระดับอุดมศึกษำ เฉลี่ยระหว่ำงป ี2560 – 2566 เท่ำกับ 302,636 คน

ประเด็นด้านแรงงานที่ควรให้ความส าคัญ

การปรับตัวของแรงงานให้มีทักษะที่สอดคล้องกับทักษะที่จ าเป็นในอนาคต 01

ผลกระทบของอุทกภัยต่อผลผลิตทางการเกษตรและรายได้ของเกษตรกร03

การว่างงานตามระดับการศึกษา

ระดับการศกึษา
ผู้ว่างงาน

รวม
(พันคน)

อัตรา
การว่างงาน

(ร้อยละ) 

เคยท างานมาก่อน
(พันคน)

ไม่เคยท างานมาก่อน
(พันคน)

Q2/66 Q2/67 Q2/66 Q2/67

ประถมและต่ ำกว่ำ 54.2 0.36 30.1 36.5 13.1 17.7

มัธยมต้น 64.5 0.90 35.3 38.4 30.7 26.1

มัธยมปลำย 58.0 0.89 32.4 35.0 34.5 23.0

อำชีวศึกษำ 31.3 1.94 16.8 17.3 8.8 14.1

วิชำชีพข้ันสูง 62.3 2.41 13.9 20.4 40.1 42.0

อุดมศึกษำ 158.7 2.20 44.0 37.4 129.3 121.3
รวม 429.1 1.07 172.5 185.0 256.5 244.1

อุทกภัยช่วงวันที่ 16 ก.ค. – 1 ส.ค. 2567
กลำงเดือน ก.ค. – ก.ย. 2567

อำจมีฝนฟ้าคะนอง 
60% - 80% ของพื้นที่

พ้ืนที่การเกษตร
เสี่ยงได้รับความเสียหาย

15 จังหวัด ได้รับผลกระทบด้านการเกษตร 
• รายได้ของเกษตรกร
• ต้นทุนเพำะปลูกใหม่ 
• การช าระหนี้ของเกษตรกร 

➢ รองรับแรงงานจ านวนมาก 
➢ มีสัดส่วน 35.2% ของ 

GDP ปี 2566

ปัจจุบันก าลังประสบปัญหาด้านสภาพคล่อง
เป็นผลจำก

ก าลังซื้อภายในประเทศ
ชะลอตัวลง 

• ธุรกิจรำยย่อย = +15.1%
• ธุรกิจขนำดกลำง = +2.2%

ภายในปี 2027 งานในภาคธุรกิจ
42% จะถูกทดแทน ด้วยระบบอัตโนมัติ

ทักษะที่ส าคัญในอนาคต
• กำรคิดวิเครำะห์ 
• ควำมคิดสร้ำงสรรค์
• ควำมรู้เกี่ยวกับเทคโนโลยี

&
74% ไม่ต้องการจ้าง พนักงำนที่ ไม่มีทักษะด้ำน AI 
90% เลือกจ้าง พนักงำนที่มี ประสบกำรณ์น้อยแต่มีทักษะด้ำนกำรใช้ AI 

ผู้บริหารไทย

เลิกจ้างแรงงาน
จ านวนมาก 

Future of Job Report 2023, WEF

SMEs

ผลกระทบของการขาดสภาพคล่องของ SMEs และปัจจัยเสี่ยงทางเศรษฐกิจที่มากขึ้น
ต่อการจ้างงาน 02

สัดส่วน NPLs ต่อสินเชื่อรวม

4.6% 7.2%
Q1/2562 Q4/2566

ส่งผลต่อต้นทุนและเป็นข้อจ ำกัด
ในการรักษาสภาพคล่องของธุรกิจ 

การปรับเพิ่มอัตราดอกเบี้ยนโยบาย ดัชนีต้นทุน ปี 2566

เลิกจ้างแรงงาน

SMEs สามารถท า
ก าไรได้ลดลง

• เกษตรกร 47,944 รำย 
• พื้นที่ 308,238 ไร่ 

ที่มำ : ส ำนักงำนส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดยอ่ม

ที่มำ : กรมอุตุนิยมวิทยำ 

ที่มำ :  LFS

สาขาวิชา ผู้ว่างงาน
(พันคน)

สัดส่วน
(ร้อยละ)

กำรศึกษำ 24.7 15.6 
มนุษยศำสตร์และศิลปกรรมศำสตร์ 8.6 5.4 

สังคมศำสตร์ ธุรกิจ และกฎหมำย 66.6 42.0 

วิทยำศำสตร์ 17.4 10.9 

วิศวกรรมศำสตร์ ผลิต และก่อสร้ำง 18.3 11.5 
เกษตรศำสตร์ 9.5 6.0 
สุขภำพและสวัสดิกำร 5.3 3.4 
กำรบริกำร 6.5 4.1 
อื่น ๆ 1.8 1.1 

ผู้ว่างงานระดับอุดมศึกษา 63.0% จบด้านสังคมศาสตร์
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• ธนาคารพาณิชย์ 

ณ สิ้นสุดระยะเวลา
รายปี รายไตรมาส

2563 2564 Q3-65 Q4-65 Q1-66 Q2-66 Q3-66 Q4-66 Q1-67

หนี้สินครัวเรือน (ล้านล้านบาท) ❶ 14.76 15.32 15.68 15.89 15.97 16.10 16.22 16.37 16.37
%YoY 3.9 3.8 4.1 3.8 3.7 3.8 3.4 3.0 2.5
%QoQ (ปรับฤดูกาล) - - 1.0 0.6 1.4 0.7 0.7 0.3 0.8

Nominal GDP (ล้านล้านบาท) ❷ 15.7 16.2 17.1 17.4 17.6 17.7 17.8 17.9 18.0
สัดส่วนหนี้ต่อ GDP (❶/❷) 94.2 94.6 91.5 91.4 90.7 90.8 91.0 91.4 90.8

ณ สิ้นสุดระยะเวลา
(%YoY) 

สัดส่วนหนี้ 
Q1/2567

2565 2566 2567

Q3 Q4        Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

หนี้สินครัวเรือน (รวม) 100.0 4.1 3.8 3.7 3.8 3.4 3.0 2.5
เพื่อซ้ืออสังหาริมทรัพย์ 33.8 5.1 5.2 5.0 4.8 4.6 4.1 3.5
เพื่อยานยนต์ 10.8 1.2 -0.3 -0.3 1.0 0.2 -0.7 -2.4
เพื่อการประกอบธุรกิจ 18.0 3.3 2.2 1.1 0.8 0.8 0.6 1.6
เพื่ออุปโภคบริโภคส่วนบุคคลอื่น 27.6 5.2 5.1 5.8 6.0 5.8 5.8 5.1

- สินเชื่อส่วนบุคคล 19.6 1.7 1.8 2.6 3.3 3.7 4.4 4.3
- สินเชื่อส่วนบุคคลภายใต้ก ากับ 5.2 17.7 18.4 18.5 18.0 15.6 13.3 11.0
- สินเชื่อบัตรเครดิต 2.9 12.2 8.4 9.0 5.5 4.9 3.5 0.6

สินเชื่ออื่น ๆ* 9.7 2.4 3.1 3.2 3.1 1.4 0.5 -0.7
* สินเชื่ออ่ืน ๆ คือ สินเชื่อเพื่อกำรศึกษำ สินเชื่อเพื่อซ้ือหลักทรัพย์ และสินเชื่อที่ไม่สำมำรถจ ำแนกวัตถุประสงค์ได้
ที่มำ : ธปท. และ สศช.คุณภาพสินเชื่อของครัวเรือนด้อยลงต่อเนื่องและด้อยลงทุกประเภทสินเชื่อ 

เช่นเดียวกับสินเชื่อ SMLs ที่มีสัดส่วนต่อสินเชื่อรวมเพิ่มขึ้น
สัดส่วนสินเชื่อท่ีไม่ก่อให้เกิดรายได้ (NPLs) ต่อสินเชื่อรวม

มูลค่าและอัตราการขยายตัวของหนี้ NPLs รายวัตถุประสงค์ 

อัตราการขยายตัวของหนี้ครัวเรือน จ าแนกรายวัตถุประสงค์ 

หนี้ครัวเรือนขยายตัวชะลอเกือบทุกประเภทสินเชื่อ ส่วนหนึ่งเกิดจากภาระหนี้ท่ีอยู่ใน
ระดับสูง คุณภาพสินเชื่อท่ีปรับลดลง ท าให้สถาบันการเงินเข้มงวดในการอนุมัติสินเชื่อ

สัดส่วนสินเชื่อกล่าวถึงพิเศษ (SMLs) ต่อสินเชื่อรวมรายวัตถุประสงค์

2.78 2.69 2.62 2.62 2.68 2.71 2.79 2.88 2.99

4.13

2.54
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Q1-65 Q2-65 Q3-65 Q4-65 Q1-66 Q2-66 Q3-66 Q4-66 Q1-67

รวม ที่อยู่อำศัย รถยนต์
บัตรเครดิต ส่วนบุคคลอื่น ร้อยละ

2.14

3.49

6.57 6.53 6.75 6.58 6.65 6.71 6.66 6.86 7.05 

5.25 

0

5

10

15

Q1-65 Q2-65 Q3-65 Q4-65 Q1-66 Q2-66 Q3-66 Q4-66 Q1-67

รวม ที่อยู่อำศัย รถยนต์
บัตรเครดิต ส่วนบุคคลอื่นร้อยละ

14.29

4.66
5.14

ณ สิ้นสุด
ระยะเวลา
(%YoY) 

NPLs
Q1/2567
(แสนล้านบาท)

2566 2567

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1

NPL (รวม) 1.63 -1.7 2.7 7.9 12.4 12.9
ที่อยู่อาศัย 0.95 -7.5 -4.0 2.4 12.4 11.6
รถยนต์ 0.25 30.3 40.9 27.3 12.7 9.6
บัตรเครดิต 0.09 -3.3 -7.2 13.6 17.5 32.7
ส่วนบุคคลอื่น 0.34 -1.9 3.0 10.2 10.6 14.8

หนี้สินครัวเรือน ไตรมาสหนึ่ง ปี 2567 หนี้สินครัวเรือนขยายตัวชะลอลงร้อยละ 2.5 หรือคิดเป็นมีสัดส่วนอยู่ที่ร้อยละ 90.8 ต่อ GDP
ปรับลดจำกไตรมำสก่อนหน้ำ ส่วนคุณภาพสินเชื่อปรับลดลงต่อเนื่อง

หนี้สินครัวเรือนขยายตัวชะลอตัวลง และสัดส่วนหนี้สินครัวเรือนต่อ GDP ปรับลดลง

ที่มำ : ธนำคำรแห่งประเทศไทย (ธปท.) และสศช.

ที่มำ : ธปท. ที่มำ : ธปท. ที่มำ : ธปท.
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ประเด็นหนี้สินครัวเรือนที่ควรให้ความส าคัญ

1
การเร่งปรับโครงสร้างหนี้ลกูหนี้บัตรเครดิต
ที่เริ่มมีปัญหาการช าระหนี้คืน 2

รูปแบบการให้กู้ยืมนอกระบบทีห่ลากหลายอาจ
ก่อให้เกิดพฤติกรรมการกอ่หนี้เกนิตวัไดง้่าย 

ปัจจุบันมักพบเห็นกำรให้กู้ยืมนอกระบบผ่ำนชอ่งทางโซเชียลมีเดีย ในหลำกหลำยรูปแบบ ทั้ง

✓ การผ่อนไปใช้ไป 

✓ สถำบันกำรเงินจึงอำจต้องเร่งปรับโครงสร้ำงหน้ีลูกหน้ีบัตรเครดิตท่ีเริ่มผ่อนช ำระไม่ไหว
✓ ลูกหน้ีก็ควรรีบติดต่อหรือขอค ำปรึกษำสถำบันกำรเงิน ท้ังก่อนท่ีจะเป็นหน้ีเสีย

และหลังเป็นหน้ีเสีย 
NPL

นับต้ังแต่รอบบัญชีเดือนมกรำคม ปี 2567 

ธนาคารแห่งประเทศไทย มีการปรับอัตราการจ่ายบัตรเครดิตขั้นต่ าจาก
5% → 8% 

อำจน ำไปสู่พฤติกรรมกำรใช้จ่ำยฟุ่มเฟือย ควำมเคยชินในกำรก่อหน้ี รวมถึงมีควำมเส่ียง
กำรมีหน้ีสินพ้นตัวจำกอัตรำดอกเบี้ยนอกระบบท่ีอยู่ในระดับสูง โดยเฉพำะในกลุ่ม
เด็กรุ่นใหม่ 

ท ำให้ลูกหนี้มียอดผ่อนช ำระในแต่ละงวดเพิ่มขึ้น > ไม่สำมำรถปรับตัว + มีปัญหำในกำรช ำระคืน  

หน้ีเสียและหน้ีที่มีการค้างช าระ 1 - 3 เดือน ของสินเชื่อบัตรเครดิตที่เพิ่มขึ้นอย่างชัดเจนในไตรมาสหน่ึง 
ปี 2567 อีกทั้ง จ านวนบัญชีบัตรเครดิตที่เริ่มมีสถานะผิดนัดการช าระหน้ี (1 - 3 เดือน) ขยายตัวเร่งขึ้น

Q4/2567 Q1/2567

สัดส่วนหนี้เสีย ต่อสินเชื่อรวม 3.57% 4.13%

สัดส่วนหนี้ SMLs ต่อสินเชื่อรวม 4.22% 5.22%

จ ำนวนบัญชีบตัรเครดิตที่ผิดนัด
กำรช ำระหนี้ 1 - 3 เดือน (%YoY)

1.1% 6.1%

• ผ่อนบัตรคอนเสิร์ตผ่ำนร้ำนรับกดบัตรในแอปพลิเคชัน X 
• ผ่อนเครื่องส ำอำงใน Line 
• ผ่อนอำร์ตทอย ผ่ำน Instagram
• ผ่อนสัตว์เล้ียง ผ่ำน Tiktok

ธุรกิจการกู้ยืมนอกระบบที่เพิ่มขึ้น เข้าถึงได้ง่ายและ
ส่วนใหญ่ใช้แค่บัตรประชาชนใบเดียว

✓ การผ่อนครบรับของ

ที่มำ : ธปท. และบริษัท ข้อมูลเครดิตบูโรแห่งชำติ จ ำกัด 
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สุขภาพและการเจ็บป่วย

ไตรมาสสอง ปี 2567

การเจ็บป่วยด้วยโรคเฝ้าระวังโดยรวม เพ่ิมขึ้นร้อยละ 72.1 จำกกำรเพ่ิมขึ้น
ของผู้ป่วยด้วยโรคไข้หวัดใหญ่ และโรคปอดอักเสบ

สุขภาพจิตของคนไทยในไตรมาสสอง ปี 2567 ดีขึ้น โดยปัญหำเสี่ยงซึมเศร้ำลดลงมำก
เมื่อเทียบจำกชว่งเดียวกันของปีก่อนที่มสีัดส่วนร้อยละ 6.5 ลดลงเหลือร้อยละ 5.2

ประเด็นสุขภาพที่ต้องให้ความส าคัญ

จ านวนผู้ป่วยด้วยโรคเฝ้าระวัง (ราย)

โรค
2566 2567 %YOY

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q2/2567

ปอดอักเสบ 78, 443 57,880 81,054 76,945 96,395 75,975 31.2

ไข้เลือดออก 11,667 23,636 79,067 49,390 24,131 17,702 -25.1

มือ เท้ำ ปำก 11,483 9,305 29,974 13,636 15,957 7,847 -15.6

ไข้หวัดใหญ่ 41,016 25,682 213,589 138,930 121,074 99,895 288.9

บิด 461 370 396 314 485 373 -

หัด 88 70 136 120 543 136 94.2

ฉ่ีหนู 722 797 1,591 1,473 767 732 -8.2

ไข้สมองอักเสบ 303 203 194 187 316 216 -3.4

อหิวำตกโรค 1 0 1 1 2 0 -

ไข้กำฬหลังแอ่น 2 2 4 3 2 2 -

พิษสุนัขบ้ำ 1 1 0 2 0 1 -

รวม 144,187 117,952 406,006 281,001 259,672 202,879 72.1

อัตรำต่อประชำกรแสนคน 218.1 178.5 614.3 425.2 393.1 307.2
ที่มำ:  รำยงำนโรคในระบบเฝำ้ระวัง 506 กองระบำดวิทยำ กรมควบคุมโรค กระทรวงสำธำรณสุข
หมำยเหต:ุ ข้อมูล ณ วันที่ 1 สิงหำคม 2567

การเจ็บป่วยด้วยโรคหอบหืดที่มีจ านวนผู้ป่วยเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง

ปี
จ ำนวนผู้ป่วย

ท้ังหมด 
ผู้ป่วยท่ีมีอำกำร

ก ำเริบเฉียบพลันฯ
จ ำนวนผู้เสียชีวิต

2565 357,618 43,136 382
2566 452,331 51,664 426
2567 555,651 56,209 412

จ านวนผู้ป่วยและผู้เสียชีวิตด้วยโรคหอบหืด (ราย)

ที่มำ: ระบบข้อมูล Health Data Center กระทรวงสำธำรณสุข

การเฝ้าระวังการแพร่ระบาดของโรคไข้มาลาเรีย

โรคหลอดเลือดสมองมีผู้เสียชีวิตเพิ่มขึ้น

42,568 43,333 44,360
47,275

35,116

0
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จ านวนผู้เสียชีวิตด้วยโรคหลอดเลือดสมอง

ที่มำ: ระบบข้อมูล Health Data Center กระทรวงสำธำรณสุข

ปี จ านวนผู้ป่วย 
2563 3,882 
2564 3,185
2565 10,061
2566 16,200
2567 10,627

ที่มำ: ระบบข้อมูลมำลำเรียออนไลน์  กระทรวงสำธำรณสุข
หมำยเหตุ : ข้อมูลปี 2567 ตั้งแต่ 1 ม.ค. - 1 ส.ค. 

จ านวนผู้ป่วยด้วยโรคไข้มาลาเรีย (ราย)

• ปีงบประมำณ พ.ศ. 2567 (1 ต.ค. 66 – 1 ส.ค. 67) คนไทยป่วยด้วย
โรคหอบหืด 555,651 รำย เพิ่มข้ึนจำกปีงบประมำณ พ.ศ. 2566 ที่มี
ผู้ป่วย 452,331 รำย

• มีผู้ป่วยที่มีอำกำรก ำเริบเฉียบพลันต้องเข้ำรับกำรรักษำในโรงพยำบำล
ถึง 56,209 รำย  ก็มีจ ำนวนเพิ่มข้ึนเช่นเดียวกับจ ำนวนผู้เสียชีวิต

ดังนั้น : กำรปรับพฤติกรรมสุขภำพของผู้ป่วยเป็นกำรป้องกันและดูแลรักษำโรคหอบหืด สำมำรถท ำได้ดังนี้ 1. งดเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์และกำรสูบบุหรี่ 2. พักผ่อนให้เพียงพอ 3. รับประทำนอำหำรที่มีประโยชน์ 4. ออกก ำลังกำยตำมค ำแนะน ำของแพทย์ 
และ 5. ใช้ยำรักษำโรคอย่ำงสม่ ำเสมอ ซึ่งโรคหอบหืดรักษำให้หำยขำดไม่ได้ แต่สำมำรถควบคุมโรคได้

ปี 2567 : (1 ม.ค. – 1 ส.ค.) พบผู้ป่วย
ด้วยโรคไข้มำลำเรีย 10,627 รำย ใน 63 
จังหวัด พบมำกในพื้นท่ีจังหวัดกำญจนบุรี 
แม่ฮ่องสอน และจังหวัดประจวบคีรีขันธ์                                                                                      

ขณะเดียวกันยังพบว่ำมี 
4 จังหวัด ที่ถูกประกำศ
รับรองเป็นจังหวัดปลอด
โรคไข้มำลำเรีย แต่กลับ
พบผู้ป่วยติดเชื้อในพื้นที่ 
ได้แก่ จังหวัดเชียงใหม่ 
นครศรีธรรมรำช สตูล 
และจังหวัดเลย ** ทั้งนี้ หำกนักท่องเท่ียว หรือผู้เดินทำงพักค้ำงคืนในพื้นท่ีป่ำเขำถูก

ยุงกัด เมื่อมีอำกำรป่วย ควรรีบไปพบแพทย์เพื่อตรวจหำเช้ือพร้อมแจ้ง
ประวัติกำรเข้ำป่ำหรืออยู่ในพื้นท่ีกำรระบำดของโรคให้แพทย์ทรำบ

• ปีงบประมำณ พ.ศ. 2566 พบผู้เสียชีวิตด้วยโรคหลอดเลือดสมอง 
จ ำนวน 47,275 รำย  ซึ่งเพิ่มขึ้นมำกสุดในช่วง 4 ปีที่ผ่ำนมำ 
(2563 - 2566) และในปีงบประมำณ พ.ศ. 2567 (1 ต.ค. 66 –
1 ส.ค. 67)  พบผู้เสียชีวิตแล้ว 35,116 รำย

ดังนั้น กำรปรับเปลี่ยนพฤติกรรมกำรด ำเนินชีวิตเป็นวิธีที่ดีที่สุดใน
กำรป้องกันโรคหลอดเลือดสมอง เพื่อลดกำรเกิดผู้ป่วยรำยใหม่ และ
กำรเสียชีวิตได้  

รำย
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ไตรมาสสอง ปี 2567 การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และบุหรี่ เพิ่มขึ้นร้อยละ 1.0

ประเด็นที่ต้องให้ความส าคัญ

โดยเป็นการบริโภคแอลกอฮอล์เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.2 ขณะที่การบริโภคบุหรี่ลดลงร้อยละ 1.9 เนื่องจำกประชำชนมีกำรท ำกิจกรรมเฉลิมฉลองในช่วงเทศกำล จำกทั้งนักท่องเที่ยวใน และต่ำงประเทศ

ที่มำ : กองบัญชีประชำชำติ, ส ำนักงำนสภำพัฒนำกำรเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชำติ

เด็กและเยาวชนไม่ตระหนักถึงสื่อประชาสัมพันธ์งดด่ืมแอลกอฮอล์ 

การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และบุหรี่ 

การเพ่ิมขึ้นของการลักลอบน าเข้าบุหร่ีไฟฟ้า❷❶

ค่าใช้จ่ายเพ่ือการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และบุหรี่ของครัวเรือน 
Q2/66 Q3/66 Q4/66 Q1/66 Q2/67

รวมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์และบุหร่ี (ล้านบาท) 70,873 61,603 85,912 82,197 73,076
%YoY 2.6 3.2 2.8 4.5 1.0

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ (ล้านบาท) 41,508 38,150 55,841 54,045 43,834
%YoY 4.6 4.7 4.9 7.6 3.2

บุหร่ี (ล้านบาท) 29,365 23,453 30,071 28,152 29,242
%YoY -0.1 0.9 -0.7 -1.0 -1.9

อัตราการขยายตัวของค่าใช้จ่ายเพ่ือการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และบุหรี่ของครัวเรือน (มูลค่าที่แท้จริง)

ที่มำ : กองบัญชีประชำชำติ, ส ำนักงำนสภำพัฒนำกำรเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชำติ

82.1 84.8 74.8
86 78.9 83.7

71.2 70.7 74.2 64.8
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ท่ีมำ : รำยงำนโครงกำรประเมินผลกำรรณรงค์งดเหล้ำเข้ำพรรษำ

ร้อยละ
การรับรู้สื่อประชาสัมพันธ์ “งดเหล้าเข้าพรรษา”จ านวนนักดื่มแอลกอฮอล์อายุระหว่าง 15 – 19 ปี

ปี 2565 : 1.0 ล้ำนคน
ปี 2566 : 1.2 ล้ำนคน

เพ่ิมขึ้น 2 แสนคน ขณะทีก่ารตอบสนองต่อสื่อประชาสัมพันธ์
ในกำรงดด่ืมแอลกอฮอล์มีแนวโน้มลดลงต่อเนื่อง

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรสร้างทัศนคติ
ที่ถูกต้องกับเด็ก และต้องปรับปรุงแนว
ทางการรณรงณ์ เพื่อเพิ่มโอกำส
กำรเข้ำถึงเด็กและเยำวชน  

สาเหตุที่การรับรู้น้อยลดลง 
เกิดจำกเด็กไทยส่วนใหญ่มองว่าการด่ืม
ในงานบุญประเพณีและท่ีสาธารณะเป็น
เร่ืองปกตจิำกเยำวชนผู้ตอบแบบสอบถำม

ท่ีมำ : รำยงำน YSDN  (Youth Strong  & Development Network)

มูลค่าการลักลอบน าเข้าบุหร่ีไฟฟ้า
และอุปกรณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับบุหรี่ไฟฟ้า 
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ท่ีมำ : กรมศุลกำกร
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ปริมาณการลักลอบน าเข้าบุหรี่ไฟฟ้า
และอุปกรณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับบุหรี่ไฟฟ้า 

ท่ีมำ : กรมศุลกำกร

หมื่นชิ้น

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรด ำเนินกำรตรวจสอบจบักุมร้านค้าที่ลักลอบน าเข้าและจ าหน่าย
บุหรี่ไฟฟ้ำอย่ำงจริงจัง พร้อมทั้งสร้างความตระหนักรู้ถึงผลกระทบสุขภำพจำกกำรสูบบุหรี่ไฟฟ้ำ

ระหว่ำงปี 2563 - 2566
มูลค่ำบุหรี่ไฟฟ้ำเพ่ิมขึ้น
มากกว่า 10 เท่า ชี้ให้เห็นถึง
ความเสี่ยงปัญหาด้านสุขภาพ
ที่เพิ่มขึ้นจำกบุหรี่ไฟฟ้ำ
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คดีอาญารวม เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 26.7
ผู้ประสบภัยรวมจากอุบัติเหตุทางถนน เพิ่มขึ้น ร้อยละ 0.6

ไตรมาสสอง
ปี 2567

ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน

จ านวนคดีอาญาประเภทยาเสพติด ประทุษร้ายต่อทรัพย์ และชีวิต ร่างกาย และเพศ รายไตรมาส ปี 2565 - 2567

ประเภทคดี 2565
2566 2567

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2
อำญำรวม (คดี) 426,894 103,964 89,099 90,738 102,037 112,723 112,921
%YoY -19.3 2.2 -17.4 -13.1 -9.5 8.4 26.7
ยำเสพติด (คดี) 361,290 84,546 70,060 69,317 79,906 90,143 91,014
%YoY -21.8 -2.3 -24.0 -20.5 -16.2 6.6 29.9
ประทุษร้ำยต่อทรัพย์ (คดี) 50,438 14,781 14,251 16,825 17,456 17,429 17,007
%YoY 1.45 28.0 18.6 25.5 29.6 17.9 19.3
ชีวิต ร่ำงกำย และเพศ (คดี) 15,166 4,637 4,788 4,596 4,675 5,151 4,900
%YoY 3.9 25.4 29.6 20.3 18.2 11.1 2.3

ประเภท 2565
2566 2567

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2
กำรรับแจ้งอุบัติเหตุ
ผู้ประสบภัยสะสม (รำย)

942,158 209,271 199,783 196,805 216,023 223,444 201,049

%YoY 5.02 -7.4 -11.5 -20.1 -11.4 6.8 0.6
ผู้บำดเจ็บสะสม (รำย) 927,016 205,356 196,650 193,650 212,366 219,659 197,736
%YoY 4.95 -7.7 -11.7 -20.2 -11.4 7.0 0.8
ผู้เสียชีวิต (รำย) 14,965 3,860 3,550 3,107 3,609 3,781 3,272
%YoY 9.58 9.3 -0.9 -15.1 -13.9 -2.9 -7.8
ผู้ทุพพลภำพ (รำย) 177 55 45 48 48 37 41
%YoY 8.59 103.7 32.4 -9.4 -23.8 -32.7 -8.9

จ านวนอุบัติเหตุจราจรทางถนน จ านวนผู้ประสบภยั ผู้เสียชีวิต และผู้ทุพพลภาพ รายไตรมาสปี 2565 - 2567

ท่ีมำ : ระบบสำรสนเทศสถำนีต ำรวจ ส ำนักงำนต ำรวจแห่งชำติ (ข้อมูล ณ วันท่ี 29 กรกฎำคม 2567)

ท่ีมำ : ศูนย์ข้อมูลอุบัติเหตุ เพื่อเสริมสร้ำงวัฒนธรรมควำมปลอดภัยทำงถนน (THAI RSC) (ข้อมูล ณ วันท่ี 30 มิถุนำยน 2567) 

ยำเสพติด
29.9 %

ประทุษร้ำย
ต่อทรัพย์
19.3 %

ชีวิต ร่ำงกำย 
และเพศ
2.3 %

ผู้เสียชีวิต
-7.8 %

ผู้บำดเจ็บ
สะสม
0.8 %

ผู้ทุพพลภำพ
- 8.9 %

ประเด็นที่ต้องให้ความส าคัญ

พบกรณีควำมไม่ปลอดภัยของนักเรียน จ านวน 2,618 กรณี ซ่ึงในจ ำนวนนี้ร้อยละ 8.6 เป็นภัยจาก
การถูกละเมิดสิทธิ อำทิ กำรลงโทษนักเรียนเกินกว่ำเหตุ ครูมีควำมประพฤติไม่เหมำะสม

นอกจำกนี้ ยังพบการเผยแพร่วิดีโอหรือรูปภาพจากพฤติกรรมของครูท่ีมีการผลิตเนื้อหา (Content) 
ของตนเองกับนักเรียนในสถานศึกษา เผยแพร่ลงสื่อโซเชียลมิเดีย โดยไม่ได้รับควำมยินยอมจำกผู้ปกครองและ
นักเรียน ซ่ึงเป็นกำรละเมิดสิทธิส่วนบุคคล (PDPA) และอำจมีควำมผิดตำม พ.ร.บ. คุ้มครองเด็ก พ.ศ. 2546
หำกกำรเผยแพร่เนื้อหำเป็นกำรแสวงหำผลประโยชน์จำกกำรรับโฆษณำสินค้ำ

ท่ีมำ : ส ำนักงำนคณะกรรมกำรกำรศึกษำข้ันพื้นฐำน, 2566

• โดยเฉพาะกีฬาฟุตบอล ที่มีฤดูกำรแข่งขันตลอดทั้งปี 
ซ่ึงในไตรมำสสอง ปี 2567 พบคดีกำรเล่นพนันกีฬำฟุตบอล 
จ ำนวน 2,391 คดี เพิ่มขึ้นจำกไตรมำสก่อนร้อยละ 449.7
ท่ีมำ : ส ำนักงำนต ำรวจแห่งชำติ, 2567

• สะท้อนได้จากช่วงการแข่งขัน
ฟุตบอลชิงแชมป์แห่งชาติยุโรป 
ครั้งท่ี 17 ที่มีผู้กระท ำควำมผิด
จ ำนวน 4,078 คน 

การละเมิดสิทธิเด็กและเยาวชนโดยบุคลากรในสถานศึกษา 

การเฝ้าระวังการเล่นพนันกีฬา 

EURO 2024

ความเสี่ยงต่อการเกิดอุบัติเหตุจากการก่อสร้างงานสาธารณะ 

ระหว่ำงปี 2561 - 2566  พบกำรเกิดอุบัติเหตุบนท้องถนนสะสมจำกกำรกอ่สรำ้งทำงสำธำรณะขนำดใหญ่
หลำยโครงกำรรวมกันจ านวนกว่า 2,249 ครั้ง ซ่ึงมีแนวโน้มเกิดขึ้นอย่ำงต่อเนือ่ง 

• เกิดขึ้นจำกหลำยสำเหตุ อำทิ วัสดุก่อสร้ำงร่วงหล่นทับ รถยนต์ตกร่องถนนที่ก ำลังก่อสร้ำง
เนื่องจำกไม่มีป้ำยแจ้งเตือน
ท่ีมำ :สภำองค์กรของผู้บริโภค และกำรรวบรวมโดย สศช. 
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ไตรมาสสอง ปี 2567 การร้องเรียนเกี่ยวกับผู้บริโภคในภาพรวมลดลงร้อยละ 25.6 โดยกำรร้องเรียนผ่ำน สคบ. และ
ส ำนักงำน กสทช. ลดลงร้อยละ 26.5 และ 8.4

ประเด็นท่ีต้องติดตามและให้ความส าคัญ

* หมำยเหตุ : เรื่องอื่น ๆ ที่จ ำแนกตำมแหล่งที่มำ ประกอบด้วยข้อมูลร้องเรียนจำกศูนย์รับเรื่องร้องทุกข์ผู้บริโภค 
สคบ. ส่วนภูมิภำค กองกฎหมำยและคดี และศูนย์ปฏิบัติกำรพิเศษ สคบ. 

ที่มำ : สคบ. และส ำนักงำน กสทช.

ปัญหำที่มีกำรร้องเรียนสูงสุด คือ การให้บริการ
ที่ไม่เป็นไปตามโฆษณา

สคบ. 

ประเด็นรอ้งเรยีนรายไตรมาส

การคุ้มครองผู้บริโภค

เร่ืองร้องเรียน (เร่ือง) 2566 2567

Q1 Q2 Q3 Q4 รวม Q1 Q2 %YoY
สคบ. 12,631 7,504 6,305 5,724 32,164 5,786 5,517 -26.5

ด้ำนโฆษณำ 2,474 330 360 470 3,634 807 397 20.3

ด้ำนสัญญำ 477 561 455 431 1,924 467 420 -25.1

ด้ำนขำยตรงและตลำดแบบตรง 741 513 588 536 2,378 609 600 17.0

ด้ำนฉลำก 793 508 474 646 2,421 584 533 4.9

เรื่องอื่น ๆ 8,146 5,592 4,428 3,641 21,807 3,319 3,567 -36.2
ส านักงาน กสทช. 474 371 161 451 1,593 414 340 -8.4

โทรศัพท์เคลือ่นที่ 318 236 131 298 1,013 335 228 -3.4
อินเทอร์เน็ต 149 132 2 144 556 74 108 -18.2
สถำนีวิทยุคมนำคม/เสำสัญญำณ 3 2 3 7 14 5 4 100.0
โทรศัพท์ประจ ำที่ 4 1 297 2 10 - 0 -100.0
รวม 13,105 7,875 6,602 6,175 33,757 6,200 5,857 -25.6

การผลักภาระให้กับผู้บรโิภคกรณีซื้อสนิค้าออนไลน์
ท่ีผู้ซื้อต้องถ่ายวดีิโอขณะเปิดพสัด ุ

ป ี2567 สินค้าออนไลน์มีการร้องเรียนมากถึง 42.4 %
มูลค่าความเสียหาย
≈ 27.8 ล้านบาท 

ที่มำ : สภำองค์กรของผู้บริโภค (ข้อมูล ณ วันที่ 15 ส.ค.67)

• โดย สคบ. ได้ออก “มาตรการส่งดี (Dee-Delivery)” (บังคับเมื่อวันที่ 3 ต.ค.67) เพ่ือคุ้มครองผู้บริโภค
ท่ีซื้อสินค้าแบบเก็บเงินปลายทาง โดยสำมำรถเปิดดูสินค้ำก่อนช ำระเงิน/ขอคืนสินค้ำและขอเงินคืนได้
หำกสินค้ำมีควำมช ำรุดเสียหำย นอกจำกนี้ ร้านค้าเองอาจต้องมีการบันทึกหลักฐานการบรรจุสินค้าเช่นกัน
เพื่อกำรป้องกันกำรเคลมที่ไม่เป็นธรรมและไม่เป็นกำรผลักภำระมำที่ผู้บริโภคฝ่ำยเดียว 

>> ปัญหาส าคัญที่พบ คือ สินค้ำช ำรุด/ไม่ตรงปก ซ่ึงร้ำนค้ำมักไม่รับผิดชอบหำกไม่มีคลิปวิดีโอ
ขณะเปิดพัสดุ ตลอดจนมีกำรเก็บค่ำบริกำรเพิ่มเตมิ ทั้งที่สินค้ำดังกล่ำวอำจช ำรุด/เสียหำย
ก่อนที่จะถงึมอืผู้บริโภค

1

ความปลอดภัยของขอ้มูลสว่นบุคคล
จากการใชบ้รกิารจ าน า iCloud

2

“จ าน า iCloud” บริกำรกู้ยืมเงินนอกระบบที่ก ำลังได้รับควำมนิยมใน
โลกออนไลน์ ท่ีอาจมีความเสี่ยงต่อการถูกน าข้อมูลส่วนบุคคลไปใช้
หาผลประโยชน์อ่ืน นอกจากนี้ยังเสี่ยงท่ีจะต้องจ่ายดอกเบี้ยเกิน
อัตราท่ีกฎหมายก าหนด ดังนั้น ประชำชนควรหลีกเลี่ยงกำรใช้บริกำร
รูปแบบดังกล่ำว เพื่อไม่ให้ถูกหลอกลวงหรือเอำเปรียบได้

:
สินค้ำและบริกำรที่มีกำรร้องเรียน
เข้ำมำมำกทีสุ่ด คือ สินค้าออนไลน์

ส านักงาน กสทช.



1226 สิงหาคม 2567

สถานการณท์างสงัคมท่ีส าคญั
ไตรมาสสอง ปี 2567

2.
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Festival Economy ขบัเคลื่อนอยา่งไรให้ปัง
คือ ช่วงเวลำหนึ่งท่ีกลุ่มคนหรือชุมชนจะใช้พ้ืนท่ีในกำรจัดกิจกรรมเพื่อเฉลิมฉลองหรือท ำกิจกรรมเป็น

กำรพิเศษร่วมกัน มักเกี่ยวข้องกับมรดกทำงวัฒนธรรม มีกำรบูรณำกำรกำรท ำงำน แสดงควำมคิดออกมำเป็นรูปธรรม และเผยถึงตัวตนของพื้นที่น้ัน ๆ
เทศกาล (Festival)

ส่งผลให้เทศกาลถูกพัฒนาให้สอดรับกับการเปลี่ยนแปลงและ
เกิดงานเทศกาลหลากหลายรูปแบบ

ปัจจุบันเมื่อกระแสโลกเปลี่ยนแปลงไป ผู้คนเริ่มหันมำให้ควำมสนใจกับไลฟ์สไตล์มำกยิ่งขึ้น

สถานการณก์ารจดัเทศกาลท่ัวโลก ประโยชน์จากการจดัเทศกาล 

ส าหรับประเทศไทย 

1.63 
2.38 

2567 2577
ท่ีมำ : จำกรำยงำน Event Tourism Market Outlook from 2024 to 2034

มูลค่าการตลาดของการท่องเท่ียวเชิงกิจกรรม 

แม้ว่ำจะไมม่ีกำรคำดกำรณ์มูลค่ำทำงเศรษฐกจิจำกกำรท่องเที่ยว
เชิงเทศกำลโดยตรง แต่เทศกำลนับเป็นส่วนหนึ่งของกำรทอ่งเทีย่ว

เชิงกิจกรรม ซึ่งก าลังได้รับความนิยมและมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง

เพิ่มข้ึนกว่า 1.5 เท่า ภายในระยะเวลา 10 ปี 

ล้ำนล้ำนดอลลำร์สหรัฐ 

• สร้ำงรำยได้ให้กับคนและผู้ประกอบกำรในพื้นที่จัดงำน 
• เผยแพร่วัฒนธรรมท้องถิ่น 
• ท ำให้ผู้เข้ำร่วมมแีนวโน้มที่จะมคีวำมสุขมำกขึน้ 
• เอื้อให้เกิดกำรพัฒนำโครงสร้ำงพื้นฐำนในพื้นที่ที่จดังำน

จากสถานการณ์และประโยชน์ของการจัดงานเทศกาล 
ท าให้หลายประเทศใช้เทศกาลเป็นเครื่องมือหนึ่งในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ หรือที่เรียกว่า “Festival Economy” 

สิงคโปร์ มีกำรวำงแผนสร้ำงเมอืงให้เป็นศูนย์กลำงของกำรจดัเทศกำล 
และมีกำรดึงศิลปิน นักร้องระดบัโลก มำแสดงในประเทศ

เกำหลีใต้ 
ยกระดับเทศกำลหนังปูซำนจนเมืองปูซำนกลำยเป็น
เมืองแห่งศิลปวัฒนธรรม

สนับสนุนกำรจัดงำนกว่า 100 งาน 
สร้ำงมูลค่าทางเศรษฐกิจกว่า 50,000 ล้านบาท

ท่ีมำ : รำยงำนผลกำรส ำรวจเร่ือง เทศกำลในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ปัจจัยกระตุ้นเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ ของ British Council Indonesia ปี 2022

สถานการณ์การจัดเทศกาล

กำรจัดเทศกำลขนำดใหญ่ไม่มำกนัก เนื่องจำกข้อจ ำกัดด้ำนงบประมำณและควำมสนใจของประชำชน 
เงินทุนในกำรจัดเทศกำลส่วนใหญ่มำจำกภำคเอกชน 
ยังมีกำรเชื่อมโยงเครือข่ำยกบัท้องถิ่น ภูมิภำค หรือระดับประเทศค่อนข้ำงน้อย หรือมีสัดส่วนเพียง 52%
48% ของเทศกำลมีผู้เข้ำร่วมต่ ำกวำ่ 5,000 คน 

มีความพยายามผลักดันและยกระดับเทศกาลมาอย่างต่อเนื่อง ภำยใต้การส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ 
มีส านักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (TCEB) เป็นหน่วยงานหลัก ในช่วง 5 ปีท่ีผ่ำนมำ

กำรจรำจรติดขัดและเกิดคอขวดบริเวณทำงเข้ำงำน 

รำคำสินค้ำและบริกำรเพิ่มสูงขึ้น 
กำรก่ออำชญำกรรมหรือคุกคำมทำงเพศ
ควำมคลำดเคล่ือนในกำรประชำสัมพันธ์ 

ประเด็นปัญหาของการจัดงานที่ผ่านมา

สร้ำงผลกระทบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม
อำทิ ปัญหำขยะและของเสีย
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บทเรยีนในการจดังานและตัวอยา่งการแก้ไขปัญหา
ของการเทศกาลระดับโลก 

การสร้างจุดขายของเทศกาลที่แตกต่าง
จากเทศกาลอื่นหรือที่อื่น

การยกระดับระบบความปลอดภัยเพื่อสร้าง
ความเชื่อม่ันให้แก่ผู้ร่วมงาน 

การเตรียมสิ่งอ านวยความสะดวกให้แก่
ผู้เข้าร่วมงาน 

2 31

การดึงจุดแข็งของวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์มาเป็นจุดขาย

การเพิ่มความคิดสร้างสรรค์และต่อยอด

เทศกาลริโอ คารน์ิวัล ประเทศบรำซิล ไม่ใช่เพียงแค่
กำรเฉลิมฉลองของชำวคริสต์ แต่มีการน าการเต้นแซมบ้า
มาผสมผสาน ท ำให้มีเสน่ห์และโดดเด่นกว่ำเทศกำล
คำรนิ์วลัท่ีจัดขึ้นในประเทศอื่น

เทศกาลสาดสี (Holi Festival) ประเทศอินเดีย 
มีพื้นฐานมาจากความเชื่อในศาสนาฮินดู โดยเชื่อ
ว่ำกำรสำดสีเป็นกำรปัดเป่ำสิ่งชั่วร้ำย

เทศกาลปามะเขือเทศ ประเทศสเปน จุดเริ่มต้นจากเหตุ
ทะเลาะวิวาทที่มีการใช้มะเขือเทศปาใส่กัน จนกลำยเป็น
กิจกรรมท่ีได้รับควำมนิยม และสำมำรถดึงดูดนักท่องเท่ียว
จำกทั่วโลก

เทศกาลริโอ คารน์ิวัล
• เพื่อเป็นมำตรกำรในกำรปกป้องและดูแลควำมปลอดภัยสตรี

ในช่วงเทศกำล โดยเฉพำะกำรล่วงละเมิดทำงเพศ
• มีศูนย์ปฏิบัติกำรริโอ เป็นห้องสังเกตกำรณ์ และมีโดรนส่งภำพ

ขบวนพำเหรด  เพื่อรำยงำนสถำนกำรณ์ Real time ไปยัง
เจ้ำหน้ำท่ีควบคุม 

การบังคับใช้กฎหมาย

มาตรการจ ากัดจ านวนผู้เข้าร่วม

เทศกาลปามะเขือเทศ โดยมีกำรจ ำหน่ำยตั๋วเข้ำร่วมท่ีมีจ ำนวน
จ ำกัด เนื่องจำกมีข้อจ ำกัดของขนำดพื้นท่ีจัดงำน

การน าเทคโนโลยีในการจัดงานด้านความปลอดภัยมาใช้

เทศกาลดนตรีฮิปฮอป Rolling Loud ติดตั้งเทคโนโลยีตรวจจับ
อำวุธขั้นสูง (OPENGATE) เพื่อลดขั้นตอนกำรคัดกรองของเจ้ำหน้ำท่ี  

เทศกาลดนตรี Tomorrowland ประเทศเบลเยียม

การเชื่อมโยงระบบขนส่ง 

ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกอื่น ๆ

การออกแพ็กเกจทริป

ท้ังรถรับส่งจำกสนำมบินและรถไฟเท่ียวสำยพิเศษ 
ไปยังจุดจัดงำน รวมถึงมีท่ีจอดรถรองรับส ำหรับ
คนท่ีเดินทำงโดยรถยนต์ส่วนตัว 

ผู้จัดงำนร่วมกับสำยกำรบินบรัสเซลส์ แอร์ไลน์ ออก
แพ็กเกจท่ีครอบคลุมทั้งตั๋วเข้าร่วมงาน ตั๋วเครื่องบิน 
พร้อมโรงแรมที่พัก

บริกำรให้เช่ำล็อกเกอร์ ห้องน้ ำ แผนท่ีแบบโต้ตอบได้
ผ่ำนแอปพลเิคชัน Tomorrowland จุดบริกำรข้อมูล 
ฯลฯ และภำยในงำนยังออกแบบโดยค ำนึงถึงผู้เข้ำร่วม
ท่ีมีควำมพิกำร อำทิ ทำงเข้ำท่ีมีลิฟต์ 
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บทเรยีนในการจดังานและตัวอยา่งการแก้ไขปัญหา
ของการเทศกาลระดับโลก 

การประชาสัมพันธ์งานเทศกาลและมีมาตรการ
ส่งเสริมการตลาดให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย 

การสนับสนุนจากภาครัฐและการบูรณาการ
ความร่วมมือกับเอกชนและหน่วยงานท้องถิ่น 

5 64

การจัดท าข้อมูลเพื่อวางแผนและจัดล าดับการประชาสัมพันธ์ การปรับตัวโดยจัดงานให้เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 

เทศกาล Edinburgh Festival Fringe ประเทศสกอตแลนด์ 

• ใช้เครื่องมือท่ีเรียกว่ำ MOSAIC รวบรวมข้อมูลและจัดกลุ่ม
นักท่องเที่ยวเชิงลึกอย่างเป็นระบบ → เพื่อให้สำมำรถเข้ำใจ
กลุ่มเป้ำหมำย และช่วยก ำหนดทิศทำงกำรท ำกำรตลำด

• ใช้โซเชียลมีเดียเป็นเครื่องมือให้เกิดการรับรู้ในวงกว้าง ผ่ำน
แฮชแท็ก #EdinburghFestival #Fringe ในทุกแพลตฟอร์ม 

• ประสานความร่วมมือระหว่ำงองค์กรศิลปะ บริษัทเอกชน และ
หน่วยงำนท้องถิ่นท้ังในและต่ำงประเทศ รวมถึง Influencer 
ในกำรประชำสัมพันธ์และสร้ำงคอนเทนต์

• ใช้ Google analytics เพื่อประเมินผลการประชาสัมพันธ์และ
ส ารวจความคิดเห็น

เทศกาลดนตรีและศิลปะ Coachella สหรัฐอเมริกำ
มีมำตรกำรสนับสนุนกำรรีไซเคิลขวดน้ ำให้สำมำรถ
น ำขวดเปล่ำมำแลกน้ ำ หรือของที่ระลึกอื่น ๆ ในงำน 

คอนเสิร์ต Music Of The Spheres World Tour 
ของวง Coldplayร่วมมือกับบริษัท BMW 
• พัฒนำแบตเตอรี่แบบชำร์จไฟได้เพ่ือใช้จัดแสดง 
• ติดตั้งแผงโซลำรเ์ซลล์ พื้นพลังงำนจลน์และโซน

ปั่นจักรยำน เพื่อกักเก็บพลังงำนจำกกำรเคล่ือนไหว
ของผู้ชมแปลงเป็นพลังงำนไฟฟ้ำใช้จัดงำน

• ผลิตสำยรัดข้อมือแบบใช้ซ้ ำ และท ำจำกวัสดุ
ท่ีสำมำรถย่อยสลำยได้ 

การจัดการกับผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม
จากการจัดเทศกาล 

เทศกาลริโอ คารน์ิวัล มีควำมร่วมมือและด ำเนินงำนอย่ำง
เป็นระบบ 
• เทศบาลท้องถิ่น สนับสนุนและอ ำนวยควำมสะดวก 

ท้ังด้ำนกำรจรำจรและควำมปลอดภัย
• ภาคเอกชน เข้ำร่วมในฐำนะสปอนเซอร์ท่ีเน้นสนับสนุน

ด้ำนกำรเงิน กำรประชำสัมพันธ์ และส่งเสริมกำรตลำด
• ภาคประชาชน ขับเคลื่อนกิจกรรมภำยในงำน โดย

ด ำเนินกำรผ่ำนสมำคมต่ำง ๆ อำทิ สมำคมโรงเรียน
แซมบ้ำอิสระ สมำคมนักดนตรี และสมำคมผู้ผลิต
เครื่องดนตรี 

แบ่งบทบาทหน้าท่ีตามความเชี่ยวชาญอย่างเหมาะสม 

จากศึกษาการจัดงานเทศกาลจากต่างประเทศที่ประสบความส าเร็จข้างต้น ถือเป็นแนวทางที่เป็นประโยชนส์ าหรับประเทศไทยในการน ามาปรับใช้ให้เหมาะสมกับบริบทของประเทศ โดย 

✓ ต้องเร่งสร้างระบบนิเวศท่ีเอ้ือต่อการผลักดันการจัดงานเทศกาล 
✓ ยกระดับศักยภาพโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกในมิติต่าง ๆ

✓ บูรณาการเชื่อมโยงการท างานของแต่ละภาคส่วนให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน 
✓ พัฒนาแนวทางการจัดงานให้สอดรับกับเป้าหมายการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน
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ภัยร้ายโลกเสมือน : การคุกคามทางเพศต่อเด็กและเยาวชนในโลกไซเบอร์
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ที่มำ : ส ำนักงำนต ำรวจแห่งชำติ

สถิติกำรด ำเนินคดีเก่ียวกับ
กำรล่วงละเมิดทำงเพศออนไลน์ต่อเด็ก 
จำก 48 คดี ใน ปี 2560 เพ่ิมข้ึนเป็น 
540 คดี ในปี 2566 หรือเพิ่มขึ้น
มำกกว่ำ 10 เท่ำ ซึ่งกรณีที่เป็นคดี
มักมีควำมรุนแรงระดับหนึ่ง

กำรคุกคำมทำงเพศเด็กและเยำวชนออนไลน์ผ่ำนโซเชียลมีเดียมีแนวโน้มกระท ำควำมผิดเพิ่มมำกขึ้น 
โดยปี 2567 ประเทศไทยเป็น 1 ใน 25 ประเทศที่มีปัญหาการคุกคามทางเพศออนไลน์ต่อเด็กและเยาวชนในระดับที่น่ำกังวล

ปี 2564 เด็กไทยจ ำนวนมำกกว่ำ 
400,000 คน เป็นเหยื่อจำก
กำรล่วงละเมิดทำงเพศออนไลน์

ท่ีมำ : กระทรวงพัฒนำสังคมและควำมมั่นคงของมนุษย์

ท่ีมำ : ECAPT International

ส่งผลกระทบต่อเด็กผู้ถูกกระท ำหลำยด้ำน 
ได้แก่ กำรปรับตัวเข้ำสู่สังคม ควำมเครียด
ภำวะซึมเศร้ำ รวมถึงปัญหำอำชญำกรรม
หลังได้รับผลกระทบทำงจิตใจ

คดี

สถิติการด าเนินคดีล่วงละเมิดทางเพศออนไลน์ต่อเด็กและเยาวชน
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การคุกคามระดับเบื้องต้น 
(Low-level Harassment)

ผู้กระท าความผิด :

รูปแบบการคุกคาม :

ผู้กระท าความผิด :

กำรสะกดรอยตำม (Stalking)
กำรเผยพร่ข้อมูลส่วนบุคคลของเหยื่อ 
(Doxxing) และกำรล่อลวง (Grooming) 
เพื่อน ำไปแสวงหำผลประโยชน์ทำงเพศ

ตัวอย่าง :

กำรวิจำรณ์เรือนรำ่ง กลั่นแกล้ง 
ใช้มุกตลกทำงเพศ กำรส่งควำมก่อกวน 
ทั้งกำรให้ควำมคิดเห็น 
หรือสัญลักษณ์อิโมจิ โดยใช้บัญชีปลอม 
หรือกำรไม่ระบุตัวตน

กลุ่มโลลิค่อน ใช้โซเชียลมีเดียใน
กำรคอมเมนต์ ทำงเพศกับเด็กนักเรียน 
(อำยุประมำณ 6 – 12 ปี)
เนื่องจำกมีลักษณะคล้ำยกบัตัวละคร
จำกอนเิมช่ัน หรือกำร์ตูนที่ช่ืนชอบ

รูปแบบการคุกคาม :

การคุกคามระดับสูง 
(High-level Harassment)

การคุกคามระดับปานกลาง 
(Moderate - level Harassment)

มักไม่คิดว่าเป็นการคุกคาม
ต่อผู้ถูกกระท ำ

พฤติกรรมคุกคามทางเพศร่วมกับ
กำรกระท ำควำมผิดกฎหมำยล่วงละเมิด
ทางเพศ

ตัวอย่าง : เด็กอำยุ 17 ปีถูกล่อลวงไปถ่ำยวิดีโอ
อนำจำรและน ำไปแสวงหำผลประโยชน์
ด้วยกำรเก็บค่ำสมำชิกกำรเข้ำรบัชม

ระดับความรุนแรงของการคุกคาม จ าแนกตามระดับโทษอาญาทางกฎหมาย

ตัวอย่าง : กรณีนักเรียนอำยุ 13 ปี
ถูกส่งข้อควำมเชิงลำมก 
และภำพอนำจำรให้เหยือ่ดู

จะเห็นได้ว่ำกำรคุกคำมทำงเพศออนไลน์เกิดข้ีนได้หลำยรูปแบบ และในบำงกรณีผู้กระท ำควำมผิดอำจไม่ได้ค ำนึงผลกระทบของผู้ถูกกระท ำเท่ำที่ควร

ผู้กระท าความผิด : มุ่งเน้นกำรกระท าความผิดซ้ า
และเลือกกระท ำกับเหย่ือรายบุคคล

รูปแบบการคุกคาม : กำรก่อกวนอย่ำงต่อเนื่อง 
กำรดูหมิ่นทำงเพศให้เกิดควำมอับอำย 
และกำรลุกล้ ำควำมเป็นส่วนตัว
กำรเรียกร้องควำมสนใจจำกเหยือ่ด้วย
กำรแท็กหรือก่อกวน
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ปัจจัยและแนวทางป้องกันการคุกคามทางเพศต่อเด็กออนไลน์

งำนวิจัยเร่ืองกำรสื่อสำรเนื้อหำที่ไม่เหมำะสมด้ำนคุกคำมทำงเพศ 
จุฬำลงกรณ์มหำวิทยำลัย ปี 2566 พบว่ำ ผู้รับชมรำยกำรบันเทิง
พบกำรคุกคำมทำงเพศ
• 38.59% พบกำรคุกคำมแบบชำยคุกคำมหญิงบ่อย ๆ
• 29.18% พบกำรคุกคำมแบบชำยคุกคำมหญิงเป็นประจ ำ
รูปแบบการการคุกคาม : กำรวิจำรณ์ถึงสรีระ กำรแต่งกำย กำรใช้ค ำพูด

ตีควำมในเชิงทำงเพศ

กำรได้รับข้อมูลสื่อสำรที่มีกำรคุกคำมทำงเพศเป็นประจ ำ
น ำไปสู่การมองว่าเป็นเร่ืองปกติ (Normalization) ทั่วไปในสังคม

❶ ทัศนคติท่ีมองว่าเป็นเร่ืองท่ัวไป การขาดความรู้เร่ืองสิทธิของเด็กและผู้ปกครอง❷
การขาดความตระหนักรู้ในกฎหมายดิจิทัล
• พ.ร.บ. กำรรักษำควำมมั่นคงปลอดภัยทำงไซเบอร์ รับรู้ 43.4%
• พ.ร.บ. คุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล รับรู้ 40.9%
• พ.ร.บ. ว่ำด้วยกำรกระท ำควำมผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ รับรู้ 40.7%

ท่ีมำ : Thailand Digital Outlook , 2566.

จ ำนวนการแจ้งความด าเนินคดีการคุกคามทางเพศต่อเด็กออนไลน์มีจ ำนวนน้อยกว่าการกระท าความผิดจริง

การไม่รับรู้ถึงการคุกคามและการขาดช่องทางการช่วยเหลือ
• 54% ของเด็กและเยำวชนไม่ทราบหรือไม่แน่ใจช่องทาง

การช่วยเหลือหำกตนเองหรือเพื่อนถูกล่วงละเมิด/
คุกคำมทำงเพศออนไลน์ 
ท่ีมำ : รำยงำนสมัชชำเด็กและเยำวชน, 2566.

• มีเพียง 17% ของผู้ปกครองที่แจ้งความด าเนินคดี
ท่ีมำ : UNICEF, 2565.

แนวทางป้องกัน
กำรด ำเนินกำรแก้ไขปัญหำให้มีประสิทธิภำพจ ำเป็นต้องอำศัยควำมรว่มมือในระดบัครอบครัว ชุมชน สถำบันกำรศึกษำ และภำครัฐ โดยจ ำแนกออกเป็น 3 ประเด็นดังน้ี

❶ สร้างทัศนคติในการป้องกันการเพิกเฉย
ต่อการคุกคามทางเพศ

โดยเร่ิมจำกสถาบันครอบครัวควรสอดส่อง
ดูแล พฤติกรรมกำรใช้สื่อในขณะที ่ระดับชุมชน
และภำครัฐต้องมีมำตรกำรลงโทษที่ชัดเจน

โดยสถาบันการศึกษา และชุมชน ควรให้ความรู้
เรื่องสิทธิและความเสี่ยงจากการคุกคามทางเพศ
ออนไลน์ นอกจำกนีภ้าครัฐควรจัดช่องทางให้ความรู้ 
และให้การช่วยเหลือผู้ที่ถูกคุกคาม ทั้งด้ำนกฎหมำย 
และกำรฟื้นฟูสภำพจิตใจของผู้ถูกคุกคำม

❷ การให้ความรู้เร่ืองสิทธิ

โดยเร่ิมจำกสถาบันครอบครัวควรให้ความรู้เกี่ยวกับ
การไม่เปิดเผยข้อมูลส่วนบุคคล ขณะที่สถาบันการศึกษา
ควรให้ความรู้เกี่ยวกับการล่อลวงทางเพศให้เป็นความรู้
พื้นฐานหรือเป็นหลักสูตรเพื่อไม่ให้เด็กและเยำวชนไมต่ก
เป็นเหยื่อของผู้ที่หำผลประโยชนท์ำงเพศ

❸ การสร้างความตระหนักรู้เท่าทันภัยคุกคามดิจิทัล
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“เทรนด์แฟชั่น” ที่มาไวไปไวประกอบกับความต้องการของผู้บริโภคที่หลากหลายส่งผลให้อุตสาหกรรมเสื้อผ้ามีการผลิตสินค้าตามกระแส เน้นราคาถูกแต่ด้อยคุณภาพ

ออกมาจ านวนมาก เพ่ือให้คนสามารถหาซ้ือได้บ่อยคร้ัง ส่งผลให้ธุรกิจ Fast Fashion เติบโตอย่างรวดเร็ว โดยสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจและการจ้างงานได้อย่างมาก

: ปี 2567 ≈ 142.06 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้นจากปีที่ผ่านมา +15.5% และคาดว่าในปี 2571 จะมีมูลค่าสูงถึง ≈ 197.05 ล้านดอลลาร์สหรัฐมูลค่าตลาดของธุรกิจ Fast Fashion
ที่มำ : Research and Markets

: ปี 2566 อุตสาหกรรม Fast Fashion ท าให้เกิดการจ้างงานมากถึง ≈ 300 ล้านคน

ส าหรับประเทศไทย : ไม่ได้มีกำรจัดเก็บข้อมลูเกี่ยวกับธุรกิจ Fast Fashion ไว้อย่ำงชัดเจน โดยถูกรวมอยู่ในอุตสำหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม 

มูลค่ำทำงเศรษฐกิจของอุตสำหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มอยูท่ี่ ≈ 1.6 แสนล้ำนบำท ปี 2565 
ปี 2566 ไทยผลิตและน ำเข้ำสินค้ำประเภทสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มจ ำนวนมำก

แรงงำนในภำคกำรผลิตด้ำนสิ่งทอฯ* ≈ 6.2 แสนคน โดย 68.1% อยู่ในสำขำกำรผลิตเสื้อผ้ำและเครื่องแต่งกำย

ปริมาณการผลิต

ที่มำ : ส ำนักงำนเศรษฐกิจอุตสำหกรรม (ข้อมูล ณ วันที่ 24 มิ.ย.67)

เส้นใยสิ่งทอ 

7.2 แสนตัน

มูลค่าการน าเข้า 
ผ้าผืน

287.1 ล้ำนเมตร

เสื้อผ้าส าเร็จรูป

110.8 ล้ำนชิ้น 5.2 หมื่นล้ำนบำท

เสื้อผ้าส าเร็จรูปเส้นใยสิ่งทอ 

4.8 หมื่นล้ำนบำท

ในอีกด้านหนึ่ง Fast Fashion ก าลังส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและสังคมในวงกว้าง โดยมีประเด็นปัญหาที่ส าคัญ คือ
ด้านสิ่งแวดล้อม

1.  การปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

ขณะที่ ประเทศไทย

UNFCC : อุตสาหกรรมแฟชั่นปล่อยก๊าซคาร์บอนฯ ≈ 1.7 พันล้านตันต่อปี 
หรือ ≈ 10% ของการปล่อยคาร์บอนฯ ทั่วโลก > อุตสาหกรรมการบิน + การขนส่งทางเรือ (4%)

อุตสาหกรรมแฟชั่นปล่อยก๊าซคาร์บอนฯ ≈ 4 – 8%
อีกทั้งขยะที่เกิดจำกอุตสำหกรรมดังกล่ำว ≈ 85% ยังถูกทิ้งไปโดยเปล่ำประโยชน์

2. การใช้น้ าเป็นจ านวนมาก และมลภาวะทางน้ าและอากาศที่มาจากกระบวนการย้อมและตกแต่ง
กระบวนกำรผลิตของอุตสำหกรรม Fast Fashion สร้ำง
มลภำวะทำงน้ ำสูงมำก โดยเฉพาะในกระบวนการย้อมและ
ตกแต่ง เนื่องจำกมีกำรใช้สำรเคมีที่เปน็พิษและอันตรำย
ในกำรผลิต 

เสื้อเชิ้ตฝ้ำย 1 ตัว
ใช้น้ ำในกำรผลิต
2,700 ลิตร 

ปริมำณน้ ำ
ส ำหรับดื่มของคน 1 คน
ในระยะเวลำกว่ำ 2.5 ปี

≈
1 ใน 5 ของปริมาณน้ าเสียท่ัวโลก

มาจากอุตสาหกรรม Fast Fashionที่มำ : UN และ ILO

* สำขำกำรผลิตสิ่งทอฯ ประกอบด้วย กำรผลิตสิ่งทอ และกำรผลิตเสื้อผ้ำเครื่องแต่งกำย
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3. การเพิ่มขึ้นของขยะที่ย่อยสลายยาก 

ทั้งนี้ เสื้อผ้าแฟชั่นมีส่วนประกอบของขยะพลาสติกที่ย่อยสลายได้ยาก 
โดยเฉพำะไมโครพลำสติกจำกสิ่งทอประเภทสังเครำะห์ ซ่ึงส่งผลกระทบ
ต่อสิ่งมีชีวิตในแหล่งน้ าตามธรรมชาติ

4.  การสูญเสียความหลากหลายทางชีวภาพและธรรมชาติที่เสื่อมโทรม 
โดยเฉพาะในกระบวนการปลูกวัตถุดิบอย่างฝ้าย

ด้านสังคม

1.  การสร้างวัฒนธรรมการบริโภคเกินพอดี (Overconsumption) 2.  ปัญหาสุขภาพ 

3.  การละเมิดลิขสิทธิ์ 4.  การละเมิดสิทธิแรงงาน 

: 40% ของคนไทย ทิ้งเส้ือผ้ำหลังสวมใส่เพียงครั้งเดียว สาเหตุการทิ้ง ส่วนใหญ่
มำจำกกำรคิดว่ำเส้ือผ้ำไมเ่หมำะ/มีต ำหนิ/รู้สึกเบื่อ

สะสมในร่างกายและเป็นอันตรายต่อสุขภาพในระยะยาว
ทั้งผู้ที่สวมใส่ โดยเฉพาะเด็กเล็ก และยังส่งผลกระทบในระดับ
ที่รุนแรงกว่าในกลุ่มแรงงานที่ท างานในภาคการผลิตดังกล่าว

มักมีการละเมิดสิทธิแรงงาน 
โดยเฉพาะประเทศในเอเชยี
ซ่ึงเป็นฐานการผลิตหลัก 

: ทั่วโลกผลิตเสื้อผ้ำ ≈ 1 แสนล้ำนตัว
หรือมีจ ำนวน ≈ 92 ล้ำนตัน ที่กลำยเป็นขยะ 

ในแต่ละปี 
≈ 134 ล้ำนตันต่อปี
คาดว่าภายในปี 2576 

ที่มำ : Earth.org
เป็นพิษต่อระบบประสาทของสิ่งมีชีวิตกำรใช้สารเคมีปลูกฝ้ำย
กระทบความหลากหลายทางชีวภาพ + ความเสื่อมโทรมของหน้าดิน กำรปลูกพืชเชิงเดี่ยว

• กำรปลูกฝ้ำยครอบคลุมพื้นที่เพำะปลูกมำกถึง 2.5% ของโลก
• ใช้ยำฆ่ำแมลงมำกถึง 16% ของยำฆ่ำแมลงที่ใช้ทั่วโลก
• ใช้สำรก ำจัดวัชพืชมำกถึง 7% ของที่ใช้ทั้งโลก มำกกว่ำพืชผลทำงกำรเกษตรอื่น ๆ

การโฆษณาส่งเสริมกำรขำยสินค้ำ Fast Fashion กำรรีวิว/กำรขำยไลฟ์สไตล์ของ Influencer 

ค่านิยมการบริโภคเปลี่ยน 
อำทิ กำรไม่ใส่เสื้อผ้ำซ้ ำ 

• ท ำให้คนไม่ตระหนักถึงคุณค่าของสินค้า 
• กระตุ้นให้คนซื้อมากกว่าความจ าเป็นในการใช้

กรณีของ ประเทศไทย

ที่มำ : กำรส ำรวจพฤติกรรมกำรซื้อเสื้อผ้ำของคนไทยของบริษัท YouGov ในปี 2560 จำกกลุ่มตัวอย่ำง 1,137 คน 

สินค้า Fast Fashion มักมีการปนเปื้อน
ของสารเคมีอันตราย อาทิ ไมโครพลาสติก 

สารเคมีพาทาเลท สารฟอมาลดีไฮน์

: มนุษย์อำจบริโภคไมโครพลำสติกเข้ำสู่ร่ำงกำยในปริมำณกวำ่ 2,000 ช้ิน 
เทียบเท่ำกับบัตรเครดิต 1 ใบ หรือประมำณ 240 กรัมต่อปี

กำรละเมิดลิขสิทธิ์ในอุตสำหกรรม Fast Fashion 
เกิดขึ้นได้ง่ำย/บ่อยครั้ง โดยเฉพำะกำรคัดลอก
ดีไซน์ของแบรนด์อื่น ๆ หรือดีไซเนอร์ชื่อดัง 
มำผลิตสินค้ำในรำคำที่ถูกกว่ำ แม้กำรกระท ำ
ดังกล่ำวจะผิดกฎหมำยก็ตำม

• เทรนด์แฟชั่นที่มีความหลากหลาย
และเปลี่ยนแปลงไปอย่ำงรวดเร็ว 

• การเข้าถึงข้อมูล/แรงบันดาลใจ
ในกำรออกแบบที่ท ำได้ง่ำย อำทิ ใช้ AI 

อุตสำหกรรม Fast Fashion เน้นกำรผลิตสินค้ำรำคำถกูจ ำนวนมำก จึงต้องมีกำรควบคุมต้นทุนกำรผลิตให้อยูใ่นระดับต่ ำ 

ที่มำ : Amnesty International Thailand ปี 2565

ปี 2565
94% ของโรงงำนผลิตใช้แรงงำนเกินเวลำ + ไม่ให้ค่ำตอบแทนที่เหมำะสม 
แรงงำนผู้หญิง 14% เคยถูกลวนลำม/ข่มขืน
แรงงำนเด็กจ ำนวนมำกต้องอำศัยอยู่ในสภำพแวดล้อมที่ไม่เหมำะสม

อาทิ ประเทศกัมพูชา 
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Fast Fashion กับผลกระทบต่อสิง่แวดล้อม

ฝรั่งเศส : เดือนมีนำคม 2567 มีมติ
ผ่ำนร่ำงกฎหมำยควบคุมอุตสำหกรรม 
Fast Fashion ในประเทศ 

จากผลกระทบของ Fast Fashion ข้างต้น ส่งผลให้หลายประเทศท่ัวโลกเร่ิมตระหนักมากขึน้ จึงได้มีการออกมาตรการรับมือและก ากับควบคุมผลกระทบในมิติต่าง ๆ อาทิ  

ส าหรับ ประเทศไทยอาจจ าเป็นต้องด าเนินการเพ่ือป้องกันและลดปัญหาท่ีเกิดจาก Fast Fashion คือ

1. การสนับสนุนให้อุตสาหกรรมสิ่งทอปรับตัวให้สอดรับ
กับกระแส Sustainable Fashion และ Textile 
Recycling ที่ต้องลดการใช้สารเคมีที่เป็นอันตราย
ต่อสิ่งแวดล้อมและสุขภาพ 

2. การส่งเสริมให้มีการคัดแยกและจัดเก็บข้อมูลขยะ
ประเภทต่าง ๆ ที่อยู่ในขยะมูลฝอย โดยเฉพาะขยะสิ่งทอ

3. การก ากับดูแลการโฆษณา/การตลาดที่ส่งเสริมการขายสินค้า 
Fast Fashion ที่ไม่ค านึงถึงผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม 

อำทิ กำรมีมำตรกำรสนับสนุนด้ำนเทคโนโลยี เพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภำพในกำรผลิตและยกระดับมำตรฐำนสินค้ำ 
ส่งเสริมกำรผลิตสิ่งทอจำกเส้นใยรีไซเคิล ซ่ึงจะช่วยเพิ่ม
อัตรำก ำไรขั้นต้นได้มำกขึ้น และยังเป็นกำรน ำขยะจ ำนวน
มหำศำลมำสร้ำงมูลค่ำ

ปัจจุบันไทยมีเพียงข้อมูลสถิติขยะมูลฝอยในภำพรวม ซ่ึงยังไม่มี
กำรแยกขยะมูลฝอยออกเป็นรำยชนิดได้ ทั้งที่ปัญหำขยะสิ่งทอ
เป็นหนึ่งในปัญหำที่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นมำกในอนำคต ดังนั้น 
หำกมีกำรคัดแยกและจัดเก็บข้อมูลอย่ำงชัดเจนและต่อเนื่อง 
จะเป็นประโยชน์ต่อกำรก ำหนดนโยบำยหรือมำตรกำรแก้ปัญหำ
ได้อย่ำงตรงจุด

สินค้ำ Fast Fashion สำมำรถโฆษณำได้อย่ำงเสรี โดยเฉพำะ
ในช่องทำงออนไลน์ที่มีกำรจูงใจผู้บริโภคในลักษณะต่ำง ๆ ดังนั้น 
อำจจ ำเป็นต้องมีกำรก ำหนดเง่ือนไขกำรโฆษณำอย่ำงเหมำะสม อำทิ 
กำรให้ข้อมูลรำยละเอยีดกำรผลิต/กระบวนกำรผลิต ข้อมูลกำรปล่อย
ก๊ำซคำร์บอนฯ ของผลิตภัณฑ์ ตลอดจนมีกำรสร้ำงควำมตระหนัก
ให้แก่ผู้บริโภคควบคู่ไปด้วย

มาตรการส าคัญ อำทิ 
• กำรปรับเงินผู้ผลิตสินค้ำ Fast Fashion
• กำรควบคุมห้ำมกำรโฆษณำแบรนด ์Fast Fashion 
• กำรเก็บภำษีเพิ่มในสินค้ำที่มีตน้ทนุต่ ำเกินกว่ำปกติ

สหภาพยุโรป : มีแผนยุทธศำสตร์ EU 
Strategy for Sustainable and
Circular Textiles เพื่อก ำกับควบคุม
กำรผลิตและจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์สิ่งทอใน EU

มาตรการส าคัญ อำทิ กำรจัดท ำร่ำงกฎหมำยที่เสนอให้ประเทศ 
สมำชิกจะต้องแยกขยะสิ่งทอออกจำกขยะประเภทอื่น 
ซ่ึงจะเริ่มบังคับใช้ตั้งแต่วนัที่ 1 มกรำคม 2568 

รัฐนิวยอร์ก สหรัฐอเมริกา : จัดท ำ
ร่ำงกฎหมำย Fashion Sustainability
and Social Accountability Act 

ส ำหรับก ำกับดูแลผู้ประกอบกำรที่อยู่ในห่วงโซ่อุปทำนของ
อุตสำหกรรมแฟชั่นที่มีรำยได้ >100 ล้ำนดอลลำร์ฯ ต่อปี มาตรการส าคัญ อำทิ

• กำรส่งเสริมกำรใชเ้ส้นใยที่น ำกลับมำหมุนเวยีน 
• กำรขอกำรรบัรองตำมมำตรฐำนสำกล เช่น ISO 

เครื่องหมำยผลิตภัณฑ์ที่เป็นไปตำมข้อก ำหนด

ญี่ปุ่น : ออกหลักเกณฑ์กำรผลิต
และกำรรีไซเคิลสินค้ำสิ่งทอ ส ำหรับ
ผู้ประกอบธุรกิจสิ่งทอ ให้สอดรับกับ
ข้อก ำหนดของ EU

มาตรการส าคัญ อำทิ ก ำหนดให้ผู้ประกอบกำรมีหน้ำที่
ด ำเนินกำรจดัท ำและเปิดเผยข้อมลูเกี่ยวกับ Supply Chain 
Mapping, Impact Disclosure
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3. บทความ
“เตรยีมพรอ้มอยา่งไร

เพื่อรองรบัการสมรสเท่าเทียม”



2326 สิงหาคม 2567

สทิธติามกฎหมายจากกฎหมายสมรสเท่าเทียม

สทิธใินการตัง้ครอบครวั

ใช้ค าว่า “ผู้หมั้น” “ผู้รับหมั้น” และ “คู่สมรส”
LGBTQ+ สำมำรถสมรสกันได้อย่ำงถูกต้องตำมกฎหมำย 

มีสิทธิในกำรด ำเนินกำรเกีย่วกับสถำนะครอบครัว
อำทิ ฟ้องหย่ำ กำรฟ้องเรียกค่ำทดแทนผู้ล่วงเกิน
คู่สมรสในท ำนองชู้

หลักประกันท่ีจะได้จากการเป็นคู่สมรสท่ีถกูต้องตามกฎหมาย 

สวสัดิการขา้ราชการ • มีสิทธิในกำรเบิกจำ่ยค่ำรักษำพยำบำล     หำกไม่มีสวัสดิกำรอื่น
เป็นของตนเองหรือมีค่ำใช้จำ่ยทีเ่กินกวำ่สิทธขิองตนเอง

• มีสิทธิได้รับเงินบ ำเหน็จตกทอด      ในกรณีที่คู่สมรสที่เป็นข้ำรำชกำรเสียชีวติ 

อย่ำงไรก็ตำม สิทธิประโยชน์ของคู่สมรส
ของผู้ประกันตนตำม ม.33 และ ม.39 

มีเพียงด้านการคลอดบุตร 
ซึ่งเป็นข้อจ ากัดของคู่สมรส

ที่มีเพศสภาพเดียวกัน

สวสัดิการลกูจา้งภาคเอกชน

• สิทธิที่จะได้รับเงินบ ำเหนจ็ชรำภำพ     
กรณีที่อีกฝ่ำยเสียชีวิต เนื่องจำกมีฐำนะเปน็ทำยำทโดยธรรม

• มีสิทธิได้รับเงินสงเครำะห์จำกกองทุนประกันสังคม   
โดยจะได้เฉลี่ยกับทำยำทประเภทอื่น ๆ 

• สิทธิที่จะได้รับเงินค่ำท ำศพ    หำกเป็นผู้ด ำเนินกำรจัดกำรศพ 

นอกจากน้ี

สทิธใินการรบับุตรบุญธรรมรว่มกัน

สามารถรับผู้เยาว์เป็นบุตรบุญธรรมร่วมกันได้ 
บุตรบุญธรรมมีฐำนะเท่ำเทียมกับบตุรท่ีชอบด้วยกฎหมำย 

มีหน้ำที่ในกำรอุปกำระเล้ียงดูบุตรบุญธรรม 
อำทิ กำรศึกษำควำมเป็นอยู่ อบรมส่ังสอน

สทิธทิางทรพัยส์นิและมรดก 

จะต้องจัดการสินสมรสและหน้ีสมรสร่วมกัน 
ต้องได้รับควำมยินยอมจำกอกีฝ่ำยหำกจะท ำกำรใด ๆ

มีสิทธิได้รับมรดกและสินสมรสครึ่งหน่ึง 
เมื่ออีกฝ่ำยเสียชีวติ 

สทิธใินการดแูลระหวา่งคู่ชวีติ

มีสิทธิในการดูแลและมีอ านาจแทนอีกฝ่าย
อำทิ ยินยอมให้รักษำพยำบำล จัดกำรแทนอีกฝ่ำย
ในกรณีเป็นผู้เสียหำยในคดีอำญำ เรียกร้องทดแทนต่ำง ๆ 

มีสิทธิได้รับเงินคืนรำยงวด เงินปันผล และเงินครบสัญญำ
จำกกรมธรรม์ประกนัชวีิตในฐำนะสินสมรส

สามารถเป็นผู้รบัประโยชน์จากการท าประกันชวีติ

• ที่ผ่ำนมำ บริษัทประกันบำงแห่งยังไม่อนุญำตให้คูชี่วิตที่เป็นเพศเดียวกัน
เป็นผู้รับประโยชน์ เน้นไปที่ผู้เกีย่วข้องตำมสำยโลหิต/ครอบครัว เช่น บิดำมำรดำ 
สำมี/ภรรยำ และบุตร แม้กฎหมำยจะก ำหนดว่ำผู้รับผลประโยชน์นั้นจะเป็นผูใ้ดก็ได้ 

รา่งพระราชบญัญติั (พ.ร.บ.) แก้ไขเพิม่เติม
ประมวลกฎหมายแพง่และพาณชิย ์(ฉบบัท่ี...) พ.ศ. ....

ที่ประชุมวุฒิสภา (สว.) มีมติเห็นชอบ
เจตนารมณ์ เพื่อให้บุคคลทุกเพศสำมำรถ
ก่อตั้งครอบครัวได้ และให้บุคคลทุกคนได้
กำรรับรองและคุ้มครองสิทธิต่ำง ๆ ของคู่สมรส

หรือ พ.ร.บ. สมรสเท่ำเทียม

จะมีผลบังคับใช้หลัง
การประกาศฯ 120 วัน

อยู่ระหว่างรอประกาศในราชกิจจานุเบกษา

2024
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ผลกระทบหลังการประกาศใช ้พ.ร.บ. สมรสเท่าเทียม

สหรฐัอเมรกิา

สร้างการจ้างงาน ในธุรกิจ
ที่เกี่ยวข้อง เพิ่มขึ้นกว่ำ 45,000 รำย

กระตุ้นเศรษฐกิจ
3.8 พันล้ำนดอลลำร์สหรัฐ 

ส่วนหนึ่งเกิดจาก

• 75% ของกลุ่ม LGBT เป็นกลุ่มประชากรท่ีมรีายได้สงูและไมม่ลีกู : DINK 
(Double Income, No Kids )

• ครอบครวั LGBT มกีารซื้อสนิค้าอุปโภคบรโิภคสงูกวา่ครวัเรอืนท่ัวไป
ท่ีมำ : The William Institute, 2562.

สร้างโอกาสในการเข้าถึงสินเชื่อและการเป็นเจ้าของทรัพย์สิน จำกกำรมีสิทธิ
ในกำรกู้ร่วม โดยศูนย์ข้อมูลอสังหำริมทรัพย์ ธนำคำรอำคำรสงเครำะห์ (REIC) พบว่ำ ในจ ำนวน
ผู้ที่ต้องการซื้อที่อยู่อาศัย 4.9% เป็นกลุ่ม LGBTQ+

เปน็โอกาสในการเติบโตของธุรกิจ
ท่ีเก่ียวขอ้งกับการจดังานแต่ง 

อำทิ ธุรกิจโรงแรม ร้ำนสตูดิโอถ่ำยภำพ ธุรกิจซ้ือ/
เช่ำชุดแต่งงำน ธุรกิจบริกำรรับจัดงำนแต่ง

ไทยอาจมีประชากร LGBTQ+ วัยผู้ใหญ่ ประมาณ 9% ของประชากร
หรือคิดเป็นจ านวนกว่า 4.4 ล้านคน ท่ีมำ : Ipsos, 2566.

การรบับุตรบุญธรรมอาจมสีว่น
ชว่ยลดปัญหาเด็กโตนอกบา้น

ท่ีมำ : Williams Institute, 2567.

เด็กที่ได้รับการคุ้มครอง
ในกระบวนการคุ้มครองเด็ก  

ปี 2566 = 41,082 คน

ท่ีมำ : กรมกิจกำรเด็ก
และเยำวชน, 2566.

หลังการบังคับใช้กฎหมายสมรสเท่าเทยีมในช่วงปี 2558 – 2562

กรณีประเทศไทย 

การรับเลี้ยงบุตรบุญธรรมและอุปถัมภ์เด็ก 

คู่รักเพศเดียวกันที่แต่งงานแล้ว มีกำรอุปถัมภ์เด็กในอัตรำที่สูงกวำ่ คู่รักต่างเพศ

24% 3%

มูลค่าทางเศรษฐกิจ 1.7 พนัล้านบาท /ปี

หากมีการสมรสในอัตราเดียวกับ
การจดทะเบียนสมรสระหว่างชายหญิง

อำจมีกำรจัดงานแต่งงาน เพิ่มขึ้น ≈ 1.2 หมื่นงาน/ปี 

เปน็ผลดีต่อความมัน่คงของความสัมพันธภ์ายในครอบครัว 
ภคพล เส้นขาว (2561) : คู่รักชำยรักชำย มักพบอุปสรรคปัญหำกำรยอมรับจำกครอบครัวและสังคม 

และปัญหำด้ำนควำมมั่นคงในชีวิต ที่มีปัจจัยจำกกำรไม่มีกฎหมำยรองรับกำรสมรสที่จะน ำมำซ่ึงสิทธิและ
สวัสดิกำรต่ำง ๆ ท ำให้ไม่กล้ำที่จะวำงแผนในอนำคตของครอบครัว 

เด็กที่โตในสถำนรับรองมักมีผลกำรเรียนด้อยกว่ำ และ
มีพฤติกรรมก้ำวร้ำวกว่ำเด็กที่อำศัยอยู่กับครอบครัว
อุปถัมภ์ ซ่ึงเสี่ยงต่อปัญหำด้ำนพัฒนำกำรควำมสัมพันธ์
กับคนรอบข้ำง อีกทั้งเด็กเล็กมักมีพัฒนำกำรล่ำช้ำ

the 101. world ร่วมกับ สสส. .

ท่ีมำ : University of Melbourne, 2556.

การศึกษาในประเทศออสเตรเลีย .
“ เด็กที่เติบโตในครอบครัวที่มีความหลากหลายทาง
เพศวิถี จะช่วยให้เด็กมีมุมมองที่เปิดกว้าง ยอมรับ
ต่อความหลากหลายทางสังคมและวัฒนธรรมได้ดี
มากขึ้น ”

การศึกษาประเทศในกลุ่มภูมิภาคยุโรป

ท่ีมำ : ResearchGate, 2566.

“ เด็กที่ถูกเลี้ยงโดยพ่อแม่เพศเดียวกันจะมีพฤติกรรม
และอารมณ์ที่ดีกว่าเด็กที่ถูกเลี้ยงโดยพ่อแม่เพศตรงข้าม ”



2526 สิงหาคม 2567

ประเด็นท่ีต้องเตรยีมความพรอ้ม

• จำกกำรเพิ่มเติมใน พ.ร.บ. สมรสเท่ำเทียม มำตรำ 67 ที่ระบุให้บรรดำบทบัญญัติแห่งกฎหมำย กฎ ระเบียบ ข้อบังคับ ข้อก ำหนด ข้อบัญญัติ ประกำศ ค ำสั่ง หรือมติคณะรัฐมนตรีต่ำง ๆ ที่อ้ำงถึง
ค ำว่ำ “สำมี” “ภริยำ” ให้ถือว่ำอ้ำงถึงคู่สมรสที่จดทะเบียนสมรสตำม ร่ำง พ.ร.บ.ฯ ฉบับนี้ ท ำให้กฎหมายอื่นที่มีการระบุสิทธิของสามีภริยาถูกปรับโดยอัตโนมัติ อำทิ มำตรำ 58 แห่ง 
พ.ร.บ. กองทุนบ ำเหน็จบ ำนำญข้ำรำชกำร ที่ให้จ่ำยบ ำเหน็จตกทอดแก่ทำยำท ซ่ึงรวมถึงสำมีหรือภรรยำจะถูกปรับเป็นคู่สมรสโดยอัตโนมัติ 

• ตัวอย่าง ประเด็นเกี่ยวกับบุตรบุญธรรมที่ยังคงถูกจ ากัดสิทธิและสวัสดิการต่าง ๆ ทั้งสิทธิกำรเบิกจ่ำยค่ำรักษำพยำบำล และค่ำเล่ำเรียน ที่ส่วนใหญ่ก ำหนดสิทธิไว้ให้เพียงเฉพำะ
บุตรที่เกิดจำกคู่สมรส ซ่ึงบุตรบุญธรรมยังคงได้รับเพียงสิทธิจำกพ่อแม่ผู้ให้ก ำเนิด ซ่ึงอำจต้องมีกำรพิจำรณำเพื่อเปิดโอกำสให้ผู้รับบุตรบุตรธรรมซ่ึงเป็นผู้ปกครองตำมกฎหมำยและผู้เลี้ยงดูหลักในทำงปฏิบัติ 
สำมำรถให้สิทธิแก่บุตรบุญธรรมในกรณีที่ไม่สำมำรถรับสิทธิจำกพ่อแม่ผู้ให้ก ำเนิดได้

1. การทบทวนกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง และการเตรียมความพรอ้มในการด าเนินงานของภาครัฐ 

2. การพจิารณาประเด็นเชื่อมโยงจากสิทธท่ีิคู่รกัเพศหลากหลายได้รบัเพิม่ขึน้

กฎหมาย 51 ฉบับ ต้องได้รับการทบทวน อำทิ พ.ร.บ. ว่ำด้วยกำรขัดกันแห่งกฎหมำย พ.ศ. 2481 ซ่ึงให้สิทธิกับสำมีและภริยำแตกต่ำงกัน โดยให้ใช้กฎหมำย
ตำมสัญชำติของสำมีเป็นหลัก กล่ำวคือ มำตรำ 22 วรรคสอง ระบุว่ำ ถ้ำสำมีภริยำมีสัญชำติแตกต่ำงกัน ทรัพย์สินระหว่ำงสำมีภรรยำให้เป็นไปตำมสัญชำติแห่งสำมี 
ซ่ึงอำจท ำให้ยำกต่อกำรตีควำม 

ภาครัฐจะต้องเตรียมความพร้อมด้านทะเบียน ทั้งเอกสาร ใบส าคัญ และข้อมูลต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง

จำกกำรศึกษำ พบว่ำ เด็กที่กลำยเป็นบุตรบุญธรรมมักเกิดจำกพ่อแม่ที่ไมพ่ร้อมเล้ียงดูด้วยอำยุ/วุฒิภำวะ ควำมยำกจน กำรไม่เวลำ
เล้ียงดูเนื่องจำกต้องไปประกอบอำชพี กำรหย่ำร้ำงเลิกรำ เป็นต้น ซ่ึงหลำยครั้งไม่สำมำรถติดตำมตัวพ่อแม่ที่แท้จริง ท ำให้บุตรบุญธรรม
ไม่ได้รับสิทธิอย่ำงเหมำะสม และกลำยเป็นภำระค่ำใช้จ่ำยของพ่อแม่บุญธรรม 

ท่ีมำ :ฐำฏญำณี นิลเกต, 2561.
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• การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและความต้องการของกลุ่ม LGBTQ+ เพื่อเตรียมควำมพร้อมด้ำนกลยุทธ์กำรตลำดทั้งด้ำนสินค้ำและบริกำร นอกจำกนี้ ธุรกิจท่องเที่ยวยังมี
แนวโน้มที่จะได้ประโยชน์จำกกำรสมรสเท่ำเทียม โดยจำกผลส ำรวจของ Community Marketing & Insights ในสหรัฐอเมริกำ พบว่ำ กลุ่ม LGBTQ+ กว่ำร้อยละ 42 จะไม่เดินทำงไปรัฐท่ีผ่ำน
ร่ำงกฎหมำยต่อต้ำนกลุ่มคนข้ำมเพศ (Anti-Transgender) และร้อยละ 35 จะเลือกเดินทำงไปท่องเที่ยวในรัฐหรือเมืองที่เป็นมิตรกับ LGBTQ+ ซ่ึงอำจท ำให้ไทยสำมำรถดึงดูดนักท่องเที่ยว
ต่ำงชำติกลุ่มนี้มำกขึ้น นอกจำกนี้ ยังอำจเป็นกำรส่งเสริมให้เกิดธุรกิจใหม่ ๆ ที่ตอบโจทย์วิถีชีวิตอย่ำงครอบคลุมมำกขึ้น อำทิ คลินิกสขุภำพเพศหลำกหลำย

• โดยเฉพำะสิทธิกำรเบิกเงินสวัสดิกำรเกี่ยวกับกำรรักษำพยำบำลของคู่สมรส LGBTQ+ ซ่ึงอำจส่งผลให้ ภาครัฐต้องมีค่าใช้จ่ายมากขึ้น 

• ขณะเดียวกัน ยังมีกำรใช้สิทธิประโยชน์กำรลดหย่อนทำงภำษี ทั้งของตัวคู่สมรสเองและของบิดำมำรดำคู่สมรส ซ่ึงอำจท ำให้การจัดเก็บรายได้ของรัฐลดลง 

3. การเตรียมความพรอ้มทางธุรกิจเพื่อรองรบักลุ่มคนเพศหลากหลาย 

4. การสรา้งความเขา้ใจถึงความหลากหลายทางเพศให้กับสังคม

5. การเตรียมความพรอ้มของงบประมาณ เพื่อรองรบัการได้รบัสวสัดิการท่ีเพิม่ขึน้

• สร้างความเข้าใจและการเคารพต่อสิทธิและความเห็นของแต่ละฝ่าย อีกทั้ง ยังต้องกำรเสริมสร้ำงภูมิคุ้มกันให้แก่เด็กและเยำวชนที่เติบโตในครอบครัว LGBTQ+ ตั้งแต่
กำรสร้ำงควำมเข้ำใจเกี่ยวกับอัตลักษณ์ทำงเพศ และเพศวิถี แนวทำงกำรตอบเมื่อเด็กตั้งค ำถำมเกี่ยวกับกำรก ำเนิดของเด็กในช่วงวัยเรียนรู้ ตลอดจนกำรรับมือต่อควำมเห็นต่ ำง นอกจำกนี้ 
อำจต้องมีกำรปรับปรุงวิถีปฏิบัติที่เกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์ทำงเพศ อำทิ กิจกรรมงำนวันพ่อ/แม่

• ภาครัฐจะต้องค านึงถึงการบริหารจัดการด้านการเงินและการคลังภายในอนาคต จำกกำรเบิกจ่ำยที่อำจเพิ่มมำกขึ้น รวมถึงกำรลดลงของรำยได้

• 25% ไม่แน่ใจ/ยอมรับไม่ได้ หำกลูกหรือคนในครอบครัวเป็น LGBTQ+ 
• 21.4% ไม่ค่อยเห็นด้วย/ไม่เห็นด้วยเลยต่อกำรให้คู่รัก LGBTQ+ ได้รับสิทธิตำมกฎหมำย

• 35.6% แสดงออกไม่ปกติต่อกลุ่ม LGBTQ+ 

3.25 ล้านคน ใช้สิทธิประโยชน์รักษำพยำบำลจำกงบประมำณในหมวดเงินสวัสดิกำรของขำ้รำชกำร ลูกจ้ำง และพนักงำนของรัฐ ในปี 2564 

51% เป็นคนในครอบครัว ใช้งบประมาณรวมกันทั้งสิ้น 7.90 หมื่นล้านบาท ที่มา: Thailand’s Social Budgeting 
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Download เอกสาร :

https://www.nesdc.go.th/main.php?filename=socialoutlook_report


